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مد و محیط زیست روى خط اخبار مد

افزایش ۱۵درصدی نخ
 در بازار پوشاک

دبیر کارگروه بررســي و پیگیــري تأمین مواد اولیه  �
واحدهــاي تولیدي پوشــاک، با اعــلام توقف موقتي 
فعالیت این کارگروه گفته در یک  ماه اخیر  یکباره قیمت 
نخ و پارچه تا ۱۵ درصــد افزایش پیدا کرد و برخلاف 
اینکه عده اي بر این باورند افزایش قیمت بنزین، عامل 
این رخداد بوده است، باید بگویم جلوگیري از واردات 
سبب این امر شده است. به  هر حال، باید به این نکته 
توجه داشــت که ما در ایران امکان تولید نخ به میزان 
نیاز را نداریم و بر این اساس جلوگیري از واردات فقط 
به افزایش قیمت ها منتج مي شــود. محمد توکلي به 
هنرآنلایــن گفته: بالغ  بر یک ماه اســت که هیچ گونه 
توزیعي از ســوي کارگروه بررســي و پیگیــري تأمین 
مواد اولیه واحدهاي تولیدي پوشاک انجام  نشده و با 
قاطعیت مي توان گفت راه فرار از افزایش مشــکلات 
در این بحث، حذف واســطه در امر توزیع مواد اولیه 
به واحدهاي تولیدي پوشــاک و لغو دستور جلوگیري 
از واردات است چراکه واردات قانوني و توزیع عادلانه 

محصولات مي تواند قیمت ها را به سابق برگرداند. 

کفش هاي دو گیاهي ریباک

برند جهاني فیتنس و آمادگي جســماني «ریباک»  �
(Reebok) براي نخســتین بار کفش هاي گیاهي خود 
را از جنس پنبه و ذرت وارد بازار کرد و قرار است پاییز 
۲۰۲۰ رونمایي شــود. ریباک شرکت تجهیزات ورزشي 
و از تولیدکنندگان انواع کفش هاي ورزشــي، پوشــاک 
و لوازم ورزشــي اســت که حدود پنج ماه پیش، براي 
نخســتین بار کفش هاي گیاهي خود از جنس پنبه و 
ذرت را  بــه بازار عرضه کرده اســت. مواد اصلي این 
مدل کفــش ذرت و پنبه بود و در طراحي و تولید این 
کتاني متشکل از یک نوع پنبه ارگانیک، آب و ماده اي از 
ذرت با رشد صنعتي غیرغذایي استفاده شد. به تازگي 
برند ورزشــي جهاني ریباک پس از عرضه نخســتین 
کفش هاي بر پایه گیاهي خود در ماه آگوســت ۲۰۱۸ 
که بخشي از برنامه پنبه و ذرت کمپاني بود، اکنون یک 
گام فراتر رفته و کفــش دو گیاهي خود را تولید کرده 
است. بیل مکلنیس، معاون ریباک فیوچر، مي گوید در 
این محصول مواد اولیه گیاهي جایگزین پلاستیک هاي 
بر پایه نفت شــده اســت. مهم ترین چالش در تولید 
چنین کفشــي تولیــد مواد اولیــه گیاهي بــود که از 
نظــر کارایي بتوانند پاســخ گوي نیازهــاي موجود در 
کفش هــاي دو باشــند. این کفش کــه در پاییز ۲۰۲۰ 
روانه بازار مي شود، درواقع نسخه به روزشده از کفش 

(Forever Float ride Energy) کمپاني ریباک است. 

چالش جهاني براي اقتصاد مد

فهرست ارزشمندترین برندهاي سال ۲۰۱۹ از نظر  �
ارزش در حالي منتشر شد که در آن نشاني از غول هاي 
بزرگ صنعت فشن نیست. با شروع سال نو میلادي و 
ورود به ســال ۲۰۲۰، فهرست ارزشمندترین برندهاي 
ســال ۲۰۱۹ از نظر ارزش منتشر شــده است که جاي 
خالي غول هاي بزرگ صنعت فشــن در این فهرست 
جالب به نظر مي رسد. برندهاي تکنولوژیک، نوشیدني، 
فراغت، خودرو و رســتوران در این فهرست قرار دارند 
اما خبري از هیچ برندي در زمینه مد و لباس نیســت. 
درحالي که بزرگ تریــن کمپاني هاي فعال در صنعت 
فشــن، اروپایي و آمریکایي هســتند، چیــن بزرگ ترین 
صادرکننــده پوشــاک در جهــان به شــمار مي رود. 
فهرست ارزشمندترین برندهاي سال ۲۰۱۹ شامل اپل 
(تکنولوژیک): ۲۰۵.۵ میلیارد دلار، گوگل (تکنولوژیک): 
۱۶۷.۷ میلیــارد دلار، مایکروســافت (تکنولوژیــک): 
۱۲۵.۳ میلیــارد دلار، آمــازون (تکنولوژیــک): ۹۷.۰ 
 ۸۸.۹ (تکنولوژیــک):  فیس بــوک  دلار،  میلیــارد 
میلیارد دلار، کــوکا کولا (نوشــیدني): ۵۹.۲ میلیارد 
دلار، سامســونگ (تکنولوژیــک): ۵۳.۱ میلیارد دلار، 
دیســني ( فراغــت): ۵۲.۳ میلیــارد دلار، تویوتــا ( 
خودرو): ۴۴.۶ میلیارد دلار و مک دونالد (رســتوران): 

۴۳.۸ میلیارد دلار است.

خیز مد برای حفاظت 
از محیط زیست

گروه مــد، بخــش بین الملل: توجه بــه اثرات  �
زیســت محیطی هنر-صنعت مد و فشن چندسالی 
اســت که مورد توجه جدی فعــالان و صنعتگران 
این عرصــه قرار گرفته اســت و نه تنهــا در ایران 
بلکه ابتدای این جنبش و نگرانی جهانی، از سوی 
برندهای بزرگی مطرح شــد که عــلاوه بر دغدغه 
برای فعالیت هــای اقتصادی، کوشــیدند صنعتی 
پاک و سالم مبتنی بر دوســتداري محیط زیست را 
به جهان عرضه کننــد و برای جلب توجه جامعه 
جهانــی، کمپین هــای متعــددی برای ایــن مهم، 
طراحی و اجرا شده است. ووگ بریتانیا در ماه های 
اخیر گزارش داد که آن دسته از کمپانی های تولید 
محصولات آرایشی- بهداشتی که قابلیت بازیافت 
و گردش در محیط زیست را ندارند، ناچار به اعمال 
محدودیــت در عرصه تولید هســتند. این در حالی 
بــود که هفتــه قبل یورونیــوز گــزارش داد تعداد 
کثیری از دوســتداران محیط زیست برای مقابله با 
پولیورهای کریسمس که از جنس پلاستیک هستند 
و در ماه های دســامبر و ژانویه هر ســال بیشــترین 
گردش مالــی را به خــود اختصــاص می دهند و 
بیشــتر آنها از ســوی چین به بــازار جهانی تزریق 
می شــوند، باید کنتــرل و محدود شــود. در همین 
راســتا شــاهد تحرکات و تلاش های بخش دولتی 
در ایران و ســپردن مدیریت این سامانه به فردی از 
بدنه ســازمانی و دولتی، گویای این واقعیت است 
که ایــران هم تمایل دارد نگرانــی و توجه خود را 
به حفظ محیط زیست به کمک ابزارهای متعدد از 
جمله مد و فشن ابراز کند. زیست بوم یا اکوسیستم 
بــه مجموعه کاملی از موجــودات زنده به همراه 
تمام اجزا و عوامل تشــکیل دهنده محیطی آن در 

فضایی مشخص گفته می شود.

گســتردگی ظرفیت ها، منابع و امکانات صنعت 
نســاجی و پوشاک به حدی است که امکان تشکیل 
اکوسیستمی صنعتی بر مبنای نوآوری و کارآفرینی 
با هدف حفظ تمام اعضــای جامعه خود را دارد. 
بنابراین وقتی می گوییم زیســت بوم نســاجی، مد  و 
لباس یعنی اکوسیســتمی متشکل از همه صنایع، 
خدمات و محصولات وابســته به حــوزه پارچه و 
پوشــاک که در یک محیط امــن و معین گردآوری 
 شده اند. انسیه زاهدی، عضو هیئت علمی دانشگاه 
الزهرا و مدیر ســامانه «زیســت بوم» می گوید این 
ســامانه در پی تــلاش برای ایجــاد محیطی پویا و 
تعاملی میان تمام علاقه مندان و دســت اندرکاران 

پوشاک کشور است.
به گفته انســیه زاهدی، ســامانه «زیســت بوم 
نســاجی، مد و لباس» با نگاهــی جامع و در قالب 
یک طرح اســتارتاپی شــکل گرفــت؛ از طراحی و 
تولید پارچه (پنبه، پشم و چرم تا الیاف مصنوعی) 
تــا طراحی و تولید لبــاس و همه ملحقات از کیف 
و کفــش و جوراب، زیورآلات و جواهرات تا شــال، 
روســری و کلاه از بازاریابــی، برندســازی تا فروش 
و حتــی صادرات. همچنین ســامانه «زیســت بوم 
نساجی، مد و لباس» امکان نقد و گفت وگو، ارزیابی 
و درخواســت و نیازسنجی، انتقال دانش، انعکاس 
مهــارت، از ایده پــردازی تا شــکوفایی و نوآوری از 
توانمندسازی تا تسهیلگری اشتغال و کارآفرینی را 

فراهم کرده است.

ایــن عضو هیئت علمی دانشــگاه الزهرا و دبیر 
بخش علمی دانشــگاهی جشــنواره مــد و لباس 
فجــر که مدیریت این ســامانه را هم بر عهده دارد 
به هنرآنلاین گفته از ابتدای مســیر و طرح این ایده 
باور داشتم که به منظور رونق تولید و تربیت نیروی 
ماهر در عرصه مد و لباس لازم است ارتباط مؤثری 
میان بخش های متعدد فعال برقرار شود و به زعم 
من، سامانه «زیست بوم» این توان و قابلیت را دارد 
که ارتباطی مؤثر میان بخش های فعال ایجاد کند. 
به همین دلیل زیســت بوم با بهره مندی از امکانات 
فرهنگی، علمی و رسانه ای که توسط اعضای خبره 
و آگاه در زمینه های مختلف صنعت مد و نســاجی 
در اختیار دارد، در راستای بسترسازی آموزش های 
تکمیلی، ارتباط بین افراد زیست بوم به منظور تأمین 
نیازها، کاریابــی، معرفی کســب وکارهای فعال و 
نــوآور، کمک بــه ارتقای مهارت هــا و تحصیلات، 
فراهم کردن بستری مطمئن برای پرورش و حمایت 
از ایده هــای نــو، پژوهش و تحقیقات، برندســازی 
محصــولات مد و پارچه ایرانی در بازارهای داخلی 
و بین المللی و انتشار اخبار و اطلاع رسانی رویدادها 

و نمایشگاه های این حوزه گام بر خواهد داشت.

نبــود ثبات مدیریتــي بر پیکره مــد و لباس که 
نجواهاي غیررسمي آن از اردیبهشت شنیده مي شد 
و در مــرداد ماه به اوج خود رســید، اثرات خود را 
در آستانه فجر نهم افشــا کرده است. در حالي که 
کل تابســتان و پاییز به دردسترس نبودن سرپرست 
کارگروه ســاماندهي مد و لباس گذشت و نه تنها 
فعالان عرصه مد بلکه رسانه ها هم هیچ ذهنیت 
یا چشم اندازي از برنامه هاي میان مدت  و بلندمدت 
بنیاد ملي مــد و لباس در اختیار نداشــتند، تغییر 
آني مدیریتي دیگري در ســکوت خبري و درست 
در روزهایي که اینترنت سراسري قطع بود، ضربه 
کاري دیگري بر پیکــره نحیف و لرزان مد و لباس 

وارد کرد. 
اندکي بعد، فراخوان هفت هزار کلمه اي نهمین 
جشنواره مد و لباس در حالي روي خروجي پایگاه 
خبري معاونــت هنري وزارت فرهنگ و ارشــاد 
اســلامي قرار گرفت که همه ناباورانه و در آهي 
دروني به تمــام مواردي که در فراخوان اشــاره 
شده، چشــم دوخته بودیم. همه این شوک هاي 
ناگهاني حاصل از بي خبري و عدم برگزاري تودیع 
و معارفه ها یک طرف، فرصت سوزي و وقت کشي 
ناشــي از گماردن مدیران دلســوزي که در حوزه 
کاري خود توانمند هستند اما در حوزه مد و لباس 
هیچ تجربه و اســتراتژي مبتنــي بر ظرفیت هاي 
بالاي این عرصه را دنبال نمي کنند، از سوي دیگر 
بر یأس غالب بر افکار عمومي جامعه مد افزود. 
در شــرایطي که فقط یک مــاه و چند روز به 
برگزاري جشــنواره بین المللي نهــم فجر باقي 
مانــده، دورهمي هــاي تبلیغاتــي آن هم براي 
افتتــاح برندهاي تازه تأسیســي که بر هیچ کس 
پوشیده نیست عمرشان به دو سال قد نمي دهد 
و فقــط آمده اند که نمانند، چه معناي حرفه اي 
و صنفي اي مي تواند داشته باشد؟ اینکه مرضیه 
شــفاپور در عرصه امور بانــوان وزارت فرهنگ 
صاحب مسئولیت بوده، نمي تواند دلیل متقني 
براي ســپردن ســکان عرصه اي باشد که دیگر 
وقت و یاراي آزمون و خطا را ندارد؟ دبیر جدید 
هم فاقد هر گونه تجربه اجرائي یا محتوایي در 
این عرصه اســت و تا مهلت اندکي که به پایان 
خدمت دولت دوم حسن روحاني باقي مانده و 
همگان مي دانیم بــا اتمام این دوره، بنیاد ملي 
مد و لباس همانند همه سازمان ها، دستخوش 
تحولات بعــد از انتخابات ریاســت جمهوري 
۱۴۰۰ قرار خواهد گرفت، مدبرانه تر نبود همین 
یک ســال و اندي باقي مانــده را هم با ســلام و 
صلوات مي گذراندیــم و کودک نوپاي مد ملي 
را با این گماردن هاي ناگهاني و مطالعه نشده، 
به چنین روزی نمی انداختیم در چنین شرایطي 
که وقت طلاي اندک تا جشــنواره نهم، صرف 
دورهمي هــاي تبلیغاتي و نــه چندان مهم و 
مؤثر مي شود، انتخاب دو موضوع بسیار کلان 
براي بخش مســابقه نهمین جشــنواره مد و 
لباس کشــور، چیزي جز از این شــاخه به آن 
شاخه پریدن و فرصت سوزي و از اینجا رانده و 
از آنجا مانده شدن براي ظرفیت هاي فرهنگي 
و عظیم ملي نیســت. پیکــره نحیف مد باید 
تیمار شود و مســیر هموارتري را براي تعالي 

در اختیار بگیرد.
آیا فجر نهــم مد مي تواند دیــن خود را به 

گلستان و خراسان ادا کند
موضوع مســابقه نهمین جشــنواره مد و 
لباس فجر به دو اســتان گلســتان و خراسان 
شــمالي اختصاص یافتــه اســت. باید دید 

جاذبه هاي فــراوان تاریخــي، جغرافیایي، طبیعي 
و فرهنگي دو اســتان گلســتان و خراسان شمالي، 
چگونه بن مایه آثار هنرمندان حوزه مد و لباس قرار 
مي گیرد؟ آیا نهمین جشنواره مد و لباس فجر در این 
فرصت بسیار اندک باقي مانده و انتشار فراخوان آن 
در دقیقه نود هم خیر، بلکــه در وقت اضافه، قادر 
اســت دین خود را به این دو استان کهن ایران زمین 
ادا کنــد؟ به اعتقاد پژوهشــگران و فعالان مد، این 
مجال انــدک باقي مانده تا جشــنواره نهم (بهمن 
۹۸) آن قدر کوتاه اســت که ســنگ بزرگي به نشانه 
نزدن محســوب مي شــود تا ارج نهادن به مفاهیم 
گردشــگري و ایلیاتي. با این حال بنیــاد ملي مد و 
لباس در ســه سال اخیر کوشیده است با استفاده از 
سمبل ها و نمادها و ظرفیت هاي ملي، پتانسیل هاي 
خاموش یا ازیادرفته کشور را با استفاده از جشنواره 
مد فجر که مهم ترین رویداد ملي و سالانه است، بر 
ســر زبان ها بیندازد و تجربه دو دوره گذشته که به 
انتخاب موضوع اختصاص داشت، کاملا گویاي این 
واقعیت است که ظرف بزرگ پتانسیل هاي فرهنگي، 

بومي، منطقــه اي و قومي، در 
رده رســالت عظیمي که براي 
جشــنواره مــد فجــر تعریف 
شــده، به اشل کوچکي تبدیل 
شده و در اقدامات دیرهنگام، 
تغییرات آنــي و تعویض هاي 

مدیریتي شتابزده نمي گنجد.
 باید طراح را آزاد گذاشت 

لباس  طــراح  صداقتــی، 
ایرانی ســاکن ترکیــه، معتقد 
و  موضــوع  تعییــن  اســت 
محدودکــردن طــراح، عبث 
باید دســت طراح و  اســت. 
فشن دیزاینر باز باشد تا بتواند 

طبق آنچه از پیرامون خود دریافت می کند، به ایده 
برسد و ایده را اجرائی کند. 

او به «شرق» می گوید: من اصلا نمی توانم درک 
کنم که پتانســیل های گردشــگری یــا موضوعاتی 
که بنیــاد مد و لباس برای جشــنواره فجر در نظر 
می گیرد، چه نقشــی در تعالی مد ملی یا اسلامی 
دارد. تعییــن موضوعــات با هدف جلــب توجه 
عمومی و انتخاب موضــوع نظیر یک مکان هدف 
گردشگری، تنها زمانی مؤثر است که شما بخواهید 
به معمــاری نوینــی بیندیشــید. مفهــوم لباس، 
پوشــش و مد کاربرد دیگری در دنیای امروز دارد 
و به خصوص طرح موضوعات خیلی کلان در یک 

رویداد مقطعی مثل جشنواره، مؤثر نیست.
موضوع، برای طراحی استیجی جواب می دهد

علی غفاری، تولیدکننده، به «شــرق» می گوید: 
هدف بنیاد مــد و لباس، تمرکززدایــی از تهران و 
جلــب توجه افــکار جامعه مد به پتانســیل های 
نهفتــه در مناطــق مختلف کشــور اســت. با این 
تفاوت که چــون نگاه اقتصــادی و خودکفایی به 

موضوع مد در کشور وجود ندارد و با توجه به نگاه 
جشنواره ای و نمایشــگاهی که از سوی بنیاد ملی 
مد و لباس دنبال می شــود، طبیعی است پرداختن 
بــه موضوعات بزرگی مثــل مناطق بومی و قومی 
ایران، به عنوان یک دغدغه شــعاری و مقطعی از 
ســوی بنیاد و متولیان اصلی جشنواره فکر دنبال 
شــود. درحالی کــه بر هیچ کس پوشــیده نیســت 
کــه در دو دوره قبلی که «موضوع» به جشــنواره 
مــد و لباس فجر افزوده شــد، نه تنها در دوره های 
هشتم و هفتم اتفاق خارق العاده ای برای توسعه 
بازار موضوعات ارائه شــده (کاخ گلستان در سال 
۹۶، منطقــه مکران در ســال ۹۷)، نیفتاد، بلکه به 
اعتقاد بنده، ارزش زدایی هم شــد، چراکه تأثیر این 
اقدامات، مقطعی و کوتاه مدت است و طراح نه از 
روی دغدغــه، بلکه به اجبار و برای دریافت مجوز 
شــرکت در مســابقه و امکان حضور در جشنواره، 
با موضوع پیشنهادشــده، درگیر می شود و پس از 
جشــنواره هم، انگیزه ای برای واکاوی بیشتر ندارد. 
ضمــن اینکه تجربــه دو دوره قبلی چه کمکی به 
موضــوع  دو  برجسته شــدن 
پیشــنهادی کرد؟ بــازار مد در 
همه جای دنیــا، عکس العمل 
موضوعــات  بــه  مقطعــی 
و  نشــان می دهد  این چنینــی 
ایده اقتصادی موفقی نیســت. 
ضمــن اینکــه مصرف کننــده 
ترجیح می دهد لباســی بخرد 
که دســت کم بتواند یک فصل 
بپوشــد،  را  آن  یــا دو فصــل 
نه اینکه با یک بار پوشــیدن، از 
چشــمش بیفتــد و آن را کنار 
طرح  معتقــدم  من  بگــذارد. 
باید  این چنینــی  موضوعــات 
برای طراحی لباس استیجی دنبال شود و جامعه 
هــدف هم خوانندگان یا پرفورمنس کاران باشــند. 
بنیاد می تواند دغدغه های ملیتی خود را با جامعه 
هدف دیگری دنبال کند، ولی برای جشــنواره فجر، 
طراح را آزاد بگذارد. خوب یادم هســت که لباس 
یکی از بازیگران خانم که در جشــن حافظ شرکت 
کرده بود، با الهام از میدان آزادی طراحی شده بود 

و همان یک بار هم پوشیده شد.
همه ظرفیت ها باید دیده شوند 

دبیر جدید بنیاد، تازه این مســئولیت را برعهده 
گرفتــه و شــوربختانه هیچ ســابقه اجرائی ای در 
این عرصه ندارد و درحال حاضر مشــغول رصد و 
مانیتورینگ و بازدید از رویدادهای ضعیفی اســت 
که هیچ حرفی در بازار خرده فروشی، عمده فروشی 
و حتــی بــازار فشــن (Fashion Market) ندارند  
رویدادهایــی که به جز در اکانت اینســتاگرام، هیچ 
بازتابی در رسانه ها ندارند و فاقد ارزش های خبری 
هســتند. بنابراین همچنان به ســراغ حمید قبادی 
رفتیــم، چراکه بــه صورت غیرمســتقیم همچنان 

متولــی نهمین جشــنواره مــد و لباس فجر 
است و  هشت سال سکان را در دست داشت 
و «آمار» یکــی از جذاب ترین بخش فعالیت 

حرفه ای او بود. 
قبادی اکنون مشاور اجرائی معاون هنری 
وزیر فرهنــگ و ارشــاد اســت. او مردادماه 
به دلیل دوشــغله بودن، از دبیــری کارگروه 
ســاماندهی مد و لباس کشور اســتعفا داد، 
امــا یکــی از فعال ترین مســئولان اجرائی در 
بنیاد بــود که خود دغدغه ارتقای مد کشــور 
را دارد و جاه طلبی هــای ســازنده ای هم در 
ایــن زمینه داشــته اســت. او در مصاحبه ای 
اختصاصی به «شــرق» گفته بود اســتان های 
کشــور از پتانســیل های فرهنگی و اجتماعی 
و حتــی اقتصــادی بالایی برخوردار هســتند 
و سیاســت بنیــاد ملی مــد و لباس کشــور، 
ارج نهادن بــه این ظرفیت هــا و فراهم کردن 
شــرایط مناســب برای معرفی اینها و امکان 
دیده شــدن بــرای تمــام فعالانی اســت که 
گمنام و با زحمت در گوشــه وکنار کشــور کار 
می کنند. ســوزن دوزی های به جامانده از زنان 
بایــد به  خوش ســلیقه سیستان وبلوچســتان 
جشــنواره مد و لباس کشــور وارد شــود و ما 
موظف هستیم شرایطی را فراهم کنیم که این 
میراث گرانبها دیده شــود. ما در دوره نخست 
که موضوع را به جشــنواره اضافــه کردیم، با 
اســتقبال طراحان مواجه شــدیم. طرح هایی 
کــه بر مبنای موضوع پیشــنهادی به دبیرخانه 
ارسال شــدند، طرح های خوبی بودند و برخی 
هــم قابلیــت تجاری شــدن و تولیــد انبــوه را 
داشتند. ســال گذشته هم که موضوع مکران را 
به جشــنواره مد و لباس فجــر آوردیم و بخش 
بین الملل را در چابهار برگزار کردیم، بازتاب های 
گســترده ای از منطقــه آزاد و تهران داشــتیم. 
جشنواره مد و لباس فجر فرصت و بهانه خوبی 
بود تا ظرفیت های این منطقه دیده شود و مورد 

توجه مسئولان قرار گیرد.
انتخاب کانسپت، حق طراح مد  است 

حیدری، دانشــجوی طراحی مد در دانشگاه 
الزهــرا، بــه «شــرق» می گوید: ارائــه موضوع 
بــرای جشــنواره عظیمی مانند جشــنواره مد و 
لباس یعنی اینکه طــراح باید در قالبی که بنیاد 
می خواهد فکر کند. کانســپت یکی از حلقه های 
مهــم در زنجیره طراحی مد اســت، اما این حق 
طبیعی طــراح اســت کــه بخواهد کانســپت 
مجموعــه خــود را بــا آگاهــی و آزادی کامل 
انتخــاب کند. ایجاد محدودیــت برای طراح، آن 
هم طراح مد که باید بســیار خلاق و آزاد باشــد 
و هیــچ قیدوبنــدی او را محدود نکنــد، بازتاب 
مثبتی ندارد. من داشــتم در اخبار جشنواره سرچ 
می کردم، متوجه شــدم که دو اســتان خراســان 
شمالی و گلســتان دارای جاذبه های گردشگری 
به غایت زیبا و فراوان هســتند و از خود پرســیدم 
این همه کانســپت و محتوای جغرافیایی چگونه 
قرار اســت در محصولی مثل مــد و لباس تجلی 
پیــدا کند؟! ارتبــاط مثلا بازار روس ها در اســتان 
گلســتان با لباســی که زن امروزی در ایران به تن 
می کند چه می تواند باشــد؟ ساعت ها فکر کردم، 
امــا به هیچ نتیجه ای نرســیدم. طرح موضوعات 
بســیار کلان با هر هدفی، نتیجــه معکوس دارد، 
چون اساســا جشــنواره مد و لباس فجــر که قرار 
اســت جای خالــی هفته های مد را بگیــرد، نباید 
قربانی نگاه کنونی حاکم بر جشــنواره شــود. من 
با هم کلاســی های خــودم صحبت کردم. بیشــتر 
دانشجویان رشته طراحی مد سردرگم هستند و با 
این سیاست که ذهنیتشان در چارچوب جغرافیا یا 
موضوع محدود شــود، مخالفند و قصد شرکت در 

جشنواره را ندارند.
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تغییرات آني مدیریتي و نبود برنامه

 همه این شوک هاي ناگهاني حاصل 
از بي خبري و عدم برگزاري تودیع و 

معارفه ها یک طرف، فرصت سوزي و 
وقت کشي ناشي از گماردن مدیران 

دلسوزي که در حوزه کاري خود 
توانمند هستند اما در حوزه مد و 

لباس هیچ تجربه و استراتژي مبتني بر 
ظرفیت هاي بالاي این عرصه را دنبال 
نمي کنند، از سوي دیگر بر یأس غالب 

بر افکار عمومي جامعه مد افزود


