
قیمت بنزین
در خاورمیانه چند ؟

 ۱۰ بنزیــن  جعفــری:    امیرحســین 
هزار تومان شــد. بنزیــن که به علت 
محدودیت هــای تولیــدی و تحریمی 
در کســری حداقل۱۰ میلیــون لیتری 
به ســر می برد، حالا با افزایش قیمت 
مواجه شــده اســت. اگرچــه برخی 
مدعی انــد که ایــن افزایــش قیمت 
چنــدان فرقی برای حــال نزار دولت 
نخواهد کرد. حالا بنزین چهار ســنتی 
ارزان ترین بنزین های  از  به عنوان یکی 
جهــان، در معــرض بــاک خودرو ها 
قرار دارد. قیمت بنزین در کشــور های 
خاورمیانه فاصلــه درخور توجهی با 
یکدیگر دارد. در حالی که دولت های 
نفت خیز منطقه در بســیاری از موارد 
با استفاده از درآمد های نفتی، قیمت 
ســوخت را پایین نگه داشــته اند، در 
برخــی کشــور های دیگــر مالیات و 
هزینه هــای بالاتر انرژی باعث شــده 
قیمت بنزین به چنــد دلار در هر لیتر 

برسد.
 بر اســاس آخریــن داده های قابل 
مقایســه در پایان آگوســت ۲۰۲۶ در 
وب ســایت «گلوبال پتــرول پرایس»، 
قیمت بنزیــن در ایــران همچنان در 
پایین ترین سطح منطقه قرار دارد. در 
بنزین  قیمت  بالاترین  اسرائیل  مقابل، 
را در منطقه مورد بررسی دارد. قیمت 
بنزین در ایران حدود چهار سنت و در 
رژیم صهیونیســتی حدود ۲.۸۱۴ دلار 

به ازای هر لیتر بوده است.
قیمــت بنزین ایران صد هزار ریال، 
معادل ۱۰ هــزار تومان در نظر گرفته 
شــده اســت. با نرخ دلار ۲۲۶ هزار و 
۷۰۰ تومان، این رقم حدود ۰.۰۴۴ دلار 
یا ۴.۴ ســنت در هر لیتر می شود. اما 
خوب اســت بدانید قیمــت در بقیه 
کشورهای همسایه و خاورمیانه دیگر 

فاصله نجومی با این رقم ندارد.
پــس از ایــران، کویــت یکــی از 
ارزان ترین بنزین های منطقه را عرضه 
می کنــد. قیمت هــر لیتــر بنزین در 
این کشــور حدود ۰.۱۱ دینار کویت یا 
نزدیک به ۰.۳۴ دلار است. قطر نیز با 
قیمت حــدود ۲.۱۰ ریال قطر، بنزینی 
معادل حــدود ۰.۵۸ دلار در هر لیتر 
دارد. در عربســتان ســعودی، قیمت 
بنزیــن حدود ۲.۳۳ ریال ســعودی یا 
۰.۶۲ دلار اســت. عمان نیز با قیمت 
حدود ۰.۲۴ ریــال عمان، در محدوده 
۰.۶۲ دلار قــرار دارد. عراق و بحرین 
نیــز به  ترتیــب حــدود ۰.۶۵ و ۰.۶۶ 
دلار برای هر لیتر بنزین قیمت دارند. 
امــارات متحده عربی در گروه گران تر 
قرار  منطقــه  نفت خیــز  کشــور های 
می گیــرد. قیمت بنزین در این کشــور 
در پایان آگوســت حدود ۳.۶۹ درهم 
برای هــر لیتر بنزین Special ۹۵ بوده 
که معادل تقریبی یک دلار اســت. در 
آگوســت  پایان  بین المللی  داده های 
 قیمــت بنزین امارات نیز حدود ۱.۰۰۵ 

دلار ثبت شده است.
در ســوریه و لبنان قیمت ها بالاتر 
می رود. قیمت بنزین در سوریه حدود 
۱.۲۶ دلار و در لبنان حدود ۱.۳۰ دلار 
به ازای هر لیتر گزارش شده است. در 
اردن نیــز هر لیتر بنزیــن حدود ۱.۸۵ 
دلار قیمت دارد. اما در بالاترین نقطه 
این مقایسه، اسرائیل قرار دارد. قیمت 
بنزین در اســرائیل در پایان آگوســت 
حدود ۸.۵۱ شِکِل یا ۲.۸۱ دلار در هر 
لیتر بوده است. به این ترتیب، قیمت 
بنزین در اســرائیل ده هــا برابر قیمت 

بنزین ایران است.

چــرا قیمت بنزین این قــدر متفاوت 
است؟

قیمــت بنزیــن تنهــا بــه قیمت 
جهانی نفت وابســته نیست. مالیات، 
یارانــه، هزینه پالایــش و توزیع، نرخ 
ارز و سیاســت دولت هــا در تعییــن 
دارند. کشور های  نقش  نهایی  قیمت 
نفت خیــز خلیج فــارس معمولا به 
دلیل برخــورداری از درآمد های نفت 
و گاز و ظرفیــت بــالای تولید، امکان 
بیشــتری برای کنترل قیمت سوخت 
دارند. بــا این حال، این کشــور ها در 
ســال های اخیر در بســیاری از موارد 
تــلاش کرده اند یارانه هــای انرژی را 
کاهش دهند و قیمت داخلی سوخت 
را به قیمت هــای بازار نزدیک تر کنند. 
به همین دلیل، حتی میان کشور های 
بــزرگ صادرکننده نفــت نیز اختلاف 
قطر،  کویــت،  دارد.  وجــود  قیمــت 
عربســتان و عمــان همچنــان بنزین 
نسبتا ارزانی دارند، اما امارات قیمت 
بالاتری را تجربــه می کند. موضوعی 
کــه بنزین را بــه یکــی از بزرگ ترین 
در  یارانــه ای  سیاســت  نمونه هــای 

اقتصاد ایران تبدیل کرده است.
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تا دیروز مسئله این بود که آیا خبری  که می خوانیم راست است یا دروغ. 
امروز باید یک ســؤال ســخت تر را هم مطرح کنیم: آیا کسانی  که این خبر را 
تأیید، تکذیب یا درباره آن بحث می کنند، واقعا انسان اند؟ این تغییر کوچکی 
نیست. هوش مصنوعی، تولید متن، تصویر و صدا را بسیار آسان کرده است. 
اما خطر مهم تر، اســتفاده از همین فناوری برای ســاختن شــخصیت های 
مصنوعی و واردکــردن آنها به گفت وگوهای واقعی اســت. گزارش  جدید 
مرکــز عالی ارتباطات راهبردی ناتو در ســال ۲۰۲۶ نیز بر همین تغییر تأکید 
دارنــد: عملیات اطلاعاتی دیگر الزاما متکی بر انبوهی از ربات های ســاده و 
قابل شناســایی نیست. ســامانه های جدید می توانند طبیعی تر رفتار کنند و 
در متن گفت وگوهای واقعی جا بگیرند. مسئله بنابراین فقط «خبر جعلی» 
نیســت؛ مسئله بزرگ تر، «واقعیت اجتماعی جعلی» است. اگر نخواهیم در 

این فضای تازه بازی بخوریم، پنج نکته را باید جدی بگیریم:
۱. لایک را با رأی مردم اشــتباه نگیریم. یکــی از بدترین عادت های ما این 
است  که تعداد لایک، بازدید و کامنت را نشانه اهمیت اجتماعی یک موضوع 
بدانیم. چنین نیست. ممکن است یک موضوع هزاران واکنش بگیرد، اما در 
زندگی واقعی مردم، مسئله اصلی نباشد. برعکس، ممکن است موضوعی 
برای میلیون ها نفر مهم باشــد، اما در شبکه های اجتماعی صدای چندانی 
نداشته باشد. هوش مصنوعی این فاصله را بیشتر می کند. اگر ساختن حساب  
کاربری و تولید محتوا ارزان شــود، می توان یک موضوع را بســیار بزرگ تر از 
اندازه واقعی آن نشــان داد. پس وقتی دیدیم یک موضوع ترند شده، اولین 
ســؤال نباید این باشــد که چرا همه درباره آن حرف می زنند. سؤال بهتر این 
است  که واقعا همه حرف می زنند یا فقط طوری نشان داده می شود که انگار 
همه حرف می زنند؟ این تفاوت، تفاوت میان افکارعمومی و تصویرسازی از 

افکارعمومی است.
۲. قبل از خبر، دنبال منبع بگردیم. هوش مصنوعی می تواند در چند ثانیه 
متنی تولید کند که شبیه گزارش یک خبرنگار حرفه ای باشد. می تواند تصویر 
بسازد، صدا تولید کند و حتی لحن افراد را تقلید کند. بنابراین ظاهر حرفه ای 
دیگر دلیل اعتبار نیســت. اینکه متنی خوب نوشته شده، تصویری واقعی به 
نظر می رســد یا یک جمله با اطمینان فراوان بیان شده، هیچ کدام به تنهایی 
ارزش خبری ایجاد نمی کند. قاعده ساده ای لازم داریم: هرچه خبر مهم تر و 
هیجان انگیزتر است، منبع آن را بیشتر بررسی کنیم. خبر را از اولین منبع پیدا 

کنیم. ببینیم رسانه معتبر دیگری آن را تأیید کرده یا نه. اگر یک ادعا فقط در 
شبکه های اجتماعی می چرخد و هیچ ردپای مستقلی ندارد، دست کم فعلا 
با احتیاط با آن برخورد کنیم. قرار نیست هرچیزی را تکذیب کنیم؛ قرار است 
قبــل از باورکردن، کمی مکث کنیم. در عصــر هوش مصنوعی، مکث کردن 

خودش یک مهارت است.
۳. وقتی خیلی عصبانی شــدیم، بیشتر شک کنیم. اطلاعات گمراه کننده 
همیشــه دروغ بزرگ نیست. گاهی یک واقعیت کوچک را انتخاب و آن را به 
شکلی عرضه می کند که ما را عصبانی، نگران یا وحشت زده کند. چرا؟ چون 
انســان عصبانی، کمتر بررسی می کند و بیشتر واکنش نشان می دهد. هوش 
مصنوعی ایــن امکان را به وجود آورده که پیام هــا برای گروه های مختلف 
مخاطبان، متناسب با حساسیت های آنان تولید و تنظیم شوند. یعنی ممکن 
اســت یک نفر با ترس تحریک شــود، دیگری با خشم و نفر سوم با احساس 
تحقیــر یا تهدید. اینجا باید یک عادت ســاده ایجاد کنیــم: هروقت مطلبی 
احساسات ما را شدیدا تحریک کرد، قبل از بازنشر آن یک توقف کوتاه داشته 
باشیم و از خودمان بپرســیم: «این محتوا می خواهد مرا آگاه کند یا وادار به 

واکنش؟». همین سؤال ساده می تواند جلوی بسیاری از خطاها را بگیرد.
۴. شبکه اجتماعی را آینه جامعه فرض نکنیم. این توصیه از همه مهم تر 
اســت و فقط برای کاربران عادی نیست. رسانه ها و سیاست گذاران هم باید 
آن را جدی بگیرند. شبکه های اجتماعی بخشی از جامعه را نشان می دهند، 
نه لزوما همه جامعه را. حالا یک مشکل تازه هم اضافه شده است؛ بخشی 
از آنچه می بینیم ممکن است محصول فعالیت حساب های مصنوعی باشد. 
در نتیجه، اگر سیاســت گذار صرفا بر اســاس فضای شــبکه های اجتماعی 

تصمیم بگیرد، ممکن اســت به جای سنجش جامعه، خروجی ماشین ها را 
انــدازه بگیرد. فرض کنید گروهی مصنوعی، یک مطالبه را بزرگ نمایی کنند، 
رســانه ها آن را جدی بگیرند و سیاست گذاران هم به گزارش رسانه ها توجه 
کنند. بعد همان گزارش ها دوباره در شــبکه های اجتماعی بازنشر شوند. در 
پایان، همه تصور می کنند  جامعه چنین می خواهد، در حالی که شاید بخش 
مهمی از این تصویر، از ابتدا ســاخته شده باشد. پس افکارعمومی را باید از 
چند مسیر سنجید: نظرسنجی معتبر، رفتار واقعی مردم، داده های مستقل و 

البته شبکه های اجتماعی.
۵- به جای اطمینان بیشــتر، توانایی شک کردن را بیشتر کنیم. بزرگ ترین 
اشتباه این است که تصور کنیم با چند ابزار تشخیص هوش مصنوعی، مسئله 
حل خواهد شد؛ چنین نخواهد شد. فناوری سریع تر از قواعد ما تغییر می کند. 
امروز شاید تشخیص یک تصویر جعلی آسان باشد، فردا ممکن است بسیار 
دشــوارتر شــود. امروز ممکن است حســاب های مصنوعی، الگوی رفتاری 
مشخصی داشته باشــند، فردا می توانند بسیار طبیعی تر رفتار کنند. بنابراین 
راه حل فقط فنی نیست. جامعه باید مقاومت شناختی پیدا کند. یعنی مردم 
عادت کنند هــر ادعایی را فورا باور نکنند، هر موجی را نشــانه نظر اکثریت 
ندانند و هرچیزی را که با احساساتشــان سازگار است، حقیقت فرض نکنند. 
البتــه این به معنای بی اعتمادی مطلق نیســت. جامعه ای که به هیچ کس 
اعتماد نکند هم جامعه ســالمی نیســت. خطر اصلی هوش مصنوعی این 
نیست که می شــود با آن مطلب جعلی و دروغ درست کرد؛ انسان ها پیش 
از این هم دروغ می گفتند و رسانه ها نیز همیشه با اطلاعات نادرست مواجه 
بوده اند. مســئله جدید، مقیاس و سرعت اســت. هوش مصنوعی می تواند 
در مدت کوتاه، محتوایی تولید کند که شــبیه تولید انســان باشــد و آن را در 
محیط اطلاعاتی منتشر کند. گزارش  ناتو هم هشدار می دهد هوش مصنوعی 
می توانــد عملیات نفوذ و دســتکاری اطلاعاتی را ارزان تــر، مقیاس پذیرتر و 
دشوارتر برای شناسایی کند. بنابراین باید خودمان را برای دنیایی آماده کنیم 
که در آن ممکن اســت یک «اجماع» وجود نداشــته باشد، اما چنان خوب 
بازنمایی شود که همه فکر کنند وجود دارد. این خطر از یک خبر جعلی ساده 
بسیار بزرگ تر است، چون خبر جعلی ممکن است یک نفر را فریب دهد، اما 
افکارعمومی جعلی می تواند سیاســت گذار، رســانه و حتی خود جامعه را 

درباره آنچه مردم واقعا می خواهند، به اشتباه بیندازد.

هوش مصنوعی چگونه برای جامعه تصمیم می گیرد؟

گزارش

دومین کارگاه آموزشی جشنواره ریلیمو – اولین جشنواره استعدادیابی 
ســریال های کوتاه عمودی- با حضور محمــود کلاری فیلم بردار، هادی 
مقدم دوســت فیلم نامه نویس و کارگردان، مجید توکلی کارگردان، میثم 
مولایی تدوینگر و مســعود خاکباز نویســنده در خانــه هنرمندان ایران 
برگزار شــد. هنرجویان در این کارگاه ها که از ساعت ۱۳ تا ۲۳ برگزار شد 
با مؤلفه های نگارش فیلم نامه، فیلم ســازی، تدوین، قاب دوربین و... در 

فیلم و  سریال های عمودی آشنا شدند.

قاب سوژه باید از اساس در خدمت معنا باشد
به گزارش «شرق»، محمود کلاری، کارگردان و فیلم بردار پیشکسوت 
ســینما در این کارگاه، با اشــاره به اهمیت انتخاب قاب متناسب با سوژه 
گفت: باید جوری قاب را انتخاب کنیم که از اســاس در جهت آن چیزی 
باشــد که می خواهیم نشان بدهیم. این نکته مهمی است. وی در ادامه 
تأکید کرد: ایده، کانســپت، مضمون یا هر چیزی که هست، باید مشخص 
کند که چه مفهومی می خواهد منتقل شود. شما مجموعه ای از تصاویر 
را پشــت سر هم قرار می دهید و این تصاویر باید یک معنا را منتقل کنند. 
این ماجرا باید به شکلی ساخته و پرداخته شود که تأثیر خودش را بگذارد 
و انتخــاب هر قاب و هر حرکت دوربین باید در خدمت چیزی باشــد که 

می خواهید بگویید و نه اینکه مثلا یک قاب افقی را عمودی کنید.
او به شرکت کنندگان در کارگاه تأکید کرد: اگر قرار باشد نکته ای در کار 
شما چشمگیر باشد یکی از مهم ترین ویژگی ها همین است که ایده اساسا 
برای ورتیکال و قالب عمودی ســاخته شده باشد و اگر آن را افقی کنیم 
یا تغییرات دیگری داشته باشیم دیگر آن محصول اولیه نباشد یعنی غیر 
آن ممکن نباشد. شما در مسیری که فیلم می سازید، متوجه می شوید که 
گاهی شکل دیگری از همین گرامر و همین قواعد کار می کند، اما اصول، 
چارچوب های اولیه و بنیادهای آن، به گمانم تفاوت اساسی با هم ندارند.
کلاری با تأکید بر اینکه مسئله اصلی فیلم ساز، عمودی یا افقی بودن 
کادر نیست، توضیح داد: اساسا تمرکز فیلم سازان بر کادر عمودی یا افقی 
نیست؛ مسئله، عناصری است که ترکیب را به وجود می آورند. پدیده ها، 
اشــیایی که در کادر قرار دارند، خطوط، نور و کنتراست؛ اینکه بخشی از 
عناصر روشــن تر و بخشی تاریک تر باشــند و چگونه اینها را کنار یکدیگر 
بچینیم تا یک قاب دلپســند یا قابل توجه شکل بگیرد. این قواعد، اصول 
و زمینه ها تفاوت چندانی با هم ندارند. شــما برای کاری که می خواهید 
انجام بدهید، ابتدا متن، فیلم نامه، طرح یا سیناپس را که شاید فقط کلیت 
و شرح ماجرا را بیان می کند، در ذهن و شکل خودتان می پرورانید و وقتی 
به دکوپاژ، شات لیست یا پلان هایی که قرار است بنویسید می رسید، باید از 

همان ابتدا این گونه فکر کنید.

از ترس جذاب نبودن سراغ کلیشه ها نروید
هادی مقدم دوســت، فیلم نامه نویس و کارگردان سینما و تلویزیون 
نیز در این کارگاه با تأکید بر ضرورت شــجاعت نویســنده در مواجهه با 
کلیشه ها گفت: یکی از نگرانی های اصلی فیلم نامه نویس این است که 
اثرش جذاب نباشد، کشش نداشته باشد، موفق نشود یا نتواند مخاطب 
را با خود همراه کند. همین نگرانی ممکن است او را به سمت کلیشه ها 
ببرد؛ چون کلیشــه قبلا جواب داده و خیال نویســنده را راحت می کند. 
وی افزود: نویسنده باید نسبت به خودش و نگرانی های خودش جرأت 
داشته باشــد. حتی اگر برای ایده گرفتن ســراغ هوش مصنوعی برویم، 
ممکن اســت به دلیــل اتکا به داده هــای موجود، همان کلیشــه های 
تکرارشده را دریافت کنیم. بنابراین باید از محدوده های آشنا فراتر رفت 

و به دنبال امکان های تازه بود.
نویسنده ســریال «وضعیت ســفید» با اشــاره به ضرورت گسترش 
ایده یابــی گفت: برای جلوگیری از اتفاقات کلیشــه ای، باید «مدخل های 
ایده یابی» را گســترده کنیم. نویسنده باید شــمه های مختلف خود را در 
ایده یابی فعال کنــد و به جای اینکه دائما از یک تکنیک اســتفاده کند، 

موقعیت ها و شخصیت های تازه را کشف کند.

میزانسن های ساده، کات های کم و اهمیت بازیگر
مجیــد توکلــی، کارگردان ســینما نیــز در ادامه بیان کــرد: در قاب 
عمودی باید حواســمان باشــد که قرار نیســت با میزانسن های پیچیده 
خودمــان را نشــان بدهیــم. کارگردانی بایــد در خدمت قصه باشــد. 
مخاطبی که در مترو، مطب دکتر یا محل کار با موبایل ســریال می بیند، 
بیــش از هر چیــز می خواهد قصــه جذابــی ببیند. اگر قصه درســت 
تعریف شــود، مخاطب با آن همراه می شــود، حتی اگر از نظر تکنیکی 
همه چیز ایدئال نباشــد. این کارگردان توصیه کرد: معمولا بهتر اســت 
تعداد کاراکترها در صحنه محدود باشــد و قصه ســاده تر و مستقیم تر 

روایت شود.
وی ادامــه داد: زیادکردن کات ها هم لزوما به معنای جذاب ترشــدن 
نیســت. پرکات بودن می تواند مخاطب را خسته کند و تمرکزش را از بین 

ببرد. باید بدانیم کجا کات بزنیم و چرا کات می زنیم.
شــایان ذکر است نخستین جشــنواره «ریلیمو» با شــعار «داستانت 
را عمــودی روایت کــن!»، به همت فیلیمــو برگزار می شــود و آخرین 
مهلت ارســال آثــار به ایــن رویــداد پایــان مهرمــاه ۱۴۰۵ و از طریق
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گزارش کارگاه یک روزه فیلم سازی عمودی در خانه هنرمندان
محمود کلاری: مسئله سینما قاب عمودی یا افقی نیست!

استوری؛
 انسان در انتظار دیده شدن

خیلی از کنش های ما در پلتفرم ها مبتنی بر 
دیده شدن است؛ به خصوص  وقتی استوری 
را می گذاریــم و بعد منتظر می مانیم. نه فقط برای 
اینکه کسی آن را ببیند، بلکه گاهی زمان بیشتری را 
بــه خــرج می دهیم تــا بدانیم چه کســانی آن  را 
دیده اند. رفت و برگشــت به صفحــه برای دیدن 
فهرست اسامی بازدیدکنندگان، نشان از پایان نیافتن 

کنش و آغاز انتظار دارد.
تفاوت مهم اســتوری با پســت در این اســت 
که پســت می ماند، اما اســتوری مــی رود؛ یعنی 
اســتوری موقتی اســت و چنانچه جناب سعدی 
می گفت: «آنچه را نپاید، دلبســتگی نشاید ». اما در 
زمانه زندگــی پلتفرمی، گاهی همین ظاهر موقتی 
برعکس عمل می کند. چیزی که قرار اســت پس 
از طی زمان ۲۴ ســاعت ناپدید شــود، ساعت ها ما 
را با این پرســش درگیر می کند که چه کسی دیده 
و چه کســی ندیده؟ در جهان اجتماعی دیجیتالی، 
دیده شــدن و تلاش برای آن، به بخشی از محتوای 
زندگی تبدیل شده اســت. آنچه در ابتدا تجربه ای 
فردی بــه نظر می رســد، به تدریج به احساســی 
جمعی تبدیل می شــود. همه ما در جهانی زندگی 
می کنیم که در آن دیده شدن، قابل مشاهده و قابل 

شمارش شده است.
پژوهشــی درباره تفاوت «فید» و «استوری» در 
اینستاگرام، بر اســاس گفت وگوهای گروهی با ۵۲ 
جوان ۱۸ تا ۲۴ ســاله در ترکیه، نشــان داد که این 
دو فقط دو شــیوه انتشــار تصویر نیستند، بلکه دو 
صحنه متفاوت برای ارائه خود هســتند. پژوهشگر 
شــش تفاوت تعداد و تناوب انتشار، نوع مخاطب، 
موقتــی یا ماندگار بودن محتــوا، میزان تلاش برای 
مدیریت برداشــت دیگــران، جنبــه ای از خود که 
نمایش داده می شــود و شــکل تأیید اجتماعی  را 

مطرح می  کند.
تصویــر فردی در فید به خاطر ماندگاری، دارای 
اهمیت بیشتری اســت. اما در استوری، به واسطه 
گذرا بودن و امکان محدود کردن مخاطب، ارائه ها 
می تواند روزمره تر و بی محاباتر باشــد. با این حال، 
پژوهش پیش گفته نیز نشــان داده که در فید، تأیید 
اجتماعی بیشتر با لایک و کامنت سنجیده می شود، 
در حالی که در اســتوری، تنــوع و تعداد بازدیدها، 
اهمیت ویژه ای پیدا می کند. احتمالا پرسشــی که 
پس از اســتوری برای ما مطرح می شــود، از «چه 
کســانی مرا دیدند؟» عمیق تر است و با پرسش «از 

چه کسی واکنش گرفتم؟» روبه رو هستیم.
این گونه اســتوری از یک ابزار انتشــار تصویر به 
یک وضعیــت اجتماعی تبدیل می شــود. کســی 
که اســتوری می گذارد، همانند انتشار یک متن در 
گذشته، فقط خود را نشان نمی دهد، بلکه خود را 
در معرض نــگاه دیگران قرار می دهد. بعد نگاه ها 
شــمرده شــده، مقایسه می شــود و در یک فرایند، 
معنادار می شــود. دیده شــدن از یک اتفاق ساده، 
بــه نوعی جلــب تأیید اجتماعی تبدیل می شــود. 
از همین جهت، دیده نشــدن نیــز معنایی بیش از 

بی توجهی خواهد داشت.
اســتوری بر خــلاف ظاهر ســاده اش، فقط یک 
تصویر به نمایش گذاشته شده نیست، بلکه رابطه 
فرد با نگاه دیگران اســت. انســان دوره پلتفرم ها، 
نه تنها می خواهد دیده شود، بلکه می خواهد بداند 
که دیده شده اســت. اولی فقط شکل انتشار است 
که در گذشــته نیز وجود داشــته ، ولی دومی توقع 

جدیدی است که به وجود آمده است.
در زندگــی پلتفرمی، ما بیش از گذشــته امکان 
نشــان دادن خود را پیــدا کرده ایــم. در عین حال، 
توقــع دریافت بازخــورد از دیگران نیز نســبت به 
گذشــته افزایش یافته اســت. احساس دیده شدن 
یا نادیده ماندن، ممکن اســت بیش از ۲۴ ســاعت 
زمان در نظر گرفته شــده برای استوری  تداوم پیدا 
کند. استوری، کوتاه ترین شکل انتشار در شبکه های 
اجتماعی است؛ اما انســان دوره پلتفرم ها، نه تنها 
می خواهد دیده شــود، بلکــه می خواهد بداند که 

دیده شده است.
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