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گفته های وزیر که منعکس نشد
شــرق: روابط عمومی وزارت صنعت، معدن و تجارت با دو روز تأخیر بالاخره نوار صوتی نشســت خبری 
نعمت زاده را گوش داد و بر این اســاس خبری در تارنمای این وزارتخانه منتشر کرد که هدف از انتشار آن 
تنویر افکار عمومی عنوان شده است. این خبر حاوی نکاتی است که به گفته روابط عمومی این وزارتخانه، 

از سوی رسانه ها انعکاس پیدا نکرده است. 
نعمت زاده در پاسخ به ســؤال یکی از خبرنگاران درباره شرایط خودروسازان و انتظارات به وجودآمده 
پاسخ داد: «ببینید مردم محق اند، مردم ولی نعمت ما هستند و درست فکر می کنند و درست عمل می کنند 
و چنین انتظاری طبیعی است. قطعا هر بنگاه اقتصادی باید فکر مشتری و بازارش باشد، ولی قیمت گذاری 
به عهده شــورای رقابت است، با اینکه مدارک مستندی کارخانه ها ارائه داده اند و حسابرس قانونی دارند، 
منتهــا چــون هم زمان با انتظارات مردم از توافقات هســته ای بود و من هم دنبــال گران کردن نبودم آنها 
(شــورای رقابت) دســت نگه داشــتند و خود این، یعنی کاهش قیمت، اما کمپین (حرکت سازمان یافته) 
نخریدن کالای داخلی گناه اســت، هرکســی کمپین کند کــه از داخل هرگونه کالای تولیــد ملی را نخرد، 
درســت مغایر مســائل ملی است. حالا نام نخریدن کالای داخلی و دســت رنج کارگران زحمتکش ایرانی 
را کمپین گذاشــتند، رهبر معظم انقلاب و همه می گویند از تولید داخلی مصرف کنید، بعد در رســانه ها و 
دنیای مجازی بیاییم کمپین ضد خرید داخلی راه بیندازیم، مثل اینکه بیاییم کمپین علیه تولید ملی، اقتصاد 
ملی، اشتغال جوانان راه بیندازیم، اینکه معنا ندارد. این خیانت است که ما علیه تولید داخلی، کمپین راه 
بیندازیم. هنر ما این است که با افزایش تولید، به کشور خدمت کنیم. اگر کسی چنین کمپینی را دنبال کند 
به نیروی انســانی، اشــتغال و درآمد ملی خیانت می کند. ما فکر می کنیم خودروها طبق استاندارد تولید 
می شــود و هر روز کیفیت بهتر و بیشــتر می شــود، اما خیلی جای کار دارد. دوستان به شدت روی مسائل 
کیفی و نوآوری ها کار می کنند و آنچه ما شاهد هستیم و خودم هر دوهفته یک بار جلسه دارم این است که 
یک مقدار کم لطفی اســت که نسبت به تولیدات داخلی چنین تبلیغ شود، من آنچه می توانم شاهد باشم 
دوســتان در خودروســازی و در مراکز تحقیقاتی فعالیت می کنند و قطعا ما استانداردهای ملی و محیط 

زیست را رعایت می کنیم و اگر غیر از این باشد خودروها شماره گذاری نمی شود».

گذر

پیشرفت صنعت پتروشیمی 
عاملی برای رشد اقتصادی کشور

صنعت پتروشیمی یکی از صنایع مهم در توسعه  �
اقتصادی و اجتماعی کشورهای مختلف جهان است 
و با توجــه به افزایش روزافــزون ارزش محصولات 
پتروشــیمی، توســعه و تولید این محصولات امری 
اجتناب ناپذیر اســت. خاورمیانه و آســیا کانون رشد، 
تقاضا و ظرفیت محصولات پتروشیمی جهان است 
و این در حالی اســت که آمریکای شــمالی در حال 
تبدیل شــدن به رقیبی جدی در این زمینه اســت. در 
این بین عرضه محصولات پتروشیمی سایر کشورهای 
صنعتی به بازار، کشورهایی همچون ایران، عربستان 
و قطر را وادار به کاهش قیمت ها و حفظ بازار خود 
می کنــد و آنها باید سیاســت های جدیــدی تعریف 
و اجرائی کنند.  احــداث طرح های جدید در صنایع 
نفت گاز و پتروشــیمی در سرتاســر جهان رشد ۷۲ 
درصدی داشــته که در این راســتا می توان به طرح 
توسعه عربستان با هدف سه میلیون تن محصولات 
پتروشیمی با خوراک نفتا، سرمایه گذاری ۶٫۳ میلیارد 
دلار در عمــان به منظور تولید ۸۰۰ هزار تن اتیلن در 
سال و همچنین برنامه ریزی قطر برای سرمایه گذاری 
۲۵میلیارد دلاری در صنعت پتروشیمی تا سال ۲۰۲۰ 
اشاره کرد. ارزش جهانی بازار محصولات پتروشیمی 
در سال ۲۰۱۳ مبلغ ۵۵۷ میلیارد دلار بوده است که 
در صورت تداوم رشــد ۸٫۶ درصدی تا سال ۲۰۲۰ به 
حدود ۸۸۵ میلیارد دلار افزایش خواهد یافت. سهم 
ایران از میزان تولید محصولات پتروشــیمی در سال 
۲۰۱۴، ۲۵ درصــد بود. پیش بینی می شــود تا ســال 
۲۰۱۹ ظرفیت تولید اتیلــن ایران به تنهایی با تکمیل 
پروژه های الفین ۱۱ و ۱۲ به ۱۱٫۰۸ میلیون تن در سال 
برسد. در سه ماهه نخست ۲۰۱۵ با بهبود نمره ایران 
در شــاخص ریسک صنعت پتروشیمی، ایران از رتبه 
پنجم به سوم در خاورمیانه رسیده است. همان طور 
که ملاحظه می شــود صنعت پتروشــیمی در کشور 
دارای پتانســیل های بســیار زیادی برای رشد و ارتقا 
اســت که می توان به بخش مصرفی پتروشــیمی از 
قبیل خودروســازی، ساخت و ســاز، بسته بندی و ...، 
اشــاره کرد که انتظار افزایش تقاضا در این صنعت 
را خواهیم داشت. بنابراین با توجه به رشد روزافزون 
مصرف محصولات پتروشیمی می توان نتیجه گرفت 
با رشد و راه اندازی طرح های دردست توسعه پارس 
جنوبی و همچنین توجه و حمایت دولت و مجلس 
از این بخش، شــاهد پیشــرفت در این صنعت بزرگ 
و استراتژیک کشور باشــیم. بدون شک یکی از نتایج 
این امر خروج بازار سرمایه کشور از رکود خواهد بود.

آخوندی: 
۱۵۰ هزار واحد مسکن مهر 

در مناطق پرت وپلا بود
ایســنا: وزیــر راه و شهرســازی با بیــان اینکه  �

سن شــاخص تملک مسکن در ســه دهک پایین 
جامعه به بیش از ۲۵ ســال رســیده است، اظهار 
کرد: تا زمانی که فکری به حال ســوداگری مسکن 
و فــروش قانــون در این بــازار نکنیــم، نمی توان 
انتظار داشــت تغییری جدی در این عرصه اتفاق 
بیفتد.  عبــاس آخوندی دربــاره آخرین وضعیت 
طرح مســکن مهر گفت: این طرح که با ســاخت 
دومیلیــون و ۳۰۰ هزار واحد مســکونی جدید در 
سرتاســر کشور کار خود را آغاز کرد در حال حاضر 
در چند محور مختلف طبقه بندی می شود. حدود 
۱۵۰ هزار واحد از مســکن مهر عمــلا در مناطق 
پرت و پلا قرار داشــت و عملا پس از گذشت چند 
سال هیچ متقاضی برای آنها پیدا نشد، از این رو در 
حال حاضر این واحد ها در آمار مســکن مهر جای 
ندارد. آخونــدی افزود: از میــان دومیلیون و ۱۵۰ 
هزار واحد باقی مانده تاکنون بیش از یک میلیون و 
۶۰۰ هزار واحد به بهره برداری رســیده و در اختیار 
متقاضیان قرار گرفته است. واحد های باقی مانده 
نیز هریک حدود ۹۰ درصد پیشرفت فیزیکی دارند 
کــه امیدواریم ۳۰۰ هزار واحد آن در ســال جاری 
و ۲۰۰ هــزار واحد باقی مانده نیز در ســال بعد به 
افتتــاح نهایی برســد. وی با بیــان اینکه خدمات 
زیربنایی مسکن مهر پنج هزارو ۶۰۰ میلیارد تومان 
منابــع اعتباری نیــاز دارد، اظهار کرد: بخشــی از 
مشــکلات مربوط به واحد های افتتاح نشده به ما 
برنمی گردد و مشــکل از حدود ۲۰۰ تعاونی است 
که در ایــن عرصه فعال بوده و به دلیل اختلال در 
نحوه مدیریت با مشکلاتی مواجه شده اند که البته 
در این راستا مذاکرات مان با وزارت کار برای تعیین 

تکلیف این تعاونی ها ادامه دارد. 

معاون وزیر راه و شهرسازی:
برای ساخت وساز 

۲ پروانه صادر می شود
شــرق: حامد مظاهریان، معاون امور مســکن  �

و ســاختمان وزارت راه و شهرســازی، از ایجــاد 
تغییرات در ساختار ســازمان نظام مهندسی خبر 
داد و گفت: برای اصــلاح این امور از این پس دو 

پروانه برای ساخت وسازها صادر می شود.

یاداشت
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فراقوه ای بودن 
«ستاد فرماندهی اقتصاد 

مقاومتی» در مجمع منتفی شد
رئیــس کمیســیون اقتصــاد کلان مجمــع  �

تشــخیص مصلحــت نظام بــا تأکید بــر اینکه 
فرماندهی اقتصاد مقاومتی باید با دولت باشد، 
گفــت: اقدامات قوه مجریه نشــان می دهد که 
دولت به موضــوع اقتصاد مقاومتی ورود کرده 
اســت.مجید قاســمی، با بیان اینکه پیشــنهاد 
اولیه ای که در صحن مجمع تشخیص مصلحت 
نظام مطرح شــد این بود که ســتاد فرماندهی 
اقتصاد مقاومتی فراقوه ای باشــد، تصریح کرد: 
در بحث های بعدی مجمع تشخیص مصلحت 
نظام، فراقوه ای بودن فرماندهی ســتاد اقتصاد 

مقاومتی منتفی شد.

آغاز مذاکرات ایران و روسیه 
برای ساخت مشارکتی هواپیما

مهر: یک کارشــناس حمل ونقل هوایی از آغاز  �
مذاکرات ایران و روســیه برای ســاخت مشارکتی 
هواپیما خبر داد. بیژن بنکدار با اشاره به مذاکراتی 
که بین ایران و روســیه در نمایشگاه هوایی مکس 
روســیه انجام شــد، گفت: مذاکراتی با ســازنده 
هواپیمایی ســوخو ۱۰۰ انجام گرفت که البته این 
مذاکــرات هنــوز در مراحل اولیه اســت اما برای 
ســاخت مشــارکتی این هواپیما مذاکراتی انجام 

شده است.

در سال گذشته
۳۰ هزار پرونده تخلف در منابع 

طبیعی رسیدگی شد
ایرنــا: مدیرکل دفتــر حقوقی ســازمان منابع  �

طبیعی کشــور گفت: سال گذشــته نزدیک به ۳۰ 
هزار پرونده در منابع طبیعی رسیدگی و ۸۰ درصد 
آنها منجر به صدور رأی شد.عیسی عباسی افزود: 
عمــده تخلفات مرتبط بــا حوزه منابــع طبیعی 
مربوط به تصرفات و خلع ید است.وی خاطرنشان 
کرد: نزدیک بــه ۷۰ درصــد رأی دادگاه ها به نفع 
ســازمان منابع طبیعــی صادر می شود.عباســی 
یادآور شــد: سال گذشــته با رســیدگی به پرونده 
تصرفــات موجــود، نزدیک بــه ۱۶ هــزار مورد از 

تصرفات تعیین تکلیف شدند.

Respecting you is our business.

نگاهی نـو، خلاقیتی نو، خدماتی نـوین
رستوران لئـون شعـبه نیـاوران
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سیدمصطفى سیدخسروشاهى 
تحلیلگر کارگزارى امین آوید

شــرق: کمپین «خــودروی صفــر نخریــد» رو به 
خاموشــی بود که بــا اظهارنظرهای مســئولان و 
کارشناسان، دوباره شعله ور شــد و زمانی که وزیر 
صنعت به عنوان اصلی تریــن متولی بازار خودرو 
به این کمپین واکنش نشــان داد، به مثابه بنزین بر 

آتش روبه خاموشی عمل کرد.
او دنبال کننــدگان این کمپین را خیانت کار نامید 
و عامــلان ایجاد آن را «گناهــکار»، «ضد انقلاب»، 
«ضد منافع ملی» و «دشمن اشتغال زایی» دانست. 
نعمــت زاده با این اظهارنظر بــرای چندمین بار در 
اول صــف حامیان صنعت خــودور برای خود جا 

باز کرد.
برخی از سایت ها هم کمپینی برای عذرخواهی 
وزیــر راه  انداختند کــه توجه بســیاری را به خود 
جلب کرد. کاربران هــم در فضای مجازی با ارائه 
پیشنهادهایی مانند استیضاح و استعفا از سایت ها 
جلــو زدند و بر رأی منفی خــود به اظهارنظر وزیر 

صنعت برای بار چندم تأکید کردند.
عقب نشینی به سبک وزیر

گویا فشــار رسانه ها عرصه را چنان بر وزیر تنگ 
کرد که قائم مقامش با حضور در برنامه تلویزیونی 
«تیتر امشــب» در مقام دلجویی از مردم و کاهش 
فشارها بر رئیس برآمد. مجتبی خسروتاج، کیفیت 
و ارزانــی را دو اســتراتژی دولــت بــرای صنعت 
خودرو دانســت که از خواسته های مطرح شده در 

کمپین خودروی صفر نخرید، بود.
بــه گفتــه او افزایــش کیفیت خودروهــا باید 
به گونــه ای سیاســت گذاری و پیگیری شــود که 
خودروســازان در یــک فضای رقابتــی به کاهش 
قیمت ها بپردازنــد، این در حالی اســت که تولید 
۱.۲ میلیــون خــودرو، رقم قابل توجهی اســت و 
درعین حــال، به ضرورت نیز بایــد تقویت فرهنگ 
مشــتری مداری در میان خودروسازان داخلی را در 

دستور کار قرار داد.
توپ نجفی منش در زمین بانک مرکزی

بااین حال برای برخی از فعالان این صنعت در 
بر یک پاشــنه می چرخد. محمدرضا نجفی منش، 
عضو هیأت مدیره انجمن قطعه ســازان ایران، آب 
پاکی را روی دســت همه ریخت و در گفت وگو با 
تسنیم گفت: اگر می خواهید قیمت خودرو کاهش 
یابد، بایــد قیمت دلار را کم کنیــد، در این صورت 
قیمت خودرو به قیمت چند ســال گذشــته خود 
یعنی شش تا هفت میلیون تومان برخواهد گشت.
او دراین باره به سیاســت بانــک مرکزی درباره 
تک نرخی کردن ارز اشاره کرد که می خواهد تعیین 
قیمــت ارز را به بازار محول کند و ســپس خطاب 
به مردم گفت با توجه به این مســئله نباید انتظار 
کاهــش قیمت خودرو را داشــته باشــند و به این 
ترتیب توپ افزایش قیمت خودرو را به زمین بانک 

مرکزی انداخت.
نجفی منــش باز هــم خطاب به مــردم گفت: 
مردم تصور می کنند با توجه به توافق هســته ای، 
خودروســازان خارجی وارد بازار ایران می شوند و 
تولیدات خود را ارائه خواهنــد کرد، اما این اتفاق 
نخواهد افتــاد و قیمت خــودرو کاهش نخواهد 

یافت.
نجفی منش در ادامه تعبیــر خاصی از کیفیت 
خودرو داشــت کــه در نوع خود جالب اســت. او 
گفت: منظور مــردم از بی کیفیت بودن خودروهای 
داخلی، در حقیقت قدیمی بودن این خودروهاست 
که ادعای کاملا درســتی است. درحالی که کیفیت 
هیــچ ارتباطــی بــه قدیمی بــودن خودروهــای 

تولیدشده در کشور و پلت فرم آنها ندارد.
شایعه شیوا در فضای مجازی

رئیس شــورای رقابت هم دیروز خبرســاز بود. 
رضا شــیوا خبری را که به نقل از او در شبکه های 

اجتماعی منتشرشده، تکذیب کرد.
این خبر مضمونی به این شــرح دارد: «همیشه 
وقتی قیمت خودرو افزایش می یابد مردم با اشتیاق 
بیشــتری اقدام به خرید می کننــد». او در دفاع از 
خود گفــت: بنده به هیچ عنــوان این صحبت های 

غیرعلمی و مغرضانه را بیان نکرده ام.
بــه جز ایــن در فضای مجــازی، حقوق رئیس 
شــورای رقابت ۱۱۲ میلیــون و ۵۰۰ هــزار تومان 
عنوان شــده بود که شــیوا آن را هم تکذیب کرد: 
من به عنوان یک کارمند دولت حقوق دانشگاهی 
دریافــت می کنم و در شــورای رقابــت هم مبلغ 
ناچیــزی به عنوان حق مدیریــت به بنده پرداخت 

می شود.
رئیس شــورای رقابــت اعلام دارایــی دو هزار 
میلیــارد تومانــی خــود را تکذیب کــرد و گفت: 
دارایی هایی رئیس شــورای رقابــت به عنوان یک 
مقــام دولتی از همــان روزهای نخســت پذیرش 
مسئولیت بررسی می شود و در پایان مأموریت هم 
مســئولان، نظارت لازم را بر تغییر دارایی ها انجام 

می دهند.
 وی دربــاره تغییرات قیمت خــودرو در آینده، 
اظهــار کرد: بنده همیشــه طرفدار عــدم افزایش 
قیمــت خــودرو هســتم و طرفــداری از عملکرد 

خودروســازان نداشــته ام. درحال حاضر هم تأکید 
می کنم که با توجه به شرایط رکود افزایش قیمت 
خودرو بی معنی اســت. البته خودروســازان حق 
دارند درخواســت های خود را به شــورای رقابت 
ارسال کنند اما در نهایت این اعضای شورا هستند 

که با توجه به اطلاعات و آمار تصمیم  می گیرند. 
رئیس شــورای رقابت گفت: بنده به تنهایی در 
مورد افزایش یا کاهش قیمت خودرو تصمیم گیری 
نمی کنم بلکه یک شورای ۱۵ نفره، متولی بررسی 

این موضوع هستند.
 لبنیات هم از ســفره مردم حذف شد بدون آنکه 

کمپین راه بیندازند
محمدباقر صدری، اقتصاددان

اقتصاد کشورهای پیشــرفته در حالت متعادل 
قــرار دارد و قیمت ها براســاس عرضــه و تقاضا 
تعییــن می شــود؛ اما در ایران شــب می خوابیم و 
صبح که بیدار می شویم، قیمت ها زمین تا آسمان 
تغییــر کرده اســت. اما در کشــورهای پیشــرفته 
این طور نیســت؛ مثلا در آلمان بــرای افزایش نرخ 
هتل هــا نزدیــک به یک مــاه مســئولان دولتی با 
اتحادیه هتل داران در حال مشــورت بودند و تازه 
بعد از بحث و بررسی های مفصل، فقط پنج درصد 
به قیمت هــا اضافه کردند امــا روی قیمت ها در 

ایران کنترلی نیست.
 دولــت قیمت ها را رها کرده چــون اعتقادش 
بر این اســت که در رقابت قیمت هــا پایین می آید، 
درحالی کــه هر اقتصادخوانــده ای می داند که این 
شرایط برای یک اقتصاد نامتعادل است. از سال ۹۲ 
تاکنون قیمت ها ۸۰ تا ۱۵۰ درصد افزایش داشــته 
و دولت موظف اســت از فشــار قیمت ها بکاهد و 
زندگی شــرافتمندانه ای برای مردم تــدارک ببیند. 
حتی اگر کمپین نخریدن خودرو به وجود نمی آمد، 
باز هم مردم توان و قدرت خرید خودرو نداشــتند. 
ســفره مردم آنچنــان در تنگناســت کــه خودرو 
ناخودآگاه از آن ســفره حذف شــده است. همین 
الان نــگاه کنید که بــا این وضع پوکی اســتخوان 
در جامعــه ایــران، لبنیات از ســفره مــردم حذف 
شــده، مگر برای لبنیات هم کمپین راه افتاده بود؟ 
واقعیت این اســت که قدرت خرید مردم به شدت 
کاهش پیدا کرده اســت. کشوری مثل ترکیه که در 
وضعیتــی خاص قرار دارد، برای اینکه به مردمش 
کمتر فشار وارد شود، تعرفه واردات گوشت قرمز را 
صفر می کند تا قیمت گوشت که از ۱۵ لیر به ۴۰ لیر 
رسیده بود، کاهش یابد؛ آن وقت دولت قیمت ها را 
بدون کنترل رها کرده اســت. اثرات کمپین نخریدن 
خــودرو نیازمند تحقیق اســت و با وجــود تعداد 
بــالای فارغ التحصیــلان دانشــگاهی و گســترش 
بی رویه ظرفیت دانشــگاه ها کسی نیست که چنین 
موضوعاتی را بررسی کند تا دریابیم وضعیت سفره 

مردم به چه حال و روزی افتاده است.   

فوری  تحویــل  آگهی های  و  اقســاطی  فــروش 
خودرو اثرات کمپین نخریدن خودرو

صنعت،  خانه  هیأت مدیره  عضو  خالقی،  آرمان 
معدن، تجارت ایران 

رکود تورمــی به دلیل ســوءمدیریت گذشــته 
همچنــان گریبان گیر اقتصاد ایران اســت، بنابراین 
قبــل از شــکل گیری کمپیــن نخریــدن خــودرو، 
خودروســازان در رکود بودند و شرایط نامساعدی 
داشــتند. ضمن اینکه نباید از یــاد ببریم که توان و 
قدرت خرید مردم  کاهش پیدا کرده است. در کنار 
این مســائل، مشــکلات تحریم نیز همچنان ساری 
و جاری اســت و با وجود آنکه توافق انجام شده، 
امــا این توافق هنوز نهایی نشــده و اثرات خودش 
را در اقتصاد به جا نگذاشــته اســت و با همه این 
اوصاف مــردم در انتظــار کاهش قیمــت کالاها 
به ویژه خودرو بودند و شاید به همین دلیل بسیاری 
از خریــدن خــودرو خودداری کردنــد. پس چنین 
شــرایطی از ســال گذشــته در بازار موجب شد تا 
دادوســتد خودرو صفر و دست دوم کاهش داشته 
باشــد. همین مســائل به ماجرای کمپین نخریدن 
خودرو در فضای مجــازی منجر و به بحث داغی 
در فضای مجازی و موضوعــات تخصصی تبدیل 
شد. شــک نکنید که این کمپین تأثیر انکارناپذیری 
روی بازار خودرو داشــته و حداقل کار ممکن این 
کمپین این بود که آن عــده که قصد خرید خودرو 
داشــتند، دســت نگه داشــتند و در انتظار ارزانی 
خودرو هســتند. اما با همه این اوصاف باید گفت 
که مردم مــا در این گونه موارد خیلی احساســی 
عمل می کنند؛ ما مردمی هســتیم که با هم سکه 
می خریم، با هم ارز می خریم و با هم ســیم کارت. 
امــا این کمپین یک نکته مثبت داشــت و آن نکته 
این بود که مــردم در جریان اعتراضات حرف های 
خود را به مســئولان خودروســاز زدنــد. مدیران 
خودروســاز به خاطر احترام به افکار عمومی هم 
که شــده، باید به این اعتراضات پاســخ شــفاف و 
صادقانه ای بدهند تا شــبهاتی کــه در ذهن مردم 
ایجاد شده، رفع شود و مردم آنها را باور کنند. یکی 
از این اعتراضــات این بوده که اگر خودروســازان 

عقب نشینی به سبک نعمت زاده

خودرو بدون کمپین هم 
خریدار ندارد 

افزایــش قیمتــی در خودروها اعمــال نکردند و 
سال هاست در ضرر هستند، پس چگونه همچنان 
فــروش خودرو دارند. کمپین همچون گلوله برفی 
می ماند که هر روز بزرگ و بزرگ تر می شود بنابراین 
هر چقدر پاســخ به این اعتراض کمپینی صادقانه 
باشد، به نســبت پذیرش آن در جامعه، این گلوله 

برفی آب می شود، در غیر این صورت این کمپین به 
شــایعات و به بهمنی بزرگ تبدیل خواهد شد. در 
هر صورت این کمپین اثرات خود را بر بازار خودرو 
صفر به جا گذاشــته و این اثرات را می توان در نوع 
فروش و آگهی های تحویل فوری خودرو و فروش 

اقساطی مشاهده کرد.  

بر
ره

ن 
دی

 آی
س:

عک


