
عدالت جنسیتی و قانون اساسی 

در مقدمــه قانــون اساســی 
عنوان  با  ایران  اسلامی  جمهوری 
زن در قانــون اساســی، مطالــب 
مفصلی آمده اســت، در قسمتی 
از ایــن بیــان بــه ایــن عبارت ها 

مواجه مي شــویم: «... طبیعی است که زنان به دلیل 
ســتم بیشــتری که تاکنون از نظام طاغوتی متحمل 
شده اند استیفای حقوق آنان بیشــتر خواهد بود...» 
و در انتهای همین قســمت از مقدمه  قانون اساسی 
می خوانیم «...زن در چنین برداشتی از واحد خانواده 
از حالــت شــیء بودن و یا ابزارکاربــودن در خدمت 
اشــاعه مصرف زدگی و اســتثمار خارج شــده است 
و ضمــن بازیافتن وظیفه خطیر و پــرارج مادری در 
پرورش انسان های مکتبی، پیشاهنگ و خود هم رزم 
مــردان در میدان هــای فعال حیات می باشــد و در 
نتیجه پذیرای مسئولیتی خطیرتر و در دیدگاه اسلامی 
برخــوردار از ارزش و کرامتــی والاتر خواهد بود»؛ با 
ایــن بیانات تردیــدی باقی نمی ماند کــه جمهوری 
اسلامی ایران بر مبنای اولین اعلامات خود در قانون 
اساسی و براســاس آرمان هایی که در پی تحقق آن 
است، جز استیفا و ایفای حقوق زنان هدفی و روشی 
نباید داشته باشد به ویژه اینکه وقتی به اصول قانون 
اساسی می رسیم، به قســمتی که مربوط به حقوق 
ملت اســت؛ یعنی در فصل ســوم، اصــل نوزدهم، 
می خوانیم: «مردم ایران از هر قوم و قبیله که باشند، 
از حقوق مساوی برخوردار هستند و رنگ، نژاد، زبان 
و مانند اینها ســبب امتیاز نخواهد بــود» و در اصل 
بیستم آمده است: «همه افراد ملت اعم از زن و مرد 
یکسان در حمایت قانون قرار دارند و از همه حقوق 
انسانی، سیاســی، اقتصادی، اجتماعی و فرهنگی با 
رعایت موازین اســلام برخوردار هســتند» و بالاخره 
اصل بیســت و یکم به ویژه و به طورخاص به موضوع 
خانم  ها اختصاص داده شــده و در آن تصریح شــده 
است: «دولت موظف اســت حقوق زنان را در تمام 
جهات بــا رعایت موازین اســلامی تدویــن نماید و 
امور زیر را انجام دهد: ۱- ایجاد زمینه های مســاعد 
برای رشــد شــخصیت زن و احیای حقــوق مادی و 
معنوی او، ۲- حمایت مادران به خصوص در دوران 
بــارداری و حضانــت فرزنــد و حمایــت از کودکان 
بی سرپرســت، ۳- ایجاد دادگاه صالــح برای حفظ 
کیان و بقای خانواده، ۴- ایجاد بیمه خاص بیوه  ها و 
زنان سالخورده و بی سرپرست، ۵- اعطاي قیمومت 
فرزندان به مادران شایســته در جهت غبطه  آنها در 

صورت نبودن ولی شرعی». 
با این مقدمات گمان نمی رود مسئله  حقوق زنان 
و تســاوی آنان با مردان مســئله ای مناقشــه برانگیز 
باشد؛ اگر چنین باشــد گویا انحراف از قانون اساسی 
لازم خواهــد بود، زیــرا تا آنجا که مــا می دانیم - و 
البتــه اظهار نظــر دقیق در صلاحیــت متخصصان 
و علمــای اعلی قدر- زنان از صدر اســلام در موضع 
اجتماعی والایی قرار داشته اند و مهم ترین نمونه ای 
کــه می توان ذکر کرد حضــرت خدیجه کبری (س)، 
همســر پیامبر گرامی و حضــرت فاطمه  زهرا (س)، 
دخت گرامي  ایشــان بودند و موارد فــراوان  دیگر را 
نیــز می  توان ذکر کرد که خانم هــا در امور اجتماعی 
و اقتصادی و حتی سیاســی تصمیم گیرنده و اثرگذار 
بوده انــد. با ایــن اوصاف تردیدی نیســت خانم  های 
ایرانی با توجه به آثاری که در این ســی وچند سال از 
خود نشان داده اند و قابلیت هایی که عرضه کرده اند 
و مواضعی که بدون اینکه به آنها ارفاقی بشــود، با 
همت خود به دست آورده اند، در شرایطی هستند که 
می توانند در همه امور همپای مردان فعالیت کنند. 

درباره داشتن حقوق و مزایای مساوی نیز پروتکل 
شماره ۱۰۰ مربوط به شورای عالی کار و سازمان ملل 
در ایران از پیش اجرا می شــده است و هم اکنون نیز 
باید اجرا شود و شاید هم اجرا مي شود و بنده اطلاع 

دقیقی ندارم...
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فارس: اعضای ســتاد بزرگداشت آیت االله سیدمحمود 
طالقانی، دوشــنبه (۱۳۹۵/۵/۲۵) با حضرت آیت االله 
خامنه ای، مقام معظم رهبری دیدار کردند. در ابتدای 
این دیــدار -که در چارچوب دیدارهای دســته جمعی 

برگزار شد- آقایان سیدمهدی طالقانی...

گروه سیاست: دولت همچنان پیگیر فسادهایي است 
که اکنون در کشــور در حال رخ دادن اســت. به گفته 
معاون اول رئیس جمهور، فســاد سیستمي در گذشته 
بوده اســت و اکنون نیز دولت ادعا نمی کند فســادی 

وجود ندارد، مهم این است که وقتی دولت...

برکناري مدیرعامل بانك دي
 کار دولت بود

نگذارید نام  آیت االله طالقانی 
فراموش بشود

جهانگیري:  مقام معظم رهبری:
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سرمایه های امروز سینمای ایران  

در یکی، دو ســال گذشــته رابطه  
جدیــدی بیــن ســینماگر ایرانی، 
مخاطب  به طورکلی  و  تماشــاگر 
اســت؛  آمده  به وجــود  ســینما 
شکل گیری این رابطه، شاید بیش 
از اینکه به مسائل ســینما مربوط باشد، نشئت گرفته 
از رشــد وســایل ارتباط جمعــی و فرهنگ جدیدی 
اســت که در مخاطبان در حال شــکل گرفتن است. 
به طور کلی جنس مخاطبان ما نســبت به سال های 
گذشــته تغییرات زیادی کرده و تقســیمات قدیمی 
و ســنتی با وضعیت امروز ســینمای ایــران انطباق 
ندارد. آن زمان گذشــت که ســینمای تجاری بیشتر 
به مخاطــب عام گرایش داشــت و اقتصاد ضعیف 
ســینما ایــن محدودیــت را تقویت می کــرد و البته 
کلیشه ای را برای سینما ترسیم می کرد؛ تا پیش از این، 
دســته بندی هایی از قبیــل «مخاطــب تهرانــی» یا 
«شهرســتانی» یــا «شــمال و جنوب شــهر» مطرح 
بود، امروز خوشــبختانه این تقســیم بندی ها در حال 
برطرف شــدن اســت و دیدگاه های ســنتی را خیلی 
نمي توان در ســینما  پیگیری کرد. به نظر نگارنده این 
اتفاقي تازه در ســینمای ماست و از طرف دیگر باید 
این ارتباط جدید به شــکلی درســت هدایت شــود. 
درحال حاضر بخشی از سبد اقتصادی خانواده ها به 
ســینما اختصاص پیدا کرده و این اتفاق مثبتی است، 
ادامه این مســیر می تواند ســینمای ایران را از لحاظ 
فــرم، ارزش و البته اقتصاد ســر پا نــگاه دارد تا نیاز 

چندانی به حمایت های دولتی نداشته باشد. 
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یادداشت 

برند روحانى 

چگونــه یک پوپولیســت برند خود را می ســازد؟ 
این ســؤالی کلی اســت که در تاریخ، پوپولیست های 
زیادی برای آن قاعده سازی کرده اند؛ اما وجه مشترک 
آنها این اســت که می خواهند به شکل دلخواهِ عامه 
جامعــه عمل کنند. برای همین، نــگاه آنها، به موج 
خواســته های لحظه ای مردم اســت. مردم عصبانی 
هستند؛ چون اتفاقی افتاده است؛ یک پوپولیست برای 
برند خود باید با لحن عامه پســند حمله ای به طرفی 
بکند و جنجالی بســازد. این پوپولیســم و عوام فریبی 
تازمانی کــه مردم آن فرد را بــاور دارند، نتیجه بخش 
اســت؛ چون عوارض ایــن موج ســواری ها، معمولا 
بعدهــا یا حتی بعــد از رفتن پوپولیســت ها، عیان تر 
می شــود و مردم یاد خوشی های لحظه ای آن دوران 
می افتنــد؛ چون فکر می کنند، اکنونِ آنها مشــقت بار 
است و این چرخه ای برندساز برای پوپولیست هاست؛ 

لحظه های ماندگار! 
برعکس یک تکنوکرات یــا مدیری آینده نگر، نباید 
موج ســواری کند، باید موج را بشناسد و آن را کنترل 
کند تــا برنامه های خود را پیش ببــرد؛ چون او برای 
خــود برنامه هایــی طراحی کرده کــه موفقیت او در 
عملی شــدن آنهاســت؛ یعنی برند یک تکنوکرات و 
عقل گرا، براســاس منطقی ســاخته شــده که دنبال 
نتیجه است؛ نه هیجان های رضایت بخش لحظه ای. 
نــوع افراطی آن حتی به مردم و عامه، طعنه می زند 

و تعرض هــم می کند؛ چون باید آنها نیز طبق برنامه 
او تغییر کنند. پس نوعــی تلخی در کار تکنوکرات ها 
وجود دارد. پس با بررســی ایــن دو مفهوم، می توان 
نتیجه گرفت عنصر برندساز یک پوپولیست، «لحظه» 
اســت و عنصر برندســاز یک تکنوکــرات و عقل گرا، 
«آینــده». هرکدام از اینها یک منش و روش سیاســی 
بــرای دولت هــا و از طرف دیگــر مردم می ســازد. 
پوپولیســت حس لحظه ای برای مردم ایجاد می کند؛ 
پس هدف او همیشــه ایجاد «رضایت» است و چون 
موفقیت یــک تکنوکــرات و برنامه هایــش در آینده 
است؛ تمام مبنای او بر «امید» است؛ یعنی در شرایط 
نوپــای یک دولت تکنوکراتیک، مــردم چندان راضی 
نیستند، ولی به آینده امید دارند و در شکل همیشگی 
دولت هــای پوپولیســت، مردم فقــط از رضایت های 

لحظه ای لذت می برند. 
در یک قاعده عملی کلی، هرچه یک پوپولیســت 

«باید» ندارد، یک تکنوکرات «نباید» دارد. 
مشــخص اســت رضایت و بُرد لحظــه ای با چه 
کســی است؛ برای همین اســت که در شرایط فعلی 
دولت روحانی، عده ای دائم از ضعف رسانه ای دولت 
می گویند و آن را با دوران ســابق مقایسه می کنند؛ اما 
آیا این دو برند یک نوع عملکرد رسانه ای دارند؟ یک 
تیم رسانه ای، در دولت تکنوکراتیک، پر از نبایدهاست، 
ولی یک پوپولیســت، هیچ باید و نبایــد بیرونی ای را 

قبول نمی کند و به راحتی جریان سازی می کند. 
برند دولت روحانی

چون حســن روحانــی دولتــی برنامه محور دارد 
و ســراغ زیرســاخت ها رفتــه؛ پس آینــده، زمان برد 
اوســت و برای آینده باید در مردم امید ایجاد کرد. اما 

روحانی آن چنان لحظه را رها نمی کند چون می داند 
رئیس جمهور چه جغرافیایی است. 

دولت روحانی، دو کلیدواژه مهم را ســرلوحه کار 
خــود قرار داده و تلاش دارد تحت هیچ شــرایطی از 
آن دو، عــدول نکند. این دو کلیــدواژه دقیقا ناظر به 

آینده هستند: 
اول: منافع ملی

دوم: امنیت ملی
روحانی و کابینه اش معتقدند کشــور برای مردم 
ایران اســت نه برای گروهی محــدود؛ بنابراین برای 
تأمیــن زندگی بهتر برای مــردم، دو جانب منفعت و 
امنیت ملــی را تقویت می کنند. جالب اینکه بیشــتر 
افــرادی که در حلقه صفر او قرار دارند، انســان های 

آرام و بی حاشیه ای هستند. 
این دولت حاضر نیســت بــرای تحقق این دو بال 
توســعه ایران، جامعه را خوشــحال- نگــران کند یا 
مردم را درگیر شــرایط کشــور کند. این دولت معتقد 
است در پاســخ به اعتماد مردم، نباید زیر هیچ میزی 
زد. بایــد مذاکــره کرد و هــر نوع مذاکــره داخلی و 
خارجی را با حداکثر تفاهم برای منافع و امنیت ملی 
به پایان برد. از اقدامات شــعاری و عوام فریبانه ای که 
دلخوش کننده باشــد، خودداری کند و اقتدار و قدرت 
ملی را از مسیر صحیح در حوزه های مالی و اقتصادی 
جهانی، نظامی، امنیتی، سیاســی و اجتماعی تقویت 

کند. 
دولت تدبیروامید در شــرایطی بســیار سخت که 
عوامــل مختلف مانع از پیشــرفت ایــن دو امر مهم 
توســعه ای اســت، تلاش می کند تا ثبات اجتماعی و 
اقتصادی را در کشــور اصالت دهد و از باندبازی های 

سیاســی دوری و شــرایط ســربلندی ملی را محقق 
کند. اما عده ای در حال درخواســت ســخنرانی های 
پوپولیســتی از روحانی هســتند، کاری کــه روحانی 
نمی توانــد از عهــده آن بربیایــد. اگر یک بررســی از 
ســخنرانی های رئیس جمهور داشــته باشید، بدترین 
آنها ســخنرانی هایی بوده که رنگ وبوی پوپولیســتی 
داشته اســت. روحانی این کار را بلد نیست؛ از او این 
رفتارها را نخواهید و بــه او القا نکنید که باید حمله 
کند. او اهل آرام کردن اوضاع اســت، اما درعین حال 
او دقیقا زمانی که همه نمی خواهند، جســارت خود 
را نشــان می دهد. باید بگذاریــم برند روحانی، همان 

که باید، بماند. 
واضح اســت که در دولت روحانــی، نباید دنبال 
لحظه باشــیم. تحمل شــرایط اقتصادی امروز بسیار 
ســخت است؛ بله، این میراث آن لحظه های هیجانی 
گذشــته اســت؛ اما اقدامات زیربنایی انجام شــده در 
اصالت بخشی به منافع ملی به جای منافع شخصی و 
گروهی و امنیت ملی به جای امنیت افراد و گروه های 
خــاص، خدمتی تاریخــی برای این دولت به شــمار 

می رود. 
برند دولت روحانــی، در آینده اســت و امید، راه 

رسیدن درست به آن است. 
چنیــن برندی بــدون تردیــد نیازمند رســانه ها و 
نخبگانی قدرتمند برای تبیین و حمایت است و به دو 
دلیلِ فقر رسانه ای و تحریم رسانه ای که دولت با آن 
مواجه اســت، چنین برند ممتازی ناشناخته و نادیده 
گرفته می شــود؛ چون آنهایی که باید برند روحانی را 
معرفی کنند، حتی شــاید خود نیــز نمی دانند برند او 

چیست. 

  محمدرضا رستمى
 معاون امور جوانان وزارت 

ورزش و جوانان

قدرت االله علیخاني:قدرت االله علیخاني:
اصولگرایان اجماع هم کنند اصولگرایان اجماع هم کنند 
اصلاح طلبان رأي مي آورنداصلاح طلبان رأي مي آورند
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 صفحه ۸

 صفحه ۲
آقاي هاشمي دنبال حذف کسي نبوده و نیستآقاي هاشمي دنبال حذف کسي نبوده و نیست
به اعتقاد من  نظام پذیراي احمدي نژاد  نیستبه اعتقاد من  نظام پذیراي احمدي نژاد  نیست

تازه ترین موضع ضدایراني
ترامپ:  نامزد تندرو انتخابات آمریکا

مي دهم دستور شلیك 

آخرین بازماندگان منافقین از عراق خارج شدند

۲۸۰نفر   از  اعضاي منافقین راهي اروپا شدند

روایت سخنگوى شوراى 
FATF نگهبان از
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