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سد كردن ورود اطلاعات به جامعه

ترجمه منتشرنش�ده كتاب »گزارش اخبار 
بين الملل�ي« را هر هفته در پاورقي كيوس�ك 

بخوانيد.
---

در رخدادهاي خبري معاصر نيز دو تن از خبرنگاران 
كه يكي تصويربردار اخبار تلويزيوني آسوشيتدپرس 
)APTN( و ديگ��ري از خبرنگاران حوزه سياس��ي 
خبرگزاري رويترز بودند به واس��طه تلاش ش��ان در 
انعكاس اخبار جنگ بالكان شهرت بين المللي يافتند. 
اتفاقاً اي��ن دو روزنامه نگار دير وارد عرصه خبرنگاري 
شدند و پيش از آن به فعاليت هاي ديگر مي پرداختند 
و متاسفانه هر دو نيز در تاريخ 24 ماه مه سال 2000 
به دنبال پوشش خبري جنگ هاي داخلي سيرالئون 

در اين كشور به قتل رسيدند.
ميگوئل گيل مورنو دمورا پيشتر در شهر بارسلون 
اس��پانيا به حرفه وكالت دعاوي شركت ها و به عنوان 
وكيلي جوان مش��غول به كار بود كه با پخش تصاوير 
رنج و محنت انس��ان هاي بي گناه در بوسني دغدغه 
خبرنگار شدن به ذهنش خطور كرد و بي درنگ فرمان 
موتورسيكلت خود را به سوي جبهه هاي نبرد واقع در 
موستار كج كرد و به سرعت مشغول جمع آوري اخبار و 
ضبط رويدادهاي آنجا براي يكي از روزنامه هاي بارسلون 
شد. هوشمندي و گيرايي وي در انعكاس اخبار مناطق 
جنگي موجب شد ميگوئل مطمح نظر بنگاه هاي خبري 
قرار گيرد و به اين ترتيب بود كه فعاليتش را ابتدا با 
اخبار تلويزيوني ورلد وايد و سپس با سرويس خبري 
تلويزيوني جديد آسوشيتدپرس )APTN( آغاز كرد و 
ظرف مدت پنج سال به عنوان تصويربردار فريبنده ترين 
جاي��زه تلويزي��ون بريتانيا را به خاط��ر فعاليت هاي 
رش��ادتمندانه اش در كوزوو ربود. وي در آن ايام تنها 
تصويربردار غربي بود كه زمان حمله هوايي نيروهاي ناتو 
در پايتخت آنجا يعني پريستينا حضور جدي داشت. نفر 
دوم نيز كرت شورك يك بانكدار بود كه آخرين سمت او 
مسووليت سيستم حمل و نقل شهر نيويورك بود. كرت 
شورك هم در 40سالگي و به عنوان خبرنگار آزاد كارش 
را در س��نگاپور آغاز كرد. بعدها گزارشگر جنگ هاي 
سريلانكا و افغانستان و خبرنگار اخبار مربوط به كردها 
از شمال عراق بود و سپس گزارشگر جنگ هاي بالكان 

در خبرگزاري رويترز شد.

كرت شورك ش��هرت بين المللي خبرنگاري اش 
را به واس��طه گزارش هاي خارق العاده اش از به تصوير 
كشاندن محاصره مسلمانان بوسني و هدف قرار گرفتن 
آنان توسط تك تيراندازان صرب به دست آورد. آنتوني 
لويد خبرنگار بريتانيايي كه بعدها از دوستان صميمي 
ش��ورك شد در توصيف او چنين مي گويد: آثار كرت 
شورك در يك كلام ساده و روشن، صميمي و پيوسته 
معتبر بودند و قدرتي كه در يكايك آثار او به چش��م 
مي خورد به تم��ام گزارش هاي درگيري هاي كوزوو و 

بوسني اعتبار مي بخشيد.
خبرنگاران بي شماري را مي توان يافت كه قادرند 
گزارش هاي حرفه اي از كار درآورند و حوادث و رخدادها 
را به نظاره بنش��ينند و به انتقاد از وقايع بپردازند اما 
موضوع كرت شورك به دليل بينش عميق وي و حس 
عدالت خواهي سليمان گونه اش1 حكايت ديگري است. 

)لويد، 2007، 27(
خبرنگاران آژانس هاي خبري در سرتاس��ر جهان 
به��اي گزافي را براي كارش��ان پرداخته اند اما جنگ 
ع��راق تا آنجايي ك��ه در اذهان مردم باقي اس��ت از 
خطرناك ترين درگيري هايي بوده اس��ت كه شرايط 
كار را براي خبرنگاران غربي تقريباً غيرممكن ساخته 
بود تا آنان قادر باشند به صورت مستقل انجام وظيفه 
كنند. تنها آن دس��ته از خبرنگاراني كه به واحدهاي 
نظامي ملحق شده و تحت حمايت كامل نظامي آنها 
قرار داشتند از اين امكان برخوردارند كه تجزيه و تحليل 
كنن��د آيا »نيروهاي ائتلاف« توانايي پيروزي بر قواي 
شورشيان عراق را دارند يا خير؟ اين در شرايطي است 
كه خبرنگاران محلي عراقي و رسانه هاي عرب زبان تنها 
خبرنگاراني هستند كه قادرند آزادانه تردد كنند. با اين 
وجود آنها نيز در معرض خطرات فراواني قرار دارند و 
تعداد كثيري از خبرنگاران عرب زبان به صرف اينكه 
براي بنگاه هاي خبري بزرگ جهان كار مي كردند، مورد 
هدف قرار گرفتند. حال سوال اينجاست كه چه بر سر 

آژانس هاي خبري خواهد آمد؟
پ��س از گذش��ت زمان 156 س��اله از تاس��يس 
خبرگزاري رويترز، به يكباره شاهد بوديم كه در تاريخ 
15 ماه مه 2007 اين شركت كه توسط پاول ژوليس 
رويتر بنيانگذاري ش��ده بود به شركت تامسن رويترز 
تغيير نام داد و او نيز دفتر مركزي اين شركت معظم 

خبري را در كشور كانادا قرار داد و در حال حاضر به 
عنوان بزرگ ترين شركت داده ها و اطلاعات و اخبار مالي 
در دنيا ش��ناخته مي شود و ادغام آن با آژانس خبري 
رويترز خود بيانگر آن است كه اين شركت در زمينه 
فروش اطلاعات مالي از رقيب اصلي اش يعني بلومبرگ 
پيش است اما بلومبرگ نيز بيكار ننشسته و در حال 

گسترش عمليات جمع آوري اخبار است.
به هر حال هر جا س��خن از خبرگزاري رويترز به 
ميان مي آيد منظور شركت تامسن رويترز است و نام 
اي��ن خبرگزاري، اخبار و اطلاع��ات مالي را به اذهان 
مردم متبادر مي سازد.در قسمتي از فصل 2 مربوط به 
دوره هاي آموزشي سردبيري رويترز، ديويد شلزينگر را 
به عنوان سردبير كل خبرگزاري رويترز معرفي مي كند 
و در توصيف وي اظهار مي دارد كه او خبرنگاري است 
امريكايي تبار كه پله هاي ترقي را در اين خبرگزاري يك 
به يك پيموده اس��ت اما براي رسيدن به اين مقصد، 
راهي غيرمس��تقيم را پيموده است. شلزينگر زندگي 
حرفه اي خود را تحت عنوان استاد مطالعات آسيايي 
كشورهاي مندرين زبان در دانشگاه آغاز كرد و در سال 
1987 با فعاليت در سمت خبرنگاري سياسي در دفتر 
خبرگزاري رويترز واقع در هنگ كنگ به صورت ناگهاني 
به حرفه خبرنگاري تغيير مسير داد. وي پيش از آنكه 
به عنوان دبير سرويس امور مالي دفتر اين خبرگزاري 
در نيويورك مشغول به كار شود در سرتاسر كشورهاي 
آسيايي دس��ت اندركار برخي از امور بود. وي پيش از 

اينكه به س��مت سردبير ارش��دي خبرگزاري رويترز 
منصوب شود سردبير مديريت جهاني اين خبرگزاري 
را بر عهده داشت. در دومين بخش از فصل 3 نايجل 
بيك��ر مدير اجرايي APTN درباره نقش آژانس هاي 
خبري در گردآوري اخبار بين المللي توضيح مي دهد 
كه چگونه شبكه web2.0 در بازارهاي اخبار ويدئويي 
تحولي را به وجود آورده است و در شرايطي كه دوره 
تسلط بنگاه هاي خبري ديگر به سر آمده است معذلك 
به واسطه رشد »خبرنگاري شهروندي« همين بنگاه ها 
عملاً دست به توسعه شيوه اخير خبرنگاري از طريق 
تكنولوژي جديد ديجيتال زده اند تا تمام رخدادهاي 
خبري را ضبط و به سرتاسر نقاط جهان پخش كنند.

نايجل بيكر نقش تعيين كنن��ده اي در راه اندازي 
شبكه تلويزيوني آسوشيتدپرس در سال 1994 داشت. 
تاسيس سريع APTN نمود عجيبي به عنوان رقيب 
سرس��خت رويترز در ميان صنايع خبري و مهم ترين 
بنگاه اخب��ار ويدئويي يعن��ي WTN از خود بر جا 
گذاشت. چهار سال بعد APTN موفق به خريد امتياز 
 APTN شد و به اين ترتيب WTN آژانس خبري
راه اندازي شد. تاسيس APTN و رشد كهكشاني آن، 
داس��تان جالبي در صنعت اخبار دارد. شايد به جرات 
بتوان گفت اولين مديركل اين شبكه استفن كلي پل 

بود كه دين بزرگي را بر دوش اين شبكه قرار داد.
وي آنچن��ان اعتباري را به APTN بخش��يد كه 
اين شبكه توانست در رقابت با بنگاه هاي خبري ديگر 
پوشش رخدادهاي خبري دنيا را در قالبي برتر ارائه كند 
و به اين ترتيب به موفقيت خاصي دست يافت. كلي 
پل جهت نيل به اهدافش تعدادي از دست اندركاران 
برجس��ته راديو – تلويزيوني از جمله تهيه كنندگان 
ارشدي نظير نايجل بيكر را كه در شبكه ITN مشغول 
به كار بودند دعوت به همكاري كرد تا اين عده خون 
تازه اي را به رگ هاي اخبارگويان و نگارش متون خبري 
تزريق كنند و به عبارت ديگر سيستم APTV را به 
 APTN تكنولوژي نوين تجهيز كرد. هم اكنون شبكه
تحت نظر نايجل بيكر در بهترين شرايط تكنيكي به 
سر مي برد، به گونه اي كه روز به روز بر شرايط رقابتي 
خود در بازار موجود ميان بنگاه هاي خبري مي افزايد.

* ويراستاران اين كتاب كليه حقوق مادي خود را 
به صندوق بزرگداشت كرت شورك اهدا مي كنند. بنياد 

ترجمه:عليرضا‌باستانيگزارش‌اخبار‌بين‌المللي

بزرگداشت اين فرد به افتخار يكي از روزنامه نگاران 
آزاد و به واسطه خدمات فوق العاده اش در كشورهاي 

مختلف برپا شد.
پي نوشت: ....................................................

1- حضرت س��ليمان پيامبري است كه در سال 
922 قب��ل از ميلاد وفات يافت و از پادش��اهان 
بني اس��رائيل و فرزند داوود نبي است. نقل است 
كه وي از عقلاي نامي دوران خودش بوده اس��ت 
و مشهورترين داستاني كه در باب خرد وي بيان 
مي شود، داستاني است كه در انجيل پيرامون دو 
زني مطرح مي ش��ود كه ادعاي مادري مشترك 
كودكي را نزد حضرت س��ليمان بيان مي كنند و 
هر يك بر اين باور اس��ت كه كودك از آن اوست. 
سليمان حكم مي كند حال كه اين دو زن با يكديگر 
توافق نمي كنند، نيك تر آن است كه فرزند را به دو 
قسمت مساوي قطع كنند تا به هر يك از مادران 
سهم مساوي برسد كه به ناگاه يكي از زنان خود 
را كنار كش��يده و ادعاي م��ادري خويش را پس 
مي گيرد. با اين حركت سليمان نبي به اين نتيجه 
مي رسد كه اين زن بايد مادر واقعي كودك باشد و 
دستور مي دهد كودك را به وي بازگردانند. )فرهنگ 

لغات لانگ من( 
گفتني است بنا بر اقوال مشهور اين داستان در 

زمان حضرت علي )ع ( اتفاق افتاده است.
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همين‌حوالي

روزنامه نگاران در دوران فعاليت حرفه اي خود با افراد مختلفي سر و كار دارند كه 
مي توان با تساهل آنها را به دسته هايي از جمله مردم عادي، مسوولان دولتي و چهره هاي 
مشهور تقسيم كرد. البته گاهي اين دسته ها با هم تداخل دارند، مثلاً يك مسوول دولتي 
مي تواند يك چهره  مشهور هم باشد. روزنامه نگاران براي ارتباط با هر يك از اين افراد، 
بسته به اينكه به كدام گروه تعلق داشته باشند، روش خاصي دارند. معمولاً براي ارتباط 
برقرار كردن با مسوولان دولتي،  بايد از راه روابط عمومي ها وارد شد. مثلاً براي مصاحبه 
با يكي از معاونان وزير نيرو درباره اينكه آب كشاورزي در كدام يك از شهرهاي ايران 
جيره بندي شده است، بايد از روابط عمومي وزارت نيرو شروع كرد تا زمينه ارتباط با 
معاون وزير نيرو فراهم شود. فلسفه وجود روابط عمومي اين است كه ارتباط مديران با 
رسانه ها راحت تر و سريع تر باشد. روابط عمومي ها تاكنون نسل هاي مختلفي را پشت 
سر گذاشته اند و در اين ميان، هر نسل تعاملي تر از نسل قبلي شده  است و زمينه ارتباط 
مخاطبان- از مصرف كننده عادي تا روزنامه نگار- را با مديران تسهيل كرده است. اما آنان 
به طور موازي وظيفه  غيررسمي ديگري را نيز دنبال كرده اند؛ اين وظيفه سد كردن يا 

دست كم، غربال كردن اطلاعات است. 
در اي��ران برخي روابط عمومي ها كه بايد با ارائه اطلاعات مطلوب چهره مثبتي از 
سازمان خود ارائه دهند، به هر قيمتي اين كار را مي كنند حتي به قيمت سد كردن 
اطلاعات كه معني اش ايجاد مانع و اخلال در كار روزنامه نگاران است. در مثال جيره بندي 
آب كشاورزي، معاون وزير نيرو در جلسه اي در وزارت نيرو اعلام مي كند در 15 شهر 
ايران جيره بندي آب كشاورزي انجام شده اما از اين شهرها نام نمي برد. وقتي جلسه 
پايان مي يابد و خبرنگاران از او درخواست مي كنند فهرست اين شهرها را اعلام كند، 
مي گويد براي دانستن نام شهرها »به روابط عمومي مراجعه كنيد«. اين حرف به اين 
معني است كه نام شهرها اعلام نخواهد شد و نام بردن از روابط عمومي نيز شيوه اي 
است كه در آن لحظه، مدير وظيفه خود را به ديگري محول كند تا كمي خبرنگاران 
را معطل كند و بتواند چاره  ديگري براي ندادن اطلاعات بيابد. شايد او در كوتاه مدت 
برنده اين بازي باشد اما در بلندمدت سازمان خود را يك قدم عقب تر از روزنامه نگاراني 

نگه داشته است كه سرانجام نام شهرهاي جيره بندي شده را پيدا خواهند كرد. 
با ظهور جوامع اطلاعاتي و كالايي شدن اطلاعات، مردم براي گذران زندگي روزمره 
خود و ايجاد درآمد و مديران نيز براي مديريت كشورها به اطلاعات نياز دارند. آمار و 
دسته بندي اطلاعات خام و نيز ارائه اطلاعات مورد نياز در هر حوزه، يكي از احتياجات 
روزمره مردمان همه كشورهاست. ايران نيز براي پيشبرد كارهاي روزمره و نيز پيشبرد 
فعاليت هاي راهبردي، البته با شدت كمتر از كشورهاي توسعه يافته، محتاج اطلاعات 
اس��ت اما در بسياري از حوزه ها اين اطلاعات به خبرنگاران كه نماينده مردمند، ارائه 
نمي ش��ود و بدتر اينكه در بسياري از حوزه ها اصلاً اطلاعاتي وجود ندارد. سازمان ها و 
به تبع آنها، روابط عمومي ها بدشان نمي آيد كه اصلاً اطلاعاتي وجود نداشته باشد تا از 
شر سوالات روزنامه نگاران نيز خلاص شوند. به اين ترتيب، روزنامه نگاران براي پاسخگو 
كردن سيستم بايد يك پله عقب تر بنشينند و پيش از اينكه تلاش كنند مديران به 

پاسخگويي عادت كنند، بايد تلاش كنند روابط عمومي ها را پاسخگو كنند. 

سياستمداران جهان در شبكه هاي اجتماعي

سياست‌و‌فيس‌بوك،‌سياست‌موازنه‌مثبت
»ملك��ه و دوك ادينب��ورگ ام��روز در اك��ران 
خصوصي نسخه جديد فيلم نارنيا شركت كردند.«

»مش��اور رئيس جمهور به س��والات ش��ما در 
خص��وص قانون جديد مس��تقيماً از طريق همين 

صفحه پاسخ مي دهد.«
»من اميدوارم ملتم جشن هاي روزهاي استقلال 

را به خوبي سپري كنند.«
»چرا نمي ش��ود به وضع سابق برگشت، دولت 

چرا سكوت كرده؟«
اي��ن جملات تنه��ا نمون��ه اي از صدها پيامي 
اس��ت كه هر روز بر روي صفحه سياستمداران در 
شبكه هاي اجتماعي گذاشته مي شود. كاربراني كه 
مي خواهند صداي خود را بدون واس��طه به گوش 
گردانن��دگان جامعه برس��انند و سياس��تمداراني 
كه س��عي مي كنن��د ارتباط مدرن و مس��تقيم با 
راي دهندگان شان داشته باشند. در ميان شبكه هاي 
اجتماعي پرمخاطب فيس بوك و توئيتر بالاترين آمار 

جذب سياستمداران را به خود اختصاص داده اند و 
البته سهم فيس بوك در اين ميان بيشتر است. 

تع��داد كاربران ش��بكه اجتماعي فيس بوك بر 
اساس آمار رسمي اين شبكه بالغ بر 500 ميليون 
نفر اس��ت كه دس��ت كم 900 ميلي��ون داده اعم 
از عك��س، فيلم، نوش��ته و داده هايي مش��ابه را با 
سايرين به اشتراك مي گذارند. بخش قابل توجهي 
از فعاليت هاي كاربران اينترنتي به خصوص در زمان 
بحران هاي جهاني رنگ سياس��ي گرفته و از ميان 
صفحات ويژه، سياستمداران بالاترين آمار فعاليت 

كاربري را به خود اختصاص مي دهند.
آخرين سياستمداري كه به تازگي به اين شبكه 

پيوست اليزابت دوم ملكه انگلستان با عنوان خاندان 
سلطنتي انگلستان است. 
انتخابات فيس بوكي

در فوري��ه 2004 هنگامي كه چند دانش��جوي 
جوان در اتاق خوابگاه ش��ان در دانش��گاه هاروارد 
فيس بوك را تاسيس كردند گمان نمي كردند اين 
صفحه ساده روزي نتيجه انتخابات در ايالات متحده 

را تغيير دهد. از فوريه سال 2008 ميلادي كاربران 
فيس بوك از 100 ميليون نفر به 500 ميليون نفر 
در س��ال 2010 رسيد. دليل اين افزايش ناگهاني 
تعداد كاربران در كنار ساير دلايل، پيوستن ناگهاني 
كانديداي محبوب رياس��ت جمهوري باراك اوباما 
ب��ود. پيروزي اوباما به خاط��ر 70 درصد رايي بود 
كه در ميان جوانان زير 25 سال امريكايي داشت؛ 
جواناني كه به جاي نگاه كردن به مناظرات طولاني 
ش��بكه هاي مختلف تصميم گرفتند با كانديداي 
رياست جمهوري مستقيم برخورد كنند و بهترين 
راه درخواست، پيوستن اوباما به فيس بوك بود. در 
اين ميان جواني 24ساله به نام كريس هاگز- يكي 

از بنيانگذاران فيس بوك- استراتژي انتخابات را به 
دس��ت گرفت و فيس بوك را با ق��رار دادن جواب 
پرس��ش هاي س��اده اي مانند موس��يقي محبوب، 
چت كردن و... به يكي از قدرتمندترين پايگاه هاي 
انتخاباتي اوباما تبديل كرد.  به اين ترتيب هر روز 
طرف��داران كاندي��داي دموكرات در برابر س��ناتور 
جمهوريخواه مك كين كه حتي عضو اين ش��بكه 
نبود بيش��تر مي ش��د و در نهايت ب��اراك اوباما با 
داش��تن نزديك به هفت ميليون كاربر در صفحه 

خود انتخابات را برنده شد.
به جز اوباما روس��اي جمهور، پادش��اه، ملكه و 
سياس��تمداران بسياري عضو اين شبكه اجتماعي 
هس��تند. البته اي��الات متحده امريكا با داش��تن 
500 سياس��تمدار و اعضاي پارلمان در فيس بوك 
بالاترين آمار كاربري را دارد. از جمله معروف ترين 
سياس��تمداران امريكاي��ي در اين ش��بكه آرنولد 
شوارتزنگر هنرپيشه سابق هاليوود و فرماندار ايالت 

كاليفرنياست.
من مي گويم...

به جرات مي توان گفت تمام كشورهاي جهان 
يك فعال سياس��ي در فيس ب��وك دارند و در اين 
بين سهم سياس��تمداران كشورهاي پيشرفته كه 
كاربران ش��ان دسترس��ي به اينترن��ت دارند بالاتر 
است. دلايل پيوستن سياستمداران به شبكه هاي 
اجتماعي مانند فيس بوك مختلف و متفاوت است. 
بيشتر فعاليت سياستمداران در بحبوحه انتخابات 
ش��كل مي گيرد. سياس��تمداران سعي مي كنند با 
ايجاد صفحه،  طرفداران بيش��تري پيدا كنند و با 
نسل جوان كه كمتر جذب تبليغات مي شوند رابطه 

نزديك تري برقرار كنند. 
در واقع فيس بوك براي آنان دستگاه تبليغاتي 
قوي و كم هزينه اي است كه به راحتي كار رسانه هاي 
س��معي و بصري را كه موانع زيادي دارند، پوشش 
مي دهن��د. از جمله مي توان ب��ه انتخابات اخير در 
فرانس��ه اش��اره كرد كه هر 34 نام��زد صفحه اي 
مخصوص به خود و 30 نفر دو صفحه در فيس بوك 
و توئيتر داشتند. البته برخي ديگر نيز پس از پايان 
عمر سياسي ش��ان عضو مي ش��وند و به بازتوضيح 
سياس��ت هاي خود مي پردازند. از معروف ترين اين 
صفحات كه اعضاي زيادي دارد مي توان به صفحه 
ماهاتير محمد نخس��ت وزير سابق مالزي و محمد 
البرادعي دبير پيشين آژانس انرژي هسته اي اشاره 
ك��رد. محمد البرادعي يك��ي از مخالفان و نقادان 
حكوم��ت حال حاضر مصر اس��ت ك��ه صفحه او 
مخاطبان زيادي دارد. هر چند او به طور مستقيم 
با مخاطبان در ارتباط نيست ولي جواب سوال هاي 
آن��ان را مي دهد و به نوع��ي جريان فكري منتقد 
حكومت مصر را حمايت مي كند. صفحه اكثر اين 
سياس��تمداران فقط قابليت طرفدار بودن را دارد 

و برخي امكان گذاش��تن نظر را ني��ز دارد. برخي 
تنها اخبار رس��مي را در صفحه خ��ود مي گذارند 
و برخي ديگر براي ايجاد فضايي دوس��تانه، لحني 
عاميانه به كار مي برند همانند نيكلا ساركوزي كه 
نوشته هايش را با ضمير اول شخص مي نويسد و بر 
روي ضمير من تاكيد زيادي دارد. ولاديمير پوتين 
از جمله محبوب ترين سياس��تمداران فيس بوكي 
اس��ت كه نه تنها روس ها بلكه كارب��ران زيادي از 
س��اير كش��ورهاي جهان عضو صفحه او هستند و 
صفحاتي به زبان انگليس��ي برايش ساخته اند. در 

صفحه رسمي نخست وزير روسيه مي توان اي ميل 
ش��خصي ولي رس��مي او را يافت كه از مخاطبان 
خواسته است اي ميل هاي خود به پوتين را به زبان 

روسي برايش ارسال كنند.
مرده يا زنده

صفح��ات سياس��ي فيس ب��وك تنها ش��امل 
سياستمداران حال حاضر نمي شود. كاربران اجتماعي 
چه با انگيزه وطن پرستي، تبليغ فرهنگ خودي و چه 

به لحاظ بسط انديشه هاي سياسي صفحات بيشماري 
براي سياستمداران و واضعين نظرات سياسي تشكيل 
داده اند. صاحبان بس��ياري از اين صفحات حتي در 
زمان حيات خود از امكان وجود پديده اي مانند برق 
اطلاع نداشتند چه برسد به اينترنت و روابط جهاني. 
از آبراهام لينكلن و رزا لوكزامبورگ گرفته تا آتاتورك 
طرفداران زيادي در صفحه خود دارند و نظرات آنها 
بازتوليد و تفسيرهاي جديدي مي يابند. خانواده هاي 
سلطنتي از جديدترين عضوهاي فيس بوك هستند. 
از جمله مي توان به ملكه انگلستان اشاره كرد. ظرف 
چند ماه گذشته حدود 300 هزار نفر در صفحه ملكه 

بريتانيا در فيس بوك عضو شده اند. اين افراد مي توانند 

هر نظري كه دارند در صفحه ملكه بريتانيا بنويسند، 
مگر اينكه توهين آميز باشد. از همسايگان ايران نيز 
شيخ محمدبن راش��د آل مكتوم امير دوبي صفحه 
اجتماع��ي فعال و طرف��داران زيادي دارد و صفحه 
خود را به دو زبان عربي و انگليس��ي به روز مي كند 
تا غيرعرب هاي بيشتري را جذب سرمايه گذاري در 
دوبي كند. آنگلا مركل صدراعظم آلمان، ديميتري 

مدودف رئيس جمهور روس��يه، مانموهان س��ينگ 
نخست وزير هند، كوفي عنان و بان كي مون دبيران 
كل سازمان ملل، هوگو چاوس رئيس جمهور ونزوئلا، 
خانم آنگ سان سو كي رهبر مردمي در برمه، ملك 
فيصل ش��اه عربستان سعودي، سيلويو برلوسكوني 
نخست وزير ايتاليا از جمله سياستمداران فعال در 
فيس بوك هس��تند. بر اساس دسته  بندي صفحات 
در فيس بوك، 14 صفحه به سياستمداران اختصاص 

دارد كه در حدود 700 سياستمدار را در خود جاي 
داده است.

kiosk.shargh@gmail.com

 خبر
ايلنا: وضعيت بارش ها در 20 استان كشور به شدت نگران كننده است.

به گزارش ايلنا، مديركل دفتر مهندسي و معيارهاي فني آب و آبفاي وزارت نيرو 
ضم��ن اعلام مطلب فوق افزود: تاكنون 17 ميليمتر بارش در كش��ور صورت گرفته و 
اين وضعيت نمايانگر ش��رايط بحراني بارش ها در نزديك به 20 اس��تان كشور است.
حاج رسولي ها استان هاي فارس، يزد، خراسان جنوبي، اصفهان، كرمان، بوشهر، هرمزگان 
و سيستان و بلوچستان را از جمله استان هاي بحراني به لحاظ محدوديت بارش ها نام برد.
وي سپس حجم بارندگي ها تا پايان سال آبي جاري را 200 ميليمتر پيش بيني كرد 
و گفت: با توجه به شرايط فعلي وضعيت سدهاي تامين كننده آب كشاورزي بحراني 
است. به عنوان مثال در حال حاضر سد زاينده رود از وضعيت آبي مناسبي برخوردار 
نبوده و در بحران به س��ر مي برد. حاج رس��ولي ها از افت شديد در منابع آب زيرزميني 
در كشور خبر داد و گفت: با توجه به بارندگي هاي اخير پيش بيني مي شود سطح آب 
زيرزميني به شدت افت داشته باشد. وي نوسان هاي سطوح آب زيرزميني و افت آن 
را بيشتر در ماه هاي آبان و آذر عنوان كرد و گفت: آثار اين كاهش با يك سال تاخير 

در سال آينده پديدار خواهد شد.
نقد

1- مشخص نيست كه ليد اين خبر نقل قول است يا اينكه نظر نويسنده خبر است. 
اگر نقل قول اس��ت، بايد نام گوينده آن در ابتدا مي آمد و اگر هم نظر نويس��نده خبر 
است، عبارت »به شدت نگران كننده« داراي بار معنايي خاصي است كه نقض كننده 

بي طرفي خبرنگار است.
2- كل اين خبر مي گويد وضعيت بارندگي در سال جاري نگران كننده است اما در 
اين خبر هيچ اطلاعاتي از پيشينه بارندگي در سال هاي گذشته وجود ندارد تا مخاطب 
بتواند درباره وضعيت بارندگي بين امسال و سال هاي گذشته مقايسه اي انجام دهد و 

داوري كند كه آيا وضعيت بارندگي امسال واقعاً نگران كننده است يا نه؟ 
3- تا پنج سطر ابتداي خبر، مخاطب متوجه نمي شود كه منبع اين اطلاعات چه 

شخص يا نهادي است. اعلام نام منبع در پاراگراف سوم، خيلي ديرهنگام است.
4-  از فردي به نام »حاج رسولي ها« به عنوان منبع اين خبر نام برده شده اما مخاطب 

نمي داند كه وي مرد است يا زن.
www.newsbaan.com

خبر بدون پيشينه

‌فرناز‌خطيبي
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باراك اوباما: هشت ميليون طرفدار و كاربر؛ 
رئيس جمهور ايالات متحده امريكا. او همچنان 
صفحه خود را فعال نگه داشته و هر هفته يك 

يادداشت و ويدئو در صفحه خود مي گذارد.

 ميش�ل اوباما: 521 ه�زار كاربر؛ بانوي اول 
ايالات متحده

 لئون�اردو فاركاس: 303 ه�زار كاربر؛ تاجر 
و سياس�تمدار شيليايي كه صفحه اش مكاني 
براي بحث و سوال و جواب هاي مختلف است.

 نلسون ماندلا: 355 هزار كاربر؛ صفحه او پر 
است از نظرات طرفدارانش اما خودش به ندرت 

پيامي مي گذارد.

جو باي�دن: 271 هزار كاربر؛ سياس�تمدار 
امريكايي. او از فيس بوك به عنوان يك پايگاه 

تبليغاتي سياسي استفاده مي كند.

آرنولد شوارتزنگر: 480 هزار كاربر؛ فرماندار 
ايال�ت كاليفرني�ا. طرف�داران او بس�ياري از 
عكس هاي قديمي اش در هالي�وود را برايش 

دانلود مي كنند.

سوس�يلو بامبانگ يودهويونو: 397 هزار 
كاربر؛ رئيس جمهور اندونزي كه صفحه اش تا 

سال 2009 ميلادي خيلي فعال بود.

مصطفي كمال آتاتورك: 884  هزار كاربر؛ 
رهبر پيشين و سازنده تركيه جديد

سارا پيلن : 676 هزار كاربر؛ فرماندار آلاسكا 
و عض�و ح�زب جمهوريخواه. او ك�ه خواهان 
رسيدن به مقام رياست جمهوري ايالات متحده 

است سعي مي كند خود را فعال نگه دارد.

ج�ان مك كي�ن: 533 هزار كارب�ر؛ نامزد 
انتخابات رياس�ت  جمهوري امريكا در س�ال 
2008. او صفحه خود را به ندرت به روز مي كند 

ولي همچنان طرفداران خود را دارد.

از‌جهان‌رسانه
 افزايش چشمگير خبرنگاران زنداني در سال 2010

 كميته محافظت از خبرنگاران در تازه ترين گزارش خود اعلام كرد  شمار خبرنگاراني 
كه هم اكنون در زندان هستند به بالاترين ميزان خود پس از سال 1966 رسيده است. 
به گزارش ايس��نا، كميته محافظت از خبرنگاران در گزارش سالانه خود در خصوص 
خبرنگاران زنداني اعلام كرد: در س��ال 2010 و در تاريخ يكم دسامبر 145 خبرنگار، 
سردبير و عكاس در 28 كشور جهان زنداني هستند. در اين گزارش آمده است تعداد 
خبرنگاران زنداني نس��بت به س��ال 2009 ميلادي 9 تن افزايش يافته اس��ت. اكثر 
خبرنگاراني كه در زندان به سر مي برند )69 تن( به طور آنلاين فعاليت روزنامه نگاري 
مي كردند. 57 تن از آنان نيز براي روزنامه ها فعاليت مي كردند. همچنين از مجموع 145 
خبرنگار زنداني، 72 تن به اتهام فعاليت هاي ضددولتي بازداشت شده اند. 34 تن نيز بدون 
اتهام خاصي در زندان به سر مي برند. چين با داشتن 34 خبرنگار زنداني داراي بيشترين 
خبرنگار زنداني است. به خاطر بازداشت خبرنگاران در مناطق تبت و اويغور در چين در 
سال 2010، تعداد خبرنگاران زنداني در اين كشور افزايش يافت. مدير اجرايي كميته 
محافظت از خبرنگاران اظهار كرد: افزايش ش��مار خبرنگاران زنداني در سراسر جهان 
يك رويداد تكان دهنده است. تعداد معدودي از كشورها به  طور نظام مند خبرنگاران 

را زنداني مي كنند و همين كشورها باعث افزايش شمار خبرنگاران زنداني شد ه اند.  

 105 خبرنگار در سال 2010 كشته شدند
يك موسسه مردم نهاد حمايتي از خبرنگاران در سوئيس اعلام كرد: 105 خبرنگار 
در سال 2010 در 33 كشور جهان كشته شدند. به گزارش ايسنا، اين موسسه اعلام 
كرد در طول پنج سال گذشته 529 خبرنگار در جهان جان خود را از دست داده اند 
كه مي توان گفت به طور ميانگين هر دو هفته يك خبرنگار كشته شده است. با اين 
وجود سال 2010 از نظر تعداد خبرنگاران كشته شده، وضعيت بهتري نسبت به سال 
2009 دارد زيرا در اين س��ال 122 خبرنگار جان خود را از دس��ت دادند البته نسبت 
به سال 2008 كه در آن 91 خبرنگار كشته شدند، سال 2010 از وضعيت نامطلوبي 
برخوردار است. رئيس اين موسسه مردم نهاد اظهار كرد: كشتار خبرنگاران يك اقدام 
شايع شده است. جامعه بين الملل راه حلي براي جلوگيري از اين قتل ها پيدا نكرده و 
هيچ اقدامي در راستاي ايجاد يك مكانيسم براي محاكمه مجرمان اين قتل ها انجام 
نداده است. اين موسسه همچنين اعلام كرد خطرناك ترين كشورها براي خبرنگاران 

پاكستان و مكزيك هستند.

جورناله


