
دانش��جوي ارتباطات- روزنامه نگاري دانش��گاه آزاد بودم و مي خواس��تم كه 
روزنامه نگار باشم. البته هنوز عاشق اين حرفه نبودم. سال دوم فهميدم كه فقط 

درس كافي نيست بايد نوشت.
 رفتم به روزنامه اي و گفتم: »من دانشجوي ارتباطات هستم و مي خواهم كار 
كنم.« همين را گفتم، هيچ چيز نداش��تم، نه نمونه كار، نه س��ابقه، نه تجربه، نه 

حتي مي دانستم چه و چطور بايد نوشت.
ش��روع كردم به كار اما بي مزد. كم كم احس��اس ك��ردم اين حرفه را بيش از 
آنكه فكر مي كردم دوست دارم. به روزنامه ديگري رفتم، بعد از چند ماه توقيف 

شد. چندماه گذشت.
 خبر دادند روزنامه ديگري كه يك بار انتش��ارش متوقف شده بود قرار است 
دوباره چاپ ش��ود. باز هم رفتيم، گفتند بايد چند ش��ماره براي ارشاد به عنوان 

پيش شماره درآوريم.
 مي خواس��تيم متفاوت باشيم در كادربندي، سبك نوشتن، انتخاب سوژه ها، 
تعداد كلمات هر مطلب و خيلي چيزهاي ديگر. شروع كرديم به جمع آوري مطالب 
و گزارش ها، اما خبر دادند كه اين روزنامه نيامده توقيف شد، اين بار شوكه شديم.

توقيف هميشه برايم آنقدر تلخ نبود، برايم مهم آن بود كه من حرفه ام را دوست 
دارم، حتي اگر هنوز قطره كوچك و بي تجربه اي هستم. زندگي  مطبوعاتي ام با 
اينجا و آنجا ادامه يافت تا اينكه به سرمايه رفتم و سرمايه هم 11 آبان ماه سال 

گذشته لغو امتياز شد.
يك روز پس از لغو امتياز عبده تبريزي مديرمسوول و صاحب امتياز در جمع 
همكاران روزنامه گفت كه احتمال دارد روزنامه باز شود و براي لغو امتياز آن در 

حال انجام مذاكراتي هستند.
دو روز بعد مسوولان روزنامه هم اعلام كردند كه بايد تا آخر آبان ماه همكاران 
سرمايه براي گرفتن حقوق كامل اين ماه به روزنامه بروند اما در حقيقت گرفتن 
حقوق بهانه اي اس��ت براي آنكه تا زمان باز ش��دن روزنامه كس��ي به دنبال كار 

تازه نرفته باشد.
چهار روز بعد برخي رسانه ها خبر دادند حتي رئيس جمهور هم از لغو امتياز 
س��رمايه اظهار نگراني كرده و گفته اس��ت: »هنگام طرح لايحه هدفمند كردن 

يارانه ها بستن يك روزنامه اقتصادي بي سليقگي است.«
مذاكره و صحبت و چانه زني ها براي باز شدن روزنامه همچنان ادامه دارد؛ رسم 
ديرينه اي كه هيچ كس آن را به رفتن از راه قانون و اعتراض ترجيح نمي دهد.

اما يك هفته پس از توقيف بود كه يكي از اعضاي شوراي سردبيري روزنامه 
س��رمايه مي گفت اميدي نيس��ت. او معتقد بود: »شايد باز شود ولي ديگر خسته 

شده ام، ديگر مي خواهم بروم سراغ تجارت.«
اگرچه او عاش��ق روزنامه نگاري اس��ت ام��ا مي خواهد ب��رود. خيلي ها از اين 
حرف��ه رفته اند، خيلي ها به دنبال ش��غل جديد هس��تند، خيلي ها روابط عمومي 
 ش��ده اند ب��ه ج��اي روزنامه ن��گار. خيلي ها ه��م نه از اين ش��غل بلك��ه از ايران 

رفته اند.
  گروه��ي ه��م مانده ان��د. مي خواهن��د بمانن��د. مي گويند: »بايد نوش��ت.« 
رنج مي كشيم از عدم امنيت شغلي، از بي پولي، از نبودن جايي براي حرف زدن، 
براي نوش��تن، براي ماندن اما باز بلند مي ش��ويم زيرا ما محكوميم به عش��ق و 

رنج مان همان تاوان عشق است.
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نگاه

اين روزها وبلاگ ها، توييتر، فرندفيد)فرفر(، 
گ��وگل ري��در، فيس بوك و س��اير ش��بكه هاي 
اجتماع��ي مملو از بحث ه��ا و نظرهاي مختلف 
در مورد رويدادهاي جاري هستند. عده اي آن 
را نقد مي كنند و برايش اس��تدلال مي آورند و 
عده اي ديگر آن را مي پذيرند و آن را به اصطلاح 
share )با ديگران تقسيم( مي كنند. اينترنت و 
به خصوص شبكه هاي اجتماعي جايي است كه 
بايد جامعه شناس��ان ايراني به مطالعه و بررسي 
آن بپردازن��د، خصوصياتش را مش��خص كنند، 
آس��يب هايش را  شناس��ايي كنند و دولتمردان 

نيز برايش برنامه ريزي كنند. 
ديگر نمي توان با نگاه س��لبي به شبكه هاي 
اجتماع��ي آنه��ا را كن��ار گذاش��ت و آنها را از 
برنامه ريزي ه��اي كلان دولت��ي ح��ذف ك��رد. 
پي ي��ر بورديو جامعه ش��ناس فرانس��وي درباره 
ش��بكه هاي اجتماع��ي مي گويد: »ش��بكه هاي 
اجتماع��ي ش��بكه هايي اس��ت ك��ه ي��ك فرد 
در آنه��ا ج��اي گرفت��ه و از دل اين ش��بكه ها 
س��رمايه اجتماع��ي پدي��د مي آي��د.« افرادي 
ك��ه در ش��بكه هاي اجتماعي عضو هس��تند به 
تعامل ب��ا يكديگر مش��غولند، آنها نه چيزي را 
دربس��ت مي پذيرند و نه به طور كامل آن را رد 
مي كنن��د. آنها با يكديگر ب��ه مباحثه يا گاهي 
به مناقش��ه مي پردازند و گاهي به يك تصميم 
مشترك مي رسند. آنها ش��بكه ها يا گروه هايي 
دروني را ش��كل مي دهند كه ب��ا عنصر اعتماد 
ش��كل مي گيرد و اين ش��ايد ساده ترين تعريف 
از س��رمايه اجتماع��ي باش��د؛ س��رمايه اي كه 
س��خت و زمانبر به دس��ت مي آيد اما تاثيرش 

ماندگار و پايدار است و 
انساني  برخلاف سرمايه 
و س��رمايه اقتصادي به 
وجود  فيزيكي  ص��ورت 
س��رمايه  اي��ن  ن��دارد. 
ب��ه تنهايي در ف��رد يا 
س��اختار جامع��ه نهفته 
فضاي  در  بلكه  نيس��ت 
افراد به  تعامل هاي بين 
وجود مي آي��د. بنابراين 
اجتماعي  شبكه هاي  در 
منط��ق دس��تور از بالا، 
ساختار عمودي رئيس و 
مرئوس جواب نمي دهد. 
اس��ت  ممكن  هرچن��د 
كميت سرمايه اجتماعي 

پديدآمده در شبكه هاي اجتماعي ناچيز باشد، 
ام��ا نبايد كيفي��ت آن را ناديده گرفت. در اين 
شبكه ها سطحي از روابط بين فردي، خانوادگي، 
دوس��تي، قوم��ي، مذهبي و حت��ي بين المللي 
ش��كل گرفته ك��ه گاهي پيرامون ي��ك نظر به 

انسجام مي رسند. 
در ش��بكه هاي اجتماعي اف��راد مي توانند از 
اين ش��بكه ها براي مش��ورت در حل مشكلات، 
يافت��ن ش��غل و پيش��رفت تحصيلي و ش��غلي 
اس��تفاده كنند. ب��ه گفته جامعه شناس��ان بين 
بالا رفتن سطح اعتماد در شبكه هاي اجتماعي، 
كاه��ش ج��رم و جناي��ت، افزاي��ش بهره وري 
اقتصادي و توس��عه سياسي رابطه وجود دارد. 
در بس��ياري از كشورهاي توسعه يافته، دولت ها 
مش��غول برنامه ري��زي ب��راي بالا بردن س��طح 
س��رمايه اجتماعي در ش��بكه هاي اجتماعي به 
خصوص اينترنت هستند. به طور مثال هنگامي 
كه در ش��بكه اجتماع��ي يك گروه براي كمك 
به ايتام ش��كل مي گيرد و آنها از طريق ش��بكه 
عضوگي��ري مي كنن��د و در نهايت چند كودك 
يتيم را سرپرستي مي كنند، در واقع قسمتي از 
هزينه هاي مادي از دوش نهادهاي دولتي مانند 
سازمان بهزيستي برداش��ته مي شود. متاسفانه 
هم اكنون نهادهاي دولتي، ش��وراهاي ش��هر و 
شوراهاي محلي نسبت به شبكه هاي اجتماعي 
حالتي انفعالي ي��ا متخاصم دارند. تصور برخي 
از دولتي ها تا آنجا اشتباه است كه فكر مي كنند 
با برخورد حذفي  مي توانند شبكه هاي اجتماعي 
را از صحن��ه اينترنت ح��ذف كنند. در حالي كه 
اين گونه اقدامات به طور كامل با منطق افزايش 
سطح سرمايه اجتماعي و كمك به بهره وري دولت 
در تضاد است. اگر دولت 
به جاي كمك مستقيم، 
دادن وام و كوپن به افراد 
محروم كمك كند تا همه 
اقش��ار مردم به اينترنت 
پرس��رعت و ش��بكه هاي 
پيدا  دسترسي  اجتماعي 
كنن��د و اگ��ر نهاده��اي 
دولت��ي خ��ود پيش��گام 
اس��تفاده از ش��بكه هاي 
اجتماع��ي ش��وند، اي��ن 
ني��روي عظي��م و بالقوه 
در ش��بكه هاي اجتماعي 
ي  ليت ه��ا فعا ف  ص��ر
اجتماعي  انسان دوستانه 

مي شود.  

شبكه هاي اجتماعي 
چگونه به ايتام كمك مي كنند

ظه��ور فناوري هاي م��درن ارتباطي و رش��د 
روزافزون دسترسي به آنها در ميان جوامع مختلف 
صنعتي و در حال توس��عه س��بب شده است اين 
فناوري ها در حوزه هاي مختلف اجتماعي، فرهنگي 
و سياس��ي پايه گذار تغيير ش��وند. علاوه بر اينكه 
دسترسي به اينترنت در نقاط مختلف دنيا افزايش 
يافته است، فناوري ها و نرم افزارهاي بهره برداري از 
آن نيز بهبود يافته و فراگيرتر مي شوند. پديده اي 
رخ  داده و در حال تكوين اس��ت كه آن را انقلاب 
اطلاعات لق��ب داده اند؛ انقلاب��ي تكنولوژيك كه 
مهم تري��ن تف��اوت آن ب��ا انقلاب صنعت��ي نه در 
محوري��ت دان��ش و اطلاع��ات، بلك��ه در كاربرد 
اي��ن دانش و اطلاعات در توليد دانش و وس��ايل 
پردازش- انتقال اطلاعات در يك چرخه بازخورد 
فزاينده ميان نوآوري و كاربردهاي نوآوري است.

 همچنين با ظهور فناوري هاي مدرن ارتباطي 
و گستردگي و شمول اينترنت، جهان وارد دوران 
جديدي شده است كه با عنوان هاي خاص ارتباطي 
نظير »جامع��ه اطلاعاتي«، »جامعه ش��بكه اي«، 
»جامعه ه��اي معرفت��ي«، »جامع��ه اطلاعاتي و 
ارتباطي« و »جامعه دانايي« از دوره هاي پيش از 
خود متمايز مي شود. وجه تمايز اين جهان جديد 
را مي ت��وان در اي��ن خلاصه كرد كه ش��هروندان 
عادي قادر ش��ده اند ب��دون آموزش هاي حرفه اي 
روزنامه ن��گاري، خود ب��ه تنهايي يا ب��ا همكاري 
يكديگر محتواي رس��انه اي را خل��ق  كنند، مورد 
بحث قرار دهند يا صحت آن را مورد بررسي قرار 
دهند. اين مساله ايده اصلي پشت مفهوم گسترده 

»روزنامه نگاري شهروندي« است.
البته دنياي رسانه هاي شخصي محدود به توليد 
متن روي وب نيست و برخي از آنها به پست هاي 
تصويري )عكس و فيلم( از يك رويداد شخصي يا 
عموم��ي يا تهيه فايل صوتي و قرار دادن آن روي 
وب ني��ز گرايش دارند. با ظهور ابزارهاي دس��تي 
مانند تلفن همراه و »همه كاره «ها )دس��تگاه هاي 
كوچك��ي كه مجموعه اي خدمات چندرس��انه اي 
امكان پذي��ر مي كنن��د(، حوزه عمل رس��انه هاي 
ش��هروندي گسترده تر ش��ده و بيش از هر زمان 
ديگ��ر بر عنصر زمان و مكان چيره ش��ده اس��ت. 
ام��روزه علاوه بر وبلاگ نويس��ي مبتن��ي بر متن 
و چندرس��انه اي، ش��اهد وبلاگ نويسي به كمك 

تلفن همراه )يا موبلاگ نويس��ي ( نيز هستيم، كه 
اين پديده نيز به مدد پديده همگرايي رس��انه اي 
و قرار گرفتن پروتكل هاي س��اده تري از وب روي 
تلفن همراه امكان پذير ش��ده اس��ت. در حقيقت 
مي توان اين گونه گفت كه دگرگوني هاي فناوري 
در سال هاي اخير رسانه ها نه  تنها سطوح مختلفي 
از دوس��ويگي را امكان پذير س��اخته اس��ت، بلكه 
مرزهاي ميان توليدكننده و دريافت كننده پيام را 
محو كرده است، دروازه باني خبر را برچيده است 
و در يك كلام مخاطب را به چرخه توليد خبر وارد 
كرده اس��ت و به قول بنيانگذاران پايگاه اينترنتي 
»اوه ماي نيوز« در كره جنوبي شعار امروز طرفداران 
نظريه هاي جبرگرايانه از »رسانه همان پيام است« 
به»رسانه همان مخاطب است« تغيير يافته است. 
آنچ��ه در عصر حاضر اهميت مي يابد، توجه به 
اين نكته است كه رسانه هاي جديد با بهره گيري 
از كد ديجيتال و يكسان س��ازي زيرس��اخت هايي 
كه مورد استفاده قرار مي گيرند، كمك شاياني به 
توس��عه فناوري هاي جديد كرده اند. اين رسانه ها 
نظم خطي س��نتي واحدهاي ب��زرگ اطلاعات و 
ارتباط��ات را از ميان ب��رده و صورت هاي مختلف 
رسانه را به هم نزديك كرده اند. همچنين از سوي 
ديگر صورت بندي چندرس��انه اي ني��ز گونه هاي 
ارتباطات نظير ارتباطات راه  دور، ديتا و عددي را 
به ه��م نزديك كرده و كمك كرده فرآيند ذهني 
آموزش از طريق رس��انه بهبود يابد. ظرفيت هاي 
بالاي رسانه هاي ديجيتال نظير سرعت، بي مكاني، 
ظرفيت ذخيره سازي، دقت فني و گزينش پذيري 
ني��ز به اين مس��اله كمك كرده اس��ت. البته اين 
رس��انه ها داراي ضعف هاي��ي ني��ز در ب��رآوردن 
دوس��ويگي كامل، توان حسي پايين و همچنين 
ناتوان��ي در حفاظت از حريم خصوصي كاربران و 
ناتواني كاربران در تحليل و تفسير اطلاعات انبوه 

به دست آمده هستند. 
رسانه هاي ديجيتال همچنين به تغيير سبك 
زندگ��ي افراد در جامع��ه اطلاعاتي و ارتباطي نيز 
منجر شده اند. در اين جامعه مخاطبان شبكه ديگر 
منفعل نيستند، بلكه كنشگراني فعال هستند كه 
ارتب��اط متقابل نيز برقرار مي كنند. در اين جامعه 
رسانه هاي ارتباط جمعي به رسانه هاي تقسيم شده، 
سفارشي و فردي تبديل شده اند. رسانه هاي نوين 
ديگر به مفهوم س��نتي كلمه، رسانه هاي همگاني 

مقدمه اي بر شكل گيري روزنامه نگاري شهروندي

رسانه همان مخاطب است

صبا صرافگيشه

مي خواهيم كه باشيم 
حتي اگر به رنج

 پدرام الوندي

 مصطفي قوانلوقاجار

همين حوالي
 اطلاعات مبهم در خبر

خبر: اعتماد منتشر مي شود
مديرمس��وول روزنام��ه اعتماد در گفت وگو ب��ا »خبرآنلاين« گفت: روزنامه 

اعتماد منتشر خواهد شد.
الياس حضرتی مديرمس��وول روزنامه اعتماد با بي��ان اينكه روزنامه اعتماد 
ان ش��اء الله منتشر خواهد شد، گفت: جزييات بيشتری در اين ارتباط نمی توانم 

بدهم و تاريخ انتشار آن هم مشخص نشده است.
نقد

1- پيش��ينه به مخاطب كمك می كند تا جزييات بيش��تری از ماجرا بداند. 
ناديده گرفتن پيش��ينه و سابقه در خبر، علاوه بر ناقص ماندن خبر، مخاطب را با 

اطلاعات مبهم روبه رو می كند.
در خب��ر 50 كلمه ای كه س��ايت خبرآنلاين درباره انتش��ار دوباره روزنامه 
اعتماد نوش��ته، هيچ س��ابقه ای وج��ود ندارد. خبری كه س��ايت »خبرآنلاين« 

منتشر كرده، بيشتر شبيه »سرخط« خبر است تا يك خبر كامل. 
خبر هر چند هم كوتاه باش��د اما بايد به پرس��ش هايی كه در ذهن مخاطب 

شكل می گيرد، پاسخ دهد. 
مخاطب با ديدن اين تيتر و ليد، احتمالاً می خواهد زمان دقيق انتشار دوباره 

روزنامه و س��ابقه ای از توقيف آن را بداند.
خبرن��گار پس از دريافت اطلاعات »تازه« از مديرمس��وول روزنامه اعتماد، 
نتوانس��ته و ش��ايد هم نخواس��ته كه بلوك های خبری را كه شامل »اطلاعات 

تازه، نقل قول ها و پيشينه« است، شكل دهد. 
پيشينه خبر می توانست شامل »چرايی توقيف روزنامه اعتماد، زمان توقيف، 
مدت زمانی كه اين روزنامه منتش��ر ش��ده، مرجعی ك��ه روزنامه را توقيف كرده و 

وضعيت مطبوعات در يك سال اخير« باشد.
پاس��خ دادن به هريك از پرس��ش های بالا، هم به مخاطب كمك می كند تا 
با اطلاعات كاملی روبه رو باش��د و هم خبر را دارای ساختار منس��جم می كند.

2- در اين خبر، تيتر و ليد يكديگر را تكرار كرده اند.
 ليد خبر نس��بت به تيتر بايد اطلاعات بيش��تری به مخاطب بدهد نه آنكه 
دقيق��اً تيت��ر را تكرار كند. به عنوان نمونه در ليد اي��ن خبر می توان با آوردن 
پيش��ينه )مث��لًا مدت توقيف بودن روزنامه اعتم��اد( آن را هم جذاب تر كرد و 

هم از تكرار جلوگيری كرد.
لي��د می توانس��ت اين گونه باش��د: »الياس حضرتی، مديرمس��وول روزنامه 
اعتماد، از انتش��ار دوباره اين روزنامه كه اس��فند سال 1388 توقيف شده بود، 

خبر داد.«
اين ليد هم درباره تيتر توضيح می دهد و هم دارای اطلاعات بيشتری است.
www.newsbaan.com

 از ماه هاي تابس��تان- از دانه ه��اي خوراكي مقوي
 3- مزرع��ه آخ��رت- وس��يله ترم��ز- همديگر را 
ت��رك ك��ردن 4- س��امانه- روزنامه ه��ا- بيرون از 
خانه 5- سمت راس��ت- پافشاري كردن- همسايه 
كهنس��ال ته��ران 6- صوت ش��گفتي و تعجب- به 
آهس��تگي و آرامي و به دور از چشم ديگران كاري 
انج��ام دادن- مقي��اس  اندازه گي��ري 7- فيلم��ي 
س��اخته مجي��د مجيدي- حمل��ه، ي��ورش- بوته 
گي��اه 8- امي��د، آرزو- ياوه و چرند- نش��انه ماضي 
اس��تمراري- س��خن چين 9- كلانتر- س��رمايه اي 

كوچك را متراكم و اقتصادي مي كند- همسايه 
تهران 10- هوش و حافظه- كش��وري كوچك 
 مي��ان فرانس��ه و اس��پانيا- تصدي��ق آلمان��ي
 11- بي ح��س، سس��ت- مماش��ات- اش��اره 
12- زادگاه نيما- پوششي براي خانم ها- نااميد 
13- شهري در خوزستان- واحد پول جمهوري 
 ازبكس��تان- از ادعي��ه مع��روف  مفاتيح الجنان

14- ضرب��ه آغازي��ن به توپ واليب��ال- صف- 
برگه ه��اي انتخاباتي 15- س��هل انگاري- نوعي 

درخت با شاخه هاي سرنگون. 
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سودوكو Sudoku يك واژه 
تركيبي ژاپني به معناي عددهاي 
بي تكرار است و امروزه به جدولي 
از اع��داد گفته مي ش��ود كه به 
عن��وان يك س��رگرمي رايج در 
نش��ريات كشورهاي مختلف به 

چاپ مي رسد. 
قانون هاي حل جدول سودوكو:

1- در هر س��طر و س��تون 
بايد اعداد يك تا 9 نوشته شود. 
بديهي است كه هيچ عددي نبايد 

تكرار شود. 
2- در هر مرب��ع 3×3 اعداد 
ي��ك تا 9 بايد نوش��ته ش��ود و 
در نتيج��ه هيچ ع��ددي نبايد 

تكرار شود.

افقي
1- بي عرض��ه و بي كفاي��ت- ن��ام زن عزيز مصر 
2- ماده اي براي تزئين س��طوح و كيف و كفش- 
مترسك- مهماني 3- رياست- آهنگساز مشهور 
فرانس��وي- نق��ش زينتي به ش��كل خورش��يد 
 4- نوع��ي ان��رژي- پس��ت و فروماي��ه- خجلت

 5- گربه انگليسي- بار درخت- كنايه از آشفتگي 
و پريش��اني 6- مس��ير قط��ار- ناهماهنگ- ماه 
چهارم س��ال ميلادي 7- پايين بازو- مليح- رود 
مرزي 8- انباش��تگي- ش��هر مقدس برهماييان 
9- رنگ اس��تقلالي ها- قومي آريايي ايراني- نام 
گاگارين 10- پدر صنعت س��ينما- تهيدس��ت- 
تحصيل��ي-  مقاط��ع  از  رس��اندن 11-  ي��اري 
 بخش��نده- اراده  12- تظاهر به ديانت- جا- ورم
 13- باتجربه- پارچه اي بافت يزد- دارايي مومنان 
 14- تيره- بيماري سگي- حركتي در ژيمناستيك

 15- صداق عروس خانم- كشور اروپايي. 
عمودي

1- آن ك��ه به اص��ول و مق��ررات اداري پايبند 
اس��ت- دايره المعارف فرانسه 2- مساوي بودن- 
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نيس��تند كه پيام هاي محدودي را براي انبوهي از 
مخاطب��ان متجانس پخش كنن��د. به دليل تعدد 
پيام ها و منابع در جامعه شبكه اي، مخاطبان قدرت 
انتخاب بيشتري پيدا كرده اند. اين مخاطبان بيشتر 
دوست دارند پيام هاي خود را انتخاب كنند و همين 
امر دس��ته بندي آنان را دشوارتر مي كند و رابطه 
فردي ميان منبع پيام و مخاطب را افزايش مي دهد. 
همه اي��ن فرآين��دي كه مطرح ش��د به اين 
مس��اله كمك كرده اس��ت تا پديده اي مشترك 
ب��ا توصيف ه��اي متعدد ش��كل بگي��رد. يكي از 
متداول ترين واژگاني كه براي توصيف اين پديده 
به كار گرفته مي شود »روزنامه نگاري شهروندي« 
اس��ت. به طور عام اين واژه طيف گس��ترده اي از 
س��ايت هاي اينترنتي، نشريات چاپي، شبكه هاي 
راديوي��ي و ان��دك برنامه هاي پخش سراس��ري 
تلويزيون��ي را در برمي گي��رد ك��ه در آنها نقش 

مخاط��ب در تولي��د محتوا در س��طوح مختلفي 
برجسته تر است.

مارك گلاسر  روزنامه نگار و متخصص رسانه هاي 
جديد در وبلاگش با عنوان »مدياش��يفت« كه از 
مناب��ع پرمخاطب اين حوزه روي وب به ش��مار 
م��ي رود، در پس��تي كه در س��اعت ۱۱:۲۹، 27 
س��پتامبر 2006 روي اينترن��ت ق��رار گرف��ت، 
در مطلب��ي با عنوان »راهنماي ش��ما به س��وي 
روزنامه ن��گاري ش��هروندي« مي گوي��د يك��ي از 
مهم تري��ن مفاهيم نهفته در بحث هاي مربوط به 
روزنامه نگاري شهروندي اين است كه باور كنيم 
گزارش��گران و تهيه كنندگان رس��انه هاي جريان 
اصل��ي مراك��ز اختصاصي دان��ش در موضوعات 
خاص نيستند. مخاطبان در مجموع بيش از يك 
گزارش��گر تنها درباره موضوع اطلاعات دارند. بر 
همين اساس امروز شاهد اين هستيم كه بسياري 

از رس��انه هاي ب��زرگ به دنبال به دس��ت آوردن 
دان��ش مخاطبان خود هس��تند و بر اين اس��اس 
فعاليت ه��اي مختلفي را س��امان مي دهند. اين 
فعاليت ها از امكان درج پيام در انتهاي مطالب تا 
ايجاد يك بانك اطلاعات روزنامه نگاري شهروندي 
از شركت كنندگان در بحث ها و منابع مناسب براي 

مطالب را در برمي گيرد.
به هر روي اينترنت يگانه پديده اي اس��ت كه 
نه تنه��ا نوآوري هاي فناورانه را منجر ش��د، بلكه 
ب��ه مجرايي براي ش��تاب دادن به تنوع و گردش 
عقايد تبديل ش��د. اينترنت در حقيقت هر چيزي 
را از فرهن��گ تا بازار تغيير داده  اس��ت. همچنين 
دو تغيير در اقتصاد رس��انه ها را سبب شده است؛ 
نخس��ت اينكه كمك كرده توزيع محتوا با بهايي 
اندك يا رايگان انجام ش��ود، دوم اينكه تمام افراد 
روي زمين را وارد كسب  و كار رسانه اي كرده است.


