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برگزارکنندگان این رویدادهاي 
پرت و غیرمرتبط با مد، کلاه 

خود را قاضي کنند و منصفانه 
بیندیشند که کجاي این رویداد 

شبیه «شوي زنده لباس» و حتي 
«کت واک»هاي حرفه اي در 
چرخه هنرصنعت مد است

سررسید مد  روي خط مد

کیمیاگري معمارانه هرپن در مد

هرپــن  � وان  ایریــس  فرانســوی،  طــراح 
عضـــــو  کـــــه   (Iris Van Herpen)
پاریــس خـــــانه  کـــوتـــــور  اوت  هیئــت 
  (Chambre Syndicale de la Haute Couture)
اســت، با طرح هاي خــود نوعي نــگاه تازه به 
دنیاي اوت کوتور معرفي مي کند. ایریس خیلي 
زود متوجه شد که سطح صاف پارچه به تنهایي 
براي دستان هنرمند و دنیاي خلاقانه او محدود 
است بنابراین تلاش کرد وراي این محدودیت ها 
قــدم بگذارد و همــگان را با زبردســتي هایش 
متعجب کند. لباس هاي ایریس وان هرپن قبل 
از هر چیز قطعه اي از هنر محســوب مي شود؛ 
هنــري ارزشــمند و گرانبها که دســتان زیادي 
روزها و گاهي ماه ها بر آنها کار کرده اند تا آثاري 
متفــاوت خلق کنند. ایریــس از طریق فرایندي 
کاملا طبیعي، بــا فرم دهي اســتثنائي خود به 
اشــیاي بي ارزش، جان و جلایي باورنکردني به 

اجسام مي بخشد.
قابلیت هــاي نهفته وان هرپن از همان ابتدا 
قابــل پیش بیني و مــد نظر بــود و توجه انواع 
و اقســام موزه هــا، تئاترها و باله هــا را به خود 
جلب کرد. دیــري نپایید کــه آوازه ایریس وان 
هرپن به گوش هنرمنــدان معتبري چون بیرک 
(Björk) و لیــدي گاگا (Lady Gaga)  رســید 
و آنهــا علاقه منــدي خود را بــراي همکاري با 
او اعلام کــرده و از کارهایش در کنســرت ها و 
موزیک ویدئوهــاي خود اســتفاده کردند. البته 
به جرئت مي توان گفت کــه ایریس وان هرپن 
تنها طراحي اســت که قادر اســت بــه زیبایي، 
هنر مجسمه ســازي را بــا طراحي لباس تلفیق 
کنــد. او جزء اولیــن طراحاني اســت که چاپ 
ســه بعدي را بــه صورتــي کاملا متفــاوت، به 
دنیــاي مد و لباس معرفي کــرد و معني لباس 
را به ماوراي ســطح خسته کننده پارچه برد. در 
حقیقت مدت ها طول کشــید که دیگر طراحان 
قادر به دنبال کردن راه او باشند. او در کارهایش 
از کیمیاگران قدیمي الهــام مي گیرد که عقیده 
داشتند هر شــيء قابلیت تبدیل شدن به طلا را 
دارد. ایریس براي به واقعیت رساندن طرح هاي 
سه بعدي خود با گروهي از معماران همکاري 
مي کند تا غیرواقعي تریــن فرم ها را به واقعیت 

تبدیل کند.

شلوار تختي به موزه ورزش رفت

شــلوار کشــتي پهلواني اســطوره کشــتي  �
ایــران «غلامرضــا تختــي» بــه مــوزه ملــي 
ورزش ایــران اهــدا شــد. تختــي در مبارزات 
بي نظیــر خود، ملبس به این شــلوار، وارد گود 
مي شــده اســت. به گزارش ایســنا، او سه بار 
هم صاحــب بازوبنــد پهلواني ایران شــد که 
بازوبندها را به موزه آســتان قدس رضوي اهدا

 کرده بود.

جامه هایي از غروب خورشید

از طراحان  � بســیاري  الهام بخــش  طبیعت 
فشــن است. کالکشن اوت کوتور بهار و تابستان 
۲۰۱۹، جــرج چاکــرا (Georges Chakra) بــا 
الهام از طبیعت به خورشــید با دیدي متفاوت 
نگاه کرده اســت. از غــروب آن تا درخشــاني 
طلایي اش هنــگام طلوع بر انتخاب پارچه هاي 
اوت کوتور این کالکشــن تأثیر گذاشــته اســت. 
طراحان این کالکشــن براي طراحي به آسمان 
یک روز تابســتان کــه خورشــید در آن غروب 
مي کند دقت ویژه اي داشــته اند که توانسته اند 
جامــه بلنــد زنانــه اي بــا پارچه اي بــه رنگ 
نارنجي درخشــان را در کالکشــن خود داشته 
باشــند. تأثیر خورشــید بر ابرهاي آســمان هم 
الهام بخش پیراهن زرد کهربایي  این کالکشــن 
شــده که با دوخــت و طراحــي فوق العاده اي 
همراه شده اســت. این کالکشن نشان مي دهد 
اولین قدم در فشــن از نگاه درســت به محتوا 

شروع مي شود.

لباس حاشیه ساز بیلي در اسکار

لبــاس بیلــي پورتــر (Billy Porter)، بازیگر و  �
خواننده آفریقایي - آ مریکایي، در مراســم اســکار 
حاشــیه هاي زیادي به وجود آورده است. از شب 
اســکار به این طرف، این هنرمند مورد تهدید قرار 
گرفته و در صفحات شبکه هاي اجتماعي از او به 
عنوان سیاه پوســتي یاد شده اســت که «تهدیدي 
اســت براي ارزش هاي مردانگي سیاهان». بیلي 
پورتر پیش از حضور در مراســم فرش قرمز اسکار 
در مصاحبه با مجله ووگ (Vouge) گفته بود که 
«مردم امشب با لباسم خیلي راحت نخواهند بود 
اما انتخاب پوشــش من به کســي ارتباط ندارد». 
او گفت مي داند که لباســش امکان دارد بسیاري 
را خشــمگین و ناراحــت کند. با وجود گذشــت 
بیش از یــک هفته از این مراســم همچنان بیلي 
پورتر آماج حملات ناشــي از نفرت در شبکه هاي 
اجتماعي است. این در حالي است که آقاي پورتر 
گفته ســخنانش درباره پوشش مراسم اسکار تنها 
تلنگــري بود به آن دســته از افرادي که همچنان 
درباره دیگــران و نــوع لباس پوشــیدن آنها نظر 
مي دهنــد و به هم نوعان خود احترام نمي گذارند. 
او پس از این مراســم در گفت وگو بــا خبرگزاري 
آسوشــیتدپرس اعلام کرد قصد داشته با انتخاب 
لباس تحریک آمیز، باب یک گفت وگوي تازه درباره 

آزادي انتخاب پوشش را باز کند. 
بیلي پورتر در این مصاحبه گفت: «این وظیفه 
هنرمندان اســت کــه طرز برخــورد در جامعه را 
یــاد بدهند، ما بایــد بتوانیم کاري کنیــم تا مردم 
عاشــقمان باشــند و به ما احتــرام بگذارند، براي 
ایــن کار ابتدا بایــد خودمان بــراي یکدیگر احترام 
قائل شویم». بیلي پورتر ۴۹ ساله یکي از ستارگان 
سریال «پوز» است و در مراسم اسکار امسال نامزد 

دریافت جایزه بود.
به گزارش «شرق»، در سال هاي اخیر مراسمي 
نظیر اسکار که مورد استقبال بسیاري از رسانه ها، 
خبرنگاران و عکاســان قرار دارد، به دلیل تریبون 
پرقدرت رســانه اي کــه براي دیده شــدن دارد، به 
ســکویي براي نشــر افــکار و عقاید آن دســته از 
هنرمنداني تبدیل شده است که مي کوشند مفهوم 
مورد نظر خود را از یک تریبون پرمخاطب به دنیا 

مخابره کنند.  

جانشینان خلف کارل لاگرفلد

«کــــــارل اتــــو لاگـــرفــــلد» (آلمــــاني �
 ۱۹  –  ۱۹۳۳ ۱۰ســپتامبر    ،Karl Otto Lagerfeld
فوریــه ۲۰۱۹) مشــهورترین طراح مــد، هنرمند، 
کاریکاتوریست و عکاس آلماني بود که در پاریس 
زندگــي و کار مي کرد. او در ۱۴ ســالگي به پاریس 
مهاجــرت کرد و به یکي از مشــهورترین طراحان 

لباس در قرن حاضر بدل شد. 
کارل مدیر اجرائي بخش طراحي لباس شــنل 
بود. شــنل یکي از معروف ترین مارک هاي پوشاک 
گران قیمت در جهان اســت. مــرگ کارل لاگرفلد 
اتفــاق تأثیرگذاري براي دنیاي مــد بود؛ کارلي که 
همیشه دســتکش هاي بدون انگشت مي پوشید، 
عینک آفتابي مي زد، پیراهن یقه دار مي پوشــید و 
اســتایل او خیلي زودتر از نامش فراگیر شــد. بعد 
از مرگ کارل، همه اذهان به ســوي برند شنل که 
خلاق تریــن و نام آورترین طراح خود را از دســت 
داده بود، جلب شــد. هرچند برند شنل عمیقا به 
سوگ نشســت و ســعي کرد اندوه خود را از این 
اتفاق تلخ نشــان دهد اما از تبعات حاصل از این 
اتفاق غافلگیر نشــد. پس از درگذشت کارل، برند 
شــنل با جایگزین کردن دو نفــر، «ویرجین ویارد»
(Virginie Viard) ۵۷ ســاله کــه بانوي دســت 
راست کارل در شــنل و کارگردان استودیوي شنل 
بود، به عنوان مدیر خلاقیت شنل و «اریک فروندر»
(Eric Pfrunder) بــه عنوان مدیر تصویر، ســعي 
دارد جــاي خالــي کارل را پر کند. ایــن انتخاب و 
جایگزیني، در دنیاي فشــن روش جدیدي اســت 
که مدیریت یــک کمپاني مد را کــه گردش مالي 
بســیار هنگفتي دارد، دو نفر بــه عهده مي گیرند. 
جایگزین کــردن دو نفر بــه جاي کارل، نشــان از 
جایــگاه ارزشــمند کارل لاگرفلــد در دنیاي مد و 
در کمپاني شــنل دارد. نکتــه دوم این جایگزیني، 
جانشــین پروري و آینده نگري شنل است که پس 
از درگذشــت کارل دو نفــر از بدنه شــنل را آماده 

جایگزیني کرده است.

هم خنده دار اســت، هم تأســف بار! شــویي که 
جمعه در فضاي مجازي دست به دســت مي شــد، 
نه تنهــا نماي زیبایــي از محصــولات خارجي را به 
نمایش نگذاشته بود، بلکه تلقي ضعیف و ناپخته اي 
از مد را افشا کرد که در خیالات برگزارکنندگان خام و 
کم سواد آن رژه مي رود. این شو با نمایش لباس هاي 
کمــي مضحک که مدل هاي کوتاه قــد به تن دارند، 
کاملا گویاي این واقعیت طنز آمیز است که به راستي 
تصور عوامل برگزاري این چنین رویدادهاي سخیف، 
کم کیفیت، بدون طراحي و دیزاین از مد چیست؟ آیا 
تلقي آنها از مد، همین چند دســت لباس مضحکي 
اســت که حتــي در میهماني ها هم مــورد اقبال و 
اســتقبال بانوان خوش پوش و خوش سلیقه ایراني 
قرار نمي گیرد؟ اگر چنین باشــد بایــد گفت تصور و 
تلقي عوامل برگزاري این اتفاق از مد، چقدر کودکانه، 
بدوي، نسنجیده و دور از حقیقت است که این گونه با 
عملکرد ضعیف خود سبب مي شوند مدیوم پرقدرت 

و تأثیرگذاري مانند مد، مضحکه خاص و عام  شود.
عوامــل برگزارکننده این رویــداد در کدام ناحیه 
از ایــران زندگي مي کنند؟ آیا از مقررات کشــور خود 
خبر ندارند؟ تصورشــان از مناطق شمال شهر تهران 
چیســت؟ به ضرس قاطع مي توان گفت در بسیاري 
مواقع، مناطق شمال تهران با هدف جذب قشر مرفه، 
قرباني برگزاري رویدادهایي مي شود که بیشتر عوامل 
و میهمانان آن از مناطقي غیر از منطقه انتخاب شده 
و در بســیاري مواقع از جنوب و مرکز شــهر دعوت 
می شــوند و افتخار حضــور مي یابنــد! در واقع هر 
منطقه مرفه نشــیني در تهران، فقط به عنوان ابزاري 
براي فروش و لوکیشــن لاکچري انتخاب  مي شود و 
بي تردید اصالت ساکنان منطقه لواسان و استاندارد 
پوشــش مردمــان و به ویژه بانــوان آن، خیلي بالاتر 
و آلامدتــر از محصولات ضعیفي اســت که در این 
شــو، به معرض دید گذاشته شــده است؛ لباس هاي 
دست چندم خارجي اي که بیشتر از گرجستان و ترکیه 
به ایران وارد شــده اند. صرفا به منظــور یادآوري به 

عوامل این شــو متذکر مي شویم که قشر مرفه نشین، 
به طور معمــول، خریدهاي خود را حین ســفرهاي 
خارجي به کشــورهاي جهان اول انجام مي دهند و 
براي فروشندگان نوکیسه اي که «مدیوم نوپاي مد» را 
قرباني مطامع خود مي کنند، چیزي در چنته ندارند. 
نمونــه معــدود مخاطباني هم کــه در مرکز خرید، 
ســبب رونق شــوي کذایي لباس در لواسان شده اند، 
کساني هستند که جزء جمعیت بومي منطقه لواسان 
نبــوده و از نقاط دیگري براي ایــن بازاریابي، حضور 
یافتــه بودند. باید یادآور شــد عوامل برگزارکننده این 
شــو، حتي شــناخت کافي و وافي از مردم شناســي 
و بوم شناســي منطقه لوکس لواســان نداشــتند که 
دست کم براي برگزاري شویي در این قالب، از حضور 
طراحان خوش ســلیقه و خوش ذوق بهره ببرند و در 

نهایت مي بینیم که پرفورمنسي 
مضحــک، ضعیــف، بداهــه و 
بدون هیــچ کانســپتي نمایش 
داده مي شــود و تأسف آور اینکه 
حتي حضــور مدل ها هم جنبه 

سرگرمي و پیک شادي وار دارد.
از عوامل چنیــن رویدادهاي 
سخیفي باید پرسید آیا به راستي 
ملاتي  و  زینت المجلــس  مــد، 
اســت که باید به عنوان  شــوي 

کودکانه، غیرحرفه اي و براي بازي، شــادي و تماشــا 
در راهروهای مراکز خرید با عنوان جعلی فشــن شو، 
مورد بهره برداري قرار گیرد یا اینکه حقیقتا در باور این 
قبیل کاسبان محصولات خارجي، باید مد را مضحکه 
کرد و کاري کرد که تیشه به ریشه اش بنشیند و آمال 
و آرزو و تلاش تمام فعالان پیگیر و بحق این حوزه، با 

این اقدام نسنجیده، دود شود و به هوا برود؟
آیا برگزارکنندگان این شوي سطح پایین و ضعیف 
از تبعــات اقدام نابخردانه خود آگاه هســتند که چه 
حاصلي بــراي عرصه مــد خواهد داشــت؟ وقتي 
رویــدادي با چنیــن اجراي ضعیفی در شــبکه هاي 
مجازي وایرال مي شــود، نه تنها تصور و تلقي عموم 
مــردم و بینندگاني کــه دنباله روي فضــاي مجازي 
هســتند، از مــد در ایــران توســعه نمي یابــد بلکه 
این برداشــت واهي ایجاد مي شــود کــه اصولا مد، 
جولانگاهي براي هنجارشــکني هاي ملي و مذهبي، 

اجتماعي و حتی اقتصادي اســت. کجاي مد نوشته 
است که شما محصولات دست چندم خارجي را در 
قالب شوي لباس عرضه کنید؟ چه تصور و تلقي اي 
از شــوي لباس دارید؟ درباره فلســفه پیدایش شوي 
لباس در زنجیره صنعت مد چه مي دانید؟ اگر دانش 
و نگاه پخته به این مقوله وجود داشــت که هرگز این 
رویداد مضحک، دست مایه به سخره گرفتن هاي بعد 
از پخش شــدن ویدئو در شــبکه هاي اجتماعي قرار 
نمي گرفــت. مهم ترین ضربه اي کــه چنین اقدامات 
نابخردانــه و ناپختــه ای بــا افق فکــري محدود و 
دست یافتن به سود سریع مالي، به عرصه مد مي زند، 
ایجاد تصور و توهمي ضعیف و هنجارشکن از مد در 
کشــوري است که فعالان عاشــق مد در آن به تازگي 
اجازه یافته اند اقداماتي حرفه اي و فاخر در حوزه مد 
داشته  باشند و براي بالندگي 
آن تلاش کنند. دومین نتیجه، 
تنگ تر شدن حلقه هاي ممیزي 
مقرراتي  و ســخت گیري هاي 
حرفــه اي  گروه هــاي  بــراي 
و طراحــان مد اســت که به 
هنجارهــا احترام مي گذارند و 
این  مي خواهند در جغرافیاي 
ســرزمین کار کنند و کالکشن 

ارائه بدهند.
پلمب محل برگزاري شــوی لباس هاي خارجي در 

لواسان
فرمانــده انتظامي تهران از پلمــب مرکز خریدي 
خبر داده که محل برگزاري شــوي لباس بوده است. 
روز گذشته مأموران پلیس با اطلاع از برگزاري مزون 
لباس هــاي خارجي در منطقه لواســانات تهران که 
مدل هــاي آقا و خانم اقدام بــه برگزاري پرفورمنس 
کرده بودند، بلافاصله به محل برگزاري این نمایشگاه 
لباس در مجتمع اسکاي سنتر لواسان مراجعه کرده 
و رســیدگي به موضوع را آغاز کرد. طبق هماهنگي 
با دســتگاه قضائي، روز گذشــته تالار محل برگزاري 
ایــن نمایشــگاه غیرقانوني لباس تعطیــل و پلمب 

شده است.
یکي از صریح ترین تبعات این اقدام، پلمب مرکز 
خریدي است که محل  برگزاري این شو بوده است. 
رویدادي که چنین تبعات پرهزینه اي دارد، به ســود 

کوتاه مدتــی که دنبــال آن بودند، مــي ارزد؟ ضمن 
اینکه گفتنی اســت علاوه بر پلمــب مرکز خرید، با 
خاطیان هم برخورد قانوني انجام خواهد شد. مدیر 
کارگروه مد و لباس به خبرگزاري دانشجو گفته است 
مراسم ساختارشکني که جمعه در منطقه لواسان 
برگزار شــد، هیچ گونه مجوزي نداشته است. حمید 
قبادي، مدیر کارگروه مد و لباس وزارت ارشاد، درباره 
کلیپ اخیري که از یک شــوي لباس غیرمتعارف در 
فضاي مجازي پخش شــد، گفت: این مراسم که در 
منطقه لواســان برگزار شد، فاقد هرگونه مجوزي از 
ســوي کارگروه مد و لباس وزارت ارشاد بوده است. 
البته طبق اطلاعاتي که موجود اســت این مراســم 
بــا محوریــت معرفي و فــروش لوازم آرایشــي و 
بهداشتي بوده و قسمت «شوي لباس» آن به عنوان 
بخش ســرگرم کننده مراسم برگزار شــده است. او 
دربــاره چند و چون برخورد بــا عوامل برگزاري این 
مراسم هم گفته است خوشبختانه برگزارکننده این 
مراسم، شناسایي شــده و این اقدام خلاف قانون و 
هنجارشــکن از ســوي مقامات ذي صلاح پیگیري 
مي شــود. در همین زمینه، ریاســت حوزه قضائي 
لواســانات از پلمب مکان برگزاري رویداد خبر داده 
اســت. به گزارش خبرگزاري میزان، ریاســت حوزه 
قضائي لواســانات تأکید کرده کــه برخورد جدي با 
مسببان این رویداد در دستور کار حوزه قضائي قرار 

گرفته است.
برگزارکنندگان چنین رویدادهاي پرت و غیرمرتبط 
با مد، کلاه خود را قاضي کنند و منصفانه بیندیشــند 
که کجاي این رویداد شــبیه «شــوي زنده لباس» و 
حتي «کت واک»هاي حرفه اي در چرخه هنرصنعت 
مد اســت و لباس هایي که توســط دو، سه خانم به 
ظاهــر مدل، در این رویداد به معرض دید گذاشــته 
شــده اســت، از منظر زیبایي شناســي، هنر دیزاین و 
هنجارهاي اجتماعــي، قابلیت تحلیل با کدام یک از 
مؤلفه ها و معیارهاي مد را دارد؟ خوب به یاد داریم 
که در دوران ابتدایي که معلمان قصد سرگرم کردن 
دانش آمــوزي  جشــن هاي  در  را  دختربچه هــا 
داشــتند، این لباس هاي بــال دار و کودکانه را به تن 
دانش آموزان مي کردند و دکلمه مي خواندند. شما 
یادتان نمي آید، از این لباس ها خاطرات بامزه اي در 

ذهن ها نقش بسته است. 

 ستاره جاوید

مد چوب ندانم کاري ها را مي خورد

هر کسي یک ســري عادات آرایشــي دارد که نمي تواند 
بدون آنهــا زندگي کند. مجله «الــه» (ELLE) به تازگي 
فهرســتي از ۲۵ برند مطرح آرایشــي و زیبایي را منتشر 
کرده که با ظهورشــان زندگي ما زنان را دگرگون کردند. 
این فهرست به اصطلاح به انتخاب سردبیر است و خالي 
از لطف نیســت که بدانید زماني اســتفاده از این برندها 
یک آرزو و آرمان محسوب مي شد اما اکنون فرصت هاي 

استفاده از این برندها براي هر بانویي مهیا است.
سري   :(Chanel) شنل   -۱
رنگیــن و جــذاب رژهاي 
هوش  دلار)،   ۳۷) «شنل» 
خوش سلیقه اي  بانوي  هر 
را در انتخاب برند رژ ربوده 
است. اساسا شنل به دلیل شهرت وسیع جهاني و کیفیت 
رنــگ و متریال، در میان بانواني کــه در انتخاب این قلم 
آرایشــي بسیار حساس و دقیق هستند، گوي سبقت را از 
سایر رقباي محصولات آرایشــي ربوده و در زمینه تولید 

رنگ بندي هاي جذاب و سینمایي شهره است.
۲- شارلــوت تیلـــبري
:(Charlotte Tilbury)

این برنــــد یک ســـري 
زیرسـازي  محصــولات 
معــــروف دارد کــــه 

کارشناســان الــه پیشــنهاد مي  دهنــد بــه دلیل 
ســبکي و مات بــودن (براق نیســت و پوســت را 
چرب نمي کنــد)، انتخاب بســیار مناســبي براي 
پیش سازي آرایشتان باشد. قیمت رسمي این  برند

 ۵۵ دلار است.
 :(Eyeko) آي کــو   -۳
ریمــل (۲۶ دلار) و خط 
چشم این برند  با ۱۲ دلار 
از  دلار)   ۲۲) ارزان تــر 
دیگر  نمونه هاي معروف 
بــوده و قدرت ماندگاري دو برابر و امکان حجم دهي 
آن به مژه ها به اندازه اي است که هر بیننده اي از شما 
دربــاره نوع ریمــل محبوبتان خواهد پرســید. ریمل 
آي کــــو، بــا حجــــم دهي و بلندکــــردن مژه هــا، 

اغواکننده است.
 :(Vaseline) وازلیــن   -۴
این  دوآتشــه  طرفــداران 
برنــد، آن را جزیره زیبایي 
مي نامند. اگر شما هم جزء 
بدون  که  هســتید  کساني 
این پاک کننده مشهور و مرغوب نمي توانید زندگي کنید؛ 
به شــما تبریــک مي گویم. محصــولات پاک کننده برند 
«وازلین» به عنوان یک تمیزکننده آرایش، براي ســالیان 

متوالي است که امتحان خود را پس داده و شهرت آن 
مرزهــاي اروپــا و آمریــکا را درنوردیــده و بــه آســیا 

رسیده است.
 :(Sephora) ســفورا   -۵
«سفــــورا» پــودر  کــرم 
قــدرت  بــــا  دلار)   ۴۴)
پــــوشـــــش دهــــي و 
مثال زننده  یکسان ســازي 
در کنار ریمل ســفورا (۲۳ دلار) با وزن بسیار کم روي 
مژه ها به آرامي مي نشــیند و درخششــي که به مژه ها 
مي دهــد در کنــار مقاومتي که به تعریــق و آب دارد، 
خیال بانوان را از این جهات آســوده کرده است. ریمل 
ســفورا ضدآب است و براي اســتفاده روزانه مي تواند 
انتخاب مناسبي باشد. ناگفته نماند که خط چشم مایع 
سفورا هم از ســوي بانوان بســیار مورد استقبال قرار

 گرفته است.
 :(Fiona) ۶- فیـــونــــا
سایه هاي فیونا (۲۹ دلار)، 
بــا فرمولاســیون و پالت 
رنــگ متنوعي کــه دارد، 
ویوي دیگري روي پلک ها 
خلق کرده اســت. این برند با ابداعي که در رنگ بندي  
دارد براي هر نوع رنگدانه پوســت، از سفید اروپایي تا 

تیره آفریقایي، رنگ  هایي متناسب و درخشان براي ارائه 
دارد و از ایــن نظر دســت رقیــب را از مارکــت کوتاه

کرده است.
 :(M.A.C) مــــک   -۷
شهرت مک (۱۹ دلار) به 
رژهاي ســرخ آن اســت. 
دیده  وقتي  ســرخي مک 
ســوي  از  کــه  شــد 
سلبریتي ها مورد استقبال قرار گرفت و در مراسم هاي 
فرش قرمــز زینت بخش لب هاي مدعوین و میهمانان 
مشهور این ایونت شد و به عنوان انتخابي رسمي براي 
بانــوان  میــان  در  رســمي،  خیلــي  رویدادهــاي 

به شهرت رسید.
 :(Honest) آنســت   -۸
این برند شــهرت خود را 
مدیون پالت رژگونه  (۲۳ 
دلار) پــودري، ســافت و 
درخشــانش است که در 
ســوي  از  اروپــا  ســینماي  بک اســتیج هاي 
میکاپ آرتیســت ها مورد اســتقبال و اســتفاده قرار 
گرفت و خیلي زود توانســت با نام زیبایي که دارد به 
عنوان سمبلي از صداقت رفتاري در آرایش طبیعي، 

استفاده شود.

برندهایی که زندگی ما زنان را تغییر دادند
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