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براساس تبصره دو ماده هفت قانون 
اسکاچ، هریک از مراجع صادر کننده 

مجوز کسب وکار موظف اند 
درخواست متقاضیان مجوز 

کسب وکار را مطابق با شرایط مصرح 
در پایگاه اطلاع رسانی خود، دریافت 

و بررسی کنند. صادرکنندگان مجوز 
کسب وکار اجازه ندارند به دلیل 
«اشباع بودن بازار»، از پذیرش 
تقاضا یا صدور مجوز کسب وکار 

امتناع کنند

رویداد

شرکت ملی پست مواضع حاکمیتی 
خود را حفظ کرده است

شــرق: به گفتــه محمــود واعظی، آزادســازی  �
از  بســیاری  در  درحال حاضــر  خصوصی ســازی  و 
کشورهای عضو اتحادیه پستی انجام شده  که ایران 
نیز در این اتفاق ســهیم اســت، اما در ایران ساختار 
جدید شرکت پست به عنوان یک شرکت ملی مواضع 
حاکمیتی خــود را حفظ کرده اســت و در جایی که 
بخش خصوصی به دلیل نداشــتن صرفه اقتصادی 
تمایلی به ارائه خدمات نداشــته باشد، خود به ارائه 
سرویس می پردازد. وزیر ارتباطات و فناوری اطلاعات 
در مراســم افتتاحیه اجلاس پستی آسیا و اقیانوسیه 
در تهــران با بیــان اینکه درحال حاضر آحاد اقشــار 
جوامع از درآمد و سبک زندگی متفاوتی برخوردارند، 
گفت: «دولت ها تعاملات خود را با شهروندانشان از 
طریــق طرح دولت الکترونیک متحــول کرده اند که 
این امر فرصت مناسبی برای بخش پستی است تا از 
طریق ارائه خدمات مبتنی بر فناوری اطلاعات نقش 
خــود را به عنوان پــل ارتباطی با شــهروندان انجام 
دهند». او ادامه داد: «اکنون که تمامی فعالیت های 
زندگی به سمت الکترونیکی شدن فعال  رفته،  پست 
نیز باید الکترونیکی شــود تا بتواند خود را با شرایط 
وفق دهد و بــرای این کار باید از فنــاوری اطلاعات 
و نیروی انسانی متخصص اســتفاده کند». او افزود: 
«ارتباط پست بانک با بانک های جهانی پس از برجام 
برقرار شده اســت». او همچنین در پاسخ به سؤالی 
درباره پیگیری مصوبه شــورای عالی فضای مجازی 
دربــاره الــزام انتقال ســرور شــبکه های اجتماعی 
خارجی به ایران گفت: «شورای عالی فضای مجازی 
مصوبه ای برای انتقال ســرورها نداشته است اما این 
موضوع با مصوبات دیگری دربــاره اولویت  و نحوه 
ارائه تسهیلات به شبکه های بومی و خارجی پیگیری 
شــده اســت که بر این اساس شــبکه های خارجی 
دارای ســرور در ایران و شــبکه های بومی نســبت 
به شــبکه های خارجی بدون ســرور در ایران امتیاز 

می گیرند». 

برقراری حواله جات پست مالی 
ایران با دنیا تا ۲ ماه آینده

فارس: به گفته مدیرعامل شــرکت ملی پســت،  �
بــا خریداری نرم افزار پســت جهانی بــه قیمت ۳۰  
هزار دلار و گذراندن دوره آزمایشــی در دو ماه آینده 
نرم افزار فعــال و امکان تبــادل حواله جات مالی از 
طریق پســت با دنیا فراهم می شــود. حسین مهری 
همچنین از تشــکیل پنــج کمیتــه کاری در ذیل این 
کنگره پنج روزه خبر داد و گفــت: «یکی از مهم ترین 
کمیته های کاری کمیته تجارت الکترونیک اســت». 
او افــزود: «در مردادمــاه ۹۵، ۲۸  درصــد افزایش 
محصــولات تجارت الکترونیک در شــرکت پســت 
ثبت شــده،  گفت: درحال حاضر در شاخص تجارت 
الکترونیکی نســبت بــه کشــورهای صنعتی عقب 
هســتیم اما در منطقه وضعیت نسبتا خوبی داریم». 
او ادامه داد: «حجم ریالی کالاهای جابه جاشــده در 
سال گذشته چهار هزار  میلیارد ریال برای جابه جایی 
۱۰ میلیون و ۹۰۰  هزار بســته بود که در ســال ۹۶ این 
رقم باید به ۱۵  میلیون بسته افزایش یابد».  به گفته 
او یکی دیگــر از کمیته های مهم ایــن کنگره کمیته 
مالی اســت که در ماه های اخیر پس از پیگیری های 
انجام شــده پست بانک به نیابت از شبکه پستی ایران 
نرم افزار پســت جهانــی (IFS) را به قیمت ۳۰  هزار 
دلار خریداری کرد که ایــن نرم افزار پس از یک دوره 
آزمایشــی در اتصال با دو کشــور به صورت رسمی 
فعال خواهد شد. او توضیح داد: «این نرم افزار مانند 
ســوییفت بانک مرکزی که هر دو کشور در ارتباط با 
هم حد اعتباری تعیین می کنند و ســقف حواله جات 
در این نرم افزار به دلیل تعرفه های کم پســت نسبت 

به حواله جات بانکی ۱۰  هزار دلار است».

انتقال گرما، سرما و درد 
در دنیای واقعیت مجازی 

 مهر: درحالی که ابزار مبتنی بر فناوری واقعیت  �
مجازی فقط حس حضور در یک دنیای سه بعدی 
را بــه مخاطــب القا می کنــد، یک شــرکت نوپا  
روی جنبه های حســی این فناوری متمرکز شــده 
اســت. براســاس گزارش انگجت، شرکت کره ای
TEGway یــک ابــزار برقی حرارتــی منعطف و 
کوچک به نام TED طراحی کرده که به ســرعت 
گرم یا ســرد می شــود و بازه حرارتــی آن از چهار 
تا ۴۰ درجه سلیســیوس در نوســان اســت. کاربر 
ایــن ابزار می توانــد در آن واحد گرما یا ســرما را 
در نقــاط مختلف آن احســاس کند کــه این امر 
منجــر به شبیه ســازی حــس درد  روی پوســت 
بدن نیز می شــود. دســتگاه تولیدی این شــرکت
ThermoReal  نــام دارد و قــرار اســت با نصب 
آن  روی جوی اســتیک ها، دستکش ها، صندلی ها، 
لباس هــا و... تجربــه جدیدی از کاربــرد فناوری 
واقعیت مجازی به افراد منتقل شود. این دستگاه 
با برقراری جریــان الکتریکــی در مجموعه ای از 
نیمه هادی های برقی حرارتی خود، جریان گرما یا 
سرما را بین لایه های بالایی و پایینی دستگاه برقرار 
می کند . انعطاف این سیستم و قابلیت افزودن آن 
به دســتگاه های مختلف برقی، آن را به گزینه ای 
جذاب برای شرکت های فناوری مبدل کرده است. 
برای مثال،  با افزودن این سیســتم به دســته های 
بــازی می تــوان حس گرمــا و ســرما و درد را در 

صحنه های مختلف به کاربر منتقل کرد. 

دریچه

۲  میلیارد نفر کاربر فیس بوک
مارک زاکربــرگ، مدیرعامل فیس بوک، به تازگی  �

اعلام کرد که شبکه جهانی فیس بوک نقطه عطف 
جدیدی را پشت ســر گذاشته و شمار کاربران فعال 
فیس بــوک از دو  میلیارد نفر در ماه هم عبور کرده 
اســت. تعداد کاربرانی که از خدمــات اصلی این 
شرکت استفاده می کنند در مدت کمتر از پنج سال 
دو برابر شده و در اکتبر ۲۰۱۲، از آستانه یک  میلیارد 
نفر عبور کرده است. براساس گزارش زددی نت، در 
گزارش درآمد ســه ماهه اول این شرکت که اخیرا 
ارائه شــد، فیس بوک اعلام کرد که تعداد کاربران 
فعــال آن از ۱٫۹۴  میلیــارد نفر در مــاه و از ۱٫۲۸  
میلیــارد نفــر در روز عبور کرده اســت. فیس بوک 
همچنین در پســتی جداگانه، جزئیات تعامل روی 
شــبکه اجتماعی را به اشتراک گذاشت. در بخشی 
از این گزارش آمده اســت که هر روز، بیش از ۱۷۵  
میلیــون نفر واکنش تــوأم با احساســات دارند و 
بیش از یک  میلیارد نفر هر ماه از گروپس استفاده 
می کنند. به این ترتیب امــروزه بیش از یک چهارم 
مردم دنیــا از فیس بــوک اســتفاده می کنند و در 
نتیجه، دسترســی به این شــبکه اجتماعی، بسیار 
بیشــتر از رقبای آن اســت. برای مثال توییتر اخیرا 
اعــلام کرد تعداد کاربران فعال آن در ماه به ۳۲۸  
میلیون نفر رســیده و این تعداد بــرای یوتیوب به 
۱٫۵  میلیون نفر اســت. به تازگی فیس بوک، بیانیه 
مأموریت کاری جدیدی را پیشِ روی خود قرار داده 
و اهــداف مهم خود را در آن عنوان کرده اســت. 
ازجمله این شــرکت در این بیانیــه اعلام کرده که 
قصــد دارد این قــدرت را به مردم بدهــد تا قادر 
باشــند یک جامعه را تشــکیل دهند و بدین وسیله 
مردم دنیا به هم نزدیک تر و پیوسته تر شوند. مارک 
زاکربرگ، رسیدن به این موفقیت را با انتشار پستی 
در این شبکه اجتماعی به اطلاع دنیا رسانده است: 
«افتخــار می کنیم که در این مســیر همراه شــما 
هستیم». گفتنی است  این آمار دو میلیاردی صرفا 
مربوط به اپلیکیشن رسمی فیس بوک (و همچنین 
کاربــران وب) بوده اســت، اما دیگــر محصولات 
این شــبکه اجتماعی هــم درحال حاضر وضعیت 
مطلوبی را از نظر افزایش شــایان توجه جمعیت 
کاربــری تجربــه می کنند. فیس بوک به مناســبت 
دســتیابی به ایــن آمار فوق العاده اعــلام کرده  تا 
مدتی معین وقتی که پســت دوستی را لایک کنید، 
به کســی تولدش را تبریک بگویید یا گروه جدیدی 
بسازید، از شما با نمایش پیامی تشکر خواهد کرد!

المیــرا بابایــی: به تازگــی در مــوارد 
گوناگون، شــاهد ایجاد محدودیت ها و 
سدســازی هایی در برابر فعالیت برخی 
از اســتارت آپ ها بوده ایــم. ازجملــه 
این مــوارد می توان به مســدودکردن 
وب سایت اســتارت آپ های پی پینگ و 
جاباما، به دلایل عجیبی مانند  اشــتباه 
یکی از کاربــران پی پینگ و غیاب مجوز 
تازه تعریف شده «تی نماد» در وب سایت 
دراختیارداشــتن  وجــود  بــا  جاباما، 
مجوز هــای مورد نیاز پیشــین، اشــاره 
کــرد. هرچند اکنون ســایه فیلترینگ از 
ســر وب ســایت پی پینگ و جاباما کنار 
رفته اســت و به گزارش خبرگزاری مهر 
اعلام ســازمان توسعه تجارت  و طبق 
الکترونیک، ســایت هایی که کسب وکار 
راه  گردشــگری  حــوزه  در  اینترنتــی 
به داشــتن  الزامی  انداخته انــد، دیگر 
ســر  مسدودشــدن  ندارند،  «تی نماد» 
باعث  نوپا  کســب وکارهای  وب سایت 
ایجــاد نگرانــی در میــان کارآفرینان 
جوان و در فضای اســتارت آپی کشــور 

شــده و این ســؤال را به وجود آورده است که ایجاد 
محدودیت هــای این چنینی، تا چه اندازه براســاس 
قوانین کشور و در چارچوب فعالیت نهادهای مسئول 
اســت؟ بنابراین، در گفت وگویی بــا مهدی فضلی، 
کارشناس حقوق فناوری اطلاعات، موضوع فیلترینگ 
وب سایت اســتارت آپ ها را از نظر حقوقی و با تکیه 
بر مفاد قانون تجــارت الکترونیــک و قانون اجرای 
سیاست های کلی اصل ۴۴، مورد بررسی قرار دادیم 

که در ادامه می خوانید: 

وب ســایت  � فیلترینــگ  بررســی  بــرای    
کســب وکارهای نوپا از بعد حقوقی، باید به کدام 

قوانین مراجعه کنیم؟ 
این موضوع، یکــی از منظر حقــوق اقتصادی و 
دیگری از منظر حقوق فناوری اطلاعات قابل بررسی 
اســت. از منظر حقوق اقتصادی، در سال ۸۷ قانون 
«اجرای سیاست های کلی اصل ۴۴ -چهل وچهارم- 
قانون اساســی» (که به اختصار اســکاچ می نامیم) 
به تصویب رســید که باعث تغییرات بزرگی در نظام 
اقتصادی ما شــد. یکی از اهداف این قانون آن است 
که اقتصاد را از ســلطه دولت خارج کرده تا بخش 
خصوصــی و تعاونــی، در میدان اقتصــادی نقش 
فعال تــری ایفا کننــد. به عبارت دیگر، ایــن قانون به 
دنبــال کاهــش دخالت دولــت در تصدی گری های 
اقتصادی اســت. فصل نهم این قانون درباره تسهیل 
رقابت و منع انحصار و نشــان دهنده سیاســت های 
کلان دولــت در حوزه رقابت اقتصادی اســت. برای 
بررســی موضوع فیلترینگ نیاز اســت کــه ابتدا به 
تعاریف دقیق این قانون دقت شــود تا روشــن شود 
کســانی که به طور سلیقه ای دســت به فیلترکردن 
وب سایت یا اپلیکیشن کســب وکارهای نوپا می زنند، 

درواقع خلاف قانون عمل کرده اند. 
  درباره منع فیلترینگ از طریق قانونی که به آن  �

اشاره کردید،  بیشتر توضیح دهید؟ 
به عنوان مقدمه پاســخ لازم است اشاره کنم که 
قانون اسکاچ، «بازار» را این گونه تعریف کرده است: 
«به فضایی حقیقی یا مجازی اطلاق می شود که در 
آن خریداران و فروشــندگان، کالاها و خدمات مشابه 
یا جانشــین نزدیــک را مبادله می کننــد». طبق این 
تعریــف، می بینیم که بازار، فقــط محدود به فضای 

واقعی نیســت و فضای مجازی 
را نیز شــامل می شــود. از طرف 
دیگر این قانون، تعریف رقابت را 
وضعیتی در بازار دانسته که در 
خریدار  تولیدکننده،  تعدادی  آن 
و فروشنده مســتقل برای تولید، 
خریــد یا فــروش کالا و خدمات 
به طوری که  می کننــد،  فعالیت 
تولیدکننــدگان،  از  هیچ یــک 
خریداران و فروشــندگان، قدرت 
تعیین قیمت را در بازار نداشــته 
باشــند یا برای ورود بنگاه ها به 
بازار یا خروج از آن، محدودیتی 

وجود نداشته باشد. همان گونه که مشاهده می کنید، 
دو شــرط برای رقابت آمده است؛ اول آنکه بنگاه ها 
(اعــم از تولیدکننده، خریــدار و فروشــنده) قدرت 
تعیین قیمت در بازار را نداشــته باشــند و دوم آنکه 
در ورود و خروج بنگاه ها به بازار، محدودیتی وجود 
نداشته باشد. براســاس تبصره دو ماده هفت قانون 
اسکاچ، هریک از مراجع صادر کننده مجوز کسب وکار 
موظف اند درخواســت متقاضیان مجوز کســب وکار 
را مطابق با شــرایط مصرح در پایگاه اطلاع رســانی 
خود، دریافت و بررســی کننــد. صادرکنندگان مجوز 
کســب وکار اجازه ندارند به دلیل «اشباع بودن بازار»، 
از پذیــرش تقاضا یا صدور مجوز کســب وکار امتناع 
کنند». امتناع از پذیرش مدارک و درخواســت مجوز 
و تأخیــر بیش از ظرف  زمانی تعیین شــده در پایگاه 
اطلاع رســانی مراجع اشــاره شــده، در روند صدور 
مجوز، بــرای متقاضیانی که مــدارک معتبر را ارائه 
داده اند، مصداق «اخــلال در رقابت» موضوع ماده 
۴۵ آن قانون است. مفهوم این قانون آن است که اگر 
کســی مجوزی برای راه اندازی کسب وکاری دریافت 
کرد، خارج کــردن آن بنگاه از بــازار، مادامی که کار 
مشــروع انجام می دهد، به دلایل واهی و نامشخص 

ممکن نیست و تنها به موجب موارد مصرح قانونی 
و با دلایل کافی امکان پذیر اســت؛ بنابراین، اگر قائل 
به این باشــیم که قانون اســکاچ در فضای مجازی 
هم اعمال می شــود، نباید مجوزهــای صادره را به 
بهانه هــای مختلف تعطیل کرد، بلکــه برای ایجاد 
فضای رقابتی لازم است ورود و خروج بنگاه ها بدون 

فشار نهادهای دولتی باشد. 
  آیا این گونه اقدامات به منزله شاهد در زمینه  �

فشار نهادهای دولتی برای آسیب زدن به فضای 
رقابتی کسب وکارهای آنلاین نیست؟ 

بلــه، کامــلا. درحال حاضــر در ســطح جهان، 
اشتغال زایی در فضای مجازی، یکی از سیاست های 
کلان و توســعه محور دولت هاســت و دولت هــای 
موفق توانسته اند مشاغل بسیاری در این فضا ایجاد 
کنند. قســمت عمده ای از فعالیت های اقتصادی در 
آینــده نزدیک در این فضا صــورت می گیرد، بنابراین 
لازم اســت که از دخالت  برخی نهادهای دولتی در 
این زمینه کــه باعث کاهش فعالیت های مشــروع 

اقتصادی می شود، پرهیز شود. 
  در صحبت های قبلی خود، به بررسی موضوع  �

فیلترینــگ از منظر حقــوق فنــاوری اطلاعات 
اشــاره کردید. آیا در این حوزه نیز قانونی مشابه 

«اسکاچ» با فیلترینگ سلیقه ای مقابله می کند؟ 
از منظر حقوق فناوری اطلاعات، اگر از دید قانون 
تجارت الکترونیک (مصوب سال ۸۲) به این مسئله 
نگاه کنیم، متوجه می شویم که هیچ گونه منعی برای 
ورود و خروج بنگاه ها یا اخذ تأییدیه، جواز و ... برای 
فعالیت مشــروع آنها در این فضا وجود ندارد، یعنی 
ورود بنگاه ها به فضای مجازی و فعالیت اقتصادی 
مشــروع آنها در آن فضا آزاد محســوب می شود، به 
همین دلیل، ما باید با درنظرگرفتن قانون اســکاچ و 
تجارت الکترونیک، سیاســت های کلی اقتصادی در 
فضــای مجازی را که به ســمت کاهش دخالت ها و 
اعمال نظرهای دولتی در حرکت اســت، مدنظر قرار 
دهیم، چراکه در غیر این صورت، اجرای سیاست های 

خصوصی سازی و رقابت اقتصادی میسر نیست. 
  در چارچــوب مســئولیت های قانونی، کدام  �

نهادهــا مرجع تصمیم گیری در حــوزه فیلترینگ 
هستند؟ 

در بحث فیلترینگ، سه مرجع قانونی تصمیم گیرنده 
هســتند؛ مرجــع اول دادگاه هــا 
هســتند که براســاس شــکایت 
خصوصــی اقدام بــه فیلترینگ 
می کننــد و مرجع دوم کارگروه یا 
کمیتــه تعیین مصادیق مجرمانه 
است که براساس ماده ۲۲ قانون 
محتوای  بایــد  رایانه ای  جرائــم 
مجرمانــه را شناســایی کنــد و 
دســتور به فیلترینــگ آنها دهد. 
لازم به ذکر اســت کــه محتوای 
مجرمانه شــامل صوت، نوشــته 
و تصاویری اســت کــه متضمن 
هماننــد  غیرقانونــی  محتــوای 
محتوای غیراخلاقی باشد. از نظر فنی، نرم افزار محتوا 
محسوب نمی شــود مگر اینکه صوت، نوشته یا تصویر 
مجرمانه منتشر کند. مرجع سوم که در حوزه فیلترینگ 
حق دخالت دارد نیز شورای عالی فضای مجازی است. 
این شورا براســاس نظر رهبر انقلاب ایجاد شده است. 
از نظر جایگاه، مصوبات این شــورا سیاست گذاری های 
کلــی در حوزه فضای مجازی محســوب می شــود و 
نظــرات این شــورا باید در فعالیت هــای کمیته تعیین 
مصادیــق اجرا شــود و اگر فیلترینــگ از ناحیه کمیته 
تعییــن مصادیق صــورت بگیرد، این کمیته براســاس 
تبصــره دوم مــاده ۲۲ قانون جرائــم رایانه ای موظف 
اســت به اعتراضات رسیدگی کرده و پاسخ دهد؛ منتها 
موضوع اینجاســت که این مرجــع، هم تصمیم گیرنده 
بــرای فیلترینگ و هم مرجــع تجدیدنظر از تصمیمات 
خودش است؛ این نقص در حوزه قانون گذاری است و 

لازم است از قانون مرتفع شود. 
خود  � اعتراضات  می تواننــد  اســتارت آپ ها    

در زمینه فیلترینگ را به کمیتــه  تعیین مصادیق 
مجرمانه انتقال دهند. بــه صورت کلی چارچوب 
فعالیت های این کمیته و حــوزه اختیارات آن از 

دید قانون چیست؟ 

وظیفه کمیته تعیین مصادیق به صورت مصداقی 
(و نه کلــی)، یافتن محتوای مجرمانه اســت، اما 
گاه شــاهد بوده ایم که از این چارچوب فراتر رفته 
و نرم افزارهــا و وب ســایت  ها را نیز بــدون توجه 
بــه محتــوا، فیلتر و مســدود کرده اســت. اصولا 
کمیته تعیین مصادیــق، از دیدگاه قانون، اولا حق 
فیلترکــردن نرم افزارهــای قانونی را نــدارد، مگر 
اینکه نرم افزار، صوت، تصویر یا نوشــتار مجرمانه 
تولیــد کند؛ ثانیا حق مســدودکردن کامل نرم افزار 
یا وب ســایت را نیز ندارد، چون فیلترینگ (پالایش 
خــوب از بد) و مســدودکردن، دو مــورد متفاوت 
هستند و مســدودکردن به معنای پالایش نیست. 
مســدودکردن، فیلترینگ کلی اســت کــه قانون، 
ایــن اجازه را به کمیته اشاره شــده نداده اســت و 
فیلترینگ بایــد جزئی و مصداقی باشــد. از این رو 
فیلترینگ در حیطه اجرائی تا حدودی ســلیقه ای 
و شــخصی شــده اســت. به نظــر می رســد در 
این باره ، شــورای عالی فضای مجازی که مسئول 
سیاســت گذاری های کلی در فضای مجازی است 
و می توانــد بر تصمیمات کمیتــه تعیین مصادیق، 

نظارت و اعمال نظر کند، لازم اســت 
ورود پیدا کنــد. همچنین اگر این گونه 
فیلترینگ به رقابــت اقتصادی لطمه 
بزند، شــورای رقابت به عنوان مرجع 
تخصصی حفاظــت از فضای رقابتی 

کسب وکارها باید ورود کند. 
�  مهم ترین عامل مشــکلی که به آن 
سلیقه ای  فیلترینگ  یعنی  کردید،  اشاره 
در حیطــه اجرائــی، چیســت و برای 
آیا  کــرد؟  باید  چه  آن  برطرف کــردن 
اصلاح قوانین می تواند به این موضوع 

کمک کند؟ 
مشــکل اصلی ما قوانین نیستند، البته 
قوانین هم نقاط ضعفی دارند که باید 
برطرف شــوند اما مشکل اصلی بیشتر 
نحوه اجرای قوانین است. برای نمونه 
رایانــه ای تصریح دارد  قانون جرائــم 
که فیلترینــگ باید به صورت مصداقی 
(جزئی) باشــد، آن هم صرفا در مورد 
محتوای مجرمانه، اما در عمل تفســیر 
وسیعی از این قانون می شود. مهم آن 
است که مسئولان مربوطه از چارچوب 
دقیق و تعریف شــده مســئولیت های خــود خارج 
نشــوند. مهم ترین معضل کنونی ما مربوط به عدم 
هماهنگی میان سیاســت گذاری های کلان قانونی و 
بعد اجرائی آنهاست که ناشی از عدم درک صحیح 
ایــن سیاســت گذاری ها از ســوی برخی مســئولان 
اجرائی است و نیاز به هماهنگی بیشتری در این دو 
حوزه داریم. اگر قرار اســت ما از قانون اســکاچ در 
حوزه اقتصادی و نیز سیاســت های اشتغال زایی که 
یکی از مشــکلات بزرگ کنونی کشور ماست تبعیت 
کنیم، اقدامات مربوط به فیلترینگ استارت آپ ها به 
شیوه امروزی، در تضاد با آنها هستند. مراکز اجرائی 
بایــد آگاه بــه سیاســت های کلان پیش بینی شــده 
باشند، اما متأســفانه در مواردی به آنها بی توجهند 
و ســلیقه ای برخــورد می کنند. بهتریــن راه ممکن 
این است که شــورای رقابت و شورای عالی فضای 
مجازی به عنــوان نهادهای نظارتی به این مســئله 
رســیدگی کنند و قاطعانه این مشــکل را حل کنند، 
چراکــه موضــوع مهم صرفــا حقــوق خصوصی 
اشــخاص نیســت، بلکه حقــوق عموم مــردم نیز 

دراین میان مطرح است. 

ریشه یابی علل فیلترینگ کسب وکارهای اینترنتی از منظر حقوقی در گفت وگو  با  کارشناس حقوق فناوری اطلاعات

قانون «اسکاچ» را دوباره مرور کنیم


