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دكه روزنامه فروشي ديجيتال
حامد كريم قاسمي

سايت پرس ديسپلي)PressDisplay.com( بزرگ ترين دكه نشريه فروشي اينترنتي 
محسوب مي شود. مي توانيد بيش از 1400 عنوان روزنامه و مجله را از 82 كشور دنيا به 39 
زبان مختلف رايگان بخوانيد، با ديگران در ميان بگذاريد يا بخريد. اين سايت در بسياري از 

كتابخانه هاي دنيا به عنوان مرجع نشريات به كار مي رود.
شركت نيوزپيپر دايركت، مالك اين سايت، پيشتاز توزيع كنندگان نشريات در دنياست كه 
در سال 1999 تاسيس شد و از سال 2003 پرس ديسپلي را روي وب قرار داد. شبكه  گسترده 
چاپ و توزيع اين شركت هزاران عنوان نشريه را در بيش از 105 كشور دنيا و در هر مكان 
كه بخواهيد، از خانه و محل كار گرفته تا يك كشتي تفريحي روي دريا، به محض انتشار 
چاپ به شما تحويل مي دهد. اين شركت سايت ديگري براي هتل ها تاسيس كرده  است تا به 
محض منتشر شدن هر نشريه بتوانند در هر جاي دنيا آن را براي مشتريان شان چاپ كنند. 
س��ايت پرس ديس��پلي و نرم افزار خبرخوان آن پرس ري��در محدوديت هاي خبرخواني 
اينترنتي مبتني بر متن را از بين برده  اس��ت و به خواننده امكان مي دهد تا نس��خه  كامل 
نشريات دلخواهش را ببيند. علاوه  بر اين سايت امكاناتي نظير جست وجو، رتبه بندي مقالات، 
نشانه گذاري، ترجمه فوري به 12 زبان و شنيدن نسخه صوتي نشريه دارد. همانند شبكه هاي 

اجتماعي مي توانيد براي مطالب نظر بدهيد يا آنها را با ديگران درميان بگذاريد. 
براي استفاده از تمام امكانات سايت بايد حق عضويتي حدود 30 دلار در ماه پرداخت 
كنيد. هزينه اشتراك يك روزنامه براي دسترسي به بيش از 1400 نشريه قيمت مناسبي 
است. البته ثبت نام رايگان هم امكانات قابل قبولي در اختيار شما مي گذارد. دسترسي به 
صفحه اول تمام نشريات، خواندن دو مقاله در هر شماره از هر يك از نشريات، نشانه دار كردن 
30 مقاله براي درميان  گذاشتن با ديگران يا ارسال به وبلاگ و اي ميل، پاييدن نشريات با 
سه كلمه يا عبارت و دانلود كردن نشريات به مدت 14 روز در عضويت رايگان ممكن است.
كليدها و علامت هاي مختلف س��ايت در راهنمايي س��اده  در بالا س��مت راست سايت 
توضيح داده شده اند. در سمت چپ هم مي توانيد ويدئوي راهنما را مشاهده كنيد. اين سايت 
مناسب ترين، كامل ترين و مقرون به صرفه ترين راه براي مطالعه تمام نشريات دلخواه تان است. 
نسخه موبايل آن هم براي نمايشگر كوچك تلفن هاي همراه بهينه شده است. پرس ديسپلي 

وبلاگي نيز براي اخبار و اطلاعات مربوط به خدمات سايت دارد.
در س��تون اصلي سايت مهم ترين مطالب نشريات معتبر دنيا نشان داده مي شوند و در 
زير آن اخبار، مطالب اقتصادي، ورزشي، سرگرمي و سرمقاله ها دسته بندي شده اند. هنگامي 
كه عضو سايت بشويد، مي توانيد تعداد خاصي نشريه را برگزينيد تا اين مطالب از نشريات 
دلخواه تان نش��ان داده شوند. در بالاي اين ستون مي توانيد مطالب روزهاي قبل را )تا يك 

هفته پيش( با جابه جا كردن كليد سبز رنگ ببينيد. 
 در ستون سمت چپ دسته بندي هايي براساس نوع مطالب، كشورهاي منتشر كننده، 
نشريات منتخب شما و فعاليت هايتان در سايت وجود دارد. اطلاعات مربوط به حساب شما 
در سايت نيز در همين ستون در بخش خدمات قابل دسترسي است. در پايين ستون هم 
مي توانيد نرم افزار خبرخوان )PressReader( را دانلود كنيد يا راديوي اينترنتي سايت را 
فعال كنيد. براي ش��نيدن راديوي س��ايت پس از انتخاب نشريه مورد نظر، آدرس آن را در 

مدياپلير ويندوز يا گوشي همراه تان وارد كنيد. 
در س��تون سمت راست نحوه نشان دادن مهم ترين مطالب قابل تغيير است. در بالاي 
ستون دو كليد كشويي قرار داده شده  است. كليد سبزرنگ تعيين مي كند كه مطالب ستون 
اصلي س��ايت از بين نشريات مورد علاقه شما نشان داده شوند يا تمام نشريات يا تركيبي 
از اين دو حالت. با كليد قرمزرنگ هم مي توانيد مطالب منتخب خوانندگان، ويراستاران يا 
هر دو را ببينيد. جالب است كه گاهي مطالب مهمي از ديد ويراستاران پنهان مي مانند اما 
خوانندگان بسياري هستند كه از آنها نگذرند. مطالب براساس دفعات بازديد خوانندگان و 
زماني كه براي خواندن شان صرف كرده اند رده بندي مي شوند. سايت هر 10 دقيقه امتيازات 
تازه را نشان مي دهد. در زير اين بخش هم مي توانيد زبان )هاي( مورد نظرتان را برگزينيد. 
نشريات دلخواه شما، برترين نشريات دنيا و بهترين خبرنگاران هم بر اساس امتيازشان در 

سايت، در پايين همين ستون نشان داده مي شوند. 
در بالاترين بخش سايت نواري براي جست وجو در نظر گرفته شده است كه در حالت 
پيشرفته مي توانيد براساس نشريه يا نشريات مورد نظر، زبان نگارش، روز انتشار، نويسنده 
مطلب و محل قرار گرفتن عبارت مورد نظرتان )در تيتر يا متن( جست وجو كنيد. علاوه بر 

جست وجو بخشي براي پاييدن نشرياتي كه مطلب مورد نظرتان را چاپ مي كنند پيش بيني 
شده است. اگر در ستون سمت چپ و بخش مانيتورهاي من عبارتي را بنويسيد، به محض 
اينكه نشريه اي مطلبي در آن مورد چاپ كند، پرس ديسپلي با اي ميل به شما خبر مي دهد. 
اگر مايل باشيد از طريق اي ميل چاپ نسخه جديد نشريات مورد نظرتان نيز به شما خبر 
داده مي ش��ود. س��ايت براي هر نشريه يك فيد آراس اس هم در نظر گرفته است تا بتوانيد 

مطالب را از طريق خبرخوان هايي مانند گودر بخوانيد.
از آنجا  كه حجم مطالب زياد است و براي مدت محدودي در سايت در دسترس هستند، 
مي توانيد با نشانه دار كردن مطالب دلخواه تان هميشه به آنها دسترسي داشته باشيد. در پايين 
هر مطلب علامت ستاره را كليك كنيد و بعداً در بخش بوك مارك هاي من در ستون چپ 
آنها را ببينيد. مي توانيد با در ميان گذاش��تن مطالب با ديگران از راه اي ميل يا وبلاگ تان 
مقداري درآمد كسب كنيد و حق عضويت تان را از اين راه بپردازيد. اگر مطلبي را با كسي 
در ميان بگذاريد و آن شخص بعد از ديدن مطلب عضو سايت شود، از آنجا  كه شما معرف 
وي محسوب مي شويد، 10درصد از حق عضويت او به حساب شما واريز مي شود. اگر بيش از 
100 نفر را به سايت معرفي كنيد 15 درصد از هر حق عضويت به شما تعلق خواهد گرفت.

پرس ديسپلي براي خبرنگاران، روزنامه نگاران و همه كساني كه مطالب نشريات گوناگون 
را مي پايند )مانيتور مي كنند( بهترين انتخاب است. 

كدام سبزتر است، روزنامه كاغذي يا الكترونيك
در ستون سمت راست سايت پرس ديسپلي شمارشگر سبزرنگي تعداد درختاني را كه با 
خواندن آنلاين نشريات از قطع و تبديل شدن به كاغذ در امان مي مانند، نشان مي دهد. با توجه 
به اينكه در مقابل مساله توليد كاغذ براي روزنامه، مساله توليد انرژي براي  ابزار الكترونيك 
قرار مي گيرد، اين سوال پيش مي آيد كه كدام  يك ضرر بيشتري به محيط زيست مي رساند.
وبلاگ پرس ديسپلي مي گويد روزانه بيش از شش ميليون بازديد كننده دارد. براي توليد 
يك تن كاغذ حدود 12 درخت نياز است و هرچند 40 درصد كاغذ نشريات بازيافتي است، 
باز هم براي هر ش��ماره نشريه هزاران درخت قطع مي شود. ظاهراً اين سايت لطف بزرگي 
در حق محيط زيست مي كند. اما طبق تحقيقات موسسه كي تي اچ سوئد موضوع به همين 
سادگي نيست. محققان اين موسسه تمامي عوامل مربوط به محيط زيست در انتشار يك 
روزنامه را در نظر گرفته اند؛ از انرژي مصرفي هنگام تهيه گزارش تا چاپ و مشاهده الكترونيك، 
از بري��دن و حمل چوب تا توليد كاغذ و حتي دور ريختن آن ،  توليد كتابخوان الكترونيك 
در كارخانه و عمر كوتاه تر آن نسبت به رايانه شخصي و... نحوه توليد انرژي مهم ترين عامل 
موثر است كه در كشورهاي گوناگون تفاوت دارد. در اسكانديناوي 87 درصد انرژي از منابع 
تجديدشدني و سوخت هاي غيرفسيلي به دست مي آيد. در اروپا اين ميزان 68 درصد و در 
امريكا50 درصد است. همين عامل باعث شده  در كشورهايي كه منابع اصلي توليد انرژي 
غيرفسيلي هستند كفه ترازو به سود نشريات الكترونيك سنگيني كند. در سوئد صرفه با 

خواندن الكترونيك است اما در بقيه كشورها استفاده از نسخه كاغذي سبزتر است.
خلاصه اين تحقيق نشان مي دهد كه اگر در سوئد هر نفر روزانه30 دقيقه يك نشريه 
الكترونيك را مطالعه كند، در سال 16 كيلوگرم دي اكسيدكربن آزاد مي شود. در بقيه اروپا 
همان 30 دقيقه 35 كيلوگرم دي اكسيدكربن توليد مي كند. ميزان توليد دي اكسيدكربن 
براي نسخه كاغذي در سوئد 19 و در اروپا 28 كيلوگرم است. اما اگر مطالعه به 10 دقيقه 
كاهش پيدا كند توليد دي اكسيدكربن در سوئد شش و در اروپا 14 كيلوگرم خواهد بود. 

در نتيجه اگر مي خواهيد تاثير بسزايي در حفظ محيط زيست بگذاريد يا زمان مطالعه 
نسخه الكترونيك نشريه تان را به زير 10 دقيقه برسانيد يا نسخه كاغذي آن را تهيه كنيد، 
هر چند ممكن است در كشور ما كه منبع اصلي توليد انرژي سوخت فسيلي است،  ضرر 
همان 10 دقيقه هم بيشتر باشد، بهترين راهكار استفاده از كتابخوان الكترونيك است كه 

سبزترين بازدهي را در اين تحقيقات داشته است.
نتيجه تحقيقات اين موسسه را مي توانيد از اين آدرس دانلود كنيد: 

www.infra.kth.se/comcen/fms/pdf/Report_epaper_final.pdf

در س��ال هاي آخ��ر ق��رن بيس��تم پدي��ده 
وبلاگ نويس��ي شيوع زيادي پيدا كرد و به تدريج 
به كش��ورهاي مختلف در سراسر جهان كشيده 
شد. گسترش وبلاگ نويس��ي زماني شدت يافت 
كه س��ايت هاي بزرگي ارائه خدم��ات رايگان به 
http://( وبلاگ نويسان را آغاز كردند. سايت بلاگر
blogger.com( پيش��گام ارائه خدمات در اين 
زمينه است. در سال 1999 شركت پيرا لبز سايت 
بلاگر را راه اندازي كرد كه به سرعت شهرت پيدا 
كرد. اين س��ايت به كاربران��ش يك دامنه فرعي 
رايگان در سايت بلاگ سپات مي دهد و از آن پس 
از طريق ويرايشگر بلاگر كاربران مي توانند مطالب 
خ��ود را در نش��اني انحصاري خ��ود در اينترنت 
منتشر كنند. به تدريج سايت هاي ديگري خدمات 
وبلاگ نويسي را آغاز كردند. برخي از كارشناسان 
ايراني اين حوزه تلاش كردند قالب هاي انگليسي 
اين وبلاگ را براي اس��تفاده كاربران فارسي زبان 
آماده كنند اما ديري نگذشت كه سايت هاي ايراني 
خود خدمات وبلاگ نويس��ي به فارس��ي زبانان را 
بر عهده گرفتند. اكنون س��رويس هاي گوناگون 
وبلاگ نويس��ي خارجي و ايراني در حال رقابتند 
ام��ا خدمات بلاگ��ر از برخي جنبه ه��ا همچنان 
منحصر به فرد است و ديگر سايت ها هنوز موفق 
نش��ده اند تمام توانايي هاي اين سايت را به طور 
كامل پوش��ش دهند. در سال 2003 گوگل اين 
س��ايت را خريداري ك��رد و به محصولات متعدد 
خود افزود. يك س��ال پس از آن ش��ركت گوگل 
سايت پيكاسا را كه در زمينه ميزباني عكس هاي 
كاربران اينترن��ت فعاليت مي كرد خريداري كرد 
و افزوده ش��دن اين امكان به مجموعه گوگل، به 
كارب��ران بلاگر اين امكان را داد كه عكس  هم در 
وبلاگ شان قرار دهند. در اين يادداشت برخي از 
قابليت هاي اين س��رويس محبوب وبلاگ نويسي 

را مرور مي كنيم.
 امكانات زبان فارسي

زبان فارس��ي چند س��الي است كه به نرم افزار 
بلاگر افزوده ش��ده اس��ت و كاربران فارس��ي زبان 
در اس��تفاده از وبلاگ و همين طور قالب هاي آن 
مشكلي در حوزه زبان ندارند، اگرچه ممكن است 
برخ��ي معادل ها براي همه كاملًا مانوس نباش��د. 
براي استفاده از سرويس بلاگر نياز به يك حساب 
كاربري گوگل اس��ت، يعني اگر ش��ما از جي ميل 
يا گودر اس��تفاده مي كنيد، نياز به ايجاد حس��اب 
كاربري جديد نيست و با همان حساب مي توانيد 
وبلاگ نويسي در بلاگر را آغاز كنيد. با هر حسابي 
مي تواني��د چندي��ن وب��لاگ مختلف بس��ازيد و 
محدوديتي در اين زمينه وجود ندارد. آدرسي كه 
ش��ما براي وبلاگ تان انتخاب مي كنيد به  ابتداي 

آدرس )blogspot.com( افزوده مي شود.
 مديريت نظرات خوانندگان

در سال هاي اوليه پيدايش وبلاگ ها، فرض بر 
اين بود كه وبلاگ ها بايد بخش نظرات خوانندگان 
را آزاد بگذارند تا بازديدكنندگان هر چه دوس��ت 
دارند بنويس��ند. به تدريج اين مساله باعث بروز 
مشكلاتي شد. بازديدكنندگاني پيدا شدند كه با 
نام هاي مس��تعار براي اهانت به ديگران از بخش 
نظرات وبلاگ هاي پربيننده استفاده مي كردند يا 
عليه ديگران افش��اگري مي كردند. علاوه بر اين 
نرم افزارهايي طراحي ش��د كه به ش��كار صفحه 
پيام ه��اي وبلاگ ه��ا و س��ايت ها مي رفتند و به 
صورت عمده تبليغات تجاري خود را در آنجا  درج 
مي كردند. با اين وضعيت بخش نظرات وبلاگ با 
مش��كلي جدي روبه رو شد. در ابتدا وبلاگ ها اين 
ام��كان را ب��ه كاربر مي دادند ك��ه تصميم بگيرد 
وبلاگ��ش بخش نظرات داش��ته باش��د ي��ا نه. با 
پيش��رفت هاي جديدتر اكن��ون اغلب وبلاگ ها و 
از جمل��ه بلاگر امكان مديري��ت پيام ها را فراهم 
كرده اند. در صورتي كه مدير وبلاگ نخواهد پيام ها 
خود به  خود منتش��ر شوند، مي تواند وبلاگش را 
تنظي��م كند كه پيام ها را پس از مش��اهده و در 

صورت صلاحديد منتشر كند. 
 وبلاگ نويسي گروهي

در بخ��ش مجوزه��اي وبلاگ مدي��ر وبلاگ 
مي توان��د دوس��تانش را دعوت ب��ه همكاري در 

هم��ان وبلاگ كند. مدير ه��ر وبلاگ مي تواند به 
ديگ��ران اختياراتي بدهد كه بتوانند مس��تقيماً 
با حس��اب كاربري خودش��ان وارد بلاگر شوند و 
مطالب جديد بگذارند يا مطالب ديگر را ويرايش 
كنند. اين اختيارات در دو سطح نويسنده و مدير 
تعريف شده اس��ت. وبلاگ نويسي گروهي بسيار 
مرسوم است. كساني كه اهداف مشتركي را دنبال 
مي كنند يا عضو گروه مش��تركي هستند، داشتن 
يك وبلاگ گروهي برايشان بسيار مناسب است. 
البته مديريت اينگون��ه وبلاگ ها معمولاً خيلي 
س��اده نيس��ت و مش��كلاتي پيش مي آيد. براي 
دوره اي كوت��اه و هدفي كوتاه م��دت وبلاگ هاي 
گروهي مناس��ب اند اما تداوم ش��ان دشوار است 
و پ��س از مدتي گروه نويس��ندگان عملًا به يك 

نويسنده تقليل پيدا مي كند.
 انتشار زمان بندي شده

گاه��ي اوقات چندين مطلب را آماده كرده ايد 
و نمي خواهي��د تمام مطالب را همزمان منتش��ر 
كنيد. بلاگر گزينه اي با عنوان انتشار برنامه ريزي 
شده دارد. پس از ذخيره كردن مطلب در وبلاگ، 
شما تاريخ انتشار هر مطلب را جداگانه مشخص 
مي كني��د. پس از آن بدون آنكه به بلاگر مراجعه 
كنيد، مطالب ذخيره ش��ده در زمان تعيين شده 
منتش��ر ش��ده و به صفحه اول منتقل مي ش��ود. 
اگر مقاله اي را در سه قسمت تهيه كرده ايد بهتر 
است قس��مت اول را همان زمان منتشر كنيد و 
قس��مت هاي بعدي را هر كدام به فاصله يك روز 
منتشر كنيد تا در مدت زمان بيشتري وبلاگ تان 
به روز باش��د و خوانندگاني هم كه به وبلاگ تان 
مراجع��ه مي كنند از خواندن يادداش��ت طولاني 

خسته نشوند.
 افزودن ابزارهاي پيشرفته

پس از انتخاب نام براي وبلاگ معمولاً كاربران 
بايد ي��ك قالب خاص را انتخاب كنند. در بلاگر 
قالب ه��اي متنوعي وجود دارد كه بس��ته به نوع 
كاربرد وبلاگ و س��ليقه كاربر انتخاب مي شوند. 
پس از آن جزيي��ات مختلف قالب جديد اعم از 
رنگ ه��ا و اندازه و نوع فونت ه��اي مختلف قابل 
تغيير هس��تند. تنظيمات بخش هاي مختلف در 
بلاگ��ر با ماوس صورت مي گي��رد. به اين معني 
كه ه��ر جزيي را كه مي خواهي��د جابه جا كنيد 
ب��ا ماوس مي گيريد و در جاي��ي كه مي خواهيد 
قرار مي دهيد. )در بقيه نرم افزارها تغيير قالب با 
نوشتن كدهاي مخصوص صورت مي گيرد كه به 
اطلاعات فني نياز دارد.( براي وارد ش��دن به اين 
قسمت بايد به بخش »طرح« از تنظيمات وبلاگ 
برويد. علاوه بر جابه جا كردن و حذف بخش هاي 
موجود مي توانيد ابزارهاي پيش��رفته اي را هم به 
وب��لاگ اضافه كنيد. براي اف��زودن ابزار جديد با 
توجه به جايي كه مي خواهيد ابزار را قرار دهيد، 
گزينه »افزودن ابزار جديد« را از همان قس��مت 
انتخ��اب كنيد. متن، عكس يا كليپ خاصي را از 
ديگر س��ايت ها مي توانيد در وبلاگ تان بگذاريد. 
كادر جست وجوي سفارشي گوگل نيز از ابزارهاي 

مفيدي است كه مي توانيد به كار ببريد. 
براي هر يك از شبكه هاي اجتماعي مختلف نيز 
ابزارهايي وجود دارد كه با نصب آن در وبلاگ تان 
مي توانيد با دوس��تان تان در آن شبكه ها ارتباط 
برقرار كني��د. عناوين خبري يا فيد س��ايت ها و 
وبلاگ ها گزينه محبوب ديگري اس��ت كه مورد 
اس��تفاده وبلاگ نويسان قرار مي گيرد. با اين ابزار 
با وارد كردن آدرس آراس اس سايت هاي دلخواه 
آخرين مطالب اين سايت ها در ديواره وبلاگ شما 
خود به خود نمايش داده مي شود. با اين ابزار هم 
مطالب اين س��ايت ها را با خوانندگان به اشتراك 
مي گذاريد و هم از به روز شدن آنها بدون مراجعه 
به سايت ش��ان مطلع مي ش��ويد. اگر كاربر گودر 
باش��يد مي توانيد با گذاشتن نشاني پوشه مطالب 
اشتراكي تان در ديوار وبلاگ مطالب منتخب گودر 
را در مع��رض ديد خوانندگان وبلاگ قرار دهيد. 
قرار دادن ابزارهاي گوناگون بدي اش اين اس��ت 
كه صفحه ش��ما را س��نگين تر مي كند، بنابراين 
در اس��تفاده از اين ابزارها زياده روي نكنيد. البته 
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خوبي افزودن ابزارها هم اين است كه اگر خودتان 
مطلب جديدي نداش��ته باشيد، مطالب افزونه ها 
عموماً تغيير مي كند و در نتيجه خواننده وبلاگ 
در هر صورت با مراجعه به وبلاگ شما با مطالب 
جديدي روبه رو خواهد شد و صفحه شما تكراري 

نخواهد بود.
 به روز كردن از راه دور با اي ميل

يكي از قابليت هاي جالب بلاگر اين اس��ت كه 
شما مي توانيد بدون مراجعه به سايت، وبلاگ تان 
را ب��ه روز كنيد. در بخش تنظيمات قس��متي با 
عنوان اي ميل/ موبايل وجود دارد. در بخش��ي از 
آن كه مربوط به ارسال از طريق اي ميل مي شود، 
ابتدا بايد اي ميلي ش��بيه به اي ميل خودتان، اما 
در س��ايت بلاگر ايجاد كنيد. نام كاربري ش��ما با 
يك كلمه جديد كه شما انتخاب مي كنيد تركيب 
مي شود )افزودن اين كلمه در واقع نوعي رمز است 
كه ديگ��ران از آدرس اين اي مي��ل خاص باخبر 
نش��وند( و به اين ترتي��ب اي ميل مقصد مطالب 
وبلاگ تان مشخص مي ش��ود. پس از تعيين اين 
اي ميل، شما مش��خص مي كنيد بلاگر با مطالب 
دريافت��ي از طريق اي مي��ل چگونه برخورد كند: 
بلافاصله منتش��ر كند يا به ص��ورت پيش نويس 
در وب��لاگ ذخي��ره كند تا پس از مراجعه ش��ما 
به بلاگر و احياناً ويرايش آن منتش��ر شود. توجه 
 )subject( داش��ته باش��يد كه موضوع اي ميل
عنوان مطلب در وبلاگ در نظر گرفته مي شود و 
متن اي ميل شما متن مطلب جديد وبلاگ خواهد 
ش��د. در صورتي كه خواننده وبلاگ هم از طريق 
خبرخوان مطالب وبلاگ را بخواند، در حقيقت نه 
نويس��نده وبلاگ و نه خواننده وبلاگ هيچ  كدام 
صفحه اصلي وبلاگ را نمي بينند و البته اطلاعات 
مبادله مي ش��ود. در همان صفحه بخش ديگري 
با عنوان اطلاع رساني )notifications( وجود 
دارد. در اين بخش فهرست اي ميل كساني را كه 
دوس��ت داريد از به روز شدن وبلاگ باخبر شوند، 
وارد مي كنيد. هر زمان كه وبلاگ به روز شود يك 
نسخه از مطلب جديد به آدرس اي ميل ها فرستاده 
مي شود. در وبلاگ هاي گروهي قرار دادن اي ميل 
تمام نويسندگان لازم به نظر مي رسد، به اين دليل 
كه دست كم همه نويس��ندگان از مطالب جديد 

وبلاگ باخبر شوند. 
 افزودن صفحات جديد

بلاگر علاوه بر صفحه اصلي و صفحات مربوط 

به بايگاني مطالب، اج��ازه ايجاد چندين صفحه 
ثاب��ت ديگر را هم به مدي��ر وبلاگ مي دهد. اين 
صفح��ات مطالب ثابتي هس��تند ك��ه با افزودن 
مطال��ب جديد تغيي��ر نمي كنند. صفحه معمول 
بسياري از وبلاگ ها و س��ايت ها صفحه »درباره 
ما« است كه در آن توضيحاتي در مورد محتواي 
وبلاگ، گردانندگان و اهداف سايت ارائه مي شود. 
صفحات ديگري نظي��ر تاريخچه نيز گاهي لازم 
اس��ت. اگر س��ازماني غيرانتفاعي باش��د، اسناد 
س��ازماني هر ك��دام صفح��ه ثابت ني��از دارند. 
ش��ركت هاي تجاري به صفحاتي نظير نش��اني و 
آدرس و صفح��ه درج فهرس��ت گواهينامه هاي 
گوناگون نياز دارند. اين صفحات به طور جداگانه 
توس��ط كاربر ويرايش و آماده مي ش��ود و لينك 
مرب��وط به هر كدام از اي��ن صفحات در صفحه 

اصلي وبلاگ قرار مي گيرد. 
 دنبال كنندگان وبلاگ

نماي��ش كس��اني كه وب��لاگ ش��ما را دنبال 
مي كنن��د، يعني كس��اني كه از طري��ق گودر يا 
خ��ود بلاگ��ر از به روز ش��دن مطلب ت��ان باخبر 
مي ش��وند، از ويژگي ه��اي جديد س��رويس هاي 
وبلاگي اس��ت. ب��ا افزودن اين بخ��ش به وبلاگ 
بازديدكنن��دگان ثبت ن��ام مي كنن��د. معمولاً با 
آي دي هاي س��رويس هاي مختل��ف مي توان در 
وبلاگ ثبت نام كرد. آي دي هايي كه مانند حساب 
كارب��ري گوگل داراي عكس خاصي باش��ند، در 
ديوار وبلاگ ظاهر مي ش��وند. بنابراين با افزودن 
اي��ن بخش تصاوير علاقه مندان به هر وبلاگ در 

صفحه اصلي ديده مي ش��ود. 
 ابزاره�اي بيرون�ي بلاگ�ر

علاوه ب��ر امكاناتي كه در خ��ود بلاگر وجود 
دارد ابزاره��اي ديگ��ري ه��م براي تس��هيل در 
وبلاگ نويس��ي در بلاگر وج��ود دارد كه بر روي 
برنامه هاي ديگر نصب مي ش��ود. از آن جمله در 
مجموع��ه ابزارهاي گوگل اب��زاري با نام »اين را 
در وب��لاگ بگذار« )!Blog This( وجود دارد 
كه ب��ر روي مرورگر اينترنتي نصب مي ش��ود و 
هر زمان كه ش��ما با صفح��ه جالبي در اينترنت 
روبه رو ش��ويد با يك كليك مطلب دلخواه را به 
وبلاگ منتقل مي كنيد. در مجموعه مايكروسافت 
آفيس افزونه اي براي سرويس هاي وبلاگ نويسي 
وجود دارد كه بلاگر را هم پش��تيباني مي كند و 
با اس��تفاده از آن فايل ها را مستقيماً مي توان در 

وب��لاگ ذخيره ك��رد. بخش ديگر گ��وگل به نام 
گوگل داكس كه به نوعي آفيس آنلاين محسوب 
مي ش��ود، امكان انتقال مطالب به بلاگر را فراهم 
كرده است. اخيراً امكان مشخص كردن مكان در 
وبلاگ نيز فراهم ش��ده است، پيش از اين، زمان 
انتش��ار هر مطلب در وبلاگ مش��خص مي ش��د، 
اكن��ون با اس��تفاده از نرم افزاره��اي جغرافيايي 
گ��وگل امكان تعيين مكان هر مطلب وبلاگ نيز 

فراهم شده است.  
  

وبلاگ نويس��ان حرف��ه اي معم��ولاً پ��س از 
مدت��ي س��رويس هاي رايگان را ره��ا مي كنند 
و دامن��ه اي اختصاص��ي براي خودش��ان ثبت 
مي كنن��د. وبلاگ ه��اي رايگان ن��ه هزينه ثبت 
دامن��ه دارند و نه هزين��ه ميزباني و نگهداري. 
براي طراحي س��ايت هم اگر از قالب هاي آماده 
اس��تفاده ش��ود، هزينه اي دربر ن��دارد، با اين 
حال دو دليل مهم براي ارتقاي وبلاگ نويس��ي 
به سايت هاي مس��تقل وجود دارد، يكي اينكه 
آدرس اختصاص��ي ني��از دارن��د و نمي خواهند 
نامي از س��ايتي ديگر در آدرس ش��ان باش��د و 
دوم اينكه محدوديتي در اس��تفاده از امكانات 
و فضاي س��ايت نمي خواهند داش��ته باش��ند. 
در س��رويس هاي رايگان بارگ��ذاري تصاوير و 
فايل هاي مختلف با محدوديت هايي روبه روست 
و در طراحي صفحات هم محدوديت هاي زيادي 

وجود دارد.
 ع��لاوه ب��ر اي��ن برخ��ي از س��رويس هاي 
وبلاگ نويس��ي، ب��ه ويژه  س��رويس هاي ايراني، 
تبليغ��ات را ه��م به وبلاگ اضاف��ه مي كنند. از 
سوي ديگر دامنه اختصاصي هزينه ثبت دامنه، 
ميزباني و طراحي س��ايت را در پي دارد. ضمن 
اينكه با وجود پرداخت همه اين هزينه ها ممكن 
اس��ت باز هم كار كردن با سايت  اختصاصي به 
راحتي اس��تفاده از وبلاگ هاي رايگان نباش��د. 
بنابراين اگر برايتان آدرس سايت اهميت زيادي 
ندارد به س��رويس هاي راي��گان اكتفا كنيد، اگر 
هم اصرار داريد آدرس اختصاصي داشته باشيد 
و چندان با اينترنت آش��نا نيستيد، باز هم بهتر 
است مدتي سرويس هاي رايگان را تجربه كنيد و 
با برخي از مفاهيم اينترنتي آشنا شويد و سپس 
در صورت نياز به دامنه اختصاصي خودتان نقل 

مكان كنيد.
خبرگزاري

خبرگزاري ه��اي ايران��ي روز ب��ه روز افزايش 
پي��دا مي كنند و ب��ه تدريج علاوه ب��ر حوزه هاي 
سياسي و فرهنگي، خبرگزاري هاي تخصصي در 
حوزه هاي خاص هم شكل مي گيرند. خبرگزاري 
پايگاه اطلاع رساني حوزه رسانه و علوم ارتباطات، 
مديانيوز )http://medianews.ir(، چند سالي 
است كه مسووليت اطلاع رساني در حوزه رسانه ها 
و ارتباطات را بر عهده گرفته است. اين خبرگزاري 
اخبار خود را در چندين بخش تقسيم كرده است؛ 
بخشي مربوط به حوزه چاپ و نشر است و بخشي 
ديگ��ر به حوزه صدا و تصوير و رس��انه هاي راديو 
تلويزيوني مربوط مي شود. اخبار مربوط به دانشگاه 
را نيز اين سايت به طور جداگانه پوشش مي دهد. 
به مس��ائل صنفي، علمي، تبليغات، س��ازمان ها و 
مخابرات نيز به صورت جداگانه پرداخته مي شود. 
در بخش��ي از اي��ن س��ايت راهنماي��ي براي 
روزنامه ن��گاران تدارك ديده ش��ده اس��ت كه در 
آن لينك ه��اي مفيدي به انجمن ه��اي صنفي و 

تشكل هاي خبرنگاران ديده مي شود. در اين راهنما 
مرجع��ي نيز براي قوانين مربوط به روزنامه نگاران 
از جمله قانون مطبوعات، آيين نامه اجرايي قانون 
مطبوعات، آيين نامه ساماندهي پايگاه هاي اينترنتي 
ايراني، فهرس��ت مصاديق محتواي مجرمانه قانون 
جرائم رايانه اي، آيين نامه تاسيس و نحوه فعاليت 

خبرگزاري هاي غيردولتي، درخواست صدور مجوز 
انتشار نشريه، دريافت پروانه فعاليت دفتر نشريه، 
مزاياي ويژه نشريات، اس��تفاده از بانك اطلاعات 
مقالات مطبوعات، امور رسانه هاي خارجي و مجوز 
نمايندگي فروش مطبوعات تهيه ش��ده است. در 
اين راهنما كتاب ه��اي مربوط به روزنامه نگاري و 

مناب��ع آنلاين مربوط به روزنامه نگاري نيز معرفي 
شده اند. در بخش ديگري از اين سايت دانشگاه هاي 
مختلفي كه خبرنگاري و علوم ارتباطات را آموزش 
مي دهن��د، معرفي ش��ده اند. در اين صفحه درباره 
رش��ته خبرنگاري و علوم ارتباطات آمده اس��ت: 
»حدود 80 س��ال از برگزاري اولين دوره آموزش 
روزنامه ن��گاري  و ح��دود 37 س��ال از راه ان��دازي 
نخستين دانش��كده ارتباطات در كشور مي گذرد. 
در اين س��ال ها آموزش ارتباطات در ايران با فراز 
و نشيب هاي فراواني همراه بوده ولي  در سال هاي 
اخي��ر حداقل از بعد كمي به وضعيتي قابل قبول 
نزديك ش��ده اس��ت. در حال حاضر رش��ته علوم 
ارتباطات در تعدادي از دانشگاه هاي دولتي، آزاد، 
علمي  و كاربردي كش��ور در مقاطع مختلف ايجاد 
شده و هزاران دانشجو مشغول به تحصيل در اين 

دوره ها هستند.«
طراحي س��ايت مديانيوز منحصر به فرد است 
و با بقيه س��ايت هاي خبري كه ظاهري كمابيش 

ش��بيه هم دارند، متفاوت اس��ت. اين طراحي با 
نرم افزار موبيل تايپ انجام ش��ده است، اما به نظر 
مي رس��د طراحي ويژه مرورگر اينترنت اكسپلورر 
اس��ت و برخي از صفح��ات آن با ديگر مرورگرها 
نظير گوگل كروم اندكي متفاوت ديده مي ش��ود. 
بخش ه��اي مرتبط ب��ا ش��بكه هاي اجتماعي در 
اين س��ايت ديده مي ش��ود و اين س��ايت نسخه 
مناس��بي براي خبرخوان گوگل دارد كه از طريق 
خبرخوان هايي نظير گودر قابل اس��تفاده اس��ت. 
از طري��ق خبرنامه نيز مطالب اين س��ايت براي 
علاقه مندان ارس��ال مي ش��ود. به طور متوس��ط 
روزانه 15 مطلب جديد در اين پايگاه خبري قرار 
مي گيرند كه برخ��ي از آنان نيز مطالب برگزيده 

ديگر سايت ها در زمينه ارتباطات است. 
آنلاي��ن  جش��نواره  دومي��ن  در  مدياني��وز 
وب س��ايت هاي اي��ران موفق ش��ده اس��ت رتبه 
نخس��ت را در گروه س��ايت هاي خبري به دست 
آورد. اين سايت مرجع مناسبي براي دانشجويان 
و پژوهش��گران علوم ارتباطات و كساني است كه 
علاقه من��د به پيگيري اخبار مربوط به رس��انه ها 

هستند.
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