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مد در جهان روى سر خط مد ایران

احتمال موکول شدن 
جشنواره لباس کودک به سال آینده

دبیر دو دوره پیشــین جشــنواره طراحی پارچه و  �
لباس کودک و نوجوان از تلاش برای جذب اسپانســر 
در راستای برگزاری سومین دوره این رویداد خبر داد.
مینو پدرام، دبیر دو دوره پیشین جشنواره طراحی 
لباس کودک بــه هنرآنلاین گفته اســت فراخوان از 
مدت ها پیش جهت انتشــار از طریق رسانه ها آماده 
اســت اما در تلاش برای جذب اسپانســر هســتیم. 
برگزاری این جشــنواره لغو نشــده و تنها مسئله ما، 
جذب اسپانســر بــرای تأمین هزینه هــای این رویداد 
اســت. انجمن طراحان لباس و پارچه ایران برگزاری 
این رویداد را بر عهده دارد و کارگروه ســاماندهی مد 
و لباس کشــور تنها در راستای ارائه مجوز برگزاری با 
این جریان همراه خواهد شــد؛ در نتیجه بعید است 
که در بحث تأمین بودجه، کمکی از ســوی این نهاد 
دریافت شود. پدرام با اشاره به  احتمال موکول شدن 
برگزاری جشــنواره به ســال آینده گفتــه این امکان 
وجود دارد که به دلیل تعلل در بحث جذب اسپانسر 
و تأخیر در زمان انتشــار فراخوان، برگزاری ســومین 
جشــنواره طراحی پارچه و لباس کــودک و نوجوان 
را به ســال آینده موکول کنیــم؛ چراکه به هیچ عنوان 
حاضر نیســتیم از کیفیت جشنواره بکاهیم و پیگیری  
هنرمندان و فعالان این بخش حاکی از آن اســت که 

در دوره سوم وظیفه خطیرتری را بر عهده  داریم.

فستیوال دانشجویی هنر شرقی 

به همت فرهنگستان هنر و دانشگاه معماری  �
و هنر پارس، فستیوال دانشــجویی هنر شرقی در 
بخش هایی مانند طراحی پارچه و لباس، گرافیک 
و طراحی طــلا و جواهر برگزار می شــود. آخرین  
مهلت ارســال اثر بــه این فســتیوال، ۲۸ دی ماه 
اعلام  شــده اســت. برپایی کارگاه های آموزشی و 
نشســت های تخصصی در عرصه هــای گوناگون 

هنری ازجمله بخش های این رویداد است.

استارت آپی 
برای لباس فرم و اجتماع بانوان

رویداد اســتارت آپ پوشاک با موضوع طراحی  �
لبــاس اجتماع بانــوان در قالب لبــاس اداری و 
با مشــارکت کارآفرینان، ســرمایه گذاران،  رسمی 
افــراد صاحب ایــده و فعالان حوزه مــد و لباس 
برگزار می شود. مرکز نوآوری پوشاک واحد فرهنگ 
و هنــر تهــران در نظر دارد جهت توانمندســازی 
دانشجویان در راستای بهره برداری از فرصت های 
کارآفرینی و آشــنایی بــا بازار کســب وکار  اقدام 
بــه برگــزاری اولین رویداد اســتارت آپ پوشــاک 
کند. هدف از برگــزاری این رویــداد آموزش عملی 
ایده پــردازی،  کســب وکار،  و  کارآفرینــی  مفاهیــم 
هم اندیشــی کارآفرینانه، ارتباط بــا کارآفرینان موفق 
و ســرمایه گذاران، فرصتی برای انتقــال تجربیات و 
آگاهــی از فراینــد چرخه ایده تا بازار دانشــجویان و 
فارغ التحصیلان اســت. برگزیدگان این اســتارت آپ، 
ایده هــای خــود را در قالب یک اســتارت آپ که ۱۸ 
آذرماه برگزار می شود، در حضور سرمایه گذاران ارائه 
می دهند تا منجر به عقد قرارداد و تجاری سازی انبوه 
ایده ها شود. علاقه مندان تا ۱۴ آذر فرصت دارند برای 

ثبت ایده خود اقدام کنند.

همایش دوخت تجارتی در البرز
همایش نکات کلیــدی دوخت تجارتی با حضور  �

بالــغ  بر ۱۲۰ نفر در کرج برگزار شــد و می توان گفت 
مهم ترین هــدف از برگزاری ایــن همایش، توجه به 
توســعه تولیدات پوشاک با رویکرد افزایش کیفیت و 
نحوه قیمت گذاری صحیح بوده است. به گفته دبیر 
اجرائی همایش، موضوع شــناخت تولیدات تجاری، 
مســئله ای اجتناب ناپذیر و مهم در حوزه مد و لباس 
اســت که می تواند دستاوردهای بسیاری را به دنبال 

داشته باشد.

فشن شو در افغانستان

گروه مد، بخــش بین الملل:  برپایی نمایش مد در  �
افغانستان یکی از رویدادهای مهم مد و لباس در هفته 
گذشته بود. تأکید بر مؤلفه های لباس سنتی افغان ها 
که ریشه در فرهنگ کهن ایلیاتی این سرزمین دارد، از 
مهم ترین المان هایی بود که در این نمایش زنده لباس 
مورد توجه قرار گرفت. افغانستان به دلیل همسایگی 
با ایران خطوط مشترک بسیاری در زمینه لباس ایلیاتی 
دارد و در دهــه اخیر، بعد از تثبیت آرامش نســبی در 
این کشــور، توجه به پتانســیل های هنرصنعت مد در 
این کشــور در اولویت قرار گرفته است. پیگیری جدی 
هفته مد افغانستان و اختصاص بودجه و سرمایه های 
انسانی در راستای غنی ســازی این رویداد فرهنگی از 
اولویت های افغانستان برای ارتقای مد ملی و حضور 

در مد جهان بوده است.

جایگاه صنعت پارچه
 در آموزش و پرورش ژاپن

کاردســتی با پارچه و پرورش خلاقیت در طراحی  �
لباس یکی از راهکارهای کسب مهارت های زندگی و 
خوداتکایی در مســیر افزایش ایمنی اجتماعی مردم 
ژاپن است. آموزش کار با هنر پارچه و صنعت نساجی 
از اهــداف اصلی و محتوایی آمــوزش و پرورش ژاپن 
به  حســاب می آید. در ژاپن هر ۱۰ ســال یک بار، متون 
و مطالب آموزشــی مورد تجدید نظر قرار می گیرند و 
به روز می شــوند که آخرین بار این مهم در سال ۲۰۱۷ 
رقم خورد. به نوشــته بلاگرها و تحلیلگــران مد، در 
دوره تحصیل، کاردســتی با پارچه و پرورش خلاقیت 
در طراحی لباس به غنی سازی زندگی و اقتصاد کشور 
کمک بســیاری می کند. این روش و مسیر آموزشی در 
ژاپن برای بیشترشدن سطح آگاهی اجتماعی و کسب 
مهارت های زندگی برای خوداتکایی در مسیر زندگی و 
بالابردن ایمنی اجتماعی مردم ژاپن اســت. همچنین 
این شــیوه به دانش آموز به منظور بهترکردن مســیر 
زندگی آینده و غنی سازی زندگی آینده خود با استفاده 
از تفکــر خلاق و داشــتن دانش خلاقیــت و اقتصاد 
خانواده و پیشــبرد صحیح روند زندگی با کار بیشتر در 
این برنامه از دوره ابتدایی تا آخر هنرستان و دبیرستان 

آموزش داده می شود.

درآمد صنعت عطرسازی

صنعت عطرسازی در جهان، صنعتی دیرین است  �
و گــردش مالــی قابل توحهی را به خــود اختصاص 
داده اســت. در همین راستا کارگاه آموزشی آشنایی با 
«فشن پرفیومری» (Fashion Perfumery)، پنجشنبه 
گذشــته در انجمــن طراحــان لباس و پارچــه ایران

 برپا شد.
مدرس کارگاه آموزشی آشنایی با فشن پرفیومری 
درباره شرایط حاکم بر این صنعت به هنرآنلاین گفته 
درآمد بسیاری از شــرکت های فشن و مد در جهان از 
فروش ملزومات عطر اســت و بــه همین دلیل جای 
خالی کارگاهی با موضوع آموزش «فشن پرفیومری» 
احســاس شــد. برخی عطرها به عنــوان عطر نیش 
مارکت، تنها توجه خود را به کیفیت ماده بویایی جلب 
کرده و چندان درگیر برندسازی نمی شوند. در مواردی 
نیز برخی شــرکت های عطرســازی در ســایه عنوان 
برندهای بزرگ حوزه فشــن به تولید عطر می پردازند 
و با نــام و لوگوی برندهای مطــرح در بازار جهان به 
فروش می رسند. دسته سوم که بیشتر عطرهای ایرانی 
به دلیل نبود تکنولوژی روز عطرســازی در این دسته 
قرار می گیرند، مربوط به عطرهایی است که به شکل 
طبیعی ســاخته می شــوند و قدمتی چندهزارســاله 
دارند.  به گزارش «شــرق»، مبانی هنر عطرســازی و 
ساختار عطر، نت های کلیدی، چرخه رایحه، گروه بندی 
و ویژگی های هر گروه از مباحث اصلی این کارگاه بود. 
در بخش دیگر کارگاه رابطه صنعت فشــن و صنعت 
عطرسازی بررسی شد و مکانیسم ها و ابزارهایی مانند 
ارتباط اقناعی و طراحی احســاس گرا، بســته بندی و 
دیزایــن بریــف (Design Brief) به همراه چند نمونه 

برجسته تحلیل می شود.

«هنوز بوی مزارش تازه اســت»؛ مزار آن ادعاهای 
کاذبی کــه در فیس بــوک ایرانــی راه افتــاده بود و 
مدل نماهای جوانی که دل در گرو عشــق و علاقه به 
حوزه نوپا و فریبنده مدلینگ داده بودند و هر جوانی با 
هر ویژگی ای، در صفحه مجازی خود در فیس بوک آن 
زمــان، خود را مدل و فعال حوزه مد معرفی می کرد 
و با انتشار عکس های ادیت شــده فتوشاپی به واقع 
برای خودش هم باورپذیر شده بود که حقیقتا مدل 
اســت. اما دست این اشــخاص علاقه مند زمانی رو 
شد که آژانس های مدلینگ به صورت قانونی اجازه 
فعالیت یافتنــد و فراخوان جذب مــدل و فعالیت 
رسمی منتشر شد. پس از انتشار فراخوان ها در اوایل 
دهه ۹۰ خورشیدی بود که خیل کثیری از مدل نماها 
و علاقه منــدان جوان این حوزه، بــا لبیک گفتن به 
فراخوان ها و شرکت در تست ها، برای همیشه امید 
خود را ازدست رفته دیدند و دریافتند که مدل بودن، 
حرفه ای نیست که بتواند آرزوهای دور و دراز آنان 
را برای نیل به شــهرت یک شبه و ره صدساله را در 
یک شــب پیمودن، برآورده کند. بعد از تست های 
به اصطلاح راســتی آزمایی بود که مشــخص شد 
بســیاری از این چهره های خوش قیافه فیس بوکی 
با قد ۱۶۰ ســانتی متر، زیبایی های فتوشاپی خود را 
برای ماندن و بقــا در این هنرصنعت چندان مؤثر 

و کارآمد نیافتند.
دوران فیس بــوک ســپری شــد و دوران گذار 
به اینســتاگرام فرا رســید. نرم نرمک آژانس های 
مدلینــگ در ایران لغــو مجوز شــدند و به دلیل 
نه چنــدان  اتهام هــای  و  پیش آمــده  حواشــی 
وارد، هرگونــه فعالیت مدلینــگ به محاق رفت 
امــا مانند روزهــای خــوش اولیــه فیس بوک، 

ایــن ممنوعیت هــا پایــان ماجــرا نبــود. اکنــون در 
اینســتاگرام ایرانــی، ادعاهــای فعال مــد، طراح مد
یــا   (Stylist) استایلیســت   ،(Fashion Designer)
مُدیســت (Modist) بودن، نه تنها گوش دنبال کنندگان
(Followers) بلکــه گــوش فلک را کر کرده اســت. 
شــوربختانه در اینســتاگرام ایرانی، بــه دلیل خلأهای 
اجتماعــی موجود در جامعه واقعــی ایران، طرح هر 
ادعای کاذبی با ســهولت می تواند نظــر مخاطبان را 
جلب کنــد و حقیقی جلوه نماید و از ســوی دیگر به 

دلیل اینکه دانش مجازی افکار 
بــا کاربران  عمومــی در قیاس 
حرفه ای فضای مجازی و حتی 
کارشناســان و خبرگان این حوزه 
به مراتب پایین تر اســت، شــاهد 
متعددی  ضداعتبــاری  اتفاقات 
هســتیم که گریبــان جامعه مد 
را در فضــای مجــازی به ویــژه 
ایرانــی  تلگــرام  و  اینســتاگرام 

گرفته است.
در  گروهی  فعالیت  به تازگی 
تلگرام ایرانی مورد توجه جدی 
ناآگاهی  و  کم دانــش  جوانــان 
شده اســت که علاقه به دنیای 

مدلینگ، ســبب شــده به آســانی و بــدون تحقیقات 
وافی، به هر تبلیغی چراغ ســبز نشــان بدهند و حتی 
حاضر باشند هزینه شــرکت در فراخوان تبلیغی نظیر 
«به راحتی در ترکیه مدل شــوید» را بپردازند. مبلغان 
ایــن آگهی، مدعی هســتند که مدیــر آژانس مدلینگ 
ایرانی-ترک این آگهی، در لوکیشــنی بسیار لوکس در 
شــمال تهران، اقدام به برگزاری رویدادی بسیار فاخر 
و ممتــاز و لوکس کرده که فقط ثروتمندان تهران حق 
ورود دارند و افراد علاقه مند برای مدل شــدن در ترکیه 
بعــد از ثبت نام در فراخوان، می توانند مجوز شــرکت 
در رویداد را به دســت بیاورند و موفق به دیدار با مدیر 
آژانس مدلینگ در رویداد مربوطه بشــوند و در حضور 

ایشان تست مدلینگ بدهند. هزینه ثبت نام در فراخوان 
۱۵۰ هزارتومان به ازای هر متقاضی ذکر شــده و شرط 
حضــور در رویداد لوکس هم واریز مبلغ عنوان شــده 
اســت. با یک حساب سرانگشتی اگر به طور فرض ۵۰۰ 
نفر اقدام به ثبت نام کنند، می توان میزان درآمد کاذب 
و واهی حاصل از این تبلیغ بی ریشــه را محاسبه کرد و 
ضرر و زیان ناشی از آن را به حساب مد ایران نگاشت. 
برای عوام فریبی بیشتر، شماره واتس آپی با پیش شماره 
ترکیه در اختیار متقاضیان قرار گرفته که به هیچ تماس 
صوتی ای پاسخ گو نیست و فقط 
با ادبیات شــلخته ای که ناشی از 
عدم تسلط ادمین به زبان فارسی 
به صــورت  را  ســؤالات  اســت، 
گزینشــی پاســخ می دهد. کمی 
واکاوی در اطلاعات شماره تماس 
واتس آپی که با پیش شماره ترکیه 
در کانال و صفحه اینستاگرام درج 
شده اســت، به سهولت می توان 
به سطح بالای ساده اندیشی این 
متقلبــان اینترنتی کــه در صدد 
ماهی گرفتــن از آب گل آلود مد 
ایران هســتند، پی برد. اما به واقع 
چند درصــد از جوانان ایرانی که 
کاربر حرفــه ای فضای مجازی نیســتند، در این دنیای 
عظیم دیجیتال و دهکده جهانی که هویت های واقعی 
پشت عکس های دست کاری شــده پنهان است، توان 

تشخیص سره از ناسره را دارند؟!
به اعتقاد نگارنده، یکی از علل فراهم شدن شرایطی 
برای رخ دادن این ســطح از جرم انگاری و مال باختگی 
یا اســتفاده ابزاری از جوانان جویای نام و نان از عرصه 
مدلینگ که بــه دلیل ممنوعیت در فضای حقیقی، به 
فضای مجازی پناه برده انــد و حتی موارد متعددی از 
آســیب دیدگان یا مال باختگان مشــکل خود را با گروه 
مد روزنامه «شرق» در میان گذاشته اند، به دلیل ایجاد 
ممنوعیت ها و بســتن مســیرهای فعالیت قانونی این 

عرصه از ســبک زندگی اســت. سیاست گذاران و 
تصمیم گیران اصلی برای تلطیف فضای حقیقی 
جهــت فعالیــت آژانس های مجــوزدار و موجه 
در عرصه مدلینــگ چه اســتراتژی هایی را دنبال 
می کنند؟ مدیرعامل بنیاد ملی مد و لباس کشــور 
که بر کرســی سرپرستی کارگروه ســاماندهی مد 
و لباس کشــور تکیه زده اســت، برای هدایت بهتر 
فضای مجازی و آگاهی بخشــی به خیل جوانانی 
که سواد مجازی ندارند و به راحتی در دام تبلیغات 
فریبنده و به اصطــلاح «دهان پرکن» می افتند، چه 
پیشــنهادهایی دارد؟! آیا راه عافیــت همچنان بر 
پاک کردن صورت مســئله متمرکز اســت و به جای 
شــنیدن و دیدن نیازهای روز جامعــه جوانان، باید 
بــا نگاه ســلبی و اســتراتژی حــذف حداکثری در 
جامعــه مد رفتار کرد و آینــده این هنرصنعت را در 
چشــم فعالان وفادار تیره و تار جلوه داد یا اینکه باور 
سیاســت گذاران و متولیان امر مــد در پیکره دولتی، 
همســو و هم اندیش با افکار عمومــی جامعه مد 
در بخش خصوصی ا ســت و نگرانی های مشــترک، 
چراغــی را برای آینده می افــروزد و این امید را زنده 
می کند که به جای برخورد سلبی، در انتظار سیاست 
ایجابی باشــیم؟! پاییز به پایان خود نزدیک می شود 
و فصل جشــنواره ها در راه است. پنهان شدن پشت 
نقــاب تبلیغــات پرطمطــراق جشــنواره های ملی 
فرامی رسد اما آیا چشم اندازی که سال پیش برای مد 
کشور ترسیم شــده بود، به افق یک ساله خود نزدیک 
شده اســت یا اینکه فقط خوراک مؤثری برای ماهی 
گرفتــن از آب گل آلود برای کســانی فراهم شــده که 
نه تنها با الفبای مد آشــنا نیستند و لهجه مکتوبشان 
نشــان می دهد ایرانی نیســتند و دلشــان برای جیب 
جوانان و اشــتیاق وافر آنان نسوخته است بلکه اتفاقا 
به دنبال کولی گرفتن از تمام مشــتاقانی هستند که در 
نبود ســازوبرگ قانونی مؤثر و کارآمد در کشور، قربانی 
فضای مجازی تقلبی در عرصه مد شده اند و به روزنه 

امیدی در کشور همسایه چشم دوخته اند.  

 ستاره جاوید

مُد از فضای مجازی آسیب های جدی خورده است

 آیا راه عافیت همچنان بر پاک کردن 
صورت مسئله متمرکز است و 

به جای شنیدن و دیدن نیازهای روز 
جامعه جوانان، باید با نگاه سلبی 

و استراتژی حذف حداکثری در 
جامعه مد رفتار کرد یا اینکه باور 

سیاست گذاران مد در پیکره دولتی، 
همسو و هم اندیش با افکار عمومی 
جامعه مد در بخش خصوصی ا ست 

و نگرانی های مشترک، چراغی را 
برای آینده می افروزد

گروه مد: در بخش سررسید مد به عوامل تاریخی و تاریخ مد پرداخته می شود؛ 
اینکه این مدیوم از گذشــته های دور در چه شــرایطی قد کشــیده و به انسان 
معاصر رسیده و مد مدرن امروز را رقم زده است. در مقاله «مطالعه تطبیقی 
بانوان قاجار قبل و بعد از ســفر ناصرالدین شاه به فرنگ» که در اختیار سایت 
خبری معاونت هنری وزارت فرهنگ و ارشــاد اسلامی قرار گرفته، به عوامل 

ایجاد تن پوش سنتی برای بانوان قاجار اشاره شده است.
آنچــه امروزه به عنوان پوشــش تنه بانــوان دربار قاجاری می شناســیم، 
محصول دو مؤلفه مؤثر در روند فرم گیری آن است. اول آنچه به عنوان میراث 
از نســل های گذشته به بانوان به یادگار رســید و اختیاری در انتخابش نبود و 
بی شرط قابلیت اجرائی داشت و به واقع پوشاکی کاربردی متناسب با اوضاع 
اقتصادی و نظام اعتقادی جامعه و خانواده انتخاب می شد. اوضاع اقتصادی 
تعیین کننده جنسیت لباس و کیفیت تزئینات آن بود. خانواده های کم بضاعت 
از پارچه های ارزان قیمتی مانند چیت و چلوار و کرباس البســه می دوختند و 
تزئینات لباس هایشــان نوارهای رایج و ســکه های بدلی بود. اما زنان دربار از 
حریر و ابریشــم و ساتن همراه با جواهرات درخشــان بهره می جستند. نظام 
اعتقادی تقریبا برای همه بانوان یکســان بود و به صورت پوشــش کامل بدن 
بیرون از منزل، توصیف می شد. قطعات لباس و میزان برش لباس برای همه 
یکسان و تقریبا بدون تغییر بود و به این لحاظ، بانوان هم سطح از نظر طبقات 

اجتماعی، پوشاکی همانند داشتند.
مؤلفــه دوم، مقتضیات حکومتی و تدبیر پادشــاهان در همان بازه زمانی 
اســت. به این معنی که بر اساس شــرایط زمانی حاکم، رأی پادشاه بر ایجاد 
تغییر در همه یا قســمتی از البسه مردمان آن سرزمین مؤثر است. در مقایسه 
میان این دو عامل بنیادین، می توان این گونه استنباط کرد که مؤلفه اول، از بطن 
فرهنگ و اعتقاد توده مردم برخاسته است و اصالت و ماندگاری بیشتری دارد 
اما مقتضیات حکومتــی،  عموما طول عمر کمتری دارند و با تغییرات دیگری 
که حادث می شود، از میان می روند ولی به علت ظهور ناگهانی و بروز تفاوت 
فاحش این دســته لباس ها، با البسه سنتی و آبا و اجدادی، می تواند در پیکره 

استوار البسه سنتی، رخنه کند.
سفر ناصرالدین شاه به فرنگ

ناصرالدین شاه در سفری که به فرنگ داشت، با دیدن لباس های بالرین های 
روسیه، مجذوب آن شــد و تصمیم گرفت بانوان حرمسرایش را به این سیاق 

درآورد. به فرمان شــاه، بلافاصله بانوان حرمســرای ناصری مانند بالرین های 
ســن پترزبورگ، از دامن های چتری کوتاه و شلوارهای چسبان استفاده کردند. 
در این زمان، اولین ضربه ها به پیکره استوار سنت ایرانی زده شد و بانوان دربار 
قاجار، فصل جدیدی از تغییرات ارزشــی را در طــول حیات زن ایرانی تجربه 
کردند.غربیان در همین راســتا، برای جلب  توجه همگانی مردم ایران، جهت 
اســتفاده از کالاهای خود، شروع به جلب نظر شــاه، درباریان و خانواده آ نها 
کردند. از آنجایی که ســبک و ســیاق درباریان همواره مــورد تقلید عوام قرار 
می گرفت، می توان به این نتیجه رســید که غربیــان با هدف فروش اجناس و 
کالاهای تولیدشــده در روند تحول عظیم اقتصادی کارخانه های نساجی خود 
بــه مقبول نمایاندن فرهنــگ غربی در دربار ایران اهتمــام ورزیدند. مد لباس 
خانم ها همیشه از اندرون شاه بیرون آمده و سپس در بین شاهزاده خانم ها و 

بانوان اعیان و بعد در بین عوام رواج پیدا می کرد.
زنان قاجار مطیع بودند

از سوی دیگر، در جامعه ایران زمان قاجار همان طور که از شواهد برمی آید، 
به عنوان جامعه ایســتا و ســنت گرا، زن مطیع فضای جمع و خانواده است و 

ذهنیت او بدون پرورش و فاقد قدرت نقد و بررســی است. به واقع زن، اجازه 
خروج از حصار غیرمنعطف ســنت را ندارد و افــق نگاه او فراتر از دامنه های 
از قبل تعیین شــده نمی رود. از دیدگاه بعضی سفرنامه نویسان، زن در آن دوره 
محکوم  به خانه نشــینی است. زن قاجاری برای همیشــه در خانه محبوس 
اســت، بدون تربیت مدنی. زنان قاجار هرگز دیده نمی شــدند و اگر ســیاحان 
مطالبی درباره آنها نوشته اند، از روایت خواجه های حرمسرا بوده است. با این 
اوصاف وقت و انرژی زن قاجاری اکثرا در فضای محدود اندرونی حرمســرا و 
در پیچ وخم روزمرگی می گذشت و زن به حدی از انفعال رسیده بود که تنها با 

پوشیدن البسه رنگارنگ و آرایش و پیرایش چهره دل شاد می شد.
بلوشــر ســفیر آلمان در ایران معاشــرت بــا ایرانیــان را دارای این نقص 
می دانست که زنانشان خانه نشین بودند. با این اوصاف ارتباط زنان حرمسرا با 
همسران اروپاییانی که به ایران می آمدند، مانند گشودن افق های جدیدی بود.

فرایند تحول تن پوش بانوان دربار قاجار
بانوان قاجار پیرو فرمان ناصرالدین شــاه، لباســی را تجربــه کردند که در 
پس لباس، پیام فرهنگی و اخلاقــی آن را در زندگی روزمره خود درک نکرده 
بودنــد. بانوان دربار به لباس های تودرتو و پرچین حجیم که بازدهی بانو را در 
عملکردهای اجتماعی پایین می آورد و مانند یک قشر ضخیم محافظ کل بدن 
بود، عادت کرده بودند، ناگهان در کنار البســه سنتی خود، پوششی متفاوت را 
تجربه کردند. در دیگر ســو، لباس بانوان غرب متعادل و همســو با تحولات 
صنعتی و اقتصادی به خصوص ایجاد و گسترش کارخانه های نساجی، تغییر 
ماهیت داد. لباس هایی با حجم کم، سبک و با تعداد قطعات کمتر و مناسب 
جهت حضور در کارخانه ها برای کار و فعالیت و به این ترتیب ساختار جدیدی 

از پوشش برای بانوان غربی هماهنگ با زندگی جدیدشان شکل گرفت.
غربیان دریافتند برای تداوم پیشرفت خود نیازمند بازار فروش محصولاتشان 
هســتند و بر این اساس از کشورهای آسیایی مانند ایران آغاز کردند. به همین 
دلیل در مورد جامعه ایران قاجاری، تنها شــاهد تغییرات ظاهری مثل تغییر 
لباس هســتیم بدون درک درســت از مفهوم تغییــرات. ایــران دروازه ورود 
منســوجات غربی شــد و شــرایط اقتصادی به علت رکود کارخانه های ایران 
بر گرده تجار و تولیدکنندگان فشــار عظیمــی وارد کرد. تولیدات کارخانه های 
داخلی کم فروغ شد و همگان به منسوجات خارجی روی آوردند که با قیمت 

تمام شده کمتر، جذاب تر و به روزتر بود.

 مُد ایران در هزارتوى تاریخ صدواندى ساله
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