
با نگاهی به بیلبوردهای سطح شهر تهران، برندهای 
نامداری را می بینیم که به شیوه های مختلف به تبلیغات 
محیطــی پرداخته اند. «دیجی کالا» با متن های کوبنده و 
انگیزشی نقش بسته روی چهره  کودکان نیازمند، کمپین 
خــود در حوزه  مســئولیت اجتماعــی را معرفی کرده. 
«علی بابا» با پیام مستقیم «بلیط شما را پس می گیریم» 
ســعی در برجســته کردن مزیت رقابتی خود داشــته و 
برندهایی مانند «پچ پچ» و «تپ ســی» خود را در مقابل 

رقیبان شان قرار داده اند.
این شیوه  تبلیغ چالشــی اما در مورد همین دو برند 
هم کاملا متفاوت بوده اســت. پچ پچ با شــعار «پچ پچ 
یعنی کروســان، کروســان یعنی پچ پچ»، بــه اول بودن 
خــود در ارائه  یک محصول اشــاره می کند و تلویحا به 
برند «شــیبابا» طعنه می زنــد، اما تپ ســی، این بار، به 
شــکل بی ســابقه ای در بازار تبلیغات، مستقیما اسنپ 
را مورد هدف قرار داده اســت. تپ ســی پیش از این، با 
وجــود تلاش برای ایجــاد تمایــز در تبلیغات محیطی 
خود با اســتفاده  صرف از تبلیغات کلامی، با رویکردی 
محافظه کارانه تر کمپین های تبلیغاتی خود را پیش برده 
بود؛ مثلا در کمپین سال گذشته، با استفاده از شعارهایی 
از قبیل «زنده باد تمامی تاکســی های اینترنتی»، خود را 
در کنار رقیب قرار داده بود. حتی در کمپین پیشین خود 
با شــعار «تپ ســی برای همه» که به اعتقاد برخی به 
نظر می رسید به حواشــی مربوط به اسنپ اشاره دارد، 

هرگز تا این حد مستقیم به رقیب اشاره نکرده بود. این بار 
اما شــعار «انتخاب با شماســت» با مقایســه  تصویری 
وجوه تمایز دو برند اســنپ و تپ سی همراه شده است. 
تپ سی در این کمپین به تفاوت رویکرد و عملکرد خود 
درخصوص برآورده کردن خواسته های کاربرانش اشاره 
کرده و کوشــیده تا نشان دهد اگرچه ماهیت مشابهی با 
رقیب خود دارد، اما همواره در جهت نیازهای مختلف 
کاربران خود گام برداشته و راهکارهای خلاقانه تری به 

آنها ارائه کرده است.

موضــوع قرارگیری رودرروی دو برند به این شــکل، 
تقریبا در ایران بی سابقه است یا حداقل مواردی ناموفق 
در این زمینه دیده شده. شاید بهترین نمو نه  این تبلیغات 
در ایران به برند تولیدکننده  یخچال فریزر ارج تعلق دارد 
که بیش از ۴۰ سال پیش با شعار «آزمایش ثابت کرد که 
ارج بهتر است»، سعی در نشــانه گرفتن نام برند رقیب 
خود؛ یعنی «آزمایش» را داشت. اما رسم دنیای تبلیغات 
در ســطح جهان به گونه  دیگری اســت. اشاره  مستقیم 
برندهای رقیــب به یکدیگر و به چالش کشــیدن رقیب 

در سطح گســترده نه تنها نامأنوس نیست که سابقه ای 
طولانی در ســطح جهان دارد. شــاید معروف ترین این 
رجزخوانی هــا، به دو برند پپســی و کوکاکــولا برگردد. 
سال هاست که این دو برند در رقابتی تنگاتنگ با یکدیگر 
قرار دارند. با وجــود اینکه آمار، کوکاکــولا را برنده  این 
چالش می داند، اما پپسی هرگز از این رقابت تبلیغاتی جا 
نزده و موفق هم بوده است. جنگ کلامی مک و پی سی 
(مایکروســافت و اپل) هم سال هاســت که شروع شده 
و ایــن دو برند، به صورت پینگ پنگی و با به رخ کشــیدن 
مزیت هــای رقابتی خــود، به یکدیگر پاســخ می دهند. 
مرسدس بنز با شــعار «ثبات در همه  زمان ها» در مقابل 
جگوار، کیش و مات آئودی توسط BMW و رجزخوانی 
مک دونالد و کینگ برگر در مورد نزدیکی شعبه هایشان، 
مثال های دیگــری از این نوع رویارویی هــای برندها در 
تبلیغات اســت. قضاوت در مــورد وجوه مثبت و منفی 
این گونه تبلیغات چالشــی چندان ســاده نیست. برخی 
ممکن اســت این تبلیغات را به عنــوان عواملی مخرب 
شناسایی کنند که برهم زننده  اصول رقابت سالم است. 
اما درمقابل، برخی این شکل از تبلیغات را باعث جلب 
توجه بیشتر مخاطب و درگیری او با برندها و در نهایت 

قضاوت بهتر و عادلانه تر می دانند.
اما تپ ســی، به عنوان اولین برندی کــه وارد چنین 
شــکلی از تبلیغــات رقابتی شــده، نه با رقیــب که با 
کاربرانــش حرف می زند. به نظر می آید که تپ ســی، با 
جملاتی مانند «خدمت همون خدمته، اما تپ ســی در 
خدمت شماســت»، ســعی در اثبات این نکته دارد که 
تپ ســی، علاوه بر خدمت یکســانی که هر دو برند ارائه 
می دهند، به نیازهای کاربرانش توجه بیشــتری نشــان

 داده است.

در دوراني که دغدغه قاطبه کشــورها، دستیابي به 
توسعه اقتصادي هرچه بیشتر است، شناخت چگونگي 
و آگاهي از مســیرهاي تحقق ایــن هدف، بیش از پیش 
اهمیــت مي  یابــد. نکته شــایان توجه این اســت که با 
مطالعه تاریخ توســعه در مي یابیم که تحقق توســعه 
اقتصادي، بــدون توســعه فناورانه، امــري غیرممکن 
اســت. چراکه حتي اگر توسعه اقتصادي در قالب رشد 
درآمدي یک کشــور حاصل شــود، توسعه اي مقطعي 
و ناپایدار خواهد بود. بنابراین در این شــکي نیســت که 
براي دستیابي به توسعه پایدار، توجه به فناوري شرطي 

الزامي است.
اما ســؤال اصلي آن اســت که با وجــود اهمیت و 
وضوح این موضوع، چرا سال  هاســت که با وجود رشد 
پارک هــاي علم و فنــاوري، اســتارتاپ ها، صندوق هاي 
نــوآوري و ورود پرســروصداي جوانان بســیاري به این 
عرصــه، همچنان موتور اقتصاد ایران با ســرعتي تقریبا 
یکنواخــت در حال حرکت اســت و اگر اخیرا ســرعت 
بیشتري هم داشته است، اما همچنان فاصله و شکاف 
اقتصادي محسوسي با پیشروان اقتصادي دنیا دارد؟ به 
راستي ریشه این شــکاف به چه چیزي برمي  گردد؟ اگر 
بپذیریــم هر معلولي حاصل وجــود علت یا مجموعه 
عللي اســت و عموما ریشه مسائل کلان از مجموعه  اي 
از علت  ها تغذیه مي شــود و نه صرفــا از عاملي واحد، 
آن گاه باید با نگاهي جامع مترصد ریشــه یابي موضوع 
بــود. قطعا در خلال فرایند این ریشــه یابي، به مســائل 
کوچک و بزرگ زیادي خواهیم رســید؛ بماند که خیلي 
از موضوعات نیز به این ســادگي قابل شناسایي نیستند. 
در آن صورت، شاید در فرایند رسیدن به یکي از کشفیات 
خود! به بازیگران اقتصادي برسیم یا به عبارت بهتر، به 

نحوه پرورش این بازیگران و نوع عملکرد آنها.
فــرض کنید دولت قصد تأســیس یک پــروژه بزرگ 
مثل پالایشــگاه را دارد. براي این منظــور، ابتدا باید یک 
فرایند شــیمیایي که با کاراترین حد ممکن، نفت خام را 
به فراورده ها تبدیل مي کند، توسط شیمي  دانان طراحي 
شــود. ســپس براي آن، یک طراحي پایه انجام شود و 
آن گاه به طراحي جزئیات برســد. بعــد از آن، نوبت به 
سفارش ســاخت قطعات مي رســد که البته اغلب به 
ســختي قابل شــمارش هســتند و ممکن است صدها 
قطعه مورد نیاز باشــد که توســط تعداد بســیار زیادي 
پیمانکار ســاخته مي شــود. نصب و راه  اندازي هم که 

فرایندي مفصل دارد.
در کشــور ما، این پروژه چگونه انجام مي شــود؟ ما 
هزاران دانشــمند علم شــیمي داریم که بعضا هرکدام 
صاحب ده ها مقاله معتبر جهاني هســتند، اما چون در 

قالب بنگاه هاي صاحب نام متشــکل نشده اند، به ندرت 
صاحب فرایند شیمیایي ثبت  شــد ه اي هستیم. بنابراین 
چاره کار در این مرحله، اصــولا در خریداري این فرایند 
به شکل لیســانس از ســایر کشورهاســت. در مرحله 
بعد، به دلیل نداشتن شــرکت هاي عظیم پالایشگاه ساز 
در کشــور، باید به ســراغ یک کمپاني چندملیتي برویم 
که معمولا طراحي پایه را خــودش انجام مي دهد، اما 
ممکن است به دلیل الزامات ساخت در داخل کشور که 
در متن قرارداد گنجانده شــده است، طراحي جزئیات را 
به یک شریک ایراني بسپارند. مشکل آنجاست که عمدتا 
طراحي پایه به روشي انجام شده که در مرحله سفارش 
تجهیــزات و قطعات، مجبور به اســتفاده از فهرســت 
تأمین کنندگان همان کمپانــي چندملیتي خواهیم بود. 
بنابراین مجــددا به لطف الزامات قــرارداد، درصدي از 

کالاها به صورت داخلي تأمین خواهند شد.
با تعمق بیشــتر در فرایند مذکــور، درخواهیم یافت 
که بخشــي از گســتره وســیع قطعات مورد نیاز توسط 
شــرکت هاي داخلي و عمدتا با تلاش براي دســتیابي 
به دانــش طراحي آنها از طریق فرایندهاي مهندســي 
معکــوس تولید مي شــوند. اما به دلایــل متعددي از 
جمله دلایل رقابتي، اقتصادي، سیاســي، استاندارد و... 
در خریداري محصولات آنها توســط شرکت هاي بزرگ 
خارجي و بین المللي سنگ اندازي شده و بنابراین عمدتا 

محصولات آنها توسط دولت خریداري مي شود.
ســؤال اینجاســت که آیا معضل موجــود، لاینحل 
اســت؟ یا به حکم اغلب قریب به اتفاق مسائل موجود 
در جهــان، راه حل یا مجموعــه راه حل هاي بدیلي دارد 
که از اذهان پنهان است؟ یا اگر نهان نیست، چه چیزي 
مانع از توجه به آنها مي شود؟ آیا در کشور، از نمونه هاي 
شــرکت ها و صنایعي که دســتاوردهاي آنها در زمینه 
توســعه فناورانه، قابلیت الگوبرداري را داشــته باشد، 

بي بهره ایم؟ قطعا پاسخ این سؤال، منفي است.

برای مثال، شرکت مدیریت پروژه هاي نیروگاهي ایران 
(مپنا)، یکي از فرزندان خلفي به شمار مي رود که اگرچه 
هنوز به مرز فناوري دســت نیافته، اما دستاوردهاي آن 
تاکنون، بــه اندازه اي مهم و قابل ملاحظه بوده اســت 
که پیشروي آن در مسیر توســعه فناورانه و دست یابي 
به تخصــص طراحي و مهندســي را بتــوان به عنوان 
یکــي از تجــارب موفقیت آمیز داخلي دانســت (و اگر 
محدودیت هاي سیاســت بین المللي نبــود، به احتمال 
قوي تا به حــال به یکي از چند کمپانــي بزرگ جهاني 
در این حوزه تبدیل شــده بود). مطالعه مسیر پیشرفت 
این شــرکت، که باوجود مواجهه با چالش هاي متعدد، 
موفق به دســت یابي به جایگاهي تثبیت شده در حوزه 
فعالیت خود شده است، از زمان شکل گیري تا به امروز، 
مي تواند درس آموخته هــاي زیادي را هم براي بنگاه ها 
و هم بــراي متولیان امر و هم بــراي علاقه مندان درک 
سازوکار توسعه فناورانه در بنگاه ها را در بر داشته باشد.
شاید این موضوع مطرح شود که قطعا حمایت هاي 
دولت در داستان رشد این شرکت، نقش زیادي ایفا کرده 
اســت. اما باید توجه داشت که در کشــوري مانند ایران 
که در زمره کشــورهاي در حال توسعه به شمار مي آید 
و به ویژه با در نظر داشــتن مجموعه شــرایط اقتصادي و 
سایر شــرایط کلان، مداخلات هدفمند دولت ها پدیده اي 
اســت که (صرف نظر از لزوم و ضرورت آن در بسیاري از 
موارد، و باوجود داشتن برخي اثرات جانبي قابل بحث) 
مي تواند آثار مثبتي داشته باشد. داستان موفقیت شرکت 
مپنا نشــان مي دهد که حمایت دولت، به ویژه در مراحل 
آغازین شکل گیري از شرکت هایي مانند آن مي تواند ضمن 
کاهش عدم قطعیت هــاي پیش روي آنها که به ویژه در 
مراحل اولیه توســعه فناورانه پیش روي هر شرکتي قرار 
دارد، متقاعدکردن شرکاي خارجي براي همکاري با آنها 

در انتقال و اکتساب فناوري را نیز تسهیل  کند.
نمونه هاي شــرکت هاي بزرگي از این دست در سایر 

کشــورها نیز اتفاقات مثبتي را رقم زده اند. باید پذیرفت 
که وجود چنین شــرکت هایي که با حمایت هاي دولتي 
بزرگ شده اند، مي تواند عایدي و بهره فراواني را نصیب 
سایر بنگاه هاي موجود در اکوسیستم کند؛ چرا که یکي از 
تفاوت هاي شــرکت هاي بزرگ با شرکت هاي کوچک در 
این است که قوي شدن و رشد آنها، باعث ایجاد سرریز و 
متعاقب آن، نشــر دانش و فناوري به سایر اجزاي پیکره 
اقتصادي و درنتیجه افزایش دانش محلي مي شود. در 
واقع بیشــترین تأثیر این بنگاه ها بر اقتصاد، از طریق تأثیر 
آنها بر سایر بنگاه هاست. در واقع اثرات غیر مستقیم آنها 
به مرور و در دراز مدت نقش تأثیرگذار فراواني در توسعه 

کشور ایفا مي کند.
بــا ایــن حــال و باوجود اهمیــت توجه به توســعه 
شــرکت هاي بزرگ براي توســعه پایدار اقتصاد در کشور، 
شــاهدیم که عمده اهتمام مســئولان مربوطه در کشور 
بــر پــرورش شــرکت هاي کوچک قــرار گرفته اســت؛ 
به  طوری کــه رونــد ظهــور قارچ گونه این شــرکت هاي 
کوچک یا اســتارتاپ ها، برخي را وادار به استفاده از تعبیر 
«حبابي» بودن اکوسیســتم نوآوري و فناوري کشور کرده 
اســت؛ پدیده اي نگران کننــده که با ترکیــدن این حباب، 
مي تواند موجي از یــأس و ناامیدي را براي جوانان فعال 
در آن به همراه داشــته باشــد و تا آن زمان نیز فرصت و 
هزینه هاي زیادي را از بودجه بیت المال به هدر داده باشد.
آیا هنوز زمان آن نرسیده که به جاي معطوف کردن 
بیشتر توجهات و سرمایه گذاري ها بر پرورش شرکت هاي 
کوچک (که هرچند وجودشــان لازم و مفید اســت، اما 
صرفا تعداد زیاد آنها نمي تواند راه گشاي مسائل فعلي 
باشد)، به فکر اندیشیدن تدبیري اساسي تر براي تقویت 
بنگاه هاي بزرگ، به عنــوان چرخ دنده هاي مهم موتور 
اقتصاد کشور باشیم؟ تا کي قرار است به سیاست کاشت 
خربزه به جاي گردو متوسل شویم، فقط به این دلیل که 

زودتر به ثمر مي رسد؟
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ایرانی بیندیشیم 
و ایرانی زندگی کنیم

مقام معظم رهبری در دیــدار با نخبگان جوان  �
و اســتعدادهای برتــر علمی با بیان اینکــه ما باید 
ایرانی بیندیشــیم، ایرانی فکر کنیــم و ایرانی زندگی 
کنیم، تأکید کردند: رعایت و اجرای الگوی پیشــرفت 
اسلامی- ایرانی می تواند به این هدف کمک شایانی 
کند. ایشــان ادامه  پیشرفت علمی کشور را در کوران 
حرکت پرشــتاب علمــی جهان، کاملا ضــروری و 
حیاتی خواندند و با اشــاره به شــوق سرشار، انگیزه  
تحسین برانگیز و اعتمادبه نفس جوانان نخبه تأکید 
کردنــد: هر جوان نخبه پاره  تن ایران عزیز ما اســت 
و برای رفع مشــکلات نخبگان باید ســند راهبردی 
امــور نخبگان را کامــلا جدی اجــرا و پیگیری کرد. 
مقــام معظم رهبــری با اشــاره به بازدیــد  خود از 
نمایشــگاه شــرکت های دانش بنیان، وجود انگیزه، 
اعتمادبه نفس و خودباوری در حرف و عمل جوانان 
متخصص را نشــانه ای شوق انگیز از استمرار جریان 
علمی در کشــور برشمردند و خاطرنشان کردند: این 
جوانان فقط نخبگان ۳۰ شرکت از چهارهزار شرکت 
دانش بنیان کشــور بودند که این عــدد باید در طول 
یک مدت محدود و مشــخص، چندین برابر شــود. 
حضرت آیت االله خامنه ای لازمــه  تحقق این هدف 
را ایجاد زیرساخت های قانونی در زمینه شرکت های 
دانش بنیان و رفع موانع پیشِ روی آنها برشمردند و 
گفتند: مکررا تأکید کرده ایم که محیط کسب وکار باید 
اصلاح شــود، مثلا مجوزی که باید ظرف یک هفته 
صادر شــود، شــش ماه زمان نبرد؛ موازی کاری های 
غلط حذف و انحصار برداشــته شــود. در این دیدار 
همچنیــن آقای ســتاری، معاون علمــی و فناوری 
رئیس جمهور، پیشرفت درون زای علمی را بر اساس 
نیروی انسانی، آموزش و فرهنگ بومی، رویکرد بنیاد 
ملــی نخبگان اعلام کــرد و گفت: از نظــر ما نخبه 
کســی اســت که برای کشــور خود ارزش افزوده و 
اشتغال ایجاد کند و بر این اساس حمایت های بنیاد 
ملی نخبگان منــوط به انجام کار و تلاش و نوآوری 
اســت. آقای ســتاری، طرح «ســرآمدان علمی» و 
برگزاری جوایز «مصطفی» و «شهید احمدی روشن» 
را از جمله برنامه هــای در حال اجرای بنیاد علمی 
نخبگان خواند و افزود: اقتصاد دانش بنیان در نقطه  
مقابل اقتصاد نفتی و وابسته است و در آن، کیفیت 
نیــروی انســانی و وارد کردن بخــش خصوصی به 

سرمایه گذاری اصل است.

برگزاری سی ونهمین دوره نمایشگاه 
جیتکس (Gitex) دوبی

به رسم هرساله، امسال نیز از شش تا ۹ اکتبر (۱۴  �
تا ۱۷ مهر) در مرکز تجارت جهانی دوبی نمایشــگاه 
جیتکس در حال برگزاری است. نمایشگاه جیتکس 
دوبی معتبرترین نمایشگاه منطقه در زمینه فناوری 
اطلاعات اســت که در آن جدیدتریــن نوآوری ها و 
فناوری هــا در حــوزه فناوری اطلاعــات به نمایش 
گذاشــته می شود. به واسطه وســعت و گستردگی 
موضوعــات آی تی ارائه شــده (حــدود ۲۰ بخش 
مختلف کــه در بیش از ۱۰ صنعــت کاربرد دارد) و 
نیز حضــور غرفه داران و بازدیدکنندگان بســیاری از 
اقصی نقاط جهان، باعث شــده تقریبا همه مدیران 
ارشــد شــرکت های معروف دنیا و متخصصان این 

صنعت در این رویداد شرکت کنند.
علاوه بر آشنایی با جدیدترین فناوری ها، نمایشگاه 
جیتکس فرصتی ویژه و بسیار مناسب برای آشنایی و 
ایجاد ارتباط با تولیدکنندگان، خرید و سفارش و اخذ 
نمایندگی محصولات اســت. در ســال گذشته بیش 
از پنج هزار شــرکت در این نمایشــگاه غرفه داشتند 
و بیــش از صد هــزار نفر از ۱۲۰ کشــور مختلف نیز 
در روزهــای برگزاری نمایشــگاه از آن بازدید کردند. 
شایان ذکر است که هر ساله مهندسان و متخصصان 
زیــادی از ایــران در ایــن رویداد تخصصــی و مهم

 شرکت می کنند.
مهم ترین روندهای امسال

امســال در جیتکــس مهم تریــن روندهایی که 
به آنها پرداخته شــده و محوریت رویداد امسال را 
تشــکیل می دهند، شــش حوزه G5، تحرک آینده، 
هــوش مصنوعی، فناوری ســبک زندگی جیتکس، 
شهرهای هوشــمند و بخش جوایز جیتکس است. 
جوایــز امســال در ۹ بخش مختلف دســته بندی 
شده اســت. جوایز امســال جیتکس دستاوردهای 
فناوری را بررســی می کند و به ساختارشکنانی که 
بتوانند بهترین راهکارها را در بخش های مخابرات، 
شهرهای هوشمند، بازاریابی دیجیتال، استارتاپ ها، 
امــور مالــی، خرده فروشــی، انــرژی، آمــوزش و 
مراقبت هــای بهداشــتی اجرا و پیاده ســازی کنند، 

پاداش خواهد داد.

اخبار استارتاپى

تجربه پروازهای ایمن تر
 با کمک فناوری های مکان محور

آشنایی با فناوری لایدار

فناوری لایدار فتوگرامتــری به عنوان یکی از  �
فناوری هــای مکان محور یــک روش جمع آوری 
اطلاعات از ســطح اشیا اســت که محصول آن 
به صورت مجموعــه ای از نقاط مختصات دار به 
دست می آید، این سیستم اولین بار در سال ۱۹۷۰ 
ازسوی ناســا و بعد از آن توسط سایر سازمان ها 

به کار گرفته شد.
لایدار بــا اندازه گیری ســه پارامتر مختصات 
محــل ارســال لیــزر، اندازه گیری طــول فاصله 
مایل بین نقطه ارســال پالس و ســطح زمین و 
اندازه گیری زاویه ارســال موج از محل ارســال 
پالس تا ســطح زمیــن، مختصات هــر نقطه از 

سطح زمین را به دست می آورد.
حضور فناوری هایGPS ، INS و لیزراســکن 
در لایــدار و توانایــی برداشــت در شــب و روز، 
امکان تولید حجم وســیعی از اطلاعات مکانی 
را با ســرعت بالا فراهم کرده است. خصوصیت 
بسیار مهم داده های لایدار این است که محصول 
آن به صــورت ابری از نقاط اســت کــه هر یک 
مختصات ســه بعدی  دقیقــی دارند. فــرودگاه 
Dublin در کشــور ایرلند با بیــش از ۳۱ میلیون 
مســافر در ســال ۲۰۱۸ که به ۲۰۰ مقصد در ۴۳ 
کشور متفاوت سفر کرده اند به یازدهمین فرودگاه 
شلوغ و پرتردد در اروپا تبدیل شده است. شرکت 
نقشــه برداری هوایی Bluesky وظیفه تهیه داده 
لایدار از محوطه سایت مرکزی فرودگاه و منطقه 
اطــراف آن را بر عهده داشــت. درواقع فرودگاه 
Dublin پــس از طی یک رونــد مناقصه رقابتی 

وظیفــه اجرای طــرح و انجام مأموریــت را به 
شرکت نقشه برداری Bluesky واگذار کرد.

فــرودگاه Dublin بــه عنوان یک فــرودگاه 
بین المللی پرتردد، آسمان بسیار شلوغی دارد که 
ایــن عامل فرایند پرواز و جمع آوری داده را برای 
سنجنده ها با مشــکل مواجه می  کند. با این حال 
تبحر و تجربه مناســب شــرکت نقشــه برداری 
Bluesky در زمینــه پرواز و ایجــاد هماهنگی با 
سازمان هوایی کشور ایرلند که ترافیک هوایی را 
مدیریت می کند، سبب شــد تا فرایند جمع آوری 

داده به خوبی و بدون مشکل انجام شود. 
شرکت Bluesky با استفاده از لیزراسکنرهای 
مخصــوص که روی هواپیما ســوار می شــوند، 
تعداد بسیار زیادی نقطه با مختصات سه بعدی 
از تمام محوطــه فرودگاه و مناطــق مجاور آن 
تهیه کــرد. داده های تهیه شــده مقادیر ارتفاعی 
دقیق دارند کــه در فواصل ۵۰ ســانتی متری از 
منطقه تهیه شــده اند که تهیه این حجم از داده 
با دقت مشــابه با انجام پروژ ه های زمینی بسیار 

دشوار است. 
داده هــای لایــدار می تواننــد در فرمت های 
مختلفــی تهیه شــوند تا ازطریــق نرم افزارهای 
متفاوت مدل ســازی برای آنالیــز و بهره برداری 
مورد اســتفاده قرار گیرنــد؛ به طوری که فرودگاه 
Dublin توانســت از این داده برای درک شــبکه 
زهکشــی فرودگاه، تجزیه وتحلیل ریســک سیل 
مربوط به حوادث بارندگی و اندازه گیری ظرفیت 
در مسیر آبی محلی اســتفاده کند. علاوه بر این 
موارد، داده های لایدار تهیه شده به دست شرکت 
Bluesky برای مدل ســازی جریــان آلودگی های 
مربوط بــه فرایند یخ زدایی هواپیمــا که یکی از 
کارهای مــورد نیاز در مقــررات ایمنی در فصل 

زمستان است، نیز استفاده شد. 
در مجموع با اینکه فرودگاه ها به عنوان یکی 
از شــریان های حیاتی حمل  و نقل در کشور طبعا 
دارای داده های ارتفاعی اخذ شــده در سال های 
متفاوت هســتند که با میزان پوشــش، تراکم و 
دقت هــای متفاوتــی تهیه شــده اند، تهیه داده 
لایــدار از فرودگاه ها می تواند به ایجاد یک پایگاه 
داده یکپارچه و دقیق کمک شایان توجهی کند. 

گروه ژئوماتیک، ســتاد توســعه فناوری های 
حــوزه فضایــی، حمل و نقل پیشــرفته معاونت 
علمی و فناوری ریاست جمهوری از شرکت های 
فعال در حــوزه فتوگرامتری و تهیــه ابرنقطه با 
دقت بالا به وسیله سنجنده لایدار و متخصصان 
فعــال در این حوزه حمایت کــرده و می توان از 
خدمات آنها بــرای پایش ایمنــی فرودگاه های 
کشور و کاهش هزینه ناشی از مخاطرات طبیعی 

و رعایت نکردن اصول ایمنی بهره برد. 
*کارشناس گروه مکان محور ستاد توسعه 
فناوری های حوزه فضایی
isti/ir :منبع

یادداشت

 جنگ بیلبوردها !
نگاهی به کمپین های تبلیغاتی استارتاپ ها 

ضرورت توجه به شرکت هاي بزرگ در اقتصاد نوآوري

کافه بــازار نرم افــزاری نام آشــنا در بیــن کاربران 
ایرانی اندروید اســت. این بانک اپلیکیشن های ایران
(App Store) در طول سالیان توانسته است محبوبیت 
بســیار زیادی در بین کاربران ایرانی و فارســی زبانان 
سراســر دنیا پیدا کند و بــا ۴۰ میلیون نصب، به یکی 
از پر نصب ترین اپلیکیشن های فارسی زبان تبدیل شود.

کافه بازار بانک وســیعی از نرم افزارها و بازی های 
داخلــی و خارجــی را در خود جای داده اســت که 
آپدیت هــای منظم و دائم آنها مدام در حال انتشــار 
اســت. تمامی این موارد به همراه رابط کاربری ساده 
نرم افزار موجب شده اســت تا محبوبیت آن بیشتر و 

بیشتر شود.
اکنون کافه بازار در تازه ترین نسخه خود (بازار ۸) 
علاوه بر بهبود در کارایی برنامه، روی افزایش امنیت 
کاربران به شکل خاص تمرکز کرده است. سپر امنیت 

بازار که پیش از آن به شکل محدود 
و آزمایشــی برای گروهی از کاربران 
فعال بــود، در نســخه جدید برای 
همــه  کاربران فعال می شــود تا از 
این راه امنیت آنهــا در این فضا نیز 
افزایش پیدا کند. کافه بازار با استفاده 
از ابزارهای گوناگون سنجش امنیت 
برنامه ها از جملــه ۱۰ آنتی ویروس

 (  Bitdefende و   Lookout، Kaspersky (شــامل 
بررسی های مستمر کارشناسان و گزارش های کاربران 
و ســایر مراجع رفتارهای مخــرب برنامه ها را پس از 
انتشــار به صورت مداوم و خودکار رصد و شناســایی 
کــرده، برنامه های مخرب را از بــازار حذف می کند و 
از طریق ســپر امنیت بازار به کاربرانی که پیش تر آنها 
را نصب کرده اند، هشــدار می دهد کــه آن برنامه ها 

را پاک کنند. کاربــران نیز می توانند 
در صورت مشــاهده هرگونه رفتار 
مخرب در یک برنامه، با استفاده از 
دکمه «شکایت از برنامه» تخلف را 

گزارش دهند.
کافه بــازار از طریــق زیــر اپ ها را 

بررسی می کند: 
اپ های ارســالی با دقت کامل 
بررســی و در صورت مشــاهد رفتار مشکوک سریعا 
نســبت به حذف اپ از بازار اقدام می شــود. تمامی 
اپ هــای موجود یــا دانلود شــده از بازار همــراه با 
همــه آپدیت های بعدی به روز رســانی شــده و با ۱۰ 
آنتی ویروس بررســی می شــوند تا عــاری از هرگونه 
ویــروس و بدافزار دیگر باشــند. کاربران می توانند در 
پایین هــر صفحه از برنامه یا بازی ازطریق شــکایت 

از برنامــه مخرب بودن را گــزارش بدهند. آخرین گام 
ارسال اعلان ازطریق ســپر امنیت بازار به کاربر برای 
حذف اپ اســت. کاربران در صورت مشاهده هرگونه 
رفتــار مخرب در یک برنامه، می توانند با اســتفاده از 

دکمه «شکایت از برنامه»، تخلف را گزارش دهند.
استفاده از فناوری های جدید:

علاوه بر این تغییرات، کافه بازار در این نســخه از 
جدیدترین فناوری های اندروید نیز بهره برده اســت. 
با اســتفاده از این فناوری ها عــلاوه بر مصرف بهینه 
منابع ســخت افزاری دستگاه از جمله باتری، حافظه 
و پردازنده، دسترســی های مورد نیــاز بازار نیز کمینه 
شده است. برای مثال بازار ۸ با استفاده از API جدید 
SMS Retriever می تواند بدون دسترسی داشــتن به 
پیامک های کاربر، فقط رمز یک بار مصرف ارسال شده 

با پیامک را بخواند.

نسخه هشت بازار در یک نگاه
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