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 جزيياتي از بررسي
 تخلفات ارزي بانك‌ها

ايسنا: معاون نظارتي بانك مركزي با بيان جزيياتي ��
از بررس��ي بانك مركزي از مص��ارف ارزي بانك‌ها گفت: 
مواردي داريم كه بانك‌ها تخلف كرده‌اند و اس��امي آنها 
منتشر و با آنها به اين صورت برخورد مي‌شود كه يا بايد 
جريمه اين كار خود را پرداخت كنند يا اينكه ارز را پس 
دهند. ابراهيم درويش��ي در مورد بررس��ي بانك مركزي 
از مصارف ارزي بانك‌ها عنوان كرد: نتايج اين بررس��ي‌ها 
تا پايان هفته منتشر خواهد ش��د و كل آن انحراف‌ها از 
بانك‌ها خارج مي‌شود. اگر موردي را به ما معرفي كنند يا 
دستورالعملي را به ما ابلاغ كنند ما آن را پيگيري خواهيم 
ك��رد. وي ادام��ه داد: نزديك دو ماه اس��ت كه 80 نفر را 
فرستاديم تا ارزي را كه بانك‌ها سال گذشته دادند كنترل 
‌كنند و فكر مي‌كنم تا آخر اين هفته گزارشي منتشر شود 
و هر بانكي كه تخلف داشته باشد را خواهيم خواست تا در 
اين مورد توضيحاتي بدهد. معاون نظارتي بانك مركزي 
متذكر ش��د: بانك متخلف يا بايد جريمه اين كار خود را 
بدهد يا اينكه ارز را پس دهد. درويش��ي در ادامه با بيان 
اينكه گزارش‌ها در حال نهايي‌شدن است، در پاسخ به اين 
سوال كه آيا تخلف بانكي احراز شده است؟ توضيح داد: 
مواردي داريم كه براي بانك‌ها تخلف بوده اس��ت. ديكته 
ننوشته غلط ندارد. اين يعني تخلف هست و اين موضوع 
تا پايان هفته اعلام مي‌شود و اسامي بانك‌هاي متخلف را 

اعلام مي‌كنيم. 

 تراز بازرگاني ايران 
با 92 كشور مثبت شد

مهر: تراز بازرگاني ايران در نيمه اول س��ال 2012 از ��
بين 179 كش��ور طرف تجاري، با 92 كش��ور مثبت و با 
87 كش��ور ديگر به نفع طرف مقابل بوده است. گمرك 
جمهوري اس�المي ايران اعلام كرد: در نيمه اول س��ال 
2012 از بين 179 كش��ور طرف تجاري ب��ا ايران، تراز 
بازرگاني با 92 كش��ور مثبت و با 87 كشور ديگر به نفع 
طرف مقابل بوده است. طبق آمار منتشره از سوي دفتر 
فناوري اطلاعات و ارتباطات پنج كش��ور طرف معامله با 
بيشترين تراز تجاري مثبت به ترتيب كشورهاي عراق، 
افغانستان، هند، اندونزي و پاكستان بوده است. براساس 
اين گزارش، كسري تراز تجاري ايران با كشورهاي طرف 
معامله طي مدت مزبور بي��ش از دو ميليارد دلار بهبود 
يافته است. اين گزارش مي‌افزايد: در شش ماهه نخست 
سال 2012 ميلادي كسري تراز تجاري ايران 12 ميليارد 
و 397 ميليون دلار بوده. اين درحالي اس��ت كه اين رقم 
 در مدت مش��ابه س��ال 2011 به مي��زان 14 ميليارد و

 999 ميليون دلار بود. 
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طرح كاهش اسكناس جدي‌تر شد 

جمع‌آوري 2هزار ميليارد تومان 
اسكناس

ايس�نا: پس از اعلام بانك مرك��زي مبني بر برنامه ��
كاهش سه‌ميلياردي اسكناس، جديدترين آمارهاي اين 
بانك نشان مي‌دهد كه اين سياست وارد فاز اجرايي شده 
است. ميزان اسكناس و مس��كوك در دست اشخاص از 
22/5 هزارميليارد تومان در سال 89 به 20/1هزارميليارد 
تومان در آذرماه س��ال 90 كاهش يافت. اين كاهش در 
حالي بوده كه تا پيش از اين طي دهه اخير هرگز ميزان 
اس��كناس و مسكوك در دست مردم روند نزولي نداشته 
است. بر اين اساس ميزان اسكناس و مسكوك در دست 
مردم در سال 81 بيش از 3/4هزارميليارد تومان، در سال 
82 بيش از 3/8 هزارميليارد تومان، در س��ال 83 بيش 
از 4/4هزارميليارد، در سال 84 بيش از پنج هزارميليارد 
تومان، در س��ال 85 بيش از 6/1 هزارميليارد تومان، در 
س��ال 86 بيش از 7/9 هزارميليارد تومان، در س��ال 87 
بيش از 15/7 هزارميليارد تومان و در س��ال 88 بيش از 
19/2 هزارميليارد تومان بوده است. علاوه بر اين، كاهش 
اسكناس و مسكوك در دست مردم در شرايطي بوده كه 
ميزان نقدينگي كش��ور طي سال 89 تا آذر ماه سال 90 
از 294 هزارميلي��ارد تومان ب��ه 325 هزارميليارد تومان 
افزايش يافته اس��ت. از س��وي ديگر مراجعه به آمارهاي 
اسكناس و مس��كوك نزد بانك‌ها نشان مي‌دهد كه اين 
ميزان برخلاف ميزان اسكناس‌هاي در دست مردم روندي 
صعودي داشته است. بر اين اساس در فصل نخست سال 
90 ميزان اس��كناس و مسكوك نزد بانك‌ها در حالي به 
8/3 هزار ميليارد تومان رس��يده كه اي��ن رقم در پايان 
س��ال 89 بيش از 6/1هزار ميليارد تومان و در س��ال88 
نيز 3/8 هزار ميليارد تومان بود. به نظر مي‌رس��د كاهش 
2/4 هزار ميليارد توماني ميزان اسكناس و مسكوك در 
دس��ت مردم طي سه فصل نخس��ت سال 90 با افزايش 
2/2هزار ميليارد توماني ميزان اسكناس و مسكوك نزد 
بانك‌ها طي فصل نخست سال 90 بي‌ارتباط نبوده است. 
با وجود اين، جمع‌كردن پول از دستان مردم و حفظ آنها 
نزد بانك‌ها مي‌تواند يكي از راه‌هاي تسهيل كننده‌اي باشد 
كه در آينده بانك مركزي تعدادي از اسكناس‌ها را معدوم 
و در مجموع برنامه كاهش اس��كناس عملي شود. طبق 
اعلام مدير اداره بررسي‌ها و سياست‌هاي اقتصادي بانك 
مركزي در حال حاضر در حالي سرانه‌ هر برگ اسكناس 
در ايران 95 برگ اس��ت كه اين ميزان در س��ال 1356 
سرانه‌ 15 برگ بود. به‌زعم پيمان قرباني، سرانه اسكناس 
در كشوري مثل تركيه زير 15 برگ و در حوزه‌ يورو اين 
رقم 40 برگ اس��ت و اين در ش��رايطي است كه بخش 
عمده‌اي از اسكناس‌هاي يورو خارج از حوزه‌ جغرافيايي 
اين واحد پولي اس��ت. طبق اعلام مدير اداره بررس��ي و 
سياست‌هاي بانك مركزي هم‌اكنون تعداد اسكناس‌هاي 
موجود هفت ميليارد برگ اس��ت كه بانك مركزي قصد 
كاهش‌دادن آن را دارد. اين در حالي است كه شهريورماه 
سال گذش��ته دبيركل بانك مركزي اعلام كرده بود كه 
بيش از هش��ت ميليارد قطعه اسكناس در كشور وجود 
دارد و سالانه 700 ميليون قطعه خارج مي‌شود. با توجه 
به گلايه‌هاي مقامات بانكي به نظر مي‌رسد بانك مركزي 
برنامه كاهش اسكناس را در پيش گرفته و گويا با كاهش 
يك ميلياردي اسكناس، بانك مركزي اين برنامه خود را 
وارد فاز اجرايي كرده است. آمارهاي جديد بانك مركزي 
نيز تاييد مي‌كند كه ميزان اسكناس‌هاي در دستان مردم 
كاهش يافته اس��ت. مدير اداره بررسي‌ها و سياست‌هاي 
بان��ك مركزي در مورد برنامه بانك مركزي گفته بود: در 
گام اول هدف بانك مركزي اين اس��ت كه هفت ميليارد 
برگ اسكناس در گردش را به حدود چهار ميليارد برگ 
كاهش دهد. برنامه‌ دقيقي در سازمان توليد اسكناس و 
مسكوك در بانك مركزي ديده شده و هدف اين است كه 
در يك زمان مشخص سرانه اسكناس‌ها را به حدود چهار 
ميليارد برگ برسانيم و از ظرفيت خالي ايجاد شده براي 

چاپ اسكناس‌هاي جديد استفاده كنيم. 

كاهش 12 ليتري مصرف آب 
ايراني‌ها بعد از هدفمندي

ايس�نا: درحالي كه نزديك به 20م��اه از آغاز اجراي ��
هدفمندي يارانه‌ها در كشور مي‌گذرد، سرانه مصرف آب 
ايراني‌ها 12 ليتر در شبانه روز كاهش يافته است. با اجراي 
قان��ون هدفمندي يارانه‌ه��ا و افزايش قيمت حامل‌هاي 
انرژي در كش��ور، بيشترين توجه به افزايش قيمت گاز، 
برق و بنزين معطوف ش��د و آب همچنان سهم چنداني 
از هزينه‌هاي س��بد انرژي خانواده‌ها را به خود اختصاص 
نمي‌داد. اين درحالي است كه قيمت آب از لحاظ درصدي 
بيش��ترين افزايش را نسبت به قيمت‌هاي پيشين خود 
تجربه كرده بود، تا جايي كه ميانگين متوسط قيمت اين 
حامل انرژي در س��طح كشور رشدي بيش از صد درصد 
داشت. در حال حاضر بررسي ميزان مصرف آب در كشور 
و مقايس��ه آن با زمان مش��ابه پارسال نشان مي‌دهد كه 
ميزان س��رانه مصرف آب در مقايسه با زمان مشابه سال 
گذشته، به طور متوسط به ازاي هر نفر 12 ليتر در شبانه 
روز كاهش داشته است. درحالي كه مسوولان وزارت نيرو 
دلايل اين كاهش را هم��كاري مردم در صرفه‌جويي در 
مصرف آب، تاثير قانون هدفمن��دي يارانه‌ها، اقدام‌هاي 
فني مديريت مصرف توس��ط شركت‌هاي آب و فاضلاب 
و اقدام‌هاي فرهنگي انجام ش��ده اعلام كرده‌اند در زمان 
كنون��ي ح��دود 12 ليتر در ش��بانه روز مع��ادل حدود 
س��ه‌درصد كاهش در مصرف آب رخ داده است. كاهش 
س��ه درصدي مصرف آب درحالي اعلام شده كه حدود 
يك سال پس از هدفمندي يارانه‌ها، مسوولان بخش برق 
كشور از كاهش 10درصد مجموع مصرف انرژي خبر داده‌ 
بودند. اين درحالي اس��ت كه سرانه مصرف آب در ميان 
ايراني‌ها كماكان نسبت به كشورهاي ديگر بالاتر است و 
در برخي موارد مي‌توان شاهد بود كه سرانه مصرف مردم 
ايران نزديك به دوبرابر سرانه مصرف متعارف در دنياست. 

خبر

مه�دي دل‌روش�ن: آنقدر زياد ش��ده‌اند كه كار ما را س��خت 
كرده‌اند؛ به هر گوشه‌اي كه نظري مي‌افكني، تابلوي يكي از آنها 
را مش��اهده مي‌كني! لازم هم نيست كه زياد، دست به جيب 
شوند؛ يك كامپيوتر، چند صندلي و احتمالا يك چاي‌ساز! بله. 
حالا ش��ما، صاحب يك نمايندگي بيمه با كد معتبر هستيد! 
رقابت، ش��روع مي‌شود. ورود ش��ما را به يك بازار فوق اشباع 
ش��ده، خوش‌آمد مي‌گوييم. در طول س��ه، چهار س��ال اخير 
آنقدر نمايندگي‌هاي بيمه، افزايش يافته‌اند كه حداقل حساب 
و كتاب آنها از دس��ت مردم، در رفته اس��ت. از س��وي ديگر، 
ش��ركت‌هاي بيمه نيز مانند تيم‌هاي فوتبال، به نوبت متولد 
مي‌ش��وند و هر كدام از آنها نيز در سراسر كشور به يارگيري، 
اقدام مي‌كنند. ش��ايد از يك نظ��ر، تعدد نمايندگي‌ها و البته 
شركت‌هاي بيمه، يك بازار رقابتي را به وجود بياورد، اما تكليف 
من و شما براي انتخاب يك برند و متعاقب آن يك نمايندگي 
درست و درمان چيست؟ معيار انتخاب درست يك نمايندگي 
پاسخگو و مطلوب كدام است؟ آيا اصطلاحا زياد شدن دست 
در بازار بيمه، منجر به ضرردهي شده است؟! چندي پيش بود 
كه فرشباف ماهريان )رييس كل سابق بيمه مركزي( در يك 
همايش بيمه‌اي، پرده از آمار جالب‌توجهي برداشت؛ وي آمار 
داده بود كه تعداد نمايندگي‌هاي بيمه ظرف مدت دو س��ال، 
سه برابر شده است: »تفويض اختيار بيمه مركزي براي انتخاب 
نمايندگان به ش��ركت‌هاي بيمه موجب ش��د تا طي دو سال 
تعداد نمايندگي‌هاي بيمه از تعداد هشت‌‌هزارو500 نمايندگي 
به ‌20هزار نمايندگي افزايش يابد.«در حال حاضر، ‌72/5درصد 
از س��هم بازار بيمه كشور در دس��ت نمايندگان و كارگزاران 
بيمه‌اي است و تنها ‌27/5درصد از فروش بيمه‌نامه‌ها، در شعب 
شركت‌ها، اتفاق مي‌افتد. شايد همين عدد بزرگ ‌72/5درصد، 
خيلي‌ها را براي ورود به اين بازار ترغيب كند. اشتياقي كه به 

انفجار نمايندگي‌ها در بازار بيمه، منجر شده است. 
راه و رسم نماينده شدن! 

ه��ر ورودي، قواني��ن خ��اص خ��ود را دارد؛ نمي‌ش��ود 
همين‌طوري به بازار تجارت وارد ش��د. همين موضوع باعث 
ش��ده تا بيمه مركزي ب��ه عنوان ناظر اصلي در ب��ازار بزرگ 
بيمه كش��ور، يكس��ري قوانين و قواعد اوليه را در نظر بگيرد 
كه به مثابه يك فيلتر عمل كند و سرلوحه نمايندگي‌ها باشد. 
»ارايه بهترين كيفيت در خدمات، تكريم حقوق مش��تريان، 
ساده‌س��ازي و ش��فافيت جريان بازاريابي بيمه از اصول اوليه 
تدوين آيين‌نامه تنظيم امور نمايندگي و واگذاري تمام امور« 
بخش��ي از قواعد اوليه‌اي اس��ت كه در شوراي‌عالي بيمه، به 
تصويب رسيده اس��ت. البته اخباري كه بعضا در بين مردم، 
نقل و قول مي‌ش��ود اين است كه اين قوانين حرفه‌اي توسط 
بعضي از نمايندگي‌هاي آماتور، نقض مي‌شود و نارضايتي‌هايي 
را ب��ه وج��ود آورده اس��ت. »محمد ن« كه ريي��س يكي از 
ش��عب بيمه‌اي در كشور اس��ت در گفت‌وگو با ما مي‌گويد: 
افزايش بي‌رويه نمايندگي‌ها، رقابتي ناس��الم را در بازار بيمه 
به وجود آورده كه اين موضوع به كاهش ش��ديد در ش��بكه 
فروش، انجاميده اس��ت.  وي مي‌افزايد: »تصميمي كه براي 
كاهش سهميه صدور بيمه‌نامه‌هاي شخص ثالث، اتخاذ شد، 
نمايندگان را از حداقل‌هاي درآمدي، محروم كرد؛ اين ماجرا 
نهايتا به بروز برخي از رفتارهاي غيرحرفه‌اي در بازار گسترده 
بيمه كش��ور، منجر شد. به عبارت ديگر، وقتي نمايندگي‌ها، 
دست‌شان از صدور بيمه‌نامه محبوب)!( و دم دستي شخص 
ثالث كوتاه شد، چاره را در تخريب يكديگر و راه انداختن يك 

دوئل نماينده‌كشي ديدند!«
يك تجارت دوئلي و فيس تو فيس! 

صنعت بيمه، يكي از تجارت‌هاي فيس تو فيس به حساب 

مي‌آيد؛ مس��اله‌اي كه باعث ش��ده تا همه چيز به صورت رو 
در رو، انجام شود و اصطلاحا بيمه‌گذار و بيمه‌گر، سنگ‌هاي 
خ��ود را، آنلاين و فيس تو في��س، وا بكنند. همين موضوع، 
باعث ش��ده تا قانونگذار، حق فروش خدم��ات بيمه‌اي را در 
انحصار ش��ركت‌ها، نمايندگي‌ها و كارگزاران رس��مي بيمه، 
 )influence( تعريف كند. در اين بين، به دليل تاثير‌گذاري
مزيت رو در رو كه محاس��ني چ��ون متقاعد كردن و مجاب 
كردن مشتري را به دنبال دارد، شركت‌هاي بيمه از اين مزيت 
نسبي، استفاده كردند و شبكه فروش كارگزاري و نمايندگي 
 خود را روز به روز، توس��عه دادند. البته اين توس��عه شبكه‌اي 
)Networking Development( خيل��ي ه��م ب��راي 
شركت‌هاي بيمه، آمد داشت چراكه نهايتا باعث شد، نزديك 
به ‌80درصد از تراكنش‌ها و فروش‌ها در همين بخش، صورت 
بگيرد. رقابت‌ها اما در بازار نمايندگي‌هاي بيمه آنقدر داغ شد 
كه نياز به داشتن دانش براي ماندن و موفق بودن را بيش از 
پيش، برجس��ته كرد. مردم عادي شايد براي خريد كالاها به 
راحتي به بازار بيايند اما كارخانجات و كسب و كارهاي متوسط 
و بزرگ، راه نمي‌افتند كه به بازار بيايند! اين به آن معناست كه 
بايد نمايندگي‌ها، به دنبال بازاريابي باشند. كار نمايندگي‌هاي 
بيمه يكي از كارهاي حرفه‌اي و تخصصي به حساب مي‌آيد؛ 
چيزي مثل يك كار مهندس��ي! البته فرآيند فروش، خودش 
يك كار مهندسي است. بسياري از مردم، اطلاعات كاملي از 
خدمات بيمه‌اي ندارند و بايد به نوعي توس��ط كارگزارشان، 
توجيه ش��وند. اين كارگزاران درس��ت مثل يك وكيل عمل 
مي‌كنند و قانون و قواعد شركت متبوع خود را براي مشتري 

مربوطه تشريح مي‌كنند. 
از س��وي ديگر، جداي از آنكه پيدا كردن مش��تري، كار 
سختي است، اما مش��كل‌تر از آن حفظ و نگهداري مشتري 
اس��ت؛ همه ما مي‌دانيم كه بيمه‌نامه، س��ند خوشحالي در 
روزهاي س��ياه اس��ت. زماني كه با اتومبيلت، خودرو شخص 
ديگري را، تخريب كرده‌اي، يا خداي نخواس��ته، سلامت يك 
انسان را به خطر انداخته‌اي يا شايد هم بدتر از آن؛ اينجاست 
ك��ه دلت را ب��ه برگه‌اي خوش مي‌كني ك��ه در جيب داري. 
روشن است كه وقتي ش��ركت بيمه‌اي كه از آن، خدمتي را 
خريداري كردي، نتواند خوب ظاهر ش��ود، همه چيز به هم 
مي‌ريزد. در اين زمان، جايگاه نمايندگان بيمه، اهميت مي‌يابد؛ 
در واقع اگر نمايندگي طرف حساب شما، حرفه‌اي بوده و شما 
را خوب توجيه كرده باش��د و مثلا خيلي ش��فاف از تعهدات 
شركت متبوع خود در قبال شما، تعريف كرده باشد، شما دچار 
مشكل نمي‌شويد؛ اما اگر نمايندگي مربوطه، آماتور باشد، آن 
وقت اس��ت كه دنيا به دور سر شما، مي‌چرخد و افسوس آن 

را مي‌خوريد كه چرا به يك غيرحرفه‌اي، اطمينان كرده‌ايد. 
بيمه در مدار 370 درجه! 

چندي پيش بود كه مسوولان بيمه مركزي از شناسايي 
370 چالش مهم در صنعت بيمه خبر دادند و عنوان كردند 
برنامه‌ريزي‌هاي مربوطه براي رفع اين چالش‌ها، صورت گرفته 
است. قطعا در اين چالش‌ها، افزايش قارچ‌گونه نمايندگي‌هاي 
شركت بيمه نيز شناسايي شده است؛ يكي از موضوعاتي كه در 
مورد افزايش بي‌رويه نمايندگي‌هاي بيمه، مهم است اين است 
كه بايد از لحاظ محدوديت جغرافيايي، سازوكاري تعيين شود. 
يك كارشناس بيمه كه سابقه فعاليت در نمايندگي فروش را 
دارد، در گفت‌وگو با ما مي‌گويد: »وقتي، دس��ت در بازار بيمه 
زياد شده، نمايندگي مجبور است كه اخلاق حرفه‌اي را كنار 
بگذارد و به هر حربه‌اي متوس��ل ش��ود تا فروش خود را بالا 
ببرد. در غيراين صورت مجبور است تا اجاره مغازه خود را از 
جيب بگذارد؛ تازه اين در مقابل هزينه برق، تلفن، گاز، آب و 

تبليغات، ناچيز است.«»م. ت« كه كارگزار يكي از شركت‌هاي 
بيمه خصوصي است، ادامه مي‌دهد: »شركت مدام به ما فشار 
مي‌آورد كه اگر گردش مالي شما در ماه از كف تعيين شده، 
پايين‌تر باش��د، كد نمايندگي از شما، سلب مي‌شود. در اين 
بين، كسي كه به‌هزار اميد و آرزو دفتر نمايندگي راه انداخته، 
روي درآمدش حس��اب كرده و زندگ��ي‌اش از همين مجرا، 
تامين مي‌شود، مجبور است براي بقا و ماندن در بازار از ‌هزار 
و يك ترفند استفاده كند. تخريب نمايندگي‌هاي رقيب، تنها 

بخشي از ماجراست.«
مس��وول ديگر يكي از نمايندگي‌هاي بيمه نيز مي‌گويد: 
»گاهي وقت‌ها، مجبور هستيم ناخواسته رقباي تازه‌وارد خود 
را نزد مشتريان، زير سوال ببريم تا بيمه‌نامه، صادر كنيم وگرنه 

بايد كد نمايندگي را تحويل ش��ركت دهيم؛ آنقدر دست در 
بازار نمايندگي‌هاي بيمه زياد شده كه صبح كه بيدار مي‌شويم 
مي‌بينيم كه دو جين نمايندگي جديد، اضافه شده است! اين 

يعني كاهش ميزان فروش.«
حرف آخر

روش��ن اس��ت كه بايد س��ازوكار و قواعدي براي اعطاي 
نمايندگي‌ه��اي بيمه، تعريف ش��ود چراك��ه اگر وضعيت به 
همين منوال پيش برود، معلوم نيس��ت كه چه بلايي بر سر 
شبكه فروش اين بازار بيايد. شركت‌هاي بيمه بايد با همفكري 
يكديگر، يك كف حداقلي و يك سقف حداكثري براي اعطاي 
نمايندگي، در نظر بگيرند تا اين بازار در حالت سودآور، باقي 

بماند. 

نمايندگي‌هاي بيمه، برق‌آسا افزايش مي‌يابند 
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فارس: نوسان نرخ ارز و توقف فروش نقدي برخي خودروها 
باع��ث افزايش۱۵۰ ه��زار تا 4/5ميلي��ون توماني قيمت 
خودروهاي داخلي و رشد يك تا پنج ميليون توماني قيمت 

خودروهاي خارجي در بازار شد. 
اين روزها قيمت هر دستگاه 206 تيپ 2 با افزايش دو 
ميليون و 300 هزار توماني در بازار به 21 ميليون تومان 
رسيده و هر دستگاه پژو 206 تيپ 5 نيز با رشد دو ميليون 

توماني، 24/5 ميليون تومان معامله مي‌شود. 
همچنين هر دستگاه پژو 206 تيپ 6 با 2/5 ميليون 
تومان افزايش اين روزها 30 ميليون و 500 هزار تومان در 
بازار خريد و فروش مي‌شود و قيمت هر دستگاه پژو 206 
صندوق‌دار مدل V20 با 1/5 ميليون تومان افزايش به 20 

ميليون تومان رسيده است. 
در مورد پ��ژو 207 نيز مي‌توان به افزايش دو ميليون 
توماني قيمت اين خودرو اشاره كرد به طوري كه در حال 
حاضر اين خ��ودرو با قيمت 31 ميليون توم��ان در بازار 

معامله مي‌شود. 
در كنار افزايش قيمت محص��ولات 206، قيمت پژو 
405 ني��ز با افزايش يك ميليون و 700 هزار توماني طي 
روزهاي اخير به 17 ميليون تومان رسيده و هر دستگاه پژو 
پارس نيز با رشد يك ميليون و 800 هزار توماني، حدود 

21 ميليون تومان در بازار آزاد خريد و فروش مي‌شود. 
قيم��ت تندر 90 مدل E2 ايران خودرو هم اين روزها 
با رش��د 700 هزار توماني همراه اس��ت به طوري كه اين 
خودرو در بازار آزاد 19 ميليون و 300 هزار تومان معامله 

مي‌شود. 
هر دستگاه س��مند ال‌ايكس نيز با افزايش 800 هزار 
توماني به قيمت 17/5 ميليون تومان به خريداران عرضه 
مي‌شود. در مورد محصولات سايپا نيز مي‌توان به افزايش 
900هزار توماني قيمت تندر 90 مدل E2 اشاره كرد به 
طوري كه در حال حاضر اين خودرو با قيمت 20 ميليون 

تومان در بازار عرضه مي‌شود. 
قيم��ت مگان ني��ز با دو ميلي��ون توم��ان افزايش به 
44/5ميليون تومان و قيمت ماكسيما با 4/5 ميليون تومان 

افزايش به 60 ميليون تومان رسيده است. 

 همچنين قيمت هر دس��تگاه تيان��ا از 80 ميليون و 
410 هزار تومان طي روزهاي اخير به 84 ميليون تومان 

افزايش يافته است. 
محصولات پرايد نيز از افزايش قيمت‌ها مستثنا نبوده 
و در حال حاضر هر دس��تگاه س��ايپا 111 ب��ا 150 هزار 
توم��ان افزايش به قيمت 10 ميليون و 450 هزار تومان، 
هر دستگاه سايپا 131 و سايپا 132 با افزايش 200 هزار 
تومان��ي به ترتيب 9/5 ميليون و 10 ميليون و 600 هزار 

تومان خريد و فروش مي‌شوند. 
هر دس��تگاه تيبا نيز با افزاي��ش 500 هزار توماني، با 

قيمت 14 ميليون و 200 هزار تومان معامله مي‌شود. 
در م��ورد قيمت خودروهاي خارج��ي نيز مي‌توان به 
افزايش دو ميليون توماني قيمت ياريس هاچ‌بك اش��اره 
كرد، در حال حاضر اين خودرو در بازار 48 ميليون تومان 

خريد و فروش مي‌شود. 
همچنين هر دستگاه اسپورتيج از محصولات شركت 
كيا با دو ميليون تومان افزايش قيمت همراه بوده و در حال 

حاضر 92 ميليون تومان خريد و فروش مي‌شود. 
در م��ورد قيمت مزدا 2 هم مي‌ت��وان به افزايش يك 
ميليون توماني اش��اره كرد به ط��وري كه در حال حاضر 
اين خودرو 38/5 ميليون تومان معامله مي‌شود. قيمت هر 
دستگاه مزدا 3 نيز با دو ميليون تومان افزايش، اين روزها 

به 65 ميليون تومان رسيده است. 
هر دس��تگاه هيونداي I20 نيز ب��ا 1/5ميليون تومان 
افزاي��ش قيم��ت، 43/5 ميليون تومان خري��د و فروش 
مي‌ش��ود و در مورد قيمت هيونداي I30 نيز مي‌توان به 
 افزايش دوميليون تومان��ي و عرضه اين خودرو با قيمت 

54 ميليون تومان در بازار اشاره كرد. 
قيم��ت هر دس��تگاه آزرا گرانجو نيز ب��ا افزايش پنج 
ميليون توماني به 111 ميليون تومان رسيده و هر دستگاه 
جنسيس با رشد سه ميليون توماني با قيمت 119 ميليون 

تومان خريد و فروش مي‌شود. 
س��وناتا نيز با افزايش قيمت دو ميليون توماني همراه 
بوده و هم‌اكنون هر دس��تگاه از اي��ن خودرو 83 ميليون 

تومان خريد و فروش مي‌شود. 

تكانه‌هاي نرخ ارز و افزايش قيمت در بازارخودرو


