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تاك

راه های ساده 
برای تقویت عزت نفس کودکان

احســاس مثبت از خــود یکــی از بزرگ ترین  �
هدایایی اســت که می توانید به فرزندتان بدهید. 
کودکانــی که عزت نفس بالایی دارند، احســاس 
دوست داشــتن و شایســتگی می کنند و تبدیل به 
انسان هایی شــاد و پربار می شــوند. برای اینکه 
فرزندتــان در طول رشــد، تصویــر مثبتی از خود 
داشته باشــد، بایدها و نبایدهایی وجود دارند که 
آگاهی از آنها خالی از لطف نیســت: به کودکان 
حــق انتخــاب بدهید. انتخــاب فرزنــدان - در 
یــک مجموعه معقول از گزینه هایی که توســط 
شــما انتخاب  شده اســت - باعث می شود آنها 
احســاس قدرت کنند؛ به عنوان مثــال، در هنگام 
صبحانه شــما می توانید گزینه تخم مرغ یا شــیر 
را به کودک خود پیشــنهاد دهید. اگر وقتی  هنوز 
کوچک هســتند، انتخاب های ساده را یاد بگیرند، 
برای انتخاب های دشــوار زندگی آماده خواهند 
شــد. به جای او کار نکنید. صبور باشــید و به او 
اجازه دهیــد کارهایش را خــودش انجام دهد؛ 
به عنوان مثال، در پوشیدن لباس او دخالت نکنید 
و بگذارید خودش لباسش را بپوشد؛ این کار به او 
در یادگیری مهارت جدید کمک می کند. هرچه او 
بیشتر با چالش های جدید روبه رو شود، احساس 
صلاحیــت و اعتمادبه نفــس بیشــتری خواهد 
داشــت. به او بگویید که هیچ کس کامل نیست 
و توضیح دهیــد که هیچ کس انتظــار ندارد که 
او هم کامل باشــد. واکنش شما به اشتباهات و 
ناامیدی های فرزندتان، در نحوه نگرش و واکنش 
او در آینده بســیار تأثیرگذار است. بی دلیل کار او 
را بــزرگ نکنید یا تعریف و تمجیــد الکی نکنید. 
کودکان در تشــخیص این تعارفــات و هیجانات 
بزرگ تر بسیار استادند. از کودک خود غالبا تعریف 
و توانایی های او را به  طور خاص ســتایش کنید، 
اما به موقع و در شــرایط مناسب؛ به عنوان مثال، 
به جای عکس گرفتن از آخرین نقاشــی فرزندتان 
و گفتن «وای، عالی است. شــما بهترین هنرمند 
جهان هســتید»، بهتر اســت بگویید «من واقعا 
دقت تو در نقاشــی اعضای خانواده را دوســت 
دارم. تو آن قدر دقیق هســتی که حتی سبیل بابا 

رو هم کشیدی».
مناســب  کــه  خانــه  کارهــای  در  را  آنهــا 
سن وسالشان باشد، سهیم کنید؛ مانند تمیزکردن 
میز غذا، مرتب کردن لباس هــا  و چیدن میز غذا. 
این رفتار باعث می شود آنان احساس مسئولیت 
کرده و علاوه بر احســاس صلاحیت، مهارت حل 
مســئله را نیز پیدا کنند. فرزندانتان را با یکدیگر و 
با دیگران مقایســه نکنید. درعوض، از شخصیت 
و شایســتگی های آنها با هدایــای ویژه قدردانی 
کنید. سعی کنید حتما با کودکتان وقت بگذرانید. 
گاهی بــا هم غــذا بخوریــد، بعضی وقت ها به 
دوچرخه ســواری بروید و ســعی کنیــد حداقل 
یک بــار در هفتــه زمــان خــود را بــه کودکتان 
اختصاص دهید. این  یک فرصت عالی برای ورود 
به دنیای اندیشه و افکار اوست و باعث استحکام 
روابطتان می شــود. هرگز هنگام تنبیه فراموش 
نکنید که کودکتان نباید احســاس کند که شما او 
را دوســت ندارید، طوری رفتار کنید که او بفهمد 

که فقط کار اشتباه او را دوست ندارید.
*پژوهشگر مؤسسه مطالعات کودکی مدرس 

یادداشت

به مناسبت فرارسیدن روز جهاني فلسفه
چرخشي به نفع دانش آموزان 

از دیرباز پرورش عقلاني و اخلاقي به طور ریشه اي  �
تنها در اندیشه معدود فلاسفه اي به طور جدي مطرح 
شده است که برجســته ترین آنها افلاطون است، زیرا 
«تربیت دوران کودکي» بخشي از فلسفه او را تشکیل 
مي دهــد و این بــه دلیــل اهمیــت دوران کودکي و 
نوجواني در تربیت فرد در یک جامعه نزدیک به ایدئال 
اســت. همایش هاي روز جهاني فلســفه که معمولا 
اواخر آبان ماه هر ســال در ایران برگزار مي شود، شاید 
بتوانــد گاهي بــا چرخش نگاه خــود از موضوع هاي 
دیگر به نقش فلســفه در زندگي کودکان و نوجوانان 
در مکان هاي آموزشي-پرورشي و حتي در بستر عملي 
جامعه و خیابان بپردازد. به نظر مي رســد در بیشــتر 
زمان ها «روز جهاني فلسفه» با طرح موضوع هاي نو یا 
موضوع هایي که همچنان تازگي خود را حفظ کرده اند، 
همراه اســت. اما مســئله و موضوع هایــي که در این 
همایش ها به ندرت مورد توجه قرار مي گیرند، مسائل 
«فلسفه کودکان و نوجوانان» است. درواقع، شاخه اي 
از فلســفه شناخته شده به نام «فلســفه کودکان» که 
مخاطبانش را کســاني تشــکیل مي دهند کــه در این 
رده بندي ســني قرار دارند و آن طــور که متخصصان 
این حــوزه احتمالا باور دارند، ذهن و نهادشــان هنوز 
نســبت به دوران بزرگ ســالي دچــار کمترین آلودگي 
شــده اســت؛ ازهمین رو شــاید آمادگي بهتري براي 
یادگیري فلسفه و تعقل در آنها دیده مي شود. درست 
از فلســفه افلاطون، لاک، روسو، کانت و سایر فلاسفه 
امــا نه تقلید صرف از تمامــي یافته هاي آنها، بلکه بر 
بنیادي ســازگار با حقیقت هاي قرآنــي. بنابراین وجه 
طرح مســئله و دغدغه دانش فلسفه براي کودکان و 
نوجوانان از دو چشــم انداز برمي خیزد: یک بار از زاویه 
اینکه مخاطبان این فلسفه افرادي هستند که به عنوان 
یک انســان اجتماعي بــا دیگــران در تعامل خواهند 
بــود و از طرفي دیگــر مخاطبانش به طــور معمول 
بیشــتر قشــر دانش آموزان مدارس را تشکیل خواهند 
داد که همان طور که بیان شــد، طرح «فلســفه و طرز 
اندیشیدن» متناســب با سطح فکري و سن آنها باشد. 
شاید وضعیتي امیدبخش از گذر فلسفه فراهم خواهد 
شــد که در آن، دانش و شناختشان گسترش مي یابد و 
از طرفي دیگر بر تعالي زندگي اخلاقی شان تا حدودي 
تأثیرگذار مي شود، آن هم در دنیایي که از تمام جهت ها 
در تیررس پرتوهاي آسیب زاي برخي رسانه ها و فضاي 
مجازي، ســرمایه داري و در نهایت، ســهل انگاري در 
جامعه پذیري مناســب هستند. البته بهبودي تدریجي 
به ســوي وضعیت مثبت در این زمینه با تعامل میان 
متولیان امور تعلیم و تربیت، برگزارکنندگان و سخنرانان 
این گونه همایش هاســت؛ یعنــي جدي گرفتن برخي 
یافته هاي این گونه همایش ها و ســعي در بهره گیري 
نسبي از آن یافته ها در پیشبرد فضاي معنوي و اخلاقي 
براي جهان کودکان و نوجوانــان. در پایان نگارنده بار 
دیگر بر این حقیقت پافشاري مي کند که مدعي نیست 
که چندین سخنراني در همایش هاي فلسفه به تنهایي 
بتواند گره معضــلات پیچیده دانش آموزان امروزین را 
بگشاید، بلکه این همایش ها تنها به عنوان یک محرک 
و عامل در نظر گرفته شده است براي حرکت به سوي 
جنبش هاي اصلاحــي کودکان، نوجوانان و در نهایت، 
برانگیختن تدریجي آنها به کنجکاوي علمي بیشــتر، 
معنویــت و اخلاقي زیســتن در همان ســال هایی که 

به شدت آسیب پذیرند. 
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موضوع مســئولیت اجتماعي شــرکت ها، برندها یا 
سازمان هاي مختلف بحث جدیدي نیست که بخواهیم 
به آن بپردازیم اما این روزها که بحث انحصار تبلیغات 
در مــدارس کل کشــور از ســوی یکــي از آژانس هاي 
تبلیغاتــي مطرح شــده، تا حدي توجــه را به موضوع 
تبلیغــات و مســئولیت اجتماعي شــرکت ها در قبال 
آموزش و پرورش جلب کرده است که به نظر مي رسد 
این بحث نیاز به بررســي بیشــتري دارد تا هم آموزش 
و پرورش و هم صاحبان مشــاغل در مسیر درستي گام 

بردارند.
گرچه وزیر آموزش و پرورش با دستور فوري جلوي 
آژانس تبلیغاتي مورد نظر را گرفت و اعلام کرد قرارداد 
في مابیــن آمــوزش و پــرورش و آژانس یادشــده لغو 
شــده اســت اما این به معناي آن نیست که مسئولیت 
اجتماعــي برندها در قابل آمــوزش و پرورش هم لغو 

شده باشد.
در این یادداشت تلاش داریم به این بحث از دریچه 
متفاوت بنگریم شــاید آموزش و پــرورش نیز همچون 
مؤسســات مختلف از حس مسئولیت پذیري شرکت ها 

در قبال خودش استفاده درست تري داشته باشد.
مســئولیت اجتماعــي شــرکت ها یا ســازمان ها از 
موضوعات مطرح شــده در حوزه «اخلاق کسب و کار» 
است؛ در واقع نقش شــرکت ها در قبال جامعه محل 
تمرکز مسئولیت اجتماعي هر شرکتي است. شرکت ها 
به دلیل اینکه از منابع اجتماعي براي اجراي اهدافشان 
بهره برداري مي کنند، در نتیجه در برابر جامعه مسئول 
هســتند. پس در یک نگاه ساده جامعه چندده میلیوني 
آموزش و پرورش می تواند یکي از مهم ترین نقاط تمرکز 
هر شرکتي درباره مســئولیت اجتماعي خود باشد. این 
موضــوع نه در ایــران، بلکه در همه دنیــا مورد توجه 

صاحبان مشاغل و حرف مختلف است. 
اما تلاقــي تبلیغات تجاري و مســئولیت اجتماعي 
می تواند بسیار خطرناک باشد به این شکل که چنانچه 
مســئولیت اجتماعي در راستاي معرفي برند تجاري و 
نــه هدف ارتقا و آگاهي جامعه باشــد، مي تواند همان 
بیراهه اي باشــد که آموزش و پــرورش و برند ها باید از 

آن پرهیز کنند.

در   Business News Daily اینترنتــي  پایــگاه  در 
مقاله اي با عنوان مسئولیت اجتماعي شرکت چیست؟ 
این گونه آمده اســت: «آنچه مردم در مورد شرکت شما 
فکر مي کنند به موفقیت شما در کسب وکار مرتبط است 
لذا با ســاختن یک تصویر مثبت که به آن اعتقاد دارید، 
مي توانید نامي براي شــرکت خود در ایجاد یک آگاهي 

اجتماعي به وجود بیاورید».
در همین عبارت به وضوح متوجه مي شویم صاحبان 
مشاغل در واقع قرار نیست با قبول مسئولیت اجتماعي 
برند خــود را به آنها معرفي کننــد چراکه پیش فرض 
پذیرش این مهم آن اســت که شما به عنوان یک برند 
شناخته شــده مي خواهید باعث رشد و آگاهي جامعه 
مخاطبان خود شــوید اما همین مسئولیتي که شما در 
جامعه مي پذیریــد، مي تواند باعــث معرفي و اعتماد 

بیشتر جامعه مخاطبان نسبت به برند شما شود.
در همین ســایت به چهار نوع مسئولیت اجتماعي 
اشاره مي شــود: مســئولیت اجتماعي در قبال محیط 
زیست، مسئولیت اجتماعي در قالب بشردوستانه «مثلا 
اقدامات خیران در ســاخت مدارس یا توسعه آباداني 

در مناطق محروم»، مســئولیت اجتماعي در قالب کار 
اخلاقي و مسئولیت اجتماعي داوطلبانه همچون انجام 

کارهاي نیک و بدون عوض.
سازمان توسعه صنعتي ملل متحد unido  این گونه 
گفته اســت که csr یا همان مســئولیت اجتماعي یک 
مفهوم مدیریتي اســت کــه به موجب آن شــرکت ها 
نگراني هــاي اجتماعي و زیســت محیطي خــود را در 
فعالیت هــاي تجاري به عنــوان روشــي در تعامل با 
مخاطبان خود به اشــتراک مي گذارند و از آنها حمایت 
مي کنند. به عنوان نمونه، مي توان به یکي از غول هاي 
بــزرگ محصولات بهداشــتي در جهان اشــاره کرد که 
به مدت ســه دهــه روي کاهش گاز هــاي گلخانه اي 
ســرمایه گذاري کرده و همین طور پروژه هاي بزرگي در 
راستاي سالم سازي آب آشــامیدني در نقاط محروم را 
بر عهده گرفته اســت. یا مثلا شرکت گوگل یک میلیارد 
دلار هزینــه براي کاهــش گازهاي گلخانــه اي تاکنون 
صرف کرده اســت و مثال هاي فراواني از این دست که 
شرکت ها و برندهاي معتبر جهاني در راستاي csr انجام 
داده اند.  با نگاه اجمالي به همین مثال ها مي توانید به 

یک موضوع پي ببرید؛ اینکه الزاما مسئولیت اجتماعي 
شــما قرار نیست در راســتاي محصولات تولیدي شما 
 csr واقع این شرکت ها نمي خواهند به واسطه باشد در 
خودشــان یا برندشان را معرفي کنند، بلکه مي خواهند 
به مخاطبان خود بگویند مــا مي خواهیم در کمک به 

جامعه سالم سهیم باشیم. 
اما درباره نکته یادشــده در آموزش و پرورش که با 
واکنش هایي همراه بود، مشخصا یک برند با محصولات 
خود در مدارس بــه جامعه مخاطب که دانش آموزان 
دختر بوده، آگاهي مي دهد بنابراین این دست اقدامات 
را نمي توان در دســته مســئولیت اجتماعي شرکت در 
نظر گرفت چراکه برند در ضمن آگاهي و ارتقاي دانش 
مخاطبان محصول خود را نیز به آنها معرفي مي کند در 
واقع این اقدام در دســته اقدامات تبلیغاتي طبقه بندي 
مي شــود که آموزش و پرورش باید مراقب آن باشــد و 

برندها هم از آن پرهیز کنند.
نکتــه دیگــر این اســت کــه وقتــي محصولي به 
واســطه آموزش و پرورش معرفي می شود یا در اختیار 
دانش آموزان قرار مي گیرد، تأیید آموزش و پرورش را نیز 
بــه همراه خود دارد؛ امري که احتمالا خود مســئولان 
آمــوزش و پرورش بــر آن واقــف نیســتند و قبولش 
ندارند اما آموزش و پرورش خواســته یا ناخواســته از 
جایگاه ویژه اي برخوردار اســت و جامعه به آن اعتماد 
زیــادي دارد بنابراین کنــار هم قرارگرفتــن یک برند و 
آموزش و پرورش مي تواند معاني زیادي داشته باشد. اما 
چه باید کرد؟ آیا باید اجــازه ورود به مدارس را به طور 
کل به روي صاحبان مشاغل مسدود کرد؟ یا راهکارهاي 
نظام یافته تري نیز وجود دارد؟ به نظر آموزش و پرورش 
باید مشــکلات خود را دســته بندي کند؛ مشکلاتي که 
احتمالا هر کدام از آنها به یکي از کسب وکارها مي تواند 
مرتبط باشــد یا هر کدام از کسب وکارها در قالب csr که 
براي شــرکت خود تعریف کرده اند، تمایل داشته باشند 

در این زمینه با آموزش و پرورش همکاري کنند.
بنابرایــن آموزش و پــرورش باید پروتکلــي از این 
موضــوع تهیه  و به صاحبان مشــاغل ارائــه کند و از 
حضور آن دسته از مشاغل که تمایل دارند در این زمینه 

با آموزش و پرورش همکاري کنند، استقبال کند. 

مسئولیت اجتماعي یا انحصار در آموزش و پرورش؟

زمان پیشنهادی: ۲۰ دقیقه 
سودوکو
سودوکو Sudoku یك واژه ترکیبي 
ژاپني به معناي عددهاي بي تکرار 
است و امروزه به جدولي از اعداد 
گفته مي شود که به عنوان یك 
سرگرمي رایج در نشریات کشورهاي 
مختلف به چاپ مي رسد. 

فشــنگ ۸- بالاپوش بلند مردان قدیم- مملو- نیکویي 
۹- مژده- پافشــاري بیش  از حد- دوتا نون ۱۰- رشــته 
باریك و دراز- امپراتوري آلمان- خلأ ۱۱- نشــانه ها- از 
فرشتگان شب اول قبر- ضروري ۱۲- طمع- یکي از سه 

حالت ماده- زیرین ۱۳- مهره اي در شــطرنج- شهري 
در فرانسه- ساغر ۱۴- پدر ســام در شاهنامه- فلزي با 
جلاي بسیار زیاد ۱۵- عقیده- پایان شب سیه ... است- 

گوشه نشین.
افقي :

 ۱- جنگلــي به زیبایي رنگین کمان در گرگان- غریبه 
نیست ۲- بي سواد- ســنگي قیمتي- امتیاز ضربه هاي 
کنترل شــده دســت کاراته کا ۳- نفرت- مادینه- غله 
برافشــان ۴- دریاچه آب شــور اســترالیا- ســیاه پوش 
عدالت خــواه- زیاده گو- ماه کارگري ۵- لوله بلند براي 
کشــیدن اتومبیل ازکارافتاده- یــار همایون- مجموعه 
شعري از زنده یاد مهرداد اوستا ۶- جلاد استالین- شهر 
ســاحلي- همدم ۷- زیور و زینت- چیره- مقابل رفتن 
۸- نوزاد گوســفند- خاندان پیامبر اسلام(ص)- نوعي 
شــیریني ۹- از فروع دین- از حوزه هــاي مهم ورزش 
زمســتاني در ارتفاعات البرز- غرغر ۱۰- اصل و نسب- 
مثل و مانند- برادران مخترع هواپیما ۱۱- مایع نشاسته- 
جوینده راه- شریك ۱۲- رنج بي پایان!- ثبات و پایداري- 
زیاده روي در تشریفات- خودم ۱۳- زمینه پشت سوژه در 
عکاسي- دورافتاده از وطن- مرد مجرد ۱۴- میکرومتر- 
تاکنون- نوبت بازي ۱۵- نام امام زمان(عج)- نام اصلي 

حمید سبزواري، شاعر فقید انقلاب.

عمودي :
۱- رفیــق منحــرف- عاجز و درمانده- بهســازي
 ۲- مؤســس دارالفنــون و بنیان گــذار نظــام نوین 
اجتماعي در ایران- ماه اول میلادي ۳- چشم چران- 
مطیع و حرف شــنو- پیــش ۴- بي آغاز- دوســتي- 
ویتامیني کــه در بدن ذخیره نمي شــود ۵- ذخیره- 
شروع- براي ســرخ کردن مواد غذایي به کار مي رود 
۶- سرشــت و نهاد- باز اي ... ناز با دل من بساز- برتر 
۷- طرف- ورزشــگاه مشهور انگلســتان- قسمتي از 

زمان پیشنهادی: ۴۰ دقیقه
قانون هاي حل جدول سودوکو:
۱- در هر سطر و ستون باید اعداد یك 
تا ۹ نوشته شود. بدیهي است که هیچ 
عددي نباید تکرار شود. 
۲- در هر مربع ۳×۳ اعداد یك تا 
۹ باید نوشته شود و در نتیجه هیچ 
عددي نباید تکرار شود.

25
28

کو 
ودو

ل  س
ح

جدول 3532

سخت  2529 سودوکو

سودوکو ساده 2529

ت
سخ

وکو
سود

ل  
ح جدول 3533  �  طراح: بیژن گورانى

هفته کتاب و کتاب خواني بهانه اي شــد تا درباره یکي از جشــنواره هاي 
خــلاق دانش آموزي در این حوزه بنویســم؛ جشــنواره اي که خلاقیتش نه 
صرفــا برگزاري مســابقه کتاب خواني و انتخاب بهترین کتاب خوان اســت، 
بلکه فرصتي فراهــم کرده تا براي اولین بار دانش آموزان با نویســنده هاي 
کتاب هایــي که خوانده انــد رودررو گپ بزنند و نقد و تحلیل هایشــان را از 
کتاب هایي که خوانده اند ارائه دهند. جشــنواره «دانایــي و توانایي» که به 
همــت آموزش وپرورش در حال برگزاري اســت، چهارراهــي براي تلاقي 
نویسنده حوزه کودک و نوجوان، دانش آموز، ناشر و آموزش وپرورش است. 
فرهاد قاســم پور، سرپرست معاونت فرهنگي، هنري اداره کل فرهنگي، 
هنــري وزارت آموزش وپــرورش مي گوید: جشــنواره دانایــي و توانایي در 
حقیقت مســابقه کتاب خواني وزارت آموزش وپرورش اســت که در بخش 
فعالیت هاي مکمل خودش آن را دنبال مي کند. از مجموع جشــنواره های 
فرهنگــي و هنري کــه آموزش وپرورش برگــزار مي کند، حدود ۶۰ رشــته 
مختلف وجود دارند که یک بخش هم جشــنواره ادبي و پژوهشي است و 
یکي از این رشته ها موضوع کتاب خواني است. به دلیل اهمیتي که موضوع 
کتاب خوانــي داشــته و اهدافي که در ســند تحول بنیادین طراحي شــده، 
وزارتخانه مســابقه کتاب خواني خود را به یک جشــنواره مجزا تبدیل کرده 
که همه سال با حضور دانش آموزان مقاطع مختلف در دوره هاي مختلف 
تحصیلــي برگزار مي شــود و بچه هاي پایــه اول و دوم ابتدایي تا دوازدهم 

مي توانند در آن شرکت کنند.
قاســم پور مي گوید: هــر ســال اداره کل فرهنگي و هنــري و معاونت 

پرورشي کارگروهي دارد که متشکل از نویسندگان صاحب نام و برتر ادبیات 
نوجوان اســت و اینها دور هم جمع مي شوند و کارشان در حقیقت انتخاب 
کتاب مناســب اســت. درواقع ما هر کتابي را بــه دانش آموزان نمي دهیم. 
یک کارگروه هســتند که ســالي ۴۰ تا ۵۰ کتاب را براي دوره هاي مختلف و 
پایه هاي گوناگون انتخاب مي کنند و ما این کتاب ها را به استان ها مي دهیم 
و البته اســتان ها بر اساس شرایط بومي و فرهنگي و اقلیمي خود تعدادي 

کتاب را انتخاب کرده و به دانش آموزان مي دهند.
فرهاد قاســم پور درباره نقش و حضور ناشــران در جشــنواره دانایي و 
توانایــي مي گوید: ما با ناشــران توافق کرده ایم تا کتاب هــا با تخفیف ۴۰ تا 
۵۰ درصــدي در اختیار دانش آموزان گذاشــته شــود. نحوه اطلاع رســاني 
به انتشــاراتي ها این گونه اســت که فراخواني در آغاز ســال اعلام شد و به 
ســایت خانه کتــاب و تعاوني ناشــران دادیم و همچنیــن در روزنامه هاي 
کثیرالانتشــار منتشر شد. ضمن اینکه در نمایشــگاه کتاب، غرفه به غرفه به 
ناشــران فراخوان دادیم و از همه ناشــران کشور خواســتیم هرکدام که در 
حوزه کودک و نوجوان کتاب دارند براي دبیرخانه ما ارسال کنند. کتاب هاي 
دریافتي که از سراسر کشور بوده به کارگروه انتخاب کتاب ارجاع داده شد تا 
بعد از بررسي هاي کارشناسانه کارگروه متخصصي که حضور دارند کتاب ها 

انتخاب شوند.
قاســم پور فرایند برگزاري جشــنواره را به این صورت تشــریح مي کند: 
دانش آموزان بعــد از خواندن کتاب در مرحله جشــنواره دانایي و توانایي 
شــرکت کرده و آزمون مانندي به شــکل هاي مختلفي برگزار مي شــود که 

صرفا آزمون کتبي نیســت و بچه ها شــکل ارائه شــان متفاوت است؛ براي 
مثال کنفرانس مي دهند یا اجرا مي کنند یا قصه گویي کرده یا فیلم مي سازند 
و به شــکل هاي مختلف کتابشــان را ارائه مي دهنــد. در نهایت برگزیدگان 
مرحله مدرســه به بخش اســتاني آمده و برگزیده هاي مرحله استاني سه 
کتاب بــه انتخاب خودشــان مي خوانند و درمجمــوع دانش آموزي که به 
مرحله کشوري رســیده، در یک سیر مطالعاتي شــش کتاب خوانده است 
و مجموعــه ایــن دانش آموزان که حــدود ۴۰۰ نفر برگزیده در کل کشــور 
هســتند، هم زمان با هفته کتاب از آنها تجلیل و برایشــان کارگاه آموزشــي 
برگزار مي شود. قاسم پور نقطه عطف جشــنواره را در برگزاري کارگاه هایي 
مي داند که دانش آموز و نویســنده کتابي که او خوانده است در کلاسي دور 
هم مي نشــینند و گپ وگفت دارند. او مي گوید: انســان ها وقت ندارند همه 
کتاب ها را بخوانند، بلکه کافي اســت در کتابخانه مدرســه تعدادي کتاب 
خوب باشــد تا بچه ها آنها را بخوانند و گردش کتــاب اتفاق بیفتد تا اینکه 
مدرســه یک کتابخانه اي با پنج  هزار عنوان کتاب داشــته باشد و هیچ کدام 
مطالعه نشــود. هدف ما این است که دانش آموز و ناشر و نویسنده کتاب را 
یک جا جمع کنیم و رودررو شوند و بعد از آن اهداف دیگري هست همانند 
کمک به چرخه کتاب و ... . البته مشکلاتي هم داریم، مانند پراکندگي بالاي 
مدارس ما در کشــور و همین رســاندن کتاب به این دانش آموزان را سخت 
مي کند. همچنین قیمت کتاب ها در سال جاري روي موضوع جشنواره تأثیر 
گذاشته و امیدوارم دســتگاه هایي که مي توانند، به ما کمک کنند تا کتاب را 

مناسب تر و ارزان تر به دست دانش آموزانمان برسانیم.

جشنواره اي براي دیدار دانش آموزان با نویسنده هاي حوزه کتاب کودك و نوجوان
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