
خواب‌هاي‌دنباله‌دار
اين ستون قرار است به ارزشگذاري فيلم هاي روي پرده بپردازد. در اين ستون 
از منتقدان سينمايي مي خواهيم به فيلم مورد نظر بر اساس جدول ارزشگذاري 
ستاره بدهند. اين امتيازها همه بخش هاي فيلم از جمله كارگرداني، فيلمنامه، 

بازيگري و فني را دربرمي گيرد.
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بازيگران: پانته آ بهرام، عليرضا خمسه، مهران احمدي، فرشته صدرعرفايي، آرميتا مرادي...
خلاصه داستان: كابوس شبانه ريحانه، صبح روز بعد با نيامدن خانم معلم سر كلاس، 

آرام آرام به واقعيت تبديل مي شود.

كارگرداني: كارنامه كارگردان نش��ان مي دهد كه طي اين سال ها سير نزولي 
داشته، حتي مي توان گفت هنوز دو فيلم اول او ديدني تر از كارهاي جديد هستند. 
هدف كارگردان آموزش دادن در سينماس��ت و به اين دليل خيلي وقت ها از درام 

و قصه و شخصيت پردازي دور مي شود.
نگاه خيلي مصنوعي به وقايع پيرامون باعث مي شود عملًا فيلم از واقعيت هاي 
اجتماع��ي دور ش��ود. حتي قصه ه��اي ملودرام عاش��قانه بين دو ش��خصيت زن 
داس��تان)معلم و شاگرد(در يك بس��تر خشن روايت مي شود. ارتباط صدر عرفايي 
با ش��اگرد معلول بيش��تر ش��بيه آيتم هاي كوتاه برنامه كودك اس��ت تا يك فيلم 
بلند س��ينمايي. در اين مجموعه حتي اگر از بازيگران حرفه اي، فيلمبردار قوي و 
موسيقيدان خوب هم استفاده شود باز در كل كار ديده نمي شود. در مجموع چون 

فيلم ضعيف است نمي توان درباره آن به صورت جزيي تر توضيحي داد.

كارگرداني: در اين فيلم نويسنده و تهيه كننده و كارگردان خود خانم درخشنده 
اس��ت، بنابراين مي توان به همه اينها يكجا امتياز داد و اين امتياز متوس��ط رو به 
ضعيف اس��ت. به نظر من بهترين بخش اين فيلم وجود همان دغدغه هايي اس��ت 
كه خانم درخش��نده از سال 60 درگير آن است اما متاسفانه همراه اين دغدغه ها 
كه هنوز ادامه دارد تكنيك فيلمسازي او رشد نكرده و همچنان در دهه60 مانده 
و بايد تجديد نظري در اين مورد انجام دهند. اين دغدغه ها بايد با ابزار دهه هاي80 

و 90 شمسي يا 2010 ميلادي پيشرفت كند تا بتواند مخاطب را جذب كند.
بازيگري: بازي ها هم خوب نيست و متوسط رو به پايين است.
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توليد و سرمايه گذاري در توليد فيلم كوتاه شده است. 
در حال حاضر س��ينماي ديجيتال دروازه گشوده اي 
اس��ت كه هر كس مي توان��د از آن وارد دنياي فيلم 
كوتاه ش��ود. به همين خاطر موسس��ات توليد فيلم 
كوتاه بر ميزان  پذيرش خود افزوده و سعي كرده اند 
با برق��راري قراردادهاي جديد با ش��بكه هاي رو به 
گس��ترش تلويزيوني كه نيازمند خوراك بيش��تري 
هس��تند نقش كليدي تري را در ش��ناخت، توليد و 
فروش فيلم هاي كوتاه عمدتاً ديجيتالي كه بسياري 
از آنها با سرمايه هاي شخصي و اندك ساخته شده اند، 

بر عهده بگيرند.  
موسس��ات توليد فيل��م كوتاه در جهان س��عي 
كرده ان��د ق��درت اقتص��ادي و اجرايي خ��ود را در 
سينماي ديجيتال معطوف به بخش نمايش، عرضه 
و بازاريابي كنند. در اين شرايط فيلم كوتاه ديجيتالي 
صاحب رويكرد متفاوتي در توليد اس��ت. در رويكرد 
س��ينماي ديجيتال به اقتصاد، ماهيت ارزان توليد، 
زمين��ه بروز تجربه ها را به بي پروايي ترغيب كرده و 
راهگشاي بسياري از كساني شده كه حوصله حضور 

در دانشگاه هاي سينمايي را ندارند. به عبارت ديگر 
فيلم كوتاه در حيطه توليد به مرز نامشخصي رسيد 
كه فقط مي توان آن را با عبارت پايين آوردن اهميت 

سرمايه در بحث اقتصادي توجيه كرد. 
 آماري است كه به شكل تصاعدي رو به 

افزايش است
ارزان��ي دوربين و مواد خام ديجيتالي اين اجازه 
را به همگان مي دهد تا فيلم كوتاه بس��ازند ولي اين 
به نش��انه افزايش خلاقيت نيست فقط آماري است 
كه به شكل تصاعدي رو به افزايش است و تا زماني 
كه س��رمايه و خلاقيت رابطه چندان محكمي با هم 
ندارند، موسس��ات توليد فيلم كوتاه در جهان به كار 

خود ادامه مي دهند. 
اگر به ديدگاه چگونگي جذب سرمايه توليد فيلم 
كوتاه در كش��ورمان نگاهي بيندازيم، دو دوره قابل 
تفكيك را مشاهده خواهيم كرد. دوره اول از ابتداي 
تش��كيل جريان س��ينماي آزاد در اوايل دهه 50 تا 
ميانه دهه 70 اس��ت. طي اين دوره دولت به عنوان 
تامين كننده اصلي س��رمايه توليد فيلم كوتاه در دو 

موسسه س��ينماي آزاد و انجمن س��ينماي جوانان 
اي��ران حض��ور دارد. آموزش، تامين ل��وازم و عرضه 
فرهنگ��ي فيلم كوتاه در اين زم��ان بر عهده دولت 
اس��ت. بخش خصوصي در اين س��ال ها هيچ نقش 
تاثيرگذاري در تامين س��رمايه توليدات فيلم كوتاه 
ن��دارد. كانون پرورش فكري كودكان و نوجوانان به 
عنوان يكي ديگر از موسس��ات دولتي در طول اين 
سال ها در راستاي توليد فيلم هاي انيميشن و كوتاه 
براي كودكان، ديگر نهاد س��رمايه گذار در اين راستا 

محسوب مي شود. 
آنچه در اين دوره، سرمايه گذاري در بخش فيلم 
كوتاه را به شدت در بخش دولتي باقي نگه مي دارد 
بن بست عرضه تجاري فيلم هاي كوتاه است. فيلم هاي 
كوت��اه هش��ت ميليمت��ري، 16 ميليمت��ري و 35 
ميليمتري توليد شده در اين سال ها فقط در راستاي 
اهداف حمايتي دولت از جوانان به سرمايه گذاري در 
توليد فيلم كوتاه توليد مي شوند. سرنوشت اقتصادي 
اين توليدات به خاط��ر بي توجهي به حفظ افزايش 
اصل س��رمايه، سرنوش��تي غير قابل توجيه از منظر 

اقتصادي هستند و همين دليل مهم ترين علت عدم 
حضور بخش خصوصي در س��رمايه گذاري توليد در 

فيلم كوتاه است. 
دوره دوم توليد فيلم كوتاه از ميانه هاي دهه 70 با 
افزايش لوازم و ابزار ويدئويي و سپس ديجيتالي آغاز 
مي شود. در اين دوره با استرسي آسان تر فيلمسازان 
ب��ه لوازم و مواد خام، تولي��دات ارزان قيمت و كمتر 
تجرب��ي كوتاه به آرامي رو به افزايش مي گذارند، به 
طوري ك��ه در اوايل دهه 70 مي��زان توليدات اين 
گونه گوي سبقت را در كميت توليد از بخش دولتي 
مي ربايد. نفس س��رمايه گذاري شخصي در توليدات 
اين دوره از لحاظ س��رمايه گذاري توجيه اقتصادي 
ديگرگوني نيز به وجود آورده اس��ت. س��رمايه گذار 
اي��ن گونه فيلم ها كه اغلب خود فيلمس��از اس��ت با 
هدف زمينه سازي براي حضور در سينماي حرفه اي 
دس��ت به توليد فيلم كوتاه مي زند. او سرمايه خود 
را ه��ر چند اندك صرف تولي��د فيلم كوتاه مي كند 
ت��ا ب��ه عنوان س��ند احاطه اش ب��ر ابزار س��ينما به 
تهيه كنندگان و دس��ت اندركاران سينماي حرفه اي 
عرضه كند. اين توجيه اقتصادي كارسازترين روش 
براي جذب سرمايه در دوره جديد توليد فيلم كوتاه 
محسوب مي شود. در طول چند سال اخير همچنين 
فعاليت هايي از سوي نهادهاي دولتي و خصوصي به 
ش��كل پراكنده و ناهماهنگ براي عرضه بين المللي 
و فروش فيلم هاي كوتاه ايراني انجام ش��د كه نتايج 
اقتصادي بس��يار ضعيفي به همراه داشت. بازگشت 
سرمايه از اين روش ها، در مقابل ميزان رو به گسترش 
توليد فيلم كوتاه آنقدر اندك اس��ت كه مي توان به 
راحتي از آن گذشت. در دنياي كنوني هيچ حركت 
فرهنگي به س��رمنزل مقصود واقعي خود نمي رسد، 
مگر آنكه داراي چرخه اقتصادي قابل توجيه باش��د. 
اين چرخه اقتصادي قابل توجيه حاصل نگرش ها و 
روش هايي است كه كالاي فرهنگي را به مقصد نهايي 
آن يعني مخاطب مي رساند. در اين راستا فيلم كوتاه 
در ايران در يك بن بس��ت اقتصادي نفس مي كشد. 
فيلم كوتاه كالايي فرهنگي است كه داراي تشخص 
و اهميت بالايي اس��ت. اي��ن ويژگي ها بايد همراه با 
توجيه اقتصادي باش��د ت��ا حركت توليد فيلم كوتاه 
در كش��ور بتواند صاح��ب س��ازوكار و پويايي و در 

نتيجه تداوم باشد.

اقتصاد فيلم كوتاه در سينماي ايران و جهان

چرخي‌كه‌نمي‌چرخد
 دولت ها و نگاه حمايتگرايانه به فيلم 

كوتاه و تجربي
اگر بر اس��اس يك تقس��يم بندي ساده سينماي 
جه��ان را از لح��اظ ماهيت اقتص��ادي به دو بخش 
خصوصي )استوديويي( و بخش دولتي تقسيم كنيم، 
فيلم كوتاه بيشترين سرمايه توليدات خود را از طريق 
كمك هاي بخش دولتي به دست آورده است. دولت ها 
بر اس��اس برنامه هاي فرهنگي خود هميشه درصدد 
پوش��ش اقتصادي فعاليت هاي تجربي فيلمس��ازي 
هس��تند. بر اين اس��اس توليد فيلم كوتاه به ميزان 
چش��مگيري وابسته به سياس��ت دولت هايي است 
كه نگاه حمايتگرايانه به فيلم كوتاه و تجربي دارند. 
در اين راس��تا كش��ورهايي كه داراي برنامه هاي 
فرهنگي طولاني تر و آينده نگرتري هستند علاوه بر 
اختصاص هزينه س��اليانه براي توليد فيلم كوتاه به 
راه اندازي سازوكارهاي بوروكراتيك و مديريتي ميانه 
)دولتي- خصوصي( براي اين هدف، دست مي زنند. 
س��ازوكار توليد فيل��م كوتاه در كش��ورهايي از 
اين نوع به يك حركت هزينه بر تبديل نش��ده، بلكه 
هزينه هاي اوليه صرف كش��ف و هدايت استعدادها 
مي شود و هزينه هاي توليد اغلب از طريق عرضه هاي 
فرهنگ��ي )جش��نواره ها( و نمايش ه��اي تلويزيوني 

)شبكه هاي ماهواره اي( كسب مي شود. 
 نقش دانشگاه ها در گسترش ايده هاي نو 

در بدنه توليد
موسس��ات دولت��ي- خصوصي فيل��م كوتاه در 
كش��ورهايي چون فرانس��ه، لهستان، س��وئد، آلمان 
و كان��ادا وابس��تگي عميقي به دانش��گاه ها و مراكز 
آموزشي سينمايي در اين كشورها دارند. دانشگاه ها 
نيروي انساني مورد نياز را تامين مي كنند و آموزش 
مي دهند و از س��وي ديگر موسسات توليد با جذب 
نيروهاي علاقه مند و مستعد زمينه را براي گسترش 
محك��م ايده ه��اي نو و خلاق در بدن��ه توليد فراهم 
مي كنن��د. اين نكته مه��م را نبايد فراموش كرد كه 
موسس��ات تولي��د فيلم كوتاه بر اس��اس برنامه هاي 
فرهنگ��ي ملي در كش��ورهاي مختلف تا مدت زمان 
معيني به س��رمايه دولتي وابسته هستند. مديريت 
اين موسس��ات وظيفه دارند تا پايان زماني مشخص 
به اس��تقلال مالي برس��د. بر اين اس��اس موسسات 
مالي فيلم كوتاه داراي نقش هاي گوناگوني مي شوند. 
كش��ف استعدادهاي جوان به شبكه هاي تلويزيوني، 
توليد برنامه هاي تلويزيوني كه ذات تجربه گرا دارند 
)ويدئوكليپ ها و فيلم هاي تجربي( و ارتباط گسترده 
با اس��توديوهاي توليد فيلم ه��اي بلند جهت تامين 
ايده ها و نيروي انس��اني ج��وان و تازه نفس از جمله 
فعاليت هاي موسسات توليد فيلم كوتاه در كشورهاي 

صاحب سبك در زمينه فيلم كوتاه است. 
نحوه نظارت دولت بر اين موسسات غيرمستقيم و 
در پايان دوره هاي مختلف كاري است. دولت ها سعي 
مي كنند روي نتايج فعاليت اين موسس��ات متمركز 
ش��وند و آنها را مورد تجزيه و تحليل و ارزشگذاري 
قرار دهند. در اين راس��تا س��ينماي اين كشورها به 
دو هدف مش��خص و معين نائل مي شود؛ هدف اول 
جذب نيروي جوان و هدف دوم توليد مس��تمر فيلم 
كوتاه است. از دستيابي به اين اهداف سينماي اين 
كش��ورها به معدن ايده ه��ا و تجربه هاي خلاق نيز 

تبديل مي شود. 
 روش هاي جديدي در توليد و 

سرمايه گذاري  فيلم كوتاه
طي دو دهه اخير پديده س��ينماي ديجيتال كه 
ماهيتاً س��ينمايي ارزان قيمت و در دسترس همگان 
اس��ت تا حدودي فعالي��ت اين گونه موسس��ات را 
تح��ت تاثير خود قرار داده، به طوري كه ديگر فقط 
موسس��ات و نهادهاي آموزش��ي محل رويارويي با 
نيروهاي تازه نفس نيس��ت.  موسس��ات فيلم كوتاه 
در جه��ان پس از ظهور پديده س��ينماي ديجيتال 
مجبور به انعطاف بيشتري شده اند. اين انعطاف هم 
در زمينه س��رمايه گذاري و هم در زمينه ش��ناخت 
اس��تعدادها منجر به پيدايش روش هاي جديدي در 

فيلم كوتاه به علت ذات تجربه گراي خود هميش�ه در حاشيه اقتصاد سينماي جهان قرار 
داشته و فيلمسازان در تلاش هستند با روش هاي گوناگون منافذي به سرمايه هاي سينمايي 
ايجاد كرده و آثار خود را خلق كنند. روش هاي جذب سرمايه در فيلمسازي كوتاه در همه 
كشورهاي جهان يكسان نيست. ساختار و ماهيت اقتصادي كشورها در زمينه سينما نقش 

عمده اي در شكل گيري اين روش ها بر عهده دارند. 

»زود شيفتگي« مقوله اي است كه روزي روزگاري بايد از سوي آنهايي كه دستي در 1
ش��ناخت جامعه دارند به ش��دت مورد توجه واقع شود و به عنوان يك معضل جدي 
اجتماعي مورد كنكاش قرار گيرد. در موارد بسياري وقتي محصول تازه اي به بازار عرضه 
مي شود، شيفتگاني پيدا مي شوند كه در يك چشم به هم زدن آن محصول تازه را به مد 
بدل مي كنند. به تدريج ديگران با اين محصول جديد »همذات پنداري« كرده و از آن 
استفاده مي كنند. اين زودشيفتگي منحصر به كالا  هاي بازار نيست. در مواردي محصولات 
فرهنگي و هنري هم به چنين سرنوشتي دچار مي شوند. اگر خواستيد نمونه اي را رديابي 
كنيد، راه دوري نرويد. كافي اس��ت نگاهي به گوشه خيابان يا سوپرماركت ها بيندازيد 
و ببينيد چگونه مخاطبان در به  در دنبال قس��مت جديدي از اين يا آن س��ريال هفتگي 
هستند كه به بازار نمايش خانگي راه يافته است. همه جا صحبت از اين يا آن سريالي 
اس��ت كه س��عي دارد دل مخاطب را به دس��ت آورد. همه خيلي زود شيفته شده اند و 
تقريباً كس��ي ترديدي ندارد كه با پايان يافتن اين س��ريال ها خيلي زود همه چيز به 

دست فراموشي سپرده شده و روز از نو آغاز مي  شود.

عش��ق به س��ينما و فيلمسازي نيز يكي از مصاديق بارز زود شيفتگي است كه پير و 2
جوان نمي شناسد. همه به سينما و فيلمسازي علاقه دارند. برخي اما راهشان را از 
بقيه س��وا كرده و دل به س��تاره  شدن و بازيگري داده و در سوداي چهره شدن هستند. 
نگاهي به صفحه نيازمندي هاي روزنامه  هاي كثير الانتشار بيندازيد تا بدانيد از چه سخن 
مي گوييم. اما عش��ق  به فيلمس��ازي و كارگردان شدن س��وداي ديگري دارد. جادوي 
كارگردان ش��دن آنقدر قوي هس��ت كه برخي را پاي تلويزيون يا در س��الن سينما به 
اين صرافت مي اندازد كه بروند دنبال فيلمسازي و كارگرداني. اما به قول جناب حافظ 
همين جا هاست كه مي افتد مشكل ها. آنهايي كه اندكي واقع بين تر هستند، مي گردند تا 
ببينند كجا را مي شود يافت كه سينما را آموزش مي دهند. آنها شهريه اي پرداخت كرده 
و س��ر كلاس هاي فيلمسازي مي نش��ينند )اين كلاس ها و نحوه آموزش سينما در آنها 
خودش يك پروژه است كه بايد روزي به آن نيز پرداخت( اما آنهايي كه دوز زود شيفتگي 
در آنها بس��يار بالاس��ت حوصله درس و كتاب را ندارند. حداكثر كاري كه ممكن است 
بكنند اين است كه يكي دو كتاب آموزش كارگرداني را كه جلوي دانشگاه مي فروشند 
بخرند و ببرند خانه و ش��روع به خواندن كنند. اما او بايد بداند اين كتاب ها كارگردان 
تحويل نمي دهند. نويس��ندگان اين جور كتاب ها تنها كاري كه از دست شان برمي آيد 
اين اس��ت كه الفباي كارگرداني را طوطي وار و پش��ت سر هم رديف كنند. چيزي مثل 
كتاب هاي مكالمه انگليسي در سفر يا چگونه در 30 روز مدير موفق شويم و اين قبيل 
چيز ها. آن عزيز زود شيفته ما اگر خيلي همت داشته باشد و به اصطلاح خوره سينما و 
كارگردان ش��دن باشد، خانه پرش مي رود از خيابان جمهوري يكي از اين دوربين هاي 
فيلمب��رداري ديجيتال��ي را مي خرد و مي برد خانه و ش��روع مي كن��د به كار عملي. در 
موارد بس��ياري كار كه پيش مي رود و دش��واري ها خودي نشان مي دهند، خوشبختانه 
بسياري از اين زود شيفتگان عطاي كارگرداني را به لقايش مي بخشند و با دوربين شان 
فيلم هاي خانوادگي مي گيرند و به تدريج سوداي فيلمساز شدن از سرشان بيرون مي رود.

اما برخي دس��ت بردار نيس��تند و مي  خواهند تا آخر خط را بروند. مي خواهند كار 3
عملي بكنند. پس كفش و كلاه مي كنند و كم كم از اينجا و آنجا  مي شنوند كه هيچ 
جايي براي آموزش س��ينما بهتر از حضور در پش��ت صحنه فيلم ها نيست. پس شماره 
تلفن و آدرس دفتر هاي توليد فيلم به تدريج يافته مي ش��ود. عزم ها جزم مي ش��ود تا 
راهي به اين دفتر ها باز شود. گاهي چنين مي شود و گاهي هم نمي شود. داستان هايي 
در اين ميان اتفاق مي افتد. گاهي براي حضور يك روزه در پش��ت صحنه يك فيلم چه 
دوندگي هايي بايد كرد. چه حرف هايي بايد ش��نيد. چه حرف هايي بايد گفت. )يادمان 

باشد داريم از زود شيفتگي و بهاي آن حرف مي زنيم.(

آنچه در نهايت ممكن اس��ت دس��ت اين عزيزان زود شيفته به فيلم و فيلمسازي را 4
بگيرد، چه بسا ساختن يكي دو فيلم كوتاه است كه اگر طاس شان هم خوش بنشيند، 
چه بسا در نهايت به ساختن فيلم هاي ويدئويي موفق شوند. پرسش اين است كه ما تا 
چ��ه ان��دازه حاضريم براي روياهايمان هزينه كنيم و تا كجا ها توان پيش رفتن داريم و 
كم نمي آوريم و رويايمان را رها نمي كنيم؟ تاوان اين زود ش��يفتگي را چقدر مي توانيم 
بپردازيم؟ سينما هميشه براي زود شيفتگان جذابيت داشته و خواهد داشت. خامدستي 
است اگر فكر كنيم با نگارش وجيزه  هايي مانند آنچه داريد مي خوانيد، مي شود به كسي 
هش��دار داد يا او را وادار به تغيير رويه كرد. از ازل زود ش��يفتگان بوده اند و تا ابد كسي 
پيدا مي  ش��ود تا به آنها هش��دار بدهد. تنها چيزي كه در اين ميان شايد به كار بيايد و 
دلمان را خوش كند اين است كه شايد، شايد اگر كسي خواست از اين مسير هايي كه 
اش��اره كرديم سراغ سينما و فيلمسازي برود؛ ممكن است لختي بينديشد. لختي و نه 

بيشتر. همين راضي مان مي كند.
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لطفاً مزاحم نش��ويد زمس��تان پارس��ال درست 
در هم��ان روزي در مرك��ز همايش هاي برج ميلاد 
ب��ه نمايش درآمد ك��ه فيلم پرحاش��يه  و پرهزينه 
ملك س��ليمان در اولين ساعات صبح حوصله اكثر 
اهالي رس��انه را س��ر برده و بس��ياري از آنها را از 
تماش��اي يك فيلم خوب و تماش��ايي نااميد كرده 
بود. اما وقتي نوبت  به لطفاً مزاحم نش��ويد رس��يد 
اعتبار عبدالوه��اب و همكاري هاي خاطره انگيزش 
ب��ا رخش��ان بني اعتم��اد به خص��وص در گيلانه و 
خون ب��ازي منتقدان كنج��كاو را به س��الن اصلي 
كش��اند تا بدبيني را كن��ار بگذارند و خود را براي 
تماش��اي اولين تجربه مستقل عبدالوهاب در مقام 
كارگ��ردان آماده كنند. گرچه لطفاً مزاحم نش��ويد 
با اس��تقبال نس��بي منتقدان مواجه شد اما تعريف 
و تمجيد  هاي آنها در س��ايه حواشي ملك سليمان 
و جنجال هاي زمهرير كه در آخرين س��انس همان 
روز به نمايش درآمد گم ش��د تا ش��رايط به نحوي 
رقم بخورد كه فيلم عبدالوهاب در روزهاي ش��لوغ 

و پرتراكم جشنواره چندان به چشم نيايد.
جالب است كه بعد از گذشت چند ماه اكران فيلم 
كم هزينه و مهجور لطفاً مزاحم نش��ويد در سينماها 

باز هم با اكران ملك س��ليمان همزمان شده تا اين 
بار وضعي��ت نابرابري كه گريبانگير فيلم هاي ايراني 
در نمايش عمومي اس��ت با وضوح بيشتري به چشم 
بيايد. درس��ت در همان زماني كه بيلبورد هاي لطفاً 
مزاحم نش��ويد به دلايلي در چند شهر و شهرستان 
پايين كش��يده مي شود، بودجه و امكانات وسيعي به 
تبليغات و بازاريابي ملك سليمان اختصاص مي يابد 
تا محصول مطلوب مديران و تصميم گيرندگان دولتي 
هر چه زودتر به اولين فيلم ميلياردي س��ال تبديل 
شود و حاميان و بانيان ساخت آن بتوانند ضعف  هاي 
ساختاري  و محتوايي اش را با فروش بالايش توجيه 
كنن��د. جالب اينكه فيلم عبدالوهاب حتي در برنامه 
متاس��فانه تاثيرگ��ذار هفت هم مجال��ي براي نقد و 
بررس��ي نمي ياب��د و عوامل برنامه به ه��ر دليلي به 
ج��اي پرداختن به اي��ن اثر متف��اوت  و ارزش هاي 
مثب��ت و حت��ي منفي آن به فيلم ه��اي ديگر بهاي 

بيشتري مي دهند.
لطفاً مزاحم نش��ويد فيلم  بي ايرادي نيس��ت اما 
اگر در كنار ديگر توليدات ايام اخير قرار گيرد و در 
بررسي آن بضاعت ناچيز سينماي ايران در ماه ها و 
سال هاي اخير فراموش نشود، فيلمي شايسته توجه 

به نظر مي رسد. عبدالوهاب با استفاده از تجربيات 
مستندس��ازي خود در لطفاً مزاحم نشويد مخاطب 
را وام��ي دارد مواجههاي بلاواس��طه و مس��تقيم با 
آدم هاي مس��تاصل فيلم داشته باشد. روي آوردن 
ب��ه دوربين روي دس��ت ك��ه در اپيزودهاي اول و 
دوم بيش��تر خودنمايي مي كند و استفاده حداقلي 
از موس��يقي، تمهيداتي براي تقويت همين رويكرد 
بوده ان��د. به همين دليل تصوي��ري كه عبدالوهاب 
از ش��هر و زندگ��ي ش��هري ارائه مي ده��د يكي از 
نقاط قوت لطفاً مزاحم نش��ويد اس��ت كه گرچه از 
كاس��تي هايي در زمينه فيلمنامه رنج مي برد اما تا 
همين حد هم براي س��ينماي رنجور ايران غنيمت 
است. عبدالوهاب براي ترسيم يك وضعيت نمايشي 
واقع گرا در انتخاب تيپ هاي نمايش��ي هم به سراغ 
اف��رادي از طبقه متوس��ط جامع��ه رفته كه تلاش 
ن��اكام آنها براي حفظ آرامش��ي هر چند اندك در 
دل ش��هري شلوغ به موقعيت هاي طنز آميز جالبي 
منته��ي مي ش��ود. قاعدتاً در اين مي��ان محضردار 
اپيزود دوم و زوج س��الخورده اپيزود سوم به دليل 
جايگاه مضحك و ابزورد شان بيشتر جذاب شده اند 

و مخاطب را بيشتر مي خندانند. 

اما واقعيت اين است كه فقدان يك حلقه واسط 
مس��تحكم ميان اپيزود ها بخش هاي سه  گانه فيلم را 
به تكه هايي چندپاره تبديل كرده كه به رغم اشتراك 
مضموني كمرنگ شان كماكان به شكل اپيزودهايي 
منفرد و مجزا ديده مي شوند. زندگي روزمره آشفته 
طبقه متوسط كه در اين سه اپيزود به تصوير كشيده 
مي ش��ود تنها در صورتي مي توانست به تاثيرگذاري 
فراگيرتر برسد كه فيلمساز با استفاده از شگرد هاي 
روايي و داستاني ارتباط ميان آنها را پررنگ تر مي كرد 
تا اپيزودها برخلاف ش��كل فعلي، يك كل منسجم و 
جزيي از پيكره تكامل يافته يك فيلم بلند به حساب 
مي آمدند. وقتي نويس��نده و كارگردان آگاهانه فقط 
به نمايش برش هايي از زندگي روزمره اكتفا مي كنند 
و آنها را صرفاً در كنار هم قرار مي دهند فيلم خود را 
به اثري تبديل مي كند كه در تاثيرگذاري دراماتيك 
بر مخاطب خود ناكام مي ماند و صرفاً با شوخي هاي 
كلامي و طنز برخاسته از كمدي موقعيت كار خود را 
پيش مي برد. در حالي كه فيلم با زوم كردن روي آن 
دسته از نابساماني هاي اجتماعي كه منجر به آشفتگي 
در زندگي فردي شخصيت ها شده است، مي توانست 
با يك لحن جدي تر به اين مضمون محوري بپردازد و 

با ظرافت و البته تاثيرگذاري بيش��تري آن را ترسيم 
كند؛ كاري كه رخشان بني اعتماد در نرگس، روسري 
آبي و زير پوست شهر و بعداً در پروژه هاي گيلانه و 
خون بازي به درستي از آن بهره برده است. به همين 
دليل لطفاً مزاحم نش��ويد رداي فيلم را بر تن كرده 
ك��ه گويي اپيزود هاي متعدد آن به دس��ت چندين 
كارگردان  با سليقه و سبك متفاوت ساخته شده اند 
و هر كدام در حال و هواي خاص خود سير مي كنند.

از قرار معلوم عبدالوهاب در اولين نسخه فيلمنامه 
به فكر استفاده از يك شخصيت محوري و قصه هايي 
پيرامون وي بوده اما در بازنويسي به ساختاري كاملًا 
اپيزوديك با شخصيت ها و بازيگران متفاوت رسيده 
است. شايد اگر آن شخصيت محوري حذف نمي شد 
و سايه اش بر تمام اپيزود ها سنگيني مي كرد حاصل 
كار »سينمايي تر« به نظر مي رسيد. شايد اگر اپيزود 
چهارمي كه به دليل بحران مالي تحميل شده از سوي 
مركز گسترش سينماي مستند و تجربي فيلمبرداري 
نش��د، در نسخه نهايي وجود داش��ت فيلم به ريتم 
سريع تري هم دس��ت مي يافت و از كندي و سكون 
فعلي رها مي ش��د؛ شايد اگر شرايط به سمتي پيش 
مي رفت كه لطفاً مزاحم نش��ويد بيشتر ديده مي شد 
سينماروهاي ايراني فرصت مي يافتند به تماشاي فيلم 
متفاوتي بنشينند كه حداقل بي ادعا حرف خود را به 
تصوير مي كش��د و براي رسيدن به فروش بيشتر به 

مخاطب خود باج نمي دهد.

در حاشيه فيلم »لطفاً مزاحم نشويد«
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 حميده رضوي

مش��كل اصلي اقتصاد و چرخه اقتص��ادي فيلم كوتاه در ايران در نگرش هاي 
غيرواقعي و تا حدودي غلط به اين مقوله فرهنگي نهفته اس��ت. دست اندركاران 
و مسوولان فيلم كوتاه به خاطر ويژگي هاي ذاتي مديريت هنري در ايران هرگز 
نتوانس��ته اند نگاه خود را به فيلم كوتاه تصحيح كنند. در همين راس��تا، مديران 
فرهنگ��ي، تولي��د فيلم كوتاه را با تضمين اين نكته كه موجب جذب جوانان و پر 
كردن اوقات فراغت آنها مي ش��ود، توجي��ه مي كنند. اضافه كردن اين ديدگاه به 
بح��ث توليد فيلم كوتاه به معني  پذيرفتن آن اس��ت ك��ه در صورت عدم نياز به 
جذب جوانان و ايجاد سرگرمي براي آنها، توليد فيلم كوتاه معني ندارد. از سوي 
ديگر فيلمس��ازان و دس��ت اندركاران فيلم كوتاه نيز دچار اين نگرش هستند كه 
فيلم كوتاه گذرنامه اي حرفه اي براي ورود به دنياي فيلمس��ازي است. پس فيلم 
كوتاه يك كالاس��ت براي نمايش توانايي هاي فيلمساز در امر فيلمسازي نه براي 
عرضه به مخاطبان اين گونه آثار. اين نگرش ها در س��طوح مختلف باعث ش��ده 
فيل��م كوتاه در ايران از ذات تجربه گرايي خود فاصله بگيرد. اين فاصله در برخي 
فيلم ها آنقدر زياد اس��ت كه تماش��اگر را دچار حيرت مي كند. روش هاي اجرايي 
بر س��از و كار توليد و س��رمايه گذاري در فيلم كوتاه ايراني به شكل عميق جدا از 
مفهوم جهاني آن هستند. ضعف شديد در شناخت بازارهاي جهاني در اين زمينه 

به ش��كل گسترده اي احساس مي شود. اين ضعف در كنار عدم توسعه تلويزيوني 
از نگ��رش ب��ه فيلم كوتاه در زمينه اقتصادي در داخل مزيد بر علت مي ش��ود تا 
همچنان فيلم كوتاه چه در حيطه س��رمايه گذاري، چه در بخش جذب مخاطب 

در سودآوري در انتهاي يك بن بست به حيات خود ادامه بدهد. 
تصحيح نگرش به فيلم كوتاه از منظر اقتصادي نيازمند بررسي دقيق شرايط 
اقتصادي كشور در حيطه هاي فرهنگي و سينماست. اين شرايط حاصل حضور 
سهمگين دولت در همه زمينه هاست كه به بهانه نظارت، همه چيز را به خود 
و س��رمايه هاي خود معطوف مي كند. از س��وي ديگر نباي��د فراموش كنيم كه 
داش��تن يك مجموعه كارآمد اقتصادي و داراي س��از و كار هدفمند در حيطه 
فيلم كوتاه نيازمند بسترسازي در روابط اقتصادي - فرهنگي با دنياي پيرامون 
از يك س��و و گس��ترش توانايي هاي رس��انه اي در جذب مخاطبان و خريداران 

از سوي ديگر است. 
فيلم كوتاه مانند داستان كوتاه، مانند فيلم بلند و مانند مجموعه تلويزيوني بايد 
به مخاطب خود عرضه شود. مخاطبان اندك اين كالاي فرهنگي آنقدر هستند كه 
با پرداخت هزينه هاي تماشاي اين آثار هزينه هاي اندك حركت قابل توجيه چرخه 
فيلم كوتاه تامين شود. توليد فيلم كوتاه فقط بخش كوچكي از كل ماجراست.

نگرش غيرواقعي به اقتصاد فيلم كوتاه
اميرعلي نراقيبرش‌هاي‌كوتاه


