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حتی اگر قوانین داخلي در باره 
مالکیت فکری و معنوی سکوت 

کرده باشد اخلاق حرفه اي ایجاب 
مي کند کساني که با تکیه بر همان 
رانت اطلاعاتي، دسترسي آسان 

به منابع اطلاعاتی دارند  دست کم 
خود را از صاحبان فن بي نیاز ندانند

سررسید مد مد در جهان

روز سیاه براي مد

حادثه تلخ رانا پــلازا (Rana Plaza) در بنگلاش  �
که آوریل ۲۰۱۳ رخ داد، سبب شد  در حافظه جهاني، 
این روز به عنوان روز ســیاه براي مد و فشــن اطلاق 
شــود. دلیل انتخاب ایــن روز، حادثه اي اســت که 
شــش ســال پیش در تاریخ ۲۴ آوریل ۲۰۱۳، در یک 
مرکز خرید و فروشگاه هاي مربوط به پوشاک در داکا، 
پایتخت بنگلادش، اتفــاق افتاد و بیش از هزاروصد 
نفر جان خود را از دســت دادند. یک ماه طول کشید 
که اجســاد قربانیان از زیر آوار بیرون کشــیده شود. 
بســیاري از زنــان کارگــري که براي فروشــگاه هاي 
پوشاک این مرکز خرید کار مي کردند، با کودکان خود 
در زیر آوار مدفون شدند. خبرگزاري هاي ایران حادثه 
پلاســکو در ایران را به حادثه رانا پلازا در بنگلادش 

شباهت دادند.

 معیارهاي استاندارد 
براي انتخاب مانکن ها

مهم ترین عامل دســته بندي مدل ها، تیپ بدني  �
(فیزیــک) یا ســایز بدنــي مدل هاســت. در تعریف 
معیارهاي انتخاب مدل ها در استاندارد جهاني به ۱۰ 
آیتم شامل ۱- ساختار استخوان ها، ۲- زاویه داربودن 
چهره، ۳- تعادل در اســتایل و چهــره، ۴- تقارن در 
چهره و باریک یا کشــیده بودن صــورت، ۵- فاصله 
بین چشــم ها و تناســب چشــم ها، ۶- جایگاه بیني 
در محــور صــورت، ۷- فیزیک اســتخوان گونه بالا 
(میزان برجســته بودن گونه امتیاز اســت)، ۸- خط 
فــک، ۹- مربع شــکل بودن پایین فــک، ۱۰- فاصله 
پیشــاني و اســتایل چهره در تناســب با استایل بدن 

توجه مي کنند.
در مدل هــاي خانم و آقا مقدار تقارن و تفاوت این 
۱۰ مــورد داراي تغییرات و تفاوت هایي اســت. البته 
اظهارنظر درباره  نســبت اعضاي یــک مانکن، امري 
تخصصي اســت کــه متخصصان امر و آشــنایان به 
امور زیبایي شناسي، تعیین کننده این نسبت تناسب ها 
هســتند اما به طور کلي براي آنکــه معیاري جهاني 
براي تعیین استانداردهاي اندام مانکن ها وجود داشته 
باشد، انستیتوها و آژانس هاي بین المللي مدلینگ در 
کل دنیا بر اساس یک اشل و استاندارد مشخص، اقدام 
به اســتخدام مدل مي کنند. سایزهاي استاندارد براي 

تعیین بهترین سایز مدل شدن شامل موارد زیر است:
براي  اســتاندارد  بهترین ســایز  اســتانداردها: 
خانم هــاي مــدل به این شــرح اســت: قــد ۱۷۱ تا 
دور  کیلوگــرم،   ۵۷ تــا   ۴۵ وزن  ســانتي متر،   ۱۸۳
ســینه ۸۶٫۵ ســانتي متر، دور کمــر ۶۱ ســانتي متر 
و دور باســن ۸۶٫۵ ســانتي متر. ســایزهاي مناسب 
بــراي آقایان محدودیت کمتري نســبت به خانم ها 
دارد و بــه طور کلــي این موارد مي شــود: قد بالاي 
۱۸۳ ســانتي متر، دور کمــر ۷۲ تــا ۸۱ ســانتي متر، 

دور شانه ۹۱ تا ۱۰۱ سانتي متر.

اقتصاد شال و روسري در مارکت ایران

فصل بهار و تابستان براي برندهاي روسري که 
مارکت خود را در کشورهاي مسلمان پیدا کرده اند، 
بهار فــروش اســت. برخي برندهــاي خوش فکر 
ایتالیایي در همکاري با برندهاي ترک سبد متنوعي 
از روسري هاي ساتن و ابریشــم را روانه بازار ایران 
کرده انــد. گردش مالي تک قلم شــال یا روســري 
در ایران بالغ بر ســه هزار میلیارد تومان و متوسط 
فروش این قلــم، ۱۵۰ میلیون عدد در مارکت ایران 
اســت. همین پتانســیل هنگفت و چشم گیر کافي 
است تا برندهاي ترک را براي یک خیز عظیم جهت 
سهم خواهي از مارکت ایران راغب کند. داخل مترو 
تهران، به یمن حضور دست فروشان زحمت کشي 
که روســري ها را از پشــت ویترین مغازه ها به روي 
دست ها کشــانده اند، با اختلاف قیمت نسبتا قابل 
توجهــي، همان محصــول عرضه شــده در داخل 
مغازه یا فروشــگاه با یک ســوم قیمت بــه بانوان 
تهراني عرضه مي شود. روســري در استایل بانوان 
ایرانــي از مهم تریــن مؤلفه هــاي زیبایي و حجاب 
محســوب مي شــود. توجه به اینکه چــه ترکیب 
چهره اي، چه نوع روســري را بپوشد، این زیبایي را 

تکمیل مي کند.

ممنوعیت تست حیوانی 
محصول های زیبایی در چین

دولت چین اعلام کرده اســت  تا ســال ۲۰۲۰،  �
قوانیــن ســخت گیرانه و  تحمل ناپذیــری را کــه 
تولیدکنندگان محصول های زیبایی را وادار می کرد 
برای تأییدیه محصول های بهداشــتی و آرایشــی، 
آزمایشــات حیوانی را اجبــارا پیگیری کنند، حذف 
کرده و قوانین منصفانه تری را در راستای حمایت 
از حقوق حیوانات و منع استفاده از حیوانات برای 
تست محصولات آرایشی و بهداشتی وضع خواهد 
کرد. ایــن قوانین از ســال ۲۰۲۰ ضمانت اجرائی 
خواهند داشــت. این قوانیــن در پی اعتراض های 
مدنــی ان جی اوهــا و فعالانــی که بــرای رفاه و 
حقوق حیوانات در چیــن فعالیت می کنند، وضع 

می شوند.
بــه گــزارش ووگ بریتانیا، مارکــت زیبایی در 
چین، بــازار بزرگی به ارزش حــدود ۲۸ میلیارد 
پوند اســت و چیــن،  چشــم اندازی خیره کننده 
برای محصول های زیبایی اســت که سال هاست 
تــلاش می کننــد رکورد فــروش خــود را در این 
مارکت بزرگ بشــکنند اما یک چیــز مانع تحقق 
این هدف برای بیشتر برندها بوده است. از لحاظ 
تاریخــی، چین همه برندهایــی را که قصد دارند 
محصول های خــود را در مارکت چین به فروش 
برســانند، ملزم می کند  محصول ها را برای تست 
حیوانی ارســال کنند تــا اثبات شــود  محصول 
امنی برای توزیع در بازار چین هســتند. این قانون 
ســخت گیرانه، نه تنها ســبب محدودیت حضور 
برندها در این مارکت بزرگ شــده،  بلکه صدای 
فعــالان حقوق حیوانات را که در هر کجا از چین 
پهناور فعالیت می کنند، درآورده اســت. پس از 
ســال ها لابی، مؤسســه «علوم لقاح مصنوعی» 
(IIVS- in In Vitro Science) اعلام کرده است  
دولــت چین ۹ روش و مقــررات قانونی جدید و 
غیرمبتنی بر تست حیوانی را وضع کرده و تا سال 
۲۰۲۰ اجرا خواهد شــد. بر اســاس قانون جدید، 

تست حیوانی ممنوع می شود.
روش ترجیحی تســت محصول هــای زیبایی، 
برای تســت همــه محصول های زیبایــی که قرار 
است وارد مارکت چین شــوند، استفاده می شود. 
این تلاش ها با همکاری مؤسســه IIVS و انجمن 
ملی محصولات پزشــکی چیــن (NMPA) آغاز 
شده و با هدف نوســازی تلاش های قانونی برای 
جلوگیری از آزمایش حیوانات پیگیری می شــود. 
همه تلاش IIVS این اســت که مقامات چینی را 
از قابلیت هــای روش in vitro و ایمنی حاصل از 

آن، متقاعد کنند.

 ستاره افسانه ای هالیوود
 به روایت رالف و روسو

روســـو  � و  رالف  اروپــــــایی  کمپــــــــانی 
(Ralph & Russo) کالکشــن اوت کوتور بهار و 
تابســتان خود را با الهام از شخصیت قدرتمند و 
افسانه ای هالیوود روانه بازار مد کرده است. این 
مجموعه با الهام از روحیه جسورانه و شخصیت 
قدرتمند ماریــا فلیکس (María Félix) طراحی 
شده و یادآور شگفتی های بی نظیری است که از 
سوی او و ستارگان عصر طلایی سینمای هالیوود، 
به تصویر کشــیده شده اســت. در این کالکشن، 
مد در رنــگ صورتی، نمــادی از زیبایی محض، 
به نمایش در آمده اســت. استفاده از رنگ های 
پرجنب وجوش و جذاب، قطعات تزئینی پرزرق 
و بــرق، غیرمعمــول و طلایی رنــگ و جزئیات 
نامتقارن، به زیبایی این مجموعه افزوده اســت. 
همچنین ســنگ های گران و زیبای سواروفسکی، 
بلورهــای صورتی رنــگ زاویــه دار و مهره های 
شیشه ای منحصر به فردی که روی لباس ها کار 
شــده، زیبایی و خیره کنندگی کالکشن را تقویت 
کرده اســت. اســتفاده از پارچه های ابریشــمی، 
حریر، تور و همچنین ریشــه های تزئینی و پرهای 
شــترمرغ، از المان های شــاخص این کالکشــن 
اســت که بازتاب های متفاوتــی در نمایش زنده 
ایجاد کرده اســت. رالف و روســو برای ستارگان 
بسیاری لباس طراحی کرده است. لباس عروسی 
مــگان مــرکل، دوشــس ساســکس انگلیس، 

از این برند است.

بازي ندادن بخش خصوصــي در معادلات مد 
و لباس که از ســوي بدنه دولتي دنبال مي شــود، 
بارها بحث و بررســي شــده اســت و با وجود رد 
شــفاهي ادعاي نگارنده از ســوي متولیان مد در 
دســتگاه هاي دولتي، در عمل همچنان شاهد این 
قصه هســتیم. ســال گذشــته در جریان برگزاري 
هشــتمین جشــنواره بین المللي مد و لباس فجر، 
شــاهد برگزاري کارگاه آموزشــي نازل و ضعیفي 
در عرصــه مــد و روزنامه نگاري بودیــم که هم با 
عدم اســتقبال خبرنگاران حوزه مد و دوست داران 
روزنامه نگاري مد (Fashion Journalism) مواجه 
شــد، هم بــه اعتقــاد نگارنده، شــروعي ضعیف، 
ناامیدکننده و یأس آور براي حوزه اي پویا در عرصه 
مطبوعات و رســانه هاي فعال مــد و لباس بود که 
مي تواند چشــم اندازي وسیع براي تربیت نیروهاي 
انساني متخصص و کارآمد در زمینه روزنامه نگاري 

مد باشد.
قصــه از آن قرار اســت کــه مجــوز برگزاري 
رویدادهــاي نهفتــه در جشــنواره مــد فجــر که 
اصلي تریــن و جدي ترین رویداد این حوزه اســت، 
فقط به کســاني اعطا مي شود که دوست و نزدیک 
محســوب مي شــوند، مرتب بــه بنیــاد رفت و آمد 
مي کنند، به اطلاعات ســطح یک و دو دسترســي 
دارنــد و خیلي زودتر از دیگــر خبرنگاران و فعالان 
رسانه، آگاه مي شــوند (رانت اطلاعاتي) مانیفست 
بنیاد مد براي جشــنواره پیش رو چیست و بر اساس 
همیــن برگه هــاي برنده اي کــه در اختیــار دارند، 
توانسته اند اعتماد مســئولان بنیاد را به خود جلب 
کننــد و متولي برگزاري جزئیاتي در جشــنواره فجر 
باشــند که نه تخصــص آن را دارنــد و نه دانش و 
تجربه و سابقه کاري آن را. امتیاز برگزاري کنداکتور 
برنامه هاي تعریف شده در جشنواره  مد فجر به این 
افراد واگذار مي شــود، نه کســاني که از دل بخش 
خصوصي برخاسته اند، سال ها در مطبوعات کشور 
خاک کاغذ خورده اند، صاحب رزومه و اثرات متعدد 
بسیار در عرصه مورد مناقشــه هستند و براي ثبت 
این حوزه دســت کم چند مرتبه با مسئولان ذي ربط 
گفت وگو کرده انــد و بارها و بارها تماس گرفته و با 

درهاي بسته مواجه شده اند.
مســئله ملحق نشــدن ایران به میثــاق جهاني 
کپي رایت (Copyright)، دهه هاست مورد مناقشه 
حقوق دانــان و صاحبان اثر معنوي و مالکان فکري 
است. ایران به میثاق جهاني کپي رایت نپیوسته؛ اما 
آیین دادرســي مدني و قوانین داخلــي درباره حق 

مالکیت فکري و معنوي سکوت نکرده است. حتي 
اگر قوانین داخلي در این باره ســکوت کرده باشــند 
و پیوســتن به قوانین بین المللي هــم همچنان در 
پستوي زمان به فراموشي ســپرده شود؛ اما اخلاق 
و وجدان حرفه اي ایجاب مي کند کساني که با تکیه 
بر همان رانت اطلاعاتي، دسترســي آسان به منابع 
خبري، افراد حاضر در مســند مسئولیت و کنداکتور 
جشــنواره مد فجر (ماه ها پیش از انتشار عمومي) 
دارند و براي برگزاري کارگاه هاي آموزشي تخصصي 
در زمینــه روزنامه نگاري مد مســئولیتي را برعهده 
مي گیرنــد و ادعاهایــي مطرح مي کنند، دســت کم 
خــود را از صاحبان فــن و دانش آموختگان تجربي 
این حــوزه براي هم فکــري و تبادل افــکار، بي نیاز 
نداننــد تا حاصل تلاش شــان که بــا وجود تبعیض 
اطلاعاتــي حاکم در حــوزه مد و لباس، ارزشــمند 
اســت، محصولي ضعیــف و ناامیدکننده نباشــد و 
افق آینده را براي کســاني که به ایــن حوزه با دیده 
اعتقاد مي نگرند، سخت و ناهموار نکند. صرف نظر 
از اخــلاق و وجدان حرفه اي، نظــري مي اندازیم به 
حــق مالکیت فکري و معنوي و دیدگاه فقها درباره 

این اصل.
حقــوق مالکیــت معنوي 
موضوعاتــي  بــه  عمدتــا 
مي پــردازد کــه زاییــده فکر و 
اندیشه انسان است و مرتبط با 
آفرینش هاي ذهني اوست. به 
بیان دیگر موضوع این مالکیت 
ذاتا غیرقابل لمس و عبارت از 
اطلاعاتي  و  دانــش  از  وجهي 
محصــولات  در  کــه  اســت 
فیزیکــي یــا روند تولیــد آنها 

تجلي یافته است. عده اي از صاحب نظران اصطلاح 
حقــوق مالکیت فکــري را براي این نظــام توصیه 
مي کنند و معتقدند که کلمه معنوي چون در مقابل 
کلمه مادي قرار مي گیرد، لفظ مناســبي نیست و به 
لحاظ اینکه ریشــه و منشأ این حقوق فکر و اندیشه 
انســان اســت، اصطلاح حقوق مالکیــت فکري را 

متناسب تر مي دانند.
حقــوق مالکیت معنــوي در برگیرنده دو بخش 

است:
۱- مالکیت ادبــي و هنري و فکري، ۲- مالکیت 

صنعتي.
بخش اول به دفاع از حقوق مؤلفان، هنرمندان و 
پدیدآورندگان نرم افزارها و مالکیت صنعتي به دفاع 
از حق اختراع، علائــم تجاري و صنعتي مي پردازد. 
مالکیــت فکري دلالت دارد بر اینکه حق انحصاري 
یک اثر یا ایده فکري بــراي مدت معیني به مخترع 
یا پدیدآورندگان اثر تعلق گیرد. مالکیت معنوي در 

مقایســه با مالکیت مادي پدیده اي بســیار نوپاست 
و ســابقه وجودي چنداني ندارد؛ ولــي با توجه به 
ارزش هاي مادي و معنوي آن، جایگاه خاصي را به 
خود اختصــاص داده؛ به طوري که بخش مهمي از 
حقوق مدني، اقتصادي و سیاسي جهان را مشمول 

خود کرده است.
حقوق دانــان در تعریف حقوق مالکیت معنوي 
اتفاق نظــر ندارند. بنابراین بیشــتر به جاي تعریف از 
این حقــوق ترجیح داده اند صرفــا به ذکر مصادیق 
آن اکتفا کنند. به اعتقاد زنده یاد دکتر ناصر کاتوزیان، 
حقوق مالکیت معنوي حقوقي است که به صاحب 
آن اجازه مي دهد از منافع و شکل خاصي از فعالیت 
یا فکر انســان منحصرا استفاده کند.  در کنوانسیون 
تأسیس ســازمان جهاني مالکیت معنوي آمده که 
مالکیت معنوي شــامل حقوق مرتبط با موارد ذیل 
است: ۱- آثار ادبي، هنري و علمي، ۲- نمایش هاي 
هنرمنــدان بازیگر، صداي ضبط شــده و برنامه هاي 
رادیویــي، ۳- اختراعات در تمام زمینه هاي فعالیت 
انسان، ۴- کشــفیات علمي ۵- طرح هاي صنعتي، 
۶- علائم تجاري و سایر حقوقي که ناشي از فعالیت 
فکــري در قلمــرو صنعتــي، 

علمي، ادبي و هنري باشد.
مالکیت  حقوقــي  نظــام 
معنوي فارغ از هرگونه شروط 
قــراردادي، حقوقــي را براي 
پدیدآورنده اثر شناخته و مقرر 
داشــته که همواره همه افراد 
جامعه مکلف بــه رعایت آن 
هســتند. به عبــارت دیگر این 
نظام موجب مي شــود که این 
حق قانوني مستقل از قرارداد 

و اراده افراد محقق شود.
حقوق اسلامی در باره مالکیت معنوي

آرای موافقان حق مؤلف
طبق فتواي آیت االله مکارم شــیرازي، حق طبع و 
تألیف و اختراع مانند یک حق شرعي و قانوني است 
و از نظر اسلامي باید به آن احترام گذاشت. به تعبیر 
دیگــر اهمیت مالکیت فکري کمتر از مالکیت عیني 
نیســت و حکومت اســلامي باید عهده دار حفظ آن 

باشد.
آیت االله حســن مرعشي معتقد اســت که عدم 
پذیرش حقــوق مالکیت معنوي در جامعه موجب 
هرج ومرج مي شــود و مشروعیت آن را امري عقلي 
دانسته است؛ آنجا که معتقد است حق تألیف یکي 
از حقوقي است که در جوامع گذشته وجود نداشته، 
زیرا مؤلفــان در تألیفات و نوشــته هاي خود منافع 
شخصي را در نظر نمي گرفتند، اما پس از آنکه کتاب 
وسیله اي براي تجارت و معامله شد، مؤلف این حق 

را پیدا کرده که از تألیف خود در مرحله اول خودش 
اســتفاده کند، زیرا کتابي را که تألیف کرده، ســاخته 
و پرداخته خود اوســت و منطقي به نظر نمي رسد 
کسي از نوشته و اثر او غني شود، اما خودش در فقر 
به ســر برد. بنابراین در شرایط کنوني مؤلف این حق 
را پیدا کرده که از منافع مادي کتاب خود اســتفاده 
کند و اســتفاده دیگران را مشروط به موافقت خود 
کند. امروزه نمي توان گفت کســي که کتابي را خرید 
و مالک آن شــد، طبق قاعده [الناس مُسلطونَ علي 
اموالِهِــم] اجــازه دارد کتاب را بــدون اجازه مؤلف 
و ناشــر چاپ کند، زیــرا قاعده تســلیط فقط اجازه 
مي دهد که انســان فقط بر اموالــي تصرف کند، اما 
مجاز نیست در حقي که دیگران -در اینجا مؤلف و 
ناشر- از آن خود مي دانند تصرف کند. اگر چنین حق 
خصوصي ای را از مؤلف و ناشــر سلب کنیم حقوق 
بســیاري از آنها تضییع مي شــود و هرج ومرجي در 
انتشــارات به وجود مي آید که از نظر شرع و قانون

قابل پذیرش نیست.
مالکیت معنوي در  ایران

مــاده ۲۲ قانــون حمایت از حقــوق مؤلفان و 
مصنفان چنین مي گوید: حقــوق مالي پدیدآورنده 
زماني از حمایت این قانون برخوردار اســت که اثر 
براي نخســتین بار در ایران چاپ، نشر یا اجرا شود و 
قبلا در هیچ کشــوري چاپ یا پخش یا اجرا نشــده 
باشــد. مطابق همین ماده اثر یــک ایراني که براي 
نخستین بار در کشوري غیر از ایران چاپ یا نشر شده 
باشــد، از نظر این قانون قابل حمایت نخواهد بود و 
اثر یک بیگانه که براي نخستین بار در خارج از ایران 
چاپ یا نشر شده باشد، چاپ یا نشر مجدد آن بدون 
اشکال است و پدیدآورنده از حق مادي اثر خود در 
ایــران بهره اي نخواهد برد. برخــي از حقوق دانان 
ایــن راه حــل را در مورد پدیدآورنــدگان خارجي از 
نظر اخلاقي و رعایت حسن تفاهم بین المللي قابل 

انتقاد دانسته اند.
ویژگي هاي حقوق معنوي

۱- غیرقابــل انتقال بــودن: بــه ایــن معنــا که 
پدیدآورنــده اثر براي همیشــه مالــک معنوي اثر 
تلقي مي شود. اگرچه حقوق مادي آن را به دیگري 
واگذار کرده باشــد. بــه عبارت دیگــر نمي توان با 
توافق حقوق معنوي یک اثر را به شــخص دیگري 

منتقل کرد.
۲- محدودنبودن به زمان و مکان: حقوق معنوي 
برخــلاف حقوق مــادي در زمان و مــکان خاصي 
محدود نمي شود و براي همیشه حتي پس از مرگ 

صاحب اثر نیز به نام او باقي خواهد ماند.
اصولا پدیدآورنده یک اثر کســي است که نام او 
روي اثر اســت یا به طریق دیگري مورد اشاره قرار 

گرفته باشد.

 ستاره جاوید

تبعیض اطلاعاتي دامن مد و لباس را می گیرد 

با رونمایي از ســامانه هاي داخلي بانک اطلاعاتي و ثبت سفارشات بانک 
روسري ایران، امکان دسترسي به بانک روسري فراهم شد.

حمید قبادي، دبیر کارگروه ساماندهي مد و لباس کشور در مراسم رونمایي 
از ســامانه هاي داخلي بانک اطلاعاتي و ثبت سفارشــات بانک روسري ایران 
گفــت: هنر-صنعت تولید شــال و روســري با توجه به لزوم حفظ پوشــش 
اسلامي در کشور ما جایگاه ویژه  تري نسبت به سایر کشورها دارد. با بهره گیري 
از ظرفیت هاي این هنر-صنعت مي توان به قطب تولید شال و روسري در میان 
کشورهاي اسلامي و در منطقه خاورمیانه تبدیل شد. علاوه بر این با حمایت از 
کســب وکارهاي نوپا و کوچک در این عرصه مي توان به اشتغال زایي نیز کمک 
بسیاري کرد. او ادامه داد: به سمتي باید برویم که بتوانیم حوزه پوشش سر را 
نه تنها در کشــور بلکه به صورت بین المللي معرفي کنیم و باید در این حوزه 
به سمتي حرکت کنیم که وابستگي را کنار بگذاریم و با کنارگذاشتن آفت هاي 
قاچاق به سمت استقلال برویم. قبادي با توجه به ظرفیت هاي موجود کار در 
این حوزه از راه اندازي انجمن طراحان پوشش سر در ایران خبر داد که موجب 

فعالیت بیشتر و بهتر فعالان بخش طراحي مي شود.
تاکنون بالغ بر دوهزارو ۶۰۰ طرح ایراني ـ اســلامي در این مجموعه ثبت و 
بالغ بر هزارو ۱۵۰ طرح نیز تولید و در تیراژ گســترده وارد بازار شده است. حال 
باید دید این بانک اطلاعاتي چگونه مي تواند بازار آشــفته و هزاردستان شال و 
روســري ایران را مدیریت و دست قاچاق را کوتاه کند. چین و ترکیه با مطالعه 
وسیع روي سلیقه عمومي زنان ایراني، در حال حاضر بازار شال و روسري ایران 

را در اختیار دارند و پیشرو فروش این قلم در مارکت ایران هستند.

به گزارش «شــرق»؛ این در حالي اســت که تولیدکنندگان شال و روسري 
مي گویند در حال حاضر سالانه میلیون ها عدد روسري دوخته شده به صورت 
صددرصد قاچاق وارد کشور مي شود. علاوه بر این میلیون ها متر پارچه روسري 
بــا تعرفه هاي گمرکي بســیار پایین به صورت قانوني از گمرکات وارد کشــور 
مي شــود که عمده آن از سه کشــور چین، ترکیه و پاکستان است و با توجه به 
اینکه هزینه تمام شــده واردات از تولید داخل پایین تر اســت، امکان رقابت از 

تولیدکننده داخلي را سلب مي کند.
طبق آخرین گزارش هایي که ســال ۹۷ در رســانه ها و روزنامه هاي ایران 
منعکس شــده، در اواخر دهه هاي ۷۰ و اوایل ۸۰، بازار شــال و روسري کشور 

تنوع چنداني نداشت و اغلب شال ها و روسري هاي موجود در بازار یا در داخل 
کشــور تولید یا از طریق واردات تأمین مي شــد. به دنبال گسترش شبکه هاي 
اینترنتي و ماهواره اي و آشــنایي صنعتگران بــا نوآوري هاي روز دنیا، صنعت 
پوشــاک با تحول قابل توجهي روبه رو شد. این تغییر و تحول در صنعت شال 
و روســري به صورت ویژه اي خودنمایي کرد. عرضه شــال و روسري در انواع 
رنگ ها و طرح ها و با اندازه و اشــکال مختلف، توجــه بانوان زیادي را جلب 
کرد و اگر تا پیش از این، یک بانوي ایراني، سالانه تنها یک یا دو روسري و شال 
خریداري مي کرد، اکنون تمایل زیادي به خرید چند شال یا روسري با طرح هاي 
مختلــف دارد. این امر باعث شــد بازار این قلم پوشــاک زنانه، ناگهان با انبوه 
تقاضا مواجه شــود. آن طور که فعالان صنعت پوشاک گفته اند تولیدکنندگان 
شال و روسري در کشور براي تأمین و پاسخ به نیاز بازار، ماشین آلات خود را با 
هزینه هاي ســنگیني به روزرساني و با استفاده از طراحان متخصص، سعي در 
تولید و ارائه شال و روسري با طرح هاي متنوع و مطابق با سلیقه بازار کرده اند. 
ایــن در حالــي بود که به موازات این اقدام، واردات انواع شــال و روســري از 
کشورهاي دیگر به ویژه چین نیز آغاز شد. گرچه تا پیش از اینکه چین بازار ایران 
را تصاحب کند، واردات شــال و روسري از بســیاري از کشورها انجام مي شد، 
اما اوایل دهه ۸۰، واردات انواع شــال و روسري از چین،  تایلند، ترکیه و هند با 
افزایش قابل توجهي روبه رو شــد در حالي که جز چین، جمهوري آذربایجان، 
امارات متحده عربي، ایتالیا، تایوان ، ترکیه و هند نیز به جمع صادرکنندگان شال 
و روســري به ایران پیوستند. تنوع طرح و رنگ و قیمت ارزان دو جاذبه اصلي 

شال ها و روسري  هاي وارداتي به بازار ایران است.

رونمایی از بانک روسري ایران
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