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مد در جهان روى خط مد

برگزاری نمایشگاه 
پوشاک عاشورایی در تهران

نمایشگاه فروش فوق العاده پوشاک عاشورایی  �
تــا ۱۵ مهــر در تهــران برپاســت. اتحادیه صنف 
تولیدکننــدگان و فروشــندگان پوشــاک تهران با 
همکاری اتــاق اصناف تهران و ســازمان صمت 
اســتان تهران به  منظــور ترویج فرهنگ پوشــاک 
عاشورایی از پانزدهم شــهریور تا پانزدهم مهر به 
مدت یک ماه، نمایشگاه فروش فوق العاده پوشاک 
عاشــورایی را در هزار فروشگاه کالاهای باکیفیت 

در سطح شهر تهران برگزار می کند.

فراخوان فدراسیون والیبال
 برای ساماندهی لباس داوران

ایران  � فدراســیون والیبال جمهوری اســلامی 
در راســتای ســاماندهی لبــاس داوران اقدام به 
اعــلام فراخوان کــرده و گفته اســت طراحان و 
تولیدکننــدگان لباس های ورزشــی و علاقه مندان 
می تواننــد نمونــه طــرح، تولید یا مشــخصات 
پیشــنهادی خود را حداکثر تا پایان شهریور ۱۳۹۸ 
به دبیرخانه فدراسیون والیبال جمهوری اسلامی 
ایران واقع در مجموعه ورزشــی آزادی به صورت 
حضــوری تحویل دهنــد. به گــزارش هنرآنلاین، 
فدراسیون والیبال جمهوری اسلامی ایران در نظر 
دارد برای ســاماندهی لباس و بج داوران والیبال 

سراسر کشور با مشخصات ذیل اقدام کند:
الف: لباس داوری

لبــاس داوران بــه رنگ ســرمه ای و با طرح و 
FIVB مشخصات فدراسیون جهانی والیبال

لبــاس داوران ملــی به رنگ آبــی و با طرح و 
AVC مشخصات کنفدراسیون آسیایی والیبال

لباس داوران درجه یک، دو، سه به رنگ سفید، 
آستین بلند، یقه ســرمه ای و با نوار سرمه ای روی 

آستین ها
ب: بج داوری

جنــس بج هــا پارچــه ای و طــرح و نوشــته 
گلدوزی شده باشد. لوگوی اصلی بج، آرم و لوگوی 
فدراسیون والیبال کشور باشد. پشت بج ها ترجیحا 
از جنس پلی اســتر باشــد. بج به صورت گرد و به 
قطر ۱۰ ســانتی متر باشد. روی بج ها درجه داوری 
مشــخص شــود و رنگ بج ها نســبت به درجات 

داوری متفاوت باشد.

برون سپاری کفش ملی

کشــور  � در  کفــش  تولیدکننــدگان  برخــی 
محصــولات خــود را بــا نشــان کفــش ملی از 
طریــق فروشــگاه های کفــش ملی بــه فروش 
می رسانند.  شرکت کفش ملی زمانی بیش از ۵۲ 
کارخانه در صنعت کفــش و چرم و بیش از ۴۰۰ 
فروشــگاه زنجیره ای کفش ملی در ســطح ایران 
و بیــن ۹ تا ۱۱هــزار کارگر داشــت و تولیدات این 
شــرکت به اتحاد جماهیر سوسیالیستی شوروی، 
مجارســتان، لهستان، رومانی و حتی اروپای غربی 
صادر می شد اما تا امروز ماشین آلات این کارخانه 
تماما فروخته شده است و محل کارخانه ها (پارک 
صنعتی کفش ملی) به انبار تبدیل شده که بخشی 
از آن در اختیار شــرکت خودروسازی سایپا است و 
بخش دیگر آن تبدیل به انبار کفش شــده است. 
امیررضا شریعتی، مدیر فروش کفش ملی درباره 
شــرایط حاکم بر این برند مطــرح کفش در ایران 
به خبرنگار هنرآنلاین گفت:  به دلیل سیاست های 
دولــت در بحــث خصوصی ســازی یــا تغییر در 
تکنیک های مدیریتی، فعالیت داخلی در مجموعه 
کفــش ملی کاهــش  یافتــه به طوری کــه امروز 
ســفارش های کفش ملی برون ســپاری می شود. 
کفش ملی علی رغم شــهرت بسیار بالا در ایران و 
برخی دیگر از کشــورها تاکنون هیچ شعبه ای در 
کشورهای خارجی جهت عرضه محصولات خود

 نداشته است.

پناهندگی
 به روایت هفته مد لندن

�  (LFW)شــرق- گروه مد: هفتــه مد لنــدن
بــرای پاییــز زمســتان ۲۰۱۹-۲۰۲۰ بــه میزبانی 
مــوزه بریتانیا، با اســتقبال گســترده ای از ســوی 
فشــن دیزاینرهای ژاپنــی همــراه بــوده اســت. 
Naomi Camp-) «فشن شــوی «نائومی کمپبــل
bell)، مدل -هنرپیشه معروف انگلیسی، در هفته 
مد لندن با استقبال بسیار گســترده ای همراه بود 
و بــه اصطــلاح مراســم را ترکاند. کمپبــل که از 
سنین ۲۰ســالگی بیزنس شــخصی خود را با نام 
مد برای امــداد (Fashion for Relief)  راه اندازی 
کرده اســت، با پایه قــراردادن همین کانســپت، 
قالب بســیار مدرنی را با زبان طراحی مد و لباس 

به معرض دید گذاشت.
 کمپبل در کمپین امســال بیزنس خود، توجه 
عموم تماشــاچیان و افکار عمومی را به موضوع 
مهاجــرت و پناهندگان اختصــاص داده بود و به 
دلیل قالب و محتــوای جذابی که ارائه کرده بود، 
موفق شــد حمایت مالی عظیمی را از شهرداری 
لنــدن و یونیســف از آنِ خود و تیــم بزرگش کند. 
بیــش از ۸۰ مدل معروف دنیا او را در این شــوی 
بزرگ همراهی می کردنــد. ووگ بریتانیا به افتخار 
این شوی متفاوت، لحظه به لحظه رویداد کمپبل 
در هفته مد لندن را روی وب ســایت و شبکه های 

اجتماعی خود بازتاب داد.

درمان آکنه 
پاشنه آشیل صنعت زیبایی

ووگ بریتانیــا در گزارشــی اختصاصــی بــه  �
بررسی ریشــه های آکنه به ویژ  در بانوان پرداخته 
و عاجزانه به این پرســش پرداخته اســت که آیا 
صنعــت پردرآمــد زیبایی قــادر خواهــد بود این 
معضل را از چهــره بانوان و آقایان بزداید یا اینکه 
همچنان باید با دســتاویزهای ایــن صنعت، برای 
مدت موقت یک روزه یا نیم روزه از شــر این آکنه ها 

خلاص شد. 
بــه گزارش گــروه مــد «شــرق»، محصولات 
زیبایــی که به عنــوان پوشــش های موقت روی 
پوســت صورت یا بدن اســتفاده می شــوند، خود 
بــه دلیل ترکیبات شــیمیایی و قلیایی، اســتعداد 
لطمــه زدن به ســلامت پوســت در بلندمدت را 
دارنــد و اثــر تســکین بخش آنها برای پوشــش 
آکنه ها و ایرادات ســطحی پوســت، کوتاه مدت و 
موقت اســت هــر چند  به نظر می رســد صنعت 
زیبایی تا ســال های آینده هم نتواند پاشنه آشیل را 
پوشش دهد زیرا مســئله آکنه و لک های پوستی 
خاســتگاه ژنتیکــی دارنــد و با کاورهــای موقت 

قابل درمان نیستند.

پینترست
 پیشتاز در تبلیغ رنگ موی پاییزی

اقدامــی  � در  پینترســت  اجتماعــی  شــبکه 
غافلگیرکننده، در هوم پیج خود به صورت مستمر 
و مداوم دســت بــه تبلیغ ترندهــای رنگ مو زده 
اســت. تبلیغات مربوط به رنــگ  موهای مختص 
پاییز که در میان بانــوان طرفداران زیادی دارد، از 

پربیننده ترین پست های این شبکه است.
 بــه گــزارش گــروه مــد «شــرق»، شــبکه 
اجتماعی آمریکایی گردش مالــی آن از تبلیغات 
صنعــت زیبایی بالغ بــر میلیون ها دلار اســت و 
آمــار دقیقــی از میزان گــردش مالی این شــبکه 
عظیم، پرطرفــدار و البته ناشــناخته در ایران، در 
وب ســایت های فارســی وجود ندارد. اما به نظر 
می رســد کمپانی هــای فعال در صنعــت زیبایی 
دنیا، لانــه زنبور اصلی برای دیده شــدن و فروش 
بهتــر و بیشــتر را پیــدا کــرده و حجم زیــادی از 
بودجه تبلیغات سالانه خود را خرج حضور مؤثر 

در این شبکه می کنند.

اکنون که نیمه اول ســال به پایان خود نزدیک 
می شــود و در آســتانه ورود به نیمه دوم ســال 
هســتیم، به دلیل محدودیــت غیرمنطقی که به 
عرصه مد و لباس تحمیل شــده اســت و به دلیل 
در دسترس نبودن مسئولان این حوزه، طبق سنت 
هرساله، آمارسازی در زمینه فعالیت آزادانه فعالان 
مد توســط گروه هایی که دغدغــه اي جز تجارت 
و گرفتن ماهی از ایــن آب گل آلود را ندارند، آغاز

 شده است.
یک مــاه از تکیه زدن مهدی ســیف جمالی، 
مدیرعامــل بنیــاد ملی مــد و لباس بر کرســی 
سرپرســتی کارگــروه ســاماندهی مــد و لباس 
می گذرد. شــوربختانه با وجود پیگیری مجدانه 
گروه مد روزنامه «شــرق» برای واکاوی منویات 
سرپرســت جدیــد کارگــروه ســاماندهی مد و 
لباس کشــور در قالب گفت وگویــی مطبوعاتی 
و ویدئویی رســانه ای، همچنان با پاســخ منفی 
دفتــر ایشــان روبه رو هســتیم و ایــن در حالی 
گزینشی  است که ســیف جمالی مصاحبه های 
معدودی با برخی رســانه های نیمه مستقل که 
دغدغــه پرداختن بــه مد را در اســتراتژی های 
خود ندارند، داشته است. در صورتی که عدالت 
حرفه ای و رفتــار حرفه ای اقتضا می کند علاوه 
بــر برگزاری نشســتی خبــری با حضــور تمام 
رسانه ها، سرپرســت جدید کارگروه ساماندهی 
مد و لباس کشور انرژی مضاعف خود را صرف 
ارتقای تعامل بنیاد مد و لباس با آن دســته از 
رســانه هایی کند که دغدغه پرداختن به مد را 
دارند و حســن نیت خود را هــم در تعالی این 

مسیر نشان داده اند.
ابتلای مد به سندرم 

خیمه شب بازی شومن ها و شووومن ها 
شــوربختانه اســتراتژی های یــک بام و دو 

هوای بنیاد ملــی مد و لبــاس در ارائه ناعادلانه 
مجوزهــا در تمام این ســال ها، ســبب شــده که 
دســت کم در سه ســال اخیر، هنر-صنعت مد در 
کشور نه تنها به ســوی مدیومی فاخر و ارزشمند 
بــا ارزش افــزوده مالی بــالا حرکت نکنــد بلکه 
مانیتورینگ دقیق تحــرکات و فعالیت های برخی 
از شــرکت ها و اشــخاص حقیقــی در این حوزه 
که همیشــه در پی موج سواری هســتند و اکنون 
روی موج اجتماعی مد ســوار شــده اند، نشــان 
می دهــد که مد فاخر ایرانی و اســلامی به نوعی 
سندرم خیمه شب بازی شومن (Show Man)ها و 
شووومن (Show Woman)ها و مراسم بی هویت 
و آلوده به اســتراتژی های تبلیغاتی و آمارســازی 

واهی، مبتلا شده است؛ شومن ها 
و شــوومن هایی که کسب و 
کارشان ارتباطی به مد ندارد 
و در برخــی رویدادهای مد، 
زینت المجلــس،  نقــش  در 
حضــور یافتــه و از پلت فرم 
مــد بــرای تبلیغ خودشــان 
اســتفاده ابــزاری می کننــد. 
کافی است نگاهی به برخی 
جریان های آمارساز که با ارائه 
وب سایت  به  واهی  اطلاعات 
هنرآنلاین که بازوی رسانه ای 
معاونت هنری اســت و بنیاد 
ملــی مد و لباس کشــور هم 
دارای لینک مســتقلی در این 
وب ســایت اســت، بیندازید و 
را  آمارسازی ها  این  سرچشمه 

دنبال کنیــد. هنرآنلاین به دلیل نگاه مثبت و نوعا 
خوش بینانــه ای که به رویدادهــای هنری دارد و 
بــازوی تبلیغاتی معاونت هنــری وزارت فرهنگ 
و ارشاد اســلامی قلمداد می شــود، بدون انجام 
بررســی ها و تحقیقات عمیق، دســت به انتشــار 
هــر گونه اطلاعــات و دیتاهای خامــی از افراد و 
منابع خبــری در لایه ســوم جامعه مــد می زند 
و بر مبنــای صحیح انگاری این دیتاهــا، اقدام به 

انتشــار روی ســایت خبری می کند. اعتباربخشی 
بر اســاس اطلاعــات آماری نه چنــدان صحیح، 
خود بر وســعت زودبــاوری و خیال انــگاری این 
منابــع می افزاید و فضا را بــرای حضور حرفه ای 
خالقان اصلــی هنر-صنعت مد محدود و حضور 
غیرحرفه ای امــا جنجالی چهره های غیرمرتبط را 

هموارتر می کند.
را  داخلی  مدیســت های  حرفه ای  جامعه  رکود 

دربر گرفته است
در جامعــه عمومی کنونــی هنر-صنعت مد، 
فعالیــت طراحــان و فشــن دیزاینرهای حرفه ای 
بــا رکود قابل توجهی دســت و پنجه نرم می کند 
و بــه اعتقــاد بنــده، ریشــه اصلی ایــن رکود در 
چنــدان  نــه  اســتراتژی های 
صحیحی اســت که بنیاد ملی 
مــد و لباس در رأس این هرم و 
بازوی رسانه ای معاونت هنری 
وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامی 
دنبــال می کنند.  بدنه هرم  در 
شــاید بتوان علت این معضل 
را در نوع نگاه تیم مســتقر در 
هنرآنلاین  خبرگــزاری  و  بنیاد 
جســت وجو کرد کــه به تمام 
فعالیت های شــغلی خود به 
و  یومیه  نوعی فعالیت  عنوان 
روز را به شب رساندن و سر ماه 
حقوق را گرفتن، می نگرند! نه 
به عنوان یک دغدغه حرفه ای 
و فعالیــت مســئولیت آفرین. 
بازتــاب هــر گونــه اطلاعات 
آماری که از ســوی منابع نه چنــدان مطمئن در 
اختیار رسانه ها قرار می گیرد همان اندازه می تواند 
خطرآفرین باشد که بازتاب ندادن یک رویداد مهم 
با ارزش های خبری موثق و بالا. همکارانی که در 
زمینه مد و لباس فعالیت رسانه ای انجام می دهند 
به این نکته مهم و کلیدی توجه داشته باشند که 
تولید محتوای صحیح و موثق در زمینه یک هنر-
صنعــت لاکچری و لوکس که طبیعتا مثل عرصه 

حوادث یا سیاســت پرکار نیست، در هدایت این 
هنر-صنعت به ســوی یک عاقبت خوش بسیار 
حائز اهمیت اســت و اتفاقــا لوکس بودن این
هنر-صنعــت با ماهیت محتواســازی آماری و 
کمی، کاملا در تضاد اســت و فرجــام نیکی را 
برای آن رقــم نمی زند. مثل ســندرمی که این 
روزهــای مد ایران بــه آن مبتلا شــده و نیاز به 

بازگویی نیست.
درخواست جلسه با شورای راهبری

 بنیاد مد و لباس
فعالان حرفــه ای هنر-صنعت مــد که در 
آستانه نیمه دوم ســال که همواره نیمه پرکار 
و پرمشغله ای برای تمام کسب و کارها بوده اما 
متأسفانه در نوعی رخوت و کم کاری تحمیلی، 
اسیر شده اند، در درخواستی از گروه مد روزنامه 
«شرق» خواهان نشســتی بی طرفانه با شورای 
راهبردی بنیاد ملی مد و لباس کشور شده اند و 
تمنای حرفه ای شان از سرپرست جدید کارگروه 
ســاماندهی مد و لباس کشور و مدیرعامل بنیاد 
این اســت که در همان نشســت به درددل ها، 
دغدغه ها و مشکلات صنفی آنان گوش فرادهد 
و از اســتراتژی های بنیاد متبــوع خود صحبت 
کند. ســرچ گــوگل به جــز حضورهای بســیار 
معدودی که مدیرعامل بنیاد در جشــنواره های 
مد و لباس فجر داشــته و بازتــاب آن هم فقط 
روی وب ســایت بنیــاد ملی مد و لباس کشــور 
یافت می شــود، اطلاعــات مشــروح دیگری از 
مهدی سیف جمالی به دست نمی دهد و تمنای 
حرفــه ای تمام کســانی که دغدغــه تعالی مد 
کشــور را دارند، این اســت که عدالت رسانه ای 
و عدالت حرفــه ای در حق فعــالان برحق این 
عرصــه که از آغاز تا امروز، پیــه تمام اتفاقات را 
بر پیکر کســب وکار خود مالیده اند، مرعا بدارد و 
کمی از پیله محافظــه کاری خود فاصله بگیرد. 
رســانه ها آن قدرهــا هم کــه به نظر می رســند 
وحشتناک نیستند که مدیرعامل بنیاد و سرپرست 
کنونــی کارگروه ســاماندهی مد و لباس کشــور 

از آنها گریزان است.
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مدیر عامل بنیاد مد، عدالت رسانه ای را رعایت کند

 تمنای حرفه ای تمام کسانی که 
دغدغه تعالی مد کشور را دارند، 
این است که عدالت رسانه ای و 

عدالت حرفه ای را در حق فعالان 
برحق این عرصه که از آغاز تا 

امروز، پیه تمام اتفاقات را بر پیکر 
کسب وکار خود مالیده اند، مرعا 

بدارد و کمی از پیله محافظه کاری 
خود فاصله بگیرد. رسانه ها 

آن قدرها هم که به نظر می رسند 
وحشتناک نیستند که مدیرعامل 
بنیاد و سرپرست کنونی کارگروه 

ساماندهی مد و لباس کشور از آنها 
گریزان است

ســتاره جاوید: مدیر امور اســتان ها در کارگروه ســاماندهی مد و لباس 
کشــور از برپایی نمایشــگاه لباس عاشورایی در شش اســتان کشور در 
دهــه اول ماه محرم خبــر داد. مجتبی حیدری، مدیر امور اســتان ها در 
کارگروه ساماندهی مد و لباس کشور، درباره برپایی نمایشگاه های لباس 
عاشــورایی در سراسر کشور به هنرآنلاین گفته در سال های اخیر با هدف 
تعظیم شــعائر و احیای فرهنگ غنی اسلام و در راستای تحقق اهداف 
مندرج در قانون ســاماندهی مد و لباس کشــور، طراحان و ایده پردازان 
عرصه مد و لباس تلاش می کنند در مسیر ارائه الگوهای دینی و اسلامی 
همسو با فرهنگ عاشورایی گام برداشــته و برپایی نمایشگاه های لباس 

عاشورایی در راستای تحقق همین اهداف برپا می شود.
حیدری با اشاره به اینکه تهران در سال های گذشته به شکلی باشکوه 

و هدفمند در مســیر برپایی این رویداد گام برداشــته بود، اذعان کرد: در 
ســال جاری بــه همت فعالان عرصــه مد و لباس و ادارات کل ارشــاد 
اســتان ها، شاهد برپایی نمایشگاه لباس عاشورایی در شش استان کشور 

بوده ایم.
مدیر امور استان ها در کارگروه ساماندهی مد و لباس کشور افزود: در 
دهه نخست محرم سال جاری بالغ  بر شش استان کشور مانند هرمزگان، 
کرمانشاه، اصفهان، بوشهر، یزد و فارس اقدام به برپایی نمایشگاه لباس 
عاشورایی و مسابقه زنده طراحی لباس با این مضمون کرده اند و انتظار 
مــی رود تا پایان ماه های محرم و صفر بر تعداد اســتان های برگزارکننده 

افزوده شود.
حیــدری با تأکید بــر اهمیت توجه بــه طراحی و تولیــد لباس های 

همســو با عــرف و فرهنگ جامعه ایرانی تصریح کــرد: عفاف و حجاب 
مقوله ای اســت که در آحاد جامعه ما نهادینه  شــده و اگر امروز شاهد 
آنیم که بر اساس تبلیغات خارجی، توجه به این مقوله کمتر شده است، 
دیگــر بار لزوم توجه جامعه فعال مد و لبــاس به تبلیغ و ترویج هرچه 
بیشــتر پوشش اسلامی مبرم شــده و از هرگونه اقدام بخش های دولتی 

و خصوصی در مسیر گام برداشتن به این سمت وسو استقبال می شود.
او گفت: امید اســت تا در آینده نزدیک، حرکتی منظم و پرشــتاب در 
راستای رسیدن به اهداف مندرج در قانون ساماندهی مد و لباس کشور 
با تکیه  بر مقولــه عفاف و حجاب پیش روی مان قرار گرفته و هماهنگی 
در انسجام بخشیدن به مقوله پوشش عفیفانه در کشور را به زودی شاهد 

باشیم.
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