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از زمانی که اپل در ســال ۲۰۰۹ فــروش آیفون را 
به صورت رســمی در چین آغاز کرد، با حسادت دیگر 
رقبای ساکن دره سیلیکونی مواجه شد؛ در جایی که 
گوگل و فیس بوک از این کشــور اخراج شــدند و اوبر 
نیــز پس از نبــردی طولانی و پرهزینــه، رقابت را به 
حریف چینی خود باخت، اپل به شــکوفایی رسید؛ به 
 گونه ای که آیفون به عنوان مشــهودترین نماد جایگاه 
اجتماعی در بزرگ ترین بازار موبایل جهان مطرح شد. 
با این حال، روزگار خوش ارزشمندترین شرکت دنیا نیز 
به سر آمد. گزارشــی که چند هفته قبل منتشر شده، 
نشــان می دهد در سال ۲۰۱۶ برای نخستین بار، آیفون 
جایگاهش را به عنوان پرفروش ترین موبایل در چین، 
به رقبایش باخته است. ســهم بازار اپل از ۱۵ درصد 
به ۱۱ درصد رســیده و با وجــود افزایش کلی خرید 
موبایل در این کشــور، فروش آیفون روندی نزولی را 
 ،BackChannel سپری می کند. به گزارش وب سایت
با متزلزل شدن جایگاه آیفون، اپل و تحلیلگران وابسته 
به این شــرکت، از کســب وکار در حــوزه «خدمات» 
به عنــوان منبع درآمــدی فوق العاده و رو به رشــد 
ســخن گفتند؛ اما فعالیت این حــوزه نیز برای اهالی 
کوپرتینو خــوب از آب در نیامد. آنها پس از مذاکرات 
طولانــی با مقامات چینی، مجبور شــدند دو مورد از 
 iTunes) خدماتشــان؛ یعنی بخش فیلم های آیتونز
Movies) و کتاب های الکترونیکی (iBooks) را فقط 
پس از گذشت شــش ماه از ارائه، متوقف کنند. البته 
توقــف این خدمات در یک ســال قبل، بــا آغاز روند 
نزولی فروش آیفون در این کشــور همراه شد. در این 
میان، ذهن کارشناسان و علاقه مندان به این موضوع 
مشــغول شــد که آیا دولت چین در بخت برگشتگی 
اخیــر اپل نقش داشــته، یا اینکه شــرکت آمریکایی 
روندی پیش بینی شــدنی را طی کرده اســت؟ «جان 
ژانگ»، اســتاد مارکتینگ دانشــکده وارتون دانشگاه 
پنسیلوانیا و مدیر مرکز پن- وارتون در چین، می گوید: 
«به راحتی می توان دید اپل به سقف رشدش در چین 
نزدیک شده؛ اما عوامل زمینه ساز آن جای بحث دارد؛ 
آیا اقدامات خود شــرکت دلیل این وضعیت اســت؟ 
آیا مقامــات رگولاتوری چین در آن نقــش دارند؟ یا 
محیط کســب وکار کلی چین عامل اصلی به شــمار 
می رود؟». با اوج گیری رقابت در عرصه تلفن همراه و 
افزایش تعداد بازیگران مطرح، اپل در سپتامبر ۲۰۱۵ 
تصمیم گرفت اکوسیستم خدماتش را با معرفی اپل 
موزیک، آیتونز موویز و  ای بوک در چین توســعه دهد. 
همان طور که می دانیــد، خدمات یکی از بخش های 
محوری استراتژی کســب وکار اپل به شمار می روند. 
پس از شــش ماه فعالیت، مقامات رگولاتوری چین 
ســرویس های پخش فیلم و کتــاب الکترونیک اپل 
را متوقــف کردنــد. در آن زمان بیشــتر خبرگزاری ها 
از اعمال فشــار دولت چین بــرای کاهش روند رو به 
رشــد اپل ســخن گفتند و نیویورک تایمز به این نکته 
اشــاره کرد که دو سرویس بحث شده به خاطر رقابت 

 Youku و Tencent Video با سامانه های بومی نظیر
Tudou در بخش ویدئو و China Reading در حوزه 
کتــاب الکترونیکی متوقف شــده اند. به همین دلیل 
کارشناســان معتقد بودند کار سرویس های اپل تمام 
اســت و به زودی اپل موزیک و Apple Pay نیز از کار 

خواهند افتاد. 
خــلاف انتظار، اپل موزیک همچنــان به کار خود 
ادامــه داد و اپل پِــی کــه در فوریــه ۲۰۱۶ به عنوان 
خدمــات پرداخت موبایلی و کیف  پــول الکترونیکی 
در چین معرفی شــد نیز مانعی سر راه خود ندید؛ اما 
هیچ کدام از این دو به موفقیت چشــمگیری دســت 
نیافتند و به همین دلیل در مرکز توجه مقامات دولتی 
چین و رقبای بومی قــرار نگرفتند. البته این صحبت 
 iBooks یا iTunes Movies به آن معنی نیســت که
خدمات موفقی بودند. کارشناسان می گویند بیش از 
نیم  میلیارد کاربر چینی، بیش از یک اپلیکیشن پخش 
موسیقی روی موبایلشان دارند و بنابراین شاید اپل با 
تغییر رویکرد بتواند گوشه ای از این حجم عظیم را به 
خود اختصاص دهد؛ اما «تاگارت» معتقد اســت اپل 
در این زمینه دو نقص عمده دارد: «اول از همه، حذف 
یا بقــای خدمات پخش موســیقی در چین به اندازه 
آرشیو محلی آنها بستگی دارد و با توجه به اینکه اکثر 
ناشران پرطرفدار در این کشــور، به عقد قراردادهای 
انحصاری و ارزشمند با پخش کننده های محلی روی 
می آورند؛ بنابراین مجموعــه موزیک های اپل توجه 
چندانــی را به خود جلب نمی کنند. از ســوی دیگر، 
مســئله هزینه مطرح است. بیشــتر مصرف کنندگان 
در چیــن به اســتفاده رایگان از ایــن خدمات عادت 
Ten- کرده اند؛ چون شرکت های ارائه دهنده ازجمله
cent سرویس های رایگان خود را در قالب اکوسیستم 
گسترده تجاری به دست مصرف کننده می رسانند. در 
مقابل، اپل موزیک با وجود آرشــیو بســیار محدودی 
از موسیقی چینی، هزینه اشــتراک ماهانه هم طلب 
 (Macquarie) می کند». مؤسسه تحقیقاتی مکواری
پیش بینی می کند اگر اپل سهم کنونی خود را در بازار 
موبایل چین حفظ کند، تا سال ۲۰۲۰ فروش اپ استور 
در این کشــور بــه دو برابــر افزایش خواهــد یافت. 
بااین حال، نمی توان به پیش بینی ها اکتفا کرد؛ چراکه 
هنوز هم موفقیت این شــرکت با میزان توجه آنها به 
فرهنگ مصرف کنندگان چینی گره خورده است. اپل 
در این کشور باید به راهکارهای بومی فکر کند وگرنه 
به جایی نخواهد رســید. هرچند حتی در این صورت 
هم نمی تواند از آینده اش مطمئن باشد؛ زیرا هر لحظه 
امکان دارد مقامــات رگولاتوری چینی خواب تازه ای 

برای آنها ببینند. 
در مجموع تا به امروز، آنچه بر ســر اپل آمده به 
اقدامات دولت محلی ارتباطی نداشــته و تصمیمات 
خود اهالی کوپرتینو، زمینه ســاز آنها بوده  است. حال 
باید دید آیا این شرکت از شکست هایش درس می گیرد 

و رویکرد خود را در آینده تغییر می دهد یا خیر. 

جایگاه رو به تنزل اپل در چین
ژاپن و اســرائیل به یک تفاهم نامه دوجانبه برای 
همکاری در زمینه امنیت ســایبری و کمک اســرائیل 
برای امن ترکردن بنگاه های اقتصادی ژاپن رســیدند؛ 
در مقابــل، ژاپــن نیز با کمــک به ایــن بنگاه ها برای 
ســرمایه گذاری در اسرائیل با ســاده ترکردن قوانین و 
مقررات، زمینه رشد استارت آپ های اسرائیلی را فراهم 
خواهــد کرد. ژاپن که ســومین اقتصاد جهان اســت 
به تازگی در تلاش اســت تا روی شــرکت های نوپای 
اسرائیلی سرمایه گذاری کند. خرید ۹۰۰ میلیون دلاری 
وایبر در این راستا صورت گرفت.  شرکت صهیونیستی 
اینتزر توانسته است حدود دو میلیون دلار سرمایه را از 
 NEXT) طریق سرمایه گذاری های سامسونگ نکست
Samsung) و آلن کوهن مدیرعامل پیشــین شــرکت 
سایبرآرک به دست آورد. این شرکت محصولی تحت 
عنوان «دوربین مداربسته مجازی» توسعه داده است 
که به شــرکت ها و افراد اجازه می دهد در هر لحظه 
به رصد و محافظت از فضای دیجیتال خود بپردازند. 
Te-) شرکت اینتزر در سال ۲۰۱۵ به وسیله ایتای توت
vet Itai) فرمانده پیشین گروه واکنش سریع رایانه ای 
اسرائیل و روی هالوی مدیر فنی پیشین واحد معماری 
امنیت نیروهای دفاعی اسرائیل (IDF) تأسیس شده 
اســت. به گزارش سایبربان، به گفته منابع آگاه چینی 
و اســرائیلی، شرکت چینی هوآوی، در حال مذاکره با 
شرکت اســتارت آپ هگزاتیر برای در اختیارگرفتن این 
شرکت بود. به گفته منابع صهیونیستی، هوآوی در پی 
استفاده از هگزاتیر برای راه اندازی یک مرکز تحقیق و 
توســعه در سرزمین های اشغالی، برای مطالعه روی 

پایگاه های داده مستقر در فضای ابری است. 
از سویی دیگر براساس گزارشی از نشریه بلومبرگ 
بیزنــز ویک به نقــل از وبگاه میدل ایســت مانیتور و 
وبگاه هاآرتص که آن را منتشر کرده یک مقام رسمی 

سعودی در دو سال پیش، از یک شرکت اسرائیلی به 
نام IntuView درخواست کرد با استفاده از نرم افزاری 
خاص، به عربســتان در یافتن تروریست ها کمک کند. 
در گزارش یادشــده آمده است؛ این شــرکت، روزانه 
چهار میلیون پســت از فیس بوک و توییتر را اســکن 

می کند. 
گیالد اردان وزیر روابط استراتژیک اسرائیل می گوید: 
«اســرائیل در میانه یک جنگ شناختی است، جنگی 
که قســمتی از چالش راهبردی جدید اســت. یکی از 
خطوط مقدم، شــبکه های مجازی هستند و تهدیدات 
پیش روی اسرائیل، از تحریک برای نابودی اسرائیل تا 
کمپین های بدون خشونت همچون بایکوت، تحریم و 
منصرف کردن سرمایه گذاران، همه برای بی اعتبارکردن 
اسرائیل برنامه ریزی شده اند». اردان و وزیر دادگستری 
اســرائیل، آیلت شــاکد به طور مشــترک بــه تدوین 
لایحــه ای با عنوان قانون فیس بوک پرداخته اند که به 
رژیم غاصب اجازه می دهد جلوی انتشــار پست هایی 
را که می تواند موجب تهییج فلسطینی ها شود بگیرد. 
هم اکنون اســرائیل در حال مذاکره با فیس بوک است 
تا قانــون فوق را بــه مرحله اجــرا درآورد. یک گروه 
اجرائی نیز برای انجام این وظیفه تشکیل شده است.  
درعین حال محققان دانشــگاه بن  گوریون اســرائیل، 
پلتفرم جدیدی برای مقابله با حملات سایبری ایجاد 
کردند. این دانشگاه، پروژه یادشده را با سازمان سایبری 
ملــی رژیم صهیونیســتی به صورت مشــارکتی اجرا 
می کند. اوفر هادار مدیر بخش مهندسی سامانه های 
ارتباطی در دانشگاه بن گوریون و مدیر ارشد این پروژه 
دفاعی، ضمــن ارائه توضیحاتی در ایــن مورد، پروژه 
را گامی برای تقویت هرچه بیشــتر دفاع ســایبری در 
اسرائیل قلمداد کرد. او همچنین، این پروژه را، یکی از 

روش های مؤثر مقابله با پنهان نگاری دانست. 

سیاست سایبرى رژیم صهیونیستى

رویداد

نحوه محاسبه تعرفه 
در مکالمات زیر یک دقیقه

شرق: کارکردهای مشترکان برای تعرفه مکالمات  �
تلفن ثابت به ثابت یا مکالمات تلفن ثابت ترابردپذیر 
بــه تلفن همــراه براســاس نیــم دقیقه محاســبه 
می شــود. کمیســیون تنظیم مقــررات ارتباطات در 
جلسه شــماره ۲۵۴ خود، پیشنهاد ســازمان تنظیم 
مقررات رادیویی را در راستای حفظ حقوق مشترکان 
و به  منظور شفاف  ســازی نحوه محاســبه تعرفه در 
مکالمات زیــر یک دقیقه و به عبارتــی تعیین مبنای 
محاســبه تعرفه از/ به شــماره  های ثابت ترابردپذیر 
موضــوع مصوبه جلســه شــماره ۲۴۲ کمیســیون 
تنظیــم مقررات و ارتباطات رادیویی را بررســی و به 
شــرح زیر تصویب کرد: «کارکردهای مشترکان برای 
مکالمــات تلفن ثابت به ثابت که یک طرف مکالمه، 
تلفن ثابت از نوع ترابردپذیر اســت یا مکالمات تلفن 
ثابت ترابردپذیر به تلفن همراه براســاس نیم دقیقه 

محاسبه خواهد شد».

مزایای فیبر نوری 
برای مشترکان پرمصرف اینترنت

ایسنا: مدیرعامل شرکت مخابرات ایران با اشاره  �
به صرفه اقتصادی بســته های جدید این شرکت با 
ارائه فیبر نوری برای کاربرانی که خواســتار اینترنت 
پرســرعت با کیفیت بالا هستند، درباره نحوه اطلاع 
کاربران از تحت پوشــش قرارداشــتن شماره تلفن 
آنها تحت فیبر نوری و درخواســت ســرویس های 
جدید توضیح داد. رســول ســراییان دراین باره بیان 
کــرد: «هزینه این بســته ها خیلی بالا نیســت اما با 
توجــه به اینکه هر یــک از بســته هایی که تعریف 
شده گیگ مصرف بالایی دارد، کاربران باید متناسب 
با آن هزینه بپردازند. این بســته ها برای افرادی که 
مصرف بالایی داشــته باشند، صرفه اقتصادی دارد. 
کسی که نیاز به اینترنت پرسرعت دارد، به مشاهده 
فیلــم و برنامــه آنلاین می پردازد، با این ســرویس، 
اینترنــت با ســرعت و کیفیت بــالا دریافت خواهد 
کرد». او ادامه داد: «بســته هایی که تعریف کردیم، 
مشابه بسته های اپراتورهاست و کاربران با مراجعه 
به پورتــال مخابرات می توانند از این بســته ها آگاه 
شــوند. این بســته ها از نظر تعرفه اینترنت تفاوتی 
نمی کنــد. البته دو مــدل وجــود دارد؛ یکی اینکه 
مودم خانه و سیم کشــی داخلی داخل بسته باشد 
که بر عهده ماســت یا خارج از بسته باشد که خود 
مردم متقاضی هستند». او افزود: «دو دسته مشتری 
داریم؛ کسانی که درحال حاضر روی ADSL هستند 
کــه می تواننــد تقاضا بدهنــد و آنهــا را روی فیبر 
ببریم و کســانی که ADSL ندارند و ما برایشان فیبر 
ایجاد می کنیم. اگر کاربران شــماره تلفن خود را در 
پورتــال وارد کنند، به آنها نشــان می دهد که تحت 
پوشــش هســتند یا خیر. در صورتی که کاربر تحت 
پوشش باشد، فرایند راه اندازی فیبر ۴۸ ساعت طول 
می کشــد». به گفته او مخابرات ایران از قبل هم در 
پروانه خود ارائه ســرویس فیبر نوری را داشــت. از 
یک سال گذشــته فکر کردیم باید به این حوزه وارد 
شــویم و آن را به بهره برداری برســانیم و در طول 
این یک ســال هم برای این پروژه هزارو۲۰۰  میلیارد 

تومان سرمایه گذاری شده است. 

تکلیف استان ها در تولید محتوای 
بومی فضای مجازی 

مهر: معاون وزیر ارتباطات از تعیین تکلیف برای  �
هر اســتان در تولید محتوای بومی خبر داد. مرتضی 
براری با اعلام این خبر گفت: «هر استان باید متناسب 
با ظرفیت فناوری اطلاعات خود، در توسعه اقتصاد 
ایــن بخش و تولید محتوا نقش داشــته باشــد». او 
افزود: «طرح توســعه کســب وکار و اشــتغال پایدار 
(تکاپو) بــا هدف جذب بــازار فنــاوری اطلاعات و 
ارتباطات از ســوی جوانان و تولیــد محتوای بومی 
دیجیتال مطابق با اهداف برنامه ششــم توســعه و 
سیاســت های اقتصاد مقاومتی، تعریف شده است». 
او ادامــه داد: «تاکنــون دولــت و بخش خصوصی 
موفق به ســرمایه گذاری ۲۰  هزار  میلیاردتومانی در 
توسعه زیرســاخت ها و شبکه دسترســی به شبکه 
ملی اطلاعات شده اند». او بیان کرد: «باید بازار ملی 
فنــاوری اطلاعات و ارتباطات را به کســب وکارهای 
کوچک اســتانی گره بزنیم و این هدف میسر نخواهد 
شــد مگر آنکه شــرکت های بزرگ فناوری اطلاعات 
به شــکل گیری کســب وکارهای جدید کمک کنند تا 

محصولات این شرکت ها وارد بازار شود».

فیس بوک و گوگل قربانی 
کلاهبرداری ۱۰۰  میلیون دلاری

فارس: وزارت دادگســتری آمریکا اعلام کرده یک  �
مرد اهل لیتوانــی با کلاهبــرداری و جعل هویت و 
پول شــویی موفق به کلاهبرداری صد میلیون دلاری 
از فیس بوک و گوگل شــده اســت. براساس گزارش 
ورج، این فرد که خود را نماینده یک شــرکت تایوانی 
فعال در حــوزه الکترونیک جا زده بود، توانســت با 
هوشــمندی دو شرکت بزرگ فناوری آمریکا را فریب 
دهد و بیش از صد میلیــون دلار از آنها اخاذی کند. 
فیس بوک و گوگل خود این خبر را تأیید کرده اند. این 
مرد ۴۸ســاله کــه Evaldas Rimasauskas نام دارد 
با جعل آدرس، فاکتور و آدرس های تماس شــرکت 
تایوانی مدیران فیس بــوک و گوگل را مجاب کرد که 
برای خریــد تجهیزات الکترونیک صــد  میلیون دلار 

پرداخت کنند. 

بازار

بازار گوشی های هوشمند چین 
در ۳ماهه نخست ۲۰۱۷

مؤسســه تحقیقاتی Canalys گــزارش خود را  �
از بازار گوشــی هوشــمند چین منتشــر کرد. طبق 
 ،vivo و Oppo ،این گزارش، شــرکت های هــوآوی
سه فروشــنده اصلی بازار چین به شمار می روند. 
هــوآوی پس از اینکه دو فصل را در رتبه دوم بازار 
گوشــی هوشــمند چین – پس از Oppo – سپری 
کرد، در ســه ماهه نخست ســال ۲۰۱۷ این رتبه را 
از Oppo پس گرفت و مجددا به جایگاه نخســت 
خــود بازگشــت. این شــرکت عظیم چینــی – که 
در جریان کنگــره جهانی موبایل در ســال ۲۰۱۷، 
پرچم دارهــای جدیــد خــود (P10 و P10 Plus) را 
معرفی کرد – در ســه ماهه اخیر حدود ۲۱  میلیون 
دستگاه گوشی هوشــمند را روانه بازار چین کرد و 
به این ترتیب ســهم خود را از این بازار به ۱۸ درصد 
رساند. شــرکت Oppo در ســه ماهه نخست سال 
۲۰۱۷ کمــی کمتر از ۲۰  میلیون دســتگاه گوشــی 
هوشــمند را به بازار چین عرضه کــرد و با وجود 
دســتیابی به رشــد ســالانه ۵۵درصــدی، پس از 
هوآوی در رتبه دوم قرار گرفت و نتوانست سلطه 
نیم ســاله خود را حفظ کند. شرکت vivo نیز – که 
در بین ســه فروشــنده برتر، پایین ترین رشد سالانه 
را داشــته – در سه ماهه اخیر با عرضه ۱۷  میلیون 
دستگاه گوشی هوشــمند به بازار چین، موفق شد 
۱۵ درصد از ســهم این بــازار را از آنِ خود کرده و 
 Oppo در رتبه ســوم جای بگیرد. درست است که
و vivo رقابت نزدیکی با هم دارند، اما بد نیســت 
بدانیــم شــرکت های Oppo و vivo – بــه همراه 
 BBK همگی زیرمجموعه های شرکت – OnePlus
Electronics هستند. بنابراین اگر بخواهیم مجموع 
فروش BBK را محاسبه کنیم، این شرکت با فاصله 
زیاد، در رتبه اول فروشــندگان گوشی هوشمند در 
 Oppo، چین قــرار می گیرد. اما با توجه بــه اینکه
vivo و OnePlus – در عیــن زیرمجموعه بــودن – 
شــرکت های جداگانه (و نــه بخش های مختلف 
BBK) به شــمار می روند، تحلیلگــران نتایج این 
شرکت ها را به تفکیک محاسبه می کنند. به گزارش 
 ،(Lucio Chen) لوســیو چن ،mobile وب ســایت
تحلیلگر پژوهشــی مؤسسه Canalys، در توصیف 
بازار گوشی هوشــمند چین می گوید: «بازار گوشی 
هوشمند چین، به لطف افزایش سالانه ۹درصدی 
در عرضــه گوشــی هوشــمند در این ســه ماهه، 
همچنان به رشد خود ادامه می دهد. ولی شواهد 
به وضوح حاکی از آن اســت که بازار به ســمت 
تجمیع پیش می رود. ســه فروشــنده نخست، در 
حال فاصله گرفتن از ســایر رقبا در صدر بازار بوده 
و بــرای اولین بار بیش از ۵۰ درصد از عرضه را در 
این ســه ماهه به خود اختصاص داده اند. در مدت 
مشــابه سال گذشته، هوآوی پیشــتاز بود و vivo و 
Oppo بــه ترتیب در رتبه هــای دوم و چهارم قرار 
داشته و مجموعا ۴۲ درصد از سهم بازار را تشکیل 
داده بودند. در آن زمان شــائومی رتبه ســوم را در 
اختیار داشــت امــا از آن پس به جایــگاه پنجم و 
پس از اپل ســقوط کرده، به طوری که در سه ماهه 
نخســت ســال ۲۰۱۷ تنها کمی بیش از ۹  میلیون 
دستگاه را به بازار عرضه کرده است». البته شایان 
ذکر است شــائومی در بازار هند – که دومین بازار 
بزرگ گوشی هوشمند پس از چین به شمار می رود 

– جزء سه فروشنده نخست است. 
تلاش های شــرکت هــوآوی در زمینه فروش 
آنلاین برند Honor، شائومی را با فشاری مضاعف 
مواجــه کــرده اســت. همچنیــن فعالیت هــای 
تبلیغاتی و بازاریابی شرکت های Oppo و vivo نیز 
توجهات را به ســمت خود جلب کرده و به نوعی 
شائومی را به حاشیه رانده است. مو جیا، یکی دیگر 
از تحلیلگران پژوهشــی Canalys، بر این باور است 
که اگر شــائومی می خواهد در سال ۲۰۱۷ به رشد 
دست یابد، باید به سرعت خود را از یک تولیدکننده 
محصولات مقرون به صرفــه، به یک برند بلندپرواز 
بدل کند. البته این کار ســاده نخواهد بود. با توجه 
بــه جلوتربــودن Oppo و vivo و همچنین برنامه 
هوآوی برای افزایش سرمایه گذاری در کانال فروش 
آفلاین (غیراینترنتی) در ســال ۲۰۱۷، شائومی برای 
رشــد در بازار چین با مشکل مواجه خواهد بود. در 
نهایت بیان این نکته خالی از لطف نیست که طبق 
برآورد Canalys، در سه ماهه نخست سال ۲۰۱۷ – 
منتهی به ۳۱ مارس – ۱۱۴  میلیون دســتگاه گوشی 

هوشمند به بازار چین عرضه شد. 

مؤسســه تحقیقاتی معتبر IDC در گزارش جدید 
خود از وضعیت بازار فنــاوری اطلاعات و ارتباطات 
در ســه ماهه اول ســال ۲۰۱۷ به وضعیت درآمدی 
شــرکت های بزرگ فنــاوری و همچنین بــازار تلفن 
همراه پرداخته اســت. براساس تازه ترین گزارش این 
مؤسســه بازار جهانی عرضه موبایل (گوشــی های 
هوشــمند و گوشی های فیچری) در فصل اول ۲۰۱۷ 
با ۴٫۳ درصد رشــد به رقم ۳۴۷٫۴  میلیون گوشــی 
رســید. پیش تر کارشناسان رقم رشــد ۳٫۶درصدی 
را بــرای ایــن بازار پیش بینــی کرده بودنــد که رقم 
به دست آمده فراتر از انتظار بوده است. بر این اساس 
از ژانویــه تا مــارس ۲۰۱۷ بیــش از ۳۴۷٫۴ میلیون 
گوشــی در جهان، راهی بازارهای مصرف شد که در 
این  بین سامســونگ با عرضه ۷۹٫۲  میلیون گوشــی 
(همه نوع گوشــی) در صــدر جدول قــرار گرفت. 
شرکت اپل با گوشــی آیفون نیز رقم ۵۱٫۶  میلیون را 
به خود اختصاص داد که بر این اســاس ۱۴٫۹ درصد 
از بازار را از آنِ خود کرد. (افت نسبت به مدت مشابه 
ســال قبل) هوآوی با قرارگرفتن در رتبه سوم بیش 
از ۳۴٫۲  میلیون گوشــی راهی بازارهای جهانی کرد. 
همچنین شــرکت چینی اوپو با ۲۵٫۶  میلیون گوشی 
و ویوو / Vivo با ۱۸٫۱  میلیون گوشی رتبه های چهار 
و پنــج عرضه جهانی موبایــل را به خود اختصاص 
دادند. اما ســایر ســازندگان نیز در فصل اول ۲۰۱۷ 
بیــش از ۱۳۸٫۷  میلیون گوشــی وارد بــازار جهانی 
موبایل کردند. درمجمــوع در فصل اول ۲۰۱۷ بیش 
از ۳۴۷٫۴  میلیون گوشــی عرضه شــد کــه این رقم 
در ســال ۲۰۱۶ حــدود ۳۳۲٫۹  میلیون گوشــی بود. 
کارشناســان می گویند گوشــی های پرچم دار ۲۰۱۷ 
هنــوز به طور گســترده رونمایی و عرضه نشــده اند 
و ممکن اســت به زودی شاهد رشــد بازار باشیم که 
نتایجش در فصل های مالی بعدی مشخص می شود 
اما دو ســازنده بزرگ یعنی اپل و سامسونگ در بازار 
چین موفق نبوده اند و به همین خاطر ممکن اســت 
فروش های این دو شرکت تحت تأثیر قرار گیرد و سایر 

شرکت ها در چین رکورد بشکنند. 
درآمد ۲۳ میلیارددلاری مایکروسافت

از ســویی دیگر مایکروســافت فصل سوم مالی  �
 Azure ۲۰۱۷ خود را با رشــد ۹۳درصدی در بخش
و افت ۲۶درصدی در بخش سرفیس و در مجموع 
با ۲۳٫۶  میلیارد دلار درآمد پشــت سر گذاشت. این 

شــرکت با انتشــار گزارش رســمی اعلام کرد سود 
۵٫۷ میلیارددلاری (۷۳ ســنت به ازای هر ســهم) 
نصیب سهام داران کرده اســت. این در حالی است 
که در مدت مشــابه سال قبل از آن درآمدی معادل 
۲۲٫۱  میلیارد دلار و ســود پنج میلیــارد دلار به نفع 
سهام داران کسب کرده بود. مایکروسافت همچنین 
اعــلام کرد ۴٫۶  میلیارد دلار را به ســهام داران خود 
بابــت خرید ســهم از آنهــا پرداخت کرده اســت. 
«ســاتیا نادلا»، مدیــر اجرائی مایکروســافت ضمن 
اعلام موفقیت در بخش کلود (ســرویس آژر) افزود 
از بیزینس هــای کلان در حد انترپرایــز تا واحدهای 
تجــاری کوچــک همگی به  ســوی فنــاوری کلود 
مایکروسافت ســوئیچ کرده اند و در نقل و انتقالات 
دیجیتالــی از آن بهره مند شــده اند. امــا در بخش 
ویندوز و فروش لایسنس به ابزارهای مختلف هفت 
درصد کاهش را شــاهد بودیم که درآمد این بخش 
به ۸٫۸  میلیارد دلار رسید. البته درآمد فروش ویندوز 
از نوع OEM (نصب شــده روی دسک تاپ و لپ تاپ  
از ســوي شرکای مایکروســافت) پنج درصد رشد را 
نشــان می دهد. در همین بخش فروش ویندوز پرو 
۱۰ درصد رشــد و فروش غیرپرو نیز یک درصد افت 
را نشــان می دهــد. درآمد مایکروســافت از بخش 
ســرفیس در مدت مذکور ۲۶ درصد کاهش را نشان 

می دهــد که از رقــم ۱٫۱۱  میلیارد دلار فصل ســوم 
۲۰۱۶ به رقم ۸۳۱  میلیون دلار در فصل سوم ۲۰۱۷ 
کاهش یافته اســت. جالب اینجاست که کاربران به 
 سوی لپ تاپ ســرفیس بوک i7 نرفتند چراکه منتظر 
رونمایی از ســرفیس پــرو پنج و ســرفیس بوک دو 
هســتند. درآمد مایکروســافت از بخش سرچ بینگ 
به مدد ویندوز ۱۰ بیش از هشــت درصد رشد یافت 
و از ســوی دیگر درآمد بخش گیــم چهار درصد به 
دلیل فروش «ایکس باکــس لایو» بالا رفت. در این 
مدت بخش محصولات سرور درمجموع ۱۵ درصد 
رشد داشــت که البته ســرویس های Azure با ۹۳ 
درصد رشد در رتبه بالاتر از ویندوز سرور قرار گرفت 
و درمجموع ۱۵  میلیارد از درآمد مایکروســافت در 
فصل ســوم مالی خــود از فــروش محصولات این 
بخش تأمین شــد. درآمد از بخــش آفیس و آفیس 
۳۶۵ نیز با ۲۲ درصد رشــد به رقم هشــت میلیارد 

دلار رسید. 
درآمد ۴۵ میلیارددلاری سامسونگ الکترونیکس

سامســونگ الکترونیکس نیز در فصل اول سال  �
مالــی ۲۰۱۷ بیــش از ۵۰ تریلیــون وون معادل ۴۵  
میلیارد دلار درآمد کسب کرد. در همین حال ال جی 
نیز چهار درصد به درآمــد بخش موبایلش افزوده 
شــد. بر این اساس سود سامســونگ در این مدت از 

۶٫۶۸ تریلیون وون به ۹٫۹ تریلیون وون معادل ۸٫۸  
میلیارد دلار رســید که دومیــن فصل مالی در تاریخ 
سامســونگ از نظر ســودآوری محســوب می شود. 
سامسونگ در دوران کریســمس ۱٫۸۴  میلیارد دلار 
فروش کرد که البته ۴۷ درصد کاهش را در مقایسه 
با مدت مشــابه سال ۲۰۱۶ نشــان می دهد که دلیل 
اصلــی خروج ناهنــگام نوت هفت از قفســه های 
فروشگاه به دلیل انفجار باتری بود. فروش گلکسی 
ســری A و فروش در بازارهای نوظهور دلیل اصلی 
فروش هــای خوب سامســونگ در این مــدت بوده 
اســت. پیش بینی می شــود فروش های فصل دوم 
با توجه به ورود گلکســی اس هشــت و اس هشت 
پلاس بیشــتر هم شــود. اما ال جی الکترونیکس با 
انتشــار گزارش فصل اول خــود، بهترین نتیجه یک 
دهه اخیــر را برای خود رقم زد و توانســت بخش 
موبایل خود را با رشــد چهاردرصــدی مواجه کند. 
بخش موبایــل با ۱۰ درصد رشــد بــا عرضه ۱۴٫۸  
میلیون گوشی فصل را به  پایان برد که عمده  فروش 
 V20 بود. فروش کم  جی پنج و K متعلق به ســری
باعــث ضرر ۱۷۶ هزاردلاری در مــاه ژانویه و مارس 
برای ال جی شــد و حالا این شــرکت کره ای امیدوار 
اســت با فروش جی شــش فصــل دوم را متفاوت 

پشت سر بگذارد. 
بیش از ۲۴  میلیارد دلار برای گوگل

درنهایت آنکه گوگل در فصل اول ۲۰۱۷ بیش از 
۲۴٫۷۵  میلیارد دلار درآمد نصیب ســهام داران خود 
کرد که معادل ۷٫۷۳ دلار به ازای هر ســهم شد. در 
ســه ماهه منتهی به ۳۱ مــارس ۲۰۱۷ (طبق تقویم 
مالی آلفابت) مجموع درآمد شــرکت آلفابت (که 
گوگل بخشی از آن اســت) به ۲۴٫۷۵۰  میلیارد دلار 
رســید که رشد ۲۲درصدی را نسبت به سال قبل که 
درآمد ۲۰٫۲۵۷  میلیارد دلار بود، نشــان می دهد. بر 
این اســاس سود این دوره ۵٫۴۲۶  میلیارد دلار اعلام 
شــد و هرچند در بُعــد حقوقی نــام آلفابت نقش 
بســته، اما ۹۹ درصد از درآمد متعلق به گوگل بوده 
اســت. خودروهای خودران و ترموستات هوشمند، 
دو بخش ضــررده آلفابت اعلام شــدند. همچنین 
میزان درآمد گوگل از بخش گوشــی های پیکسل و 
سخت افزار نیز به صورت ریز اعلام نشد و در هاله ای 
از ابهام باقي ماند. به درآمد سه میلیارددلاری گوگل 
از بخش کلود نیز در همین مدت می توان اشاره کرد.

گزارش ها  از  رشد  میلیاردی شرکت های فناوری اطلاعات خبر می دهد

تولید ۳۴۷  میلیون گوشی در دنیا


