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واژه یاب مد مد در جهان

مدینه فاضله ای 
برای صنعت نساجی

وزیر صنعت، معدن و تجارت چندی پیش  �
در جلســه ســتاد فرماندهی اقتصاد مقاومتی 
شهرســتان پاکدشــت گفته  صنعت پوشــاک 
قابلیت توســعه دارد و امســال به هیچ عنوان 
اجــازه واردات پوشــاک و لــوازم  خانگی داده 
نمی شــود و از کســانی که در صنایع پوشاک و 
تأســیس شــهرک تخصصی فعالیت می کنند، 
به صورت همه جانبه حمایت می کنیم. به گفته 
رضا رحمانی، حفظ وضعیت تولید و اشــتغال 
موجود اولویت اول امسال است و فعال کردن 
ظرفیت های خالی واحد های تولیدی و توسعه 
واحد های تولیدی که امکان و پتانسیل توسعه 

را دارند، اولویت های بعدی هستند.
به گزارش «شرق»، بخشی از این صحبت ها 
می تواند روشــن کننده چراغ امید برای صنعت 
رو به ورشکســتی نساجی و پوشــاک در ایران 
باشــد اما آیا درمان اساســی بیماری صنعت 
نســاجی، پاک کردن صورت مســئله است و با 
حدف مجــوز واردات پوشــاک، مدینه فاضله 
صنعت نســاجی ساخته می شود؟ آیا با حذف 
واردات پوشــاک که هرگز محقق نخواهد شد، 
تــوان لازم بــرای احیــای صنعت نســاجی و 
جان بخشی به صنعت خســته پوشاک وجود 

دارد؟
حســین صادقــی، کارشــناس نســاجی و 
تولیدکننده، می گوید: حتــی اگر اجازه واردات 
پوشــاک لغو شــود و مبادی قاچاق زیر کنترل 
کامل قــرار گیرد، بــاز هم نمی تــوان امیدوار 
بود صنعت نســاجی کشــور، ســر پا بایستد و 
تولیدکنندگان رمق بریده بتوانند با انرژی بسیار 
مضاعفی به کار خود ادامــه دهند. به اعتقاد 
بنده، صنعت نســاجی بیش از سیاســت های 
ســلبی برای دســتیابی به مدینه فاضله خود 
نیازمند استراتژی های ایجابی و کاربردی است.

دو روی سکه عکاسی مد

چــاپ ژورنــال لبــاس و زیبایــی در ایران،  �
یکی از عرصه های تجاری پرقدرت اســت که 
در ســایه گران شــدن و بحران کاغذ، به فضای 
مجازی پناه برده و سبب شده است شبکه های 
اجتماعی در ایران  به  پلتفرم عظیم تبلیغاتی 
بــرای مــد و زیبایی تبدیل شــوند. یک عکاس 
مد معتقد اســت ژورنال مد اثــری فرهنگی و 
تجاری است اما در ایران فقط به جنبه تجاری 
آن  توجه شــده اســت که همین امر موجب 
شده در مواردی رسالت فرهنگ سازی و کمک 
به آینده پژوهش در چرخه پوشاک آن گونه که 
باید موردتوجه قرار نگرفته و آسیب هایی را در 

این زمینه شاهد باشیم.
اکبری بــه هنرآنلاین گفته اســت با توجه 
بــه اینکه ما در ایران با کمبــود و بحران کاغذ 
مواجه هســتیم، از این رو فضــای مجازی تأثیر 
بســیاری در روند کاری ما داشته، اما متأسفانه 
این فضــا موقعیتی را برای هــر فردی فراهم 
کرده اســت که با در اختیارداشتن حداقل ابزار 
عکاسی، خود را به عنوان عکاس مد معرفی  و 
به دلیل نداشتن تخصص موردنیاز، آسیب هایی 
را نیز به این بخش وارد کرده اســت. در حالی 
که تخصص در این حوزه اهمیت ویژه ای دارد 
و در اختیارداشــتن فقط یک دوربین عکاسی، 

شرط کافی نیست.
این عــکاس مد بر لــزوم همراهی مدیران 
و سیاســت گذاران عرصه مد و لباس کشور با 
حیطه عکاســی و چاپ ژورنال پوشــاک تأکید 
کرده و گفته واقعیت این اســت که حذف این 
مقوله از چرخــه مد و لباس امری غیرمنطقی 
و نادرست به نظر می رســد. باید کمک کرد تا 
افراد علاقه مند به این حوزه در مســیر درست 
و منطبق بــا قانون به حرکــت حرفه ای خود 
ادامــه دهنــد و در ادامه کشــورمان بتواند به 
شــکلی حرفه ای در ابعاد جهانی این عرصه، 

حرف هایی برای گفتن داشته باشد.

تی شرت های ویکتوریا بکام

ویکتوریــا بــکام (Victoria Beckham) همســر  �
دیوید بکام که با نمــاد تجاری VB یکی از چهره های 
فعال دنیای فشن است، در صفحه اینستاگرام خود از 
لانچ تی شــرت های جدید خود موسوم به «بوسه های 
وی بــی» (Kisses VB) خبــر داده و گفته اســت این 
تی شرت ها یادآور خاطراتی هستند که از دوران کودکی 
و مدرســه در حافظه او نقش بسته اند؛ تی شرت هایی 
که او را به ســال های دور کودکی می برد. ویکتوریا به 
ووگ بریتانیا گفته است: دقیقا چیزی را که در پیراهن 
مدرســه من نوشته شــده بود، به یاد نمی آورم. برای 
مــدت مدیدی پیش بود! اما من هنوز هم عاشــق آن 
هســتم که در عصر دیجیتال کنونی، مجسمه  بصری 
و دیداری از دورانی باشــم که همه ما به خوبی به یاد 
می آوریم که چه تفاوت ها و حس متفاوتی نسبت به 
دوران معاصر داشت. من برای طراحی این تی شرت ها 
از پیام هایــی الهام گرفتم کــه در آن روزگار و در همه 

آن سال ها برای خانواده و دوستانم مخابره می کردم.
خط جدید تی شــرت های بکام با تایپوگرافی های 
مدرنــی متشــکل از جملاتــی نظیر «ســفر به خیر»، 
«دلتنگتم»، «می بوســمت» و «زود برگرد» مزین شده 
که با نوشتار پســت مدرنی در پس زمینه های تک رنگ 
با هنر گرافیک و کالیگرافی طراحی شده است. علاوه 
بر جملاتی که خاطرات دور کودکی او را زنده می کند، 
بخشــی از تولیدات این کالکشــن، به شکل رگه های 
گل مینوز که نماد روز جهانی زن محســوب می شود، 

گل دوزی شده است.

می خواهم خودم باشم

�  ،(Amandla Stenberg) آمـــانـــدا استـــــنبرگ
ســتاره هالیوود، چهره تبلیغاتــی ۲۰۱۹ فنتی بیوتی 
(Fenty Beauty) برنــد بنــام زیبایی آرایشــی شــد. 
اســتنبرگ انگیزه خود از پذیرش ایــن نقش جدید را 
حــس خوبی عنوان کــرده  که این برنــد در او ایجاد 
کرده است. استنبرگ می گوید تصمیم گرفتم عضوی 
از خانواده بزرگ فنتی باشــم چون این برند تنها برند 
زیبایی و آرایشــی است که باعث می شــود از خودم 

فاصله نگیرم و در عین حال خودم باشم.
اســتنبرگ در حال حاضر یکی از نمادهای زیبایی 
در جهــان اســت که مــدل موها و میکاپ ســاده ای 
که همــواره در پرفورمنس ها و اجراهــای خود دارد، 
از او بــه عنــوان زیبایی یــاد می کنند. ریانــا، خواننده 
پرفــروش و بنــام جهان، یکــی از ســهام داران برند 
فنتی بیوتی اســت کــه  در ســال ۲۰۱۶  کمپانی مد 
لویی ویتون (Louis Vuitton) که ســهام دار این برند 
نوپای آرایشــی اســت، قراردادی انحصــاری را با او 
(Robyn Rihanna Fenty) منعقــد کرد. چشــم انداز 
ســهام دار، پیوستن فنتی بیوتی به خانواده بزرگ کندو 
(Kendo) بــود که بعد از حضــور ریانا (فنتی بخش 
ســوم از نام ریانا اســت)، در مدت زمان بسیار اندکی 
یکی از پرفروش ترین جایگاه های اقتصادی را در میان 
برندهای زیبایی و آرایشی کسب کرده و توانسته است 

با برندهای بسیار قدرتمند این عرصه رقابت کند.

رقابت به زبان لباس و استایل

کــن کــه مانند اســکار تقریبــا به فــرش قرمزی  �
ناخواســته برای نمایش لباس ها و اســتایل ستارگان 
دنیای ســینما در جهان تبدیل شده است، امسال هم 
پذیرای ســلبریتی ها با همــان لباس ها و فرهنگ های 
خاص برای نمایش و معرفی فرهنگ هر کشور همراه 
بود. لباس، به عنوان یک مدیوم و رسانه تعیین کننده، 
در فســتیوال ها نقــش رقابتــی عظیمــی را به خود 
اختصــاص داده و بــه نوعــی دارد رل اصلی را برای 
بیان شیوه نگاه و طرز تفکر ملل ایفا می کند؛ مللی که 
نمایندگان فرهنگی و چهره های مشهور خود را به این 
رقابت ها می فرستند و هر چه می پوشند در چشم انداز 
آینده مد و پوشــش تأثیرگذار است. به نوشته ورایتی، 
حضور زنان سینماگر در جشــنواره امسال پررنگ  تر از 
سال های قبل است و امســال ۱۳ زن فیلم ساز در کن 
حضور دارند. به گزارش «شرق»، هفتادودومین دوره 
از جشــنواره کــن (Festival de Cannes 2019) از 
چهاردهم ماه می در کن شروع شده و تا بیست وپنجم 

ادامه دارد. 

پای مد در فرامرزها، از ایفای نقش صرفا اقتصادی و ایجاد گردش 
مالــی فراتر رفته و نرم نرمک می کوشــد در نقش ســترگ سیاســی و 
دیپلماســی عمومی ظاهر شود؛ نقشــی به غایت پیچیده و سخت که 
البته به تجربه دریافته ایم مد می تواند و این توان را دارد که در نقش 

دیپلماتیک، رسالت خود را ایفا کند.
نقش دیپلماسی مد در شــب فینال یوروویژن ۲۰۱۹، شاخص ترین 
نقشــی بود که می توان در ایفای این وظیفه ســترگ، بــه مدیوم مد 
نســبت داد. بحث اساســی بر ســر پروپاگانداکردن و تأیید دیپلماسی 
صهیونیســت ها در مدیریت این اجرا نیست چراکه بر همگان مبرهن 
است که ســتم صهیونیســت ها بر فلســطینیان، زخمی بسیار کهنه 
بر پیکر بشــریت و تراژدی دوران معاصر اســت. بحث بر ســر شیوه 
به خدمت گرفتن مد دیپلماتیک برای بیان اندیشه و سیاستی است که 
رژیم اســرائیل با دســت یازیدن به زبان گویای هنر و آفرینش هنری، 
همواره کوشیده در پشت هنرمندان و افراد تأثیرگذار و محبوب جهان 

پنهان شود و خود را تطهیر کند.
ســبک طراحی لباس مدونــا در یوروویــژن ۲۰۱۹ و زیرمتنی که 

لبــاس او و گروه پرفورمنســش به جهان مخابره کردنــد، تلاش برای 
تطهیر اســرائیل و نمایاندن چهره ای صلح خواه و سازش جو در مقابل 
ملتی بود که به تاراج رفته اســت. صهیونیســت ها با استناد به تفکر 
ایدئولوگ و مذهبی که به شدت به آن وفادار هستند، کاملا حساب شده 
و غیرکلیشــه ای، طبق ســنت دیرین خود، با صرف هزینه ای هنگفت و 
عظیم برای طراحی تک تک اجزای اجرا در کنار انتخاب ســبک لباسی 
به زبان مُد گوتیک (Gothic) و قرون وسطایی با سمبل های مذهبی و 
ماورایی و رنگ غالب مشــکی که مخاطب را به دوران سوگواری عصر 
ویکتوریا می برد، تلاش کرد با هنر جهانی مدونا در نقش یک مُدیســت 
مذهبی حرفه ای (Modest Modist) - و نه یک خواننده صرف - پیام 
خود را ابتدا به جامعه اعراب و ســپس به جامعه جهانی مخابره کند. 
استفاده از رنگ ســیاه عاج با ترکیب نقره ای، التهاب کمتری به دست 
می دهد و  «اکنون» را در هر رخدادی که از یک راز ســرپیچی می کند، 

به بیننده منتقل می کند.
فیگوراســیون حــرکات موزون اجــرا به مثابه تاش های ســرکش؛ 
زیبایــی را در ژرفای مدولاســیون و چیزهای پنهــان از زمان می آفریند 
و می گوید آنچه امروز برای بشــریت پنهان مانده «تلاش برای صلح» 
اســت. دیالکتیک تکرار در روان یک سیســتم دیپلماتیــک ایدئولوگ، 
همیشــه از زبان لباس و موســیقی به عنوان هنرهای بــرّا و تیغ های 
دولبــه، برای معرفی محیط، دیپلماســی و حس تقســیم بدون هیچ 

را به نمایــش درمی آورد. حتی اســتفاده از زبــان پرفورمنس برای 
ارائه برشــی از واقعیت یک شــکاف عمیق انســانی، بیان زیرکانه ای 
از طــرح «حق شــرط» و ارائه تصویری متفاوت بــرای بقای خویش 
بود که کوشــید هر نوع هم زیســتی را در فیگوراسیون صلح، ممکن 

جلوه دهد.
مدونــا پیــش از این اجرا، در مــت گالای ۲۰۱۷ هــم تمی مذهبی 
را بــرای لباس خود انتخاب کرده و کلیســای کاتولیــک را تبلیغ کرده 
بــود. پروپاگانــدا پیرامون تــم مذهبی سیاســی صهیونیســت ها در 
یک رخــداد هنری جهانی، ایــن جنجال را به وجــود آورد که تل آویو 
برای پیشــبرد مقاصد سیاســی خــود، از زبان هنر و مد، بــرای القای 
تفکــری - صلح جویی - بهــره می برد که در عمــل و در واقعیت آن 
را بــاور نــدارد. پایان بنــدی پرفورمنس عظیم و زیبای مدونا در شــب 
فینــال یوروویژن با کلمه «بیــدار شــو» (Wake up) و فصل الخطاب 
میزانســن پایانــی شــو (Show) و ســقوط دو چهره اصلی داســتان 
(مدونــا و بازیگر مقابلش) در انتهای عمق صحنه، می تواند اســتعاره 
از طعنه ای باشــد که صهیونیست ها به فلســطین اشغال شده مخابره 
کردند اما به ذات طرفی که باید بیدار شــود و از ســخن گفتن در لفافه 
پرهیز کند و از پنهان شــدن پشــت ژســت های صلح وار دست بردارد،
 طــرف فلســطینی نیســت و مالکیــت زمین بــه مالکیت ســرزمین 

منجر نمی شود.
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شرق؛ گروه مد: برخلاف سنت هر ساله که بنیاد ملي 
مد و لباس متصدي برگزاري بخش عفاف و حجاب 
در نمایشــگاه قــرآن مي شــد، امســال انجمن هاي 
تخصصي محصولات حجاب در همکاري مســتقیم 
بــا معاونت قــرآن و عترت وزارت فرهنگ و ارشــاد 
اســلامي بخش عفــاف و حجاب بیســت و هفتمین 
نمایشــگاه بین المللي قرآن کریم را برگزار کرده اند. 
این بخش از ۲۱ اردیبهشــت تا ســوم خرداد میزبان 

جمعي از فعالان است.
از جملــه ایده هایي کــه در بخش نمایشــگاهي 
امسال دنبال مي شــود، طرحي موسوم به «تعویض 
چادر کهنه با چادر نو» یا طرح فردوس اســت که به 
صورت جدي و با عنــوان طرح دوخت رایگان چادر 
در دســتور کار قرار گرفته اســت. به گفته هنرآنلاین 
در نمایشگاه امسال ۱۵۰ شرکت کننده غرفه گرفته اند 
که از ایــن تعداد ۱۸ غرفه به فــروش پارچه و بقیه 
در تــلاش براي فــروش ملزومات حجــاب و چادر 
هســتند. امسال برخلاف ادوار گذشــته، تصدي گري 
بخش عفاف و حجاب نمایشگاه قرآن کریم برعهده 
معاونــت قــرآن و عتــرت وزارت فرهنگ و ارشــاد 
اسلامي اســت؛ درحالي که سال هاي قبل مجري این 
رویداد، بنیاد ملي مد و لباس و کارگروه ســاماندهي 
مد و لباس کشــور بــود. برنامه هایــي مانند دوخت 
رایگان چــادر و اجــراي طرح نذر حجــاب از دیگر 
بخش هاي بخش عفاف و حجاب بیســت و هفتمین 
دوره نمایشــگاه بین المللــي قرآن کریم اســت. در 
این دوره از نمایشــگاه قرآن برنامه ریزي هایي درباره 
موضوع عفاف و حجاب رخ  داده است و محمدتقي 
حق بیــن، مدیر بخش فروش محصــولات فرهنگي 

نمایشگاه قرآن است.
چندي پیش یــک تولیدکننده ملزومات حجاب با 
اعلام اینکه ۹۳ درصد پارچه چادر مشــکي وارداتي 

اســت، گفته بود چهاربرابرشدن قیمت چادر مشکي 
در ایران به دلیل تخصیص نــدادن ارز دولتي به این 
کالا است و امروز قیمت چادر مشکي در زمان مشابه 
ســال گذشــته به رقمي بالغ  بر چهار برابر رســیده 
اســت. به اعتقاد ایــن تولیدکننــده تخصیص نیافتن 
ارز دولتــي بــه چادر مشــکي و نبــود مــواد اولیه 
موردنیــاز، منجر به این شــده کــه ۹۳ درصد پارچه 
چادر مشکي استفاده شــده در ایران، وارداتي باشد. 
در همین راســتا مرکز پژوهش هاي مجلس شوراي 
اسلامي پیشنهاد داده اســت که به جاي اختصاص 
ارز چهار هــزارو ۲۰۰ تومانــي به کالاهاي اساســي 
به هفــت دهک جامعــه، کارت الکترونیک نقدي و 
کالایي اختصاص داده شــود. همچنین به  واســطه 
افزایش فشارهاي اقتصادي در حوزه خرید کالاهاي 
اساسي، مرکز پژوهش هاي مجلس شوراي اسلامي 
در گزارشــي با عنوان «سیاســت حمایتــي جایگزین 
ارز ترجیحي» به موضــوع تخصیص ارز چهار هزار و 
۲۰۰ تومانــي به کالاهاي اساســي پرداخته و گفته با 
توجه به محدودیت منابع ارزي، پیشــنهاد مي شــود 
ارز ترجیحي اختصاص یافته به کالاهاي اساســي به 
غیــر از دارو حذف  شــده و با ارز نیمایی وارد شــود. 

سیاســت اختصاص ارز ترجیحي به واردات کالاهاي 
اساسي از ابتداي سال ۱۳۹۷ پیگیري شده و در مرداد 
۱۳۹۷ بــه معرفــي ۲۵ قلم کالا به عنــوان کالاهاي 
اساســي، ارز با نرخ ترجیحي تنهــا براي واردات این 
۲۵ قلــم کالا اختصاص داده شــد. هرچند هدف از 
اجراي این سیاســت، ثبات قیمت کالاهاي اساســي 
در ابــزار بود؛ امــا افزایش قیمت کالاهاي اساســي 
در بازار باعث شــد تا این سیاست از اهداف خود باز 
بماند. با مقایســه احتمالي و هزینه هاي اجراي این 
سیاست، پیش از این پیشــنهاد حذف ارز ترجیحي از 
طرف مرکز پژوهش هاي مجلس ارائه شد. همچنین 
عنوان شــد که با توجه به لزوم اجراي یک سیاست 
حمایتــي جدي، با حــذف ارز ترجیحــي مي توان از 
منابع آزادشده، سیاست هاي حمایتي جایگزین را به 
اجرا گذاشــت. حال باید صبر کــرد و منتظر ماند که 
آیا صنعت پوشــاک هم مي تواند از مزایاي ارز دولتي 
بهره مند شود یا بر اساس پیشنهاد مرکز پژوهش هاي 
مجلس مشــمول دریافــت کارت الکترونیک نقدي 

کالایي  شود؟
به گفته هنرآنلاین یکي از آسیب هاي جدي حوزه 
مد و لباس در ســال هاي اخیــر، تخصیص ندادن ارز 

دولتي به انواع منســوجات است و همواره تأکیدات 
جــدي بر لزوم اجراي سیاســت حمایتــي جایگزین 
ارز ترجیحــي از ســوي فعــالان این بخــش عنوان 
شــده است. بررسي ها نشــان مي دهد حتي با فرض 
ثبات کالاهاي اساســي در بازار، اختصاص یارانه به 
شــیوه کنوني، باعث مي شــود تا یارانــه دهک هاي 
بالایي چندین برابر یارانــه دهک هاي پایین درآمدي 
باشــد؛ به طوري که دهک دهم در حدود چهار برابر 
دهــک اول دریافت مي کنــد. به طور کلــي مصرف 
دهک بــالا بیــش از مصرف دهــک پاییــن بوده و 
در نتیجــه بــا ایــن روش، بخــش زیــادي از یارانه 
تخصیــص داده شــده، در اختیــار دهــک دهم قرار 

خواهد گرفت.
بــه گفته مرکــز پژوهش هــا، تصمیم گیري براي 
اجراي سیاســت پرداخت نقدي -کالایي این ســؤال 
را ایجــاد مي کند که چه میــزان و به چه درصدي از 
جمعیت کشــور باید پرداخت شــود. آمار دقیقي در 
این زمینه در دست نیســت و اطلاعات خبرگزاري ها 
و منابــع آنلاین هم مبتني بر اطلاعاتي اســت که در 
بســتر اینترنت موجود است. به نقل از منابع آماري، 
میزان پوشاکي که با نرخ دلار چهارهزارو ۲۰۰ توماني 
وارد بازار شده اند، هنوز درخور توجه نیست و بخشي 
از پوشــاک وارداتي که اکنون در ســطح شــهر دیده 
مي شــود، با نرخ دلار دو سال گذشــته وارد شده اند؛ 
اما از ســوي دیگر برخي از دست اندرکاران و فعالان 
صنعت پوشــاک معتقدند گراني در صنعت نساجي 
و پوشــاک به دلیــل بالا رفتن هزینه هاي تمام شــده 
از جملــه اجاره بهــا، هزینه حمل ونقل، دســتمزدها 
و... اســت. البتــه در ایــن معادلــه واردکنندگانــي 
کــه با نــرخ دلار غیررســمي در این مدت پوشــاک 
وارد کرده انــد، مي توانند در آشــفتگي بــازار نقش 

داشته باشند.

چادر نو به جاي چادر کهنه

پس از چند دوره برگزاری بخش عفاف و حجاب از سوی بنیاد ملی 
مد و لباس در نمایشــگاه قرآن، امســال برای اولین بار متولی برگزاری 
این بخش، معاونت قرآن و عترت وزارت فرهنگ و ارشــاد اسلامی در 
همکاری با انجمن تولیدکنندگان محصولات عفاف و حجاب است که 
به گفته فعالان پوشــاک عفاف و حجاب، در نخستین تجربه و با وجود 

همه تلاش ها، برخی ناهماهنگی ها و بی نظمی ها رخ داده است.
حســن جباری، تولیدکننده محصولات حجاب با انتقاد از نمایشگاه 
عفــاف و حجاب امســال، گفته اســت بخشــی از بازار ایــن حوزه به 
فعالیت توزیع کنندگان آن وابســته بوده اما واقعیت امر این اســت که 
دستاوردهای موجود، حاصل تلاش طراحان و تولیدکنندگانی است که 

علی رغم مشکلات اقتصادی اما همچنان باانگیزه به مسیر خود ادامه 
می دهند. این در حالی است که فرصت های حضور فعالان این عرصه 
در رویدادهــای آن در مــواردی نصیب افرادی می شــود که در بازار و 
مراکــز خرید هم می توانند در طول ســال برای فروش اقدام کنند و در 
زمینه طراحی و تولید، دســتی بر آتش ندارنــد. بخش قابل توجهی از 
غرفه های این دوره از نمایشــگاه به فروشندگان و بازاری ها اختصاص 
دارند که تنهــا توزیع کننده این محصولات هســتند و توقع آن می رود  
برگزارکننــدگان بخش عفاف و حجاب نمایشــگاه قرآن کریم، ســهم 
اصلــی این رویداد را به فعالان واقعی و افراد دغدغه مند در این حوزه 

اختصاص دهند.

اجحاف در حق فعالان واقعى حجاب
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