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بازخوانیآینه‌های روبه‌رو

گريزي به حضور ايران در »كن« 
جشنواره كن با سابقه 65 دوره بخشي از سينماي ��

دنيا است كه گستره‌اي متفاوت را براي سينماي ايران 
گشوده است. فارغ از حضور با اشتياق ايرانيان سينماگر 
و علاقه‌مندان سينما، اين جشنواره علاقه زيادي نيز به 
ايراني‌ها دارد. عباس كيارستمي يكي از نام‌هاي شناخته 
شده جشنواره‌اي است كه از همان بدو تاسيس، بناي 
مخالفت با هاليوود را گذاشت. اين جشنواره در بخش 
مس��ابقه به نوعي ويترين آثار اروپايي است كه بعد از 
آن به آفريقا و آس��يا نيز اختصاص مي‌يابد. مشخصه 
آشكار اين جش��نواره توجه به فيلم‌هاي روشنفكري 
و متفاوت اس��ت. در س��ال‌هاي پي��ش از انقلاب نيز 
س��ينماي ايران با فيلم‌هاي از جمل��ه »چريكه تارا« 
س��اخته بهرام بيضايي، »طلوع جدي« )فيلم كوتاه(، 
»پس��تچي« و »گاو« هر دو از س��اخته‌هاي داريوش 
مهرجويي و »ش��ازده احتجاب« ساخته بهمن فرمان 
آرا در بخش‌هاي مختلف جش��نواره همچون خارج از 
مس��ابقه، 15روز و فيلم‌هاي كوتاه، حضور داشت. در 
طول اين سال‌ها به خصوص از دهه 90ميلادي به اين 
طرف و سينماي ايران پس از انقلاب نيز مورد توجه و 
كنجكاوي آنها بود. سينمايي كه با سوژه‌هاي انساني، 
توانست شكل ديگري از سينما را مطرح كند و مورد 
توجه جشنواره‌هاي مهم جهاني از جمله ونيز، لوكارنو 

و نانت قرار گرفت. 
با حضور موفق در جش��نواره ك��ن با فيلم‌هايي از 
جمله »در كوچه‌هاي عشق« ساخته خسرو سينايي، 
»زندگي و ديگر هيچ« و »زير درختان زيتون« هر دو از 
ساخته‌هاي عباس كيارستمي، سرانجام در سال 1997 
ميلادي، س��ينماي ايران توانست براي نخستين بار با 
فيلم »طعم گيلاس« ساخته عباس كيارستمي نخل 
طلاي كن را به دست آورد و نام خود را بيش از گذشته 
بر سر زبان‌ها بيندازد. پس از اين استقبال‌ها بود كه به 
نوعي كلمه سينماي جشنواره‌اي مطرح شد و فيلم‌هايي 
كه كپي از روي فيلم‌هاي كيارستمي بودند با مسايلي 
همچون دشت و صحرا و طبيعت به عنوان پلان‌هاي 
ثابت آن بود. ش��كل ديگري از نگاه كردن به مس��ايل 
اجتماعي را مطرح كردند مانند فيلم‌هاي »س��يب« و 
»زماني براي مستي اسب‌ها«. نوع سينماي جشنواره‌اي 
در ابتدا توانس��ت توج��ه داوران و برگزاركنندگان كن 
را جلب كند اما كمي بعد مس��ايل تغيير كرد. رويكرد 
جش��نواره نيز كمي تغيير كرد در اين س��ال‌ها ديگر 
مساله‌اي نيست كه فيلم انيميش��ن كونگ‌فو پاندا با 
حضور آنجلينا جولي به عنوان فيلم افتتاحيه انتخاب 
شود يا همين امسال ماداگاس��كار3 در جشنواره كن 

براي اولين بار در اين جشنواره اكران شود. 
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نگاهي به »روزهاي زندگي« 

عقبگرد در زمان

»روزهاي زندگي« به طرزي باورنكردني به نمونه‌اي ��
مستعمل و به شدت نخ‌نماش��ده از گونه به اصطلاح 
س��ينماي جنگ مي‌ماند و بيش��تر اداي ديني است 
به كليش��ه‌هاي به تاريخ پيوسته سينماي سفارشي 
و جنگي دهه 69 و آث��ار ماندگار آن. روزهاي زندگي 
به مس��افري در زمان مي‌ماند كه پس از پش��ت سر 
گذاشتن خوابي بلند و عميق و از پس سال‌هاي دهه 
70 و 80 خورشیدی بيدار شده و بر پرده سينما نقش 
بسته است. به طرزي باورنكردني تمام مشخصه‌هاي 
سينماي ش��عارزده و احساس��ات‌گرايانه دهه 60 در 
اين اثر به چش��م مي‌خورد. اين همه اما در تناقض با 
اتمسفر بيرون از سينما و با تكيه بر روحيات و احوالات 
مخاطبان احتمال��ي نتيجه‌اي جز دافع��ه و برائت از 

كهنگي و فرسودگي به ارمغان نمي‌آورد. 
بهترين تجربه‌هاي سينماي جنگ ايران در همان 
سال‌هاي دهه 60 و 70 بروز و ظهور پيدا كرد و البته 
نمونه‌هايي به شدت شاخص و ماندگار هم خلق شد. 
سينماگران بزرگي هم در اين بستر مجال ظهور و بروز 
يافتند و بعدها بزرگان سينما لقب گرفتند. در شرايط 
ويژه‌اي كه ب��ر اجتماع ايراني حاكم ب��ود و درگيري 
تمام اقشار اجتماع به صورت مستقيم و غيرمستقيم 
را در پي داش��ت، طبيعي بود كه هنرمند برخاسته از 
دل همين اجتماع براي واكنش نشان دادن به همين 
شرايط فضاي فيلمسازي‌اش را به سمت آثار مرتبط با 
اين موضوع س��وق دهد و در آن حيطه كه به ش��دت 
با ش��رايط اجتماعي و زمان��ي و مكاني اثر همخواني 
داش��ت به خلق اث��ر بپردازد. نكته اما اينجاس��ت كه 
همان س��ينماگران بزرگي كه در آن دوره س��ينماي 
جنگ را برگزيده بودند در س��ال‌هاي پس از جنگ با 
جريان اجتماع و واقعيت‌هاي تازه آن همراه ش��دند و 
به سمت خلق آثار برخاسته از شرايط زماني و مكاني 
اجتماع اطراف رفتند و )فارغ از اينكه چه ميزان موفق 
بودن��د يا خير( به خلق اث��ر پرداختند. حتي در ادامه 
همين همراهي و همسويي فيلمسازان تازه با نگاهي 
نو به مس��اله جنگ ورود پيدا كردند و آثار ش��اخصي 
را تصويري كردند )مثل محمدعلي باش��ه‌آهنگر و...(. 
ام��ا »روزه��اي زندگي« به وضوح بي‌ارتب��اط با زمانه 
خودش به نظر مي‌رسد و بيشتر به بازسازي نمونه‌هاي 
متوسط س��ينماي جنگي دهه‌هاي گذشته مي‌ماند. 
نخ‌نماش��دگي در تار و پ��ود اين فيلم م��وج مي‌زند. 
فرسودگي در ايده خام‌دستانه فيلمنامه و سهل‌انگاري 
در پرداخت منسجم و قوام‌يافته داستانك‌هاي فرعي 
يا حتي مشكل ساده‌انگاري در پرداخت روابط علي و 
معلولي به لايه‌هاي نداشته داستاني‌اش ريشه دوانده 
و همي��ن خصوصيت در نحوه بازي بازيگران اس��م و 
رسم‌دار اين اثر رسوخ كرده است. همين رويكرد است 
كه بازيگران اثر را به بيان ديالوگ‌هايي وا مي‌دارد كه 
به س��ختي در زبان مي‌گردند و در موقعيت‌هايي قرار 
مي‌دهد كه مجال بروز بازي ماندگار را از بازيگران اثر 
سلب مي‌كند؛ حال بماند كه چرا هنگامه قاضياني كه 
بازي‌هاي بسيار بهتر و دوست‌داشتني‌تري از او به ياد 
داري��م به دليل ايفاي نقش در اين اثر برنده س��يمرغ 

بهترين بازيگر زن جشنواره فجر مي‌شود! 
سير »روزهاي زندگي« در روزهايي كه قبلا زندگي 
شده، كارگردان و فيلمنامه‌نويس اثر را بر آن مي‌دارد تا 
براي پيشبرد داستان و فيلمنامه از حربه‌هاي تبليغاتي 
موثر در دوران جنگ و اين روزهاي بي‌اثر براي تهييج 
مخاطب بهره ببرند. در همين مس��ير است كه شاهد 
موقعيت‌هايي به شدت گل‌درشت براي تهييج مخاطب 
و همراه و همسو كردنش با مساله خانمان‌سوز جنگ 
هس��تيم. در همين دالان زماني مرب��وط به روزهاي 
گذشته اس��ت كه شاهد تكيه بر منطق بي‌منطقي و 
برون‌داد رفتارهايي برگرفته از احساس��ات‌گرايي‌هاي 
بالي��وودي براي به اصطلاح نمايش ايثار و رش��ادت و 
فداكاري هس��تيم. در ادامه همين روند است كه بايد 
ديالوگ گل‌درش��ت »انا مس��لم؛ انت مسلم« را براي 
نمايش بيانيه‌گون داستان بني‌آدم اعضاي يكديگرند به 
شكلي بي‌ربط با معناي كلي اثر و صرفا باز هم جهت 
برانگيختگي لحظه‌اي احساسات مخاطب براي هدف 
نمي‌دانم چه، تاب بياوري��م. در اين محدوده از كنش 
و واكنش‌هاي داستاني است كه مخاطب نمي‌تواند از 
گل‌درشت طرح داستانك دكتر جواني كه از حضور در 
منطقه جنگي ناراضي است و چگونگي اثربخشي‌اش 
در پيشبرد درام سردر بياورد. تماشاگر نمي‌تواند بفهمد 
نمايش پرجزييات امعا و احش��اي رزمندگان مجروح 
در حال شهادت و حركات محيرالعقول دكتر نابيناي 
داستان براي درمان آنها چه كاركردي دارد. در همين 
چارچوب به شدت س��انتي‌مانتال و بي‌ربط است كه 
بيرون آمدن چندين‌باره همسر دكتر نابينا از پناهگاه و 
به خطر انداختن جان تمام پناه‌گرفتگان در اين پناهگاه 
براي تهيه كمك‌هاي اوليه درماني براي رزمندگان را 
ش��اهديم، گو اينكه خانم دكتر داستان نذر كرده كه 
حتم��ا به نحوي پاي نيروهاي دش��من را به پناهگاه 
باز كند تا تعليق داس��تان به اوج برس��د. سوال بزرگ 
نهايي اين است كه اين همه بر مبناي چه اصلي معنا 
مي‌يابند؟ اين همه فداكاري غلوش��ده بايد چه هدفي 
را توجيه كند؟ به ظن اين قلم پرويز ش��يخ‌طادي در 
اثر تازه‌اش موضوع به شدت جذاب جنگ را برگزيده 
بي‌آنك��ه درك درس��ت و عميق��ي از مفه��وم رجوع 
س��ينمايي به جنگ و تاريخ و تنيدگي‌اش با ذهنيات 
و واقعيت‌هاي روز داشته باشد و در پي همين رويكرد 
به جاي بيان امروزي و قابل درك س��وژه‌اش قطعه‌اي 
منجمدشده از سينماي دهه 60 جامانده در صندوقچه 
سينمايي‌اش را تحت عنوان »روزهاي زندگي« روانه 

پرده سينما كرده است. 

سودوكو
سودوكو Sudoku يك واژه تركيبي ژاپني به معناي عددهاي بي‌تكرار است
و امروزه به جدولي از اعداد گفته مي‌شود كه به عنوان يك سرگرمي رايج

در نشريات كشورهاي مختلف به چاپ مي‌رسد. 
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اخيرا زياد مي‌شنويم كه سينماي ايران جزو 10 سينماي برتر جهان است! خب عادت كرده‌ايم كه بدون ارزيابي شاخص‌ها در گفتمان 
فرهنگي و هنري‌مان خود را بهترين بدانيم و فارغ از معايب‌مان خود را سراسر حسن بدانيم! اگر به درستي خود و جايگاه و معايب‌مان را 
نتوانيم شناسايي كنيم و همانند آن كبكي مي‌مانيم كه فقط خود را مي‌بينيم و ترجيح مي‌دهيم كه خودمان را با خودمان بسنجيم نه 
با جهان پيرامونمان! قصدم تحقير و ناچيز انگاشتن دستاوردهاي سينماي ايران نيست اما نمي‌توانم چشمانم را بر واقعيت ببندم و خود 
را برترين نامم. شاخص‌هاي مواجهه مردم با سينماي ايران طي دو دهه اخير افت فاحشي داشته است و به نظر مي‌رسد اراده‌اي براي 
ارتقاي اين رابطه وجود ندارد و همگي ترجيح مي‌دهيم در آمار توليد صد فيلم سالانه‌مان بخسبيم و همه‌جا با افتخار اعلام كنيم كه 
سينماي‌مان بهترين‌هاست و به‌به و چه‌چه!  دلايل سير نزولي مخاطب در دهه‌هاي اخير بر همگان روشن است و چنانچه مقصر اصلي 
را دولت‌ها بناميم اما نمي‌توانيم از نقش سينماگرانمان نيز غافل شويم كه در اين كاهش رابطه مخاطب و سينما آنها هم نقش بسزايي 
داشته‌اند. اگر نگاهي به سير كاهش كيفيت اغلب فيلم‌هاي سينمايي طي دو دهه گذشته بيندازيم متوجه موضوع مي‌شويم و به نظر 
مي‌رسد كه توليد‌كنندگانمان نيز به اين نتيجه رسيده‌اند كه به‌دنبال سود در حوزه نمايش سينمايي نبايد بود و چه بهتر در زمان توليد 
سود خود را ببرند و سختي‌هاي زمان توزيع و نمايش را به جان خريدار نباشند. دولتمردانمان نيز كه در زمان‌هايي توانستند تعامل خوبي 
را با سينماگران داشته باشند چنان دچار روزمرگي شدند و گرفتار دستگاه‌هاي نظارتي و قضايي و... بودند كه ترجيح دادند به جاي درست 
كردن سينما يا بروند يا بمانند و نقش ناظر دلسوزي را بازي كنند و همين. اخيرا هم كه باب شده مسوول سينما خود نقش اپوزيسيون 

را بگيرد و خود از مشكلات سينما شكوه كند. 
شاخص فرهنگي‌مان اين است در سينما: هر ايراني در سال حدود 15 دقيقه فيلم در سالن‌هاي سينما مي‌بيند و اين 
يعني هر ايراني هر شش سال يك‌بار سينما مي‌رود. در جدول‌های کنار می‌بينيم در قاره‌هاي پنج‌گانه جهان چه خبر است.

متاسفانه از ميان 58 كشور، رده پايين‌تر از رده 55 در شأن سينماي ايران نيست و نگران سال 91 هستم كه با اين وضعيت پيش‌رو 
به مخاطب هشت تا ‌10ميليون برسيم و رده‌مان نيز در سطح جهاني به آخرين رتبه نزول كند و اين به اين معناست كه هر ايراني در 
طول هر 9 سال يك‌بار به سينما مي‌رود. چه كنيم؟ سينما نياز به نقشه راه در اسناد بالادستي نظام دارد و چنانچه سينما و در شكل 
كلان‌تر آن فرهنگ و هنر به يك سياست روشن و داراي هارموني همخوان در برنامه‌هاي پنج، 10 و 15 ساله نرسد متاسفانه افق پيش‌رو 
روشن نخواهد بود و چاره‌اي نداريم كه اين ابزار قدرتمند رسانه‌اي عصر حاضر را كه به هنر و صنعت نيز تجهيز است، حسب فرمايش 
مقام معظم رهبري داراي نقشه راه كنيم تا بتوانيم منويات ديني‌مان و فرهنگ ايران عزيزمان را به طوري كه در شأن مردمانمان است، 

در داخل كشور و خارج كشور ارايه كنيم.

سال
1371
1372
1373
1374
1375
1376
1377
1378
1379
1380
1381
1382
1383
1384
1385
1386
*1387
*1388
*1389
*1390

استان تهران
16/527/109
16/374/444
17/017/342
14/842/656
13/209/050
10/884/147
9/793/789

12/210/346
12/926/454
9/092/189
8/861/824
6/824/308
8/868/837
8/093/402
8/546/781
7/390/166
8/000/000
8/500/000
5/000/000
6/600/000

ساير استان‌ها
37/503/636
38/434/706
39/150/092
37/650/736
31/551/217
28/946/399
21/022/136
21/619/570
19/979/179
12/522/929
8/955/893
6/427/252
7/077/212
7/043/460
7/408/497
6/909/346
7/000/000
9/000/000
6/000/000
7/400/000

كشور
54/030/745
54/809/150
56/032/434
52/493/392
44/760/267
39/830/546
30/815/925
33/829/916
32/905/633
21/615/118
17/817/717
13/251/560
16/639/049
15/136/862

     15/955/278
14/299/512
15/000/000
17/500/000
11/000/000
14/000/000

تعداد مخاطبان سينماي ايران 1390-1371  ) آمار سال 87 تا 90 تقريبي است (

كشور
هند
چين
ژاپن

كره‌جنوبي
فيليپين
اندونزي

مالزي
تايلند
تايوان

سنگاپور
هنگ‌كنگ

ايران
امارات 
بحرين
كويت
لبنان
قطر

جمعيت
 1/207/000/000
 1/334/000/000

 128/000/000
 49/000/000
 92/000/000

 230/000/000
 28/000/000
 67/000/000
23/000/000
5/000/000
7/000/000

75/000/000
5/000/000

800/000
3/500/000
3/800/000
1/200/000

تعداد مخاطب سينما
2/900/000/000

219/000/000
170/000/000
157/000/000
65/000/000
50/000/000
44/000/000
27/000/000
24/000/000
22/000/000
20/000/000
11/000/000
 9/000/000
 2/200/000
2/200/000
2/200/000
1/500/000

ميانگين سرانه مخاطب سال 2009
2/41
0/16
1/3

3/22
1/74
0/22
1/59
0/30
1/02
4/63
2/9

0/15
1/8
2/8
0/7
0/5
1/3

 آسيا

كشور
آمريكا
مكزيك
برزيل
كانادا

آرژانتين
كلمبيا
ونزوئلا

پرو
شيلي
بوليوي

جمعيت
307/000/000
107/400/000
194/400/000
33/600/000
40/000/000
49/000/000
28/600/000
29/000/000
17/000/000
10/200/000

تعداد مخاطب سينما
1/364/000/000

178/000/000
113/000/000
108/000/000
33/300/000
27/300/000
22/000/000
18/500/000
11/900/000
1/700/000

ميانگين سرانه مخاطب سال 2009
4/3

3/16
0/58
3/2

0/83
0/56
0/78
0/65
0/71
0/17

آمريكا: 

كشور
فرانسه

انگلستان
آلمان

روسيه
ايتاليا
اسپانيا
لهستان
تركيه
هلند
بلژيك
اتريش
ايرلند
سوئد

پرتغال 
سوييس
دانمارك

چك
يونان

مجارستان
فنلاند
روماني

اسلواكي
كروات

بلغارستان
اسلووني
ايسلند

جمعيت
64/700/000
61/200/000
81/900/000

141/400/000
59/800/000
46/100/000
28/000/000
70/400/000
16/600/000
10/800/000
8/400/000
4/400/000
9/300/000

10/600/000
7/800/000
5/500/000

10/500/000
11/140/000
10/000/000
5/400/000

21/500/000
5/400/000
4/400/000
9/300/000
2/100/000

300/000

تعداد مخاطب سينما
200/900/000
173/500/000
146/300/000
138/500/000
111/200/000
109/500/000
39/200/000
36/900/000
27/300/000
22/600/000
18/400/000
17/700/000
17/400/000
15/700/000
13/860/000
13/900/000
12/500/000
12/300/000
10/600/000
6/700/000
5/300/000
4/100/000
3/300/000
3/200/000
2/800/00

1/700/000

ميانگين سرانه مخاطب سال 2009
3/11
2/83
1/79
0/98
1/89
2/38
1/03
0/52
1/65
2/20
2/20
3/97
1/9

1/48
1/97
2/5
1/2
1/2
1/1
1/3
0/2
0/8
0/7
0/3
1/4
5/3

اروپا 

كشور
استراليا

جمعيت
21/600/000

تعداد مخاطب سينما
90/700/000

ميانگين سرانه مخاطب سال 2009
4/20

اقيانوسيه

منبع: نشريه فوكوس 2010 مركز سمعي و بصري اتحاديه اروپا

كشور
آفريقا    جنوبی

مصر
مراكش
الجزاير

جمعيت
49/200/000
76/500/000
31/900/000
35/300/000

تعداد مخاطب سينما
26/100/000
25/600/000
3/000/000

30/000

ميانگين سرانه مخاطب سال 2009
0/54
0/34
0/09
0/0

آفريقا 

آمار از کاهش مخاطب حکایت می‌کند

هر ایرانی 15 دقیقه حضور سالانه در سینما
اميرحسين علم‌الهدي محمدرضا مقدسيان

رق
ش

ر، 
هب

ن ر
دی

 آی
س:

عک


