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گزارش دوگزارش يك

ــتمزد آن  ــپس هزينه و دس «ابتدا تحقيق خود را تحويل بگيريد و س
ــتان،  ــد. انجام تحقيقات اينترنتى دانش آموزى در مقاطع (دبس را بپردازي
ــتان) به صورت حرفه اى (با رعايت فونت، كادر و شماره  راهنمايى و دبيرس
صفحه، صفحه اول، فهرست و...) با بيش از پنج سال تجربه و انجام بيش از 
هزارتحقيق در عناوين و موضوعات مختلف و...» اينها تبليغ يك وب سايت 
است كه به دانش آموزان در انجام تحقيق هاى دانش آموزى كمك مى كند و 
نتايج تحقيقات را با قيمت دانش آموزى و مناسب در اختيارشان قرار مى دهد. 
ــت وجوى كوتاه در اينترنت، مخاطب را به تعداد زيادى  ادامه اين جس
سايت  مى رساند كه با دريافت مبلغ كمى، نتيجه تحقيقات آماده شده را به 
آدرس ايميل دانش آموزان مى فرستد يا كلمه عبورى ارايه مى كند كه خود 

دانش آموزان مى توانند اين تحقيقات را از سايت دانلود كنند. 
ــومى است كه در چندسال  انجام تحقيق هاى دانش آموزى، يكى از رس
ــت. بسيار  ــده اس ــتان ها باب ش اخير در مدارس ايران و به ويژه در دبيرس
پيش آمده كه برخى از دبيران كه بيشتر آنها در مدارس غيرانتفاعى تدريس 
ــد تا درباره آن  ــنهاد مى دهن مى كنند، موضوعاتى را به دانش آموزان پيش
ــاس و بدون  ــق كنند. اما در عمل، اينگونه تحقيق ها بدون پايه و اس تحقي
ــت مقدمات پديد آمده اند و فقط در حد صورت ظاهر باقى مانده اند و  رعاي

از آن فراتر نرفته اند. 
مدير يكى از دبيرستان هاى منطقه شش تهران كه حامى و مدافع انجام 
تحقيق هاى دانش آموزى است، در اين باره مى گويد: «البته ناگفته پيداست 
ــى رشته هاى مختلف، حداقل ها را براى دانش آموزان بيان  كتاب هاى درس
مى كنند و خوب است كه معلم در كلاس درس، از اين حداقل ها فراتر برود.» 
ــتى و انجام تحقيق هاى دانش آموزى  او برگزارى آزمون هاى هماهنگ تس

ــت: «انجام تحقيقات  ــتا مى داند و معتقد اس ــن راس ــى در اي را فعاليت هاي
دانش آموزى فرصتى است كه دانش آموزان مى توانند پا جاى پاى دانشمندان 
بزرگ قرار دهند و خودشان روند انجام يك پژوهش واقعى را تجربه كنند تا 

در آينده دانشمند بزرگى شوند.» 
ــه9 تهران، نظر كاملا  ــرف ديگر، يكى از دبيران فيزيك منطق از ط
ــت: «نظام آموزشى ما بسيار ناكارآمد است،  متفاوتى دارد. او معتقد اس
ــته از مطالب حفظ كردنى بسيار است ولى  ــى ما انباش كتاب هاى درس
ــگاه آماده  نمى تواند دانش آموز را نه براى زندگى و نه براى ورود به دانش
كند؛ به همين دليل، مسوولان به ترفندهايى همانند تحقيق دانش آموزى 
روى مى آورند.» او مى گويد: «انجام تحقيق دانش آموزى هم يك حركت 
نمايشى است و بازده و ثمرى ندارد. در حالى كه دانش آموز با مقدمات 
ــت، چگونه مى تواند تحقيق كند؟» با اين  ــنا نيس انجام يك تحقيق آش
ــق ارايه مى دهند،  ــد براى دانش آموزانى كه تحقي همه، اعتراف مى كن
نمره كلاسى منظور مى كند و چندنمره هم به نمره پايان ترمشان اضافه 
مى كند. او در توجيه كار خود مى گويد: «اينها خواسته مدير و در كل نظام 

آموزشى است و نمى توان خلاف جريان آب شنا كرد.»
ــط حرف هاى  ــت، وس ــتان اس ــيمى دبيرس همكارش هم كه دبير ش
همكارش مى پرد و مى گويد: «همه دبيران مى دانند كه اين تحقيق ها واقعا 
ــت. خيلى از فروشگاه هاى لوازم التحرير يا دفترهاى  كار دانش آموزان نيس
ــيارى از اين  ــات فنى و اينترنت و حتى مغازه هاى تايپ و تكثير، بس خدم
ــيار كم، در حد  ــوزى را دارند و با قيمت بس ــاده دانش آم ــاى آم تحقيق ه
پنج هزار و10هزارتومان، مى توان اين تحقيق ها را خريد.» او مى گويد: «براى 

مثال، شيمى سال اول چهارفصل دارد كه درباره آب، هوا، خاك، نفت و انرژى 
است. كافى است شما به يكى از اين مغازه ها برويد و از فروشنده يك تحقيق 
بخواهيد، او يكى از اين تحقيق هاى از پيش آماده را كه تايپ و صحافى شده 
است، به شما تقديم مى كند. كافى است دانش آموز اسم خودش و دبيرش 
را در صفحه اول بنويسد.» او در ادامه، با لحنى طنزآميز مى گويد اگر محقق، 

حق الزحمه اش را بدهد، نام دانش آموز و دبيرش هم تايپ مى شود. 
ــعيد.ع» يكى از معلمان امور تربيتى درباره نتايج ناخواسته اينگونه  «س
تكليف خواستن ها مى گويد: «اگر دانش آموز چنين رفتارى دارد و به سمت 
خريد تحقيق آماده مى رود، نمى توان و نبايد او را سرزنش كرد. دانش آموز 
دبيرستانى در سطحى نيست كه بتواند يك تحقيق علمى ارايه دهد. وقتى 
ــد، او خواه ناخواه به تقلب روى  ــر از توانش مى خواه ــم از او كارى فرات معل
ــى به او مى گوييم تقلب و  ــا در كلاس درس، بارها و بارها زبان ــى آورد. م م
ــت اما در عمل او را به سمت تقلب سوق مى دهيم. بعد  دزدى كار بدى اس
ــرد، او را به روش هاى مختلف مثل  ــم كه يك تحقيق غيرواقعى ارايه ك ه
ــيوه هاى ديگر تشويق مى كنيم كه باعث تحكيم و تثبيت  دادن نمره يا ش
اين رفتار مى شود.»فرشيد يكى از دبيرانى است كه روانشناسى خوانده و در 
ــه منطقه هفت تهران مشاور است. او در مورد بدآموزى اين نوع  يك مدرس
تكليف خواستن ها مى گويد: «امروز وقتى دانش آموز تقلب مى كند، از او تقدير 
مى كنيم اما فردا كه همين رفتار را در دوره فوق ليسانس و دكترا انجام داد و 
پايان نامه تقلبى نوشت يا آن را از جايى خريد، دادمان به آسمان مى رود كه 
واويلا چه نشسته ايد كه علم و فرهنگ و اخلاق به باد فنا رفت. در صورتى كه 
اگر مى خواهيم شتردزد نداشته باشيم، نبايد تخم مرغ دزدها را تشويق كنيم.»

ــتانى در تهران است،  ــاله كه دبير زيست شناسى دبيرس شهين 39س
ــكلات را تاييد مى كند اما با اعتماد به  همه اين مش
نفس فراوان، از روش خود براى پيشنهاد تحقيق  به 
ــتم؛  دانش آموزان مى گويد: «اهل افراط و تفريط نيس
نه مثل آنهايى كه مى دانند اين تحقيق ها غيرواقعى 
است ولى مى پذيرند و به دانش آموز نمره مى دهند، 
نه مثل آنهايى كه از بيخ وبن با تحقيق مخالفت كنم. 
ــال تحقيق برود،  ــه دانش آموز واقعا به دنب براى آنك
ــرط دارم؛ اول آنكه وضع درسى اش مطلوب  چندش
باشد، مثلا نمره اش بايد از 16 بيشتر باشد تا من او را 
مجاز براى انجام تحقيق بدانم و ديگر اينكه موضوع 
تحقيق، آزاد نيست تا دانش آموز هرچيزى را به اسم 
ــه موضوع تحقيق را خودم  تحقيق تحويل دهد بلك
ــنهاد مى كنم. با دانش آموزان هم قرار مى گذارم  پيش
تحقيق هايى پذيرفته مى شود كه نويسنده اش بتواند 
خلاصه اى از تحقيق خود را در كلاس درس بيان كند 
و بتواند به پرسش هايى كه از متن تحقيق طرح شده، جواب دهد.» به نظر او، 
تحقيق ها نبايد يك مرحله اى باشد بلكه ابتدا موضوعى براى تحقيق پيشنهاد 
شود و دانش آموز داوطلب، تحقيقى در اين باره ارايه كند؛ سپس با پيشنهاد 
نكته اى تازه، از او خواسته شود كه تحقيقش را كامل تر كند. شهين مى افزايد: 
«با اين روش، تعداد دانش آموزان داوطلب انجام تحقيق بسيار كم مى شود اما 
از آن طرف، آنهايى كه تحقيق مى كنند، تحقيق شان راست و درست است.»

«محمدرضا.ت» مدرك كارشناسى ارشد ادبيات دارد اما در آزمون ورودى 
استخدام معلمان قبول نشده و هم اكنون دفتر تايپ و تكثير دارد. خودش 
مى گويد عشق اول و آخرش معلمى بوده، اما «مثل اينكه قسمت نبوده» وارد 
ــود. به تلخى مى خندد و مى گويد: «همان بهتر كه معلم نشدم،  اين كار ش
ــدا درباره فروش تحقيق آماده به  ــدازه 10تا دبير درآمد دارم.» ابت الان به ان
دانش آموزان، شيوه تهيه آنها، قيمتشان و همچنين درس هايى كه بيشترين 
مشترى ها را دارند، توضيح مى دهد و به ويژه از دبيران دبيرستان هاى دخترانه 
متشكر است كه بيشترين مشترى ها را برايش فراهم مى كنند. او در ادامه 
مى گويد: «اگر كسى سفارش بياورد، انجام مى دهم كه البته حق الزحمه اش 
بيشتر است.» در فهرست مشتريان او، حتى معلمان هم هستند: «بسيارى 
ــان بالا برود و حقوقشان زياد شود،  از دبيران براى آنكه رتبه و گروه پايه ش
مى آيند همين جا و سفارش تحقيق مى دهند. زحمت تحقيق هاى معلمان 
ــت. ولى در مجموع نمى صرفد.»  ــتر اس ــتر  و حق الزحمه اش هم بيش بيش
ــمش برق مى زند و اضافه مى كند: «اين صنار سه شاهى ها فايده ندارد.  چش
ــت و حسابى. مى گويند اين روزها پايان نامه  بايد بروم دنبال يك كار درس

دانشجويى خيلى پرطرفدار است.»

چندوقتى است كه سايت هاى اينترنتى اى فضاى مجازى را اشغال 
كرده اند كه كسب وكارشان فروش تخفيف است؛ تخفيف هايى براى انواع 
خوردنى ها، پوشيدنى ها، سرگرمى ها، خواندنى ها، ديدنى ها و امورى كه 
مردم با آنها سروكار دارند. اعتبار چيزى است كه اين سايت ها به پشتوانه 

آن در رقابت هستند تا مخاطب را مشترى خود كنند. 
ــما برنده شده ايد»  ــت كه با معضل «ش كاربران اينترنتى چندى اس
مواجه شده اند. چندين وب سايت بلافاصله پس از هر جست و جويى در 
مرورگرهاى اينترنتى، بالا مى آيند كه همه هم پيام مشابه خوش شانسى 
ــده را مى دهند. اغلب اين  ــدن تخفيف هاى عم و تبريك بابت برنده ش
پنجره ها قبل از بازشدن بسته مى شوند و مخاطبى ندارند چراكه به درصد 
تخفيف ها و سلامت اجناس فروشى اين سايت ها اعتبارى نيست اما در 
بين سايت هاى هرز كه در دنياى مجازى به دور هر كاربرى مى پيچند، 
سايت هايى رونق گرفته اند كه به نظر مى رسد به تدريج اعتماد مشتريان را 
كسب كرده اند؛ وب سايت هايى كه حتى تخفيف هاى صددرصدى هم با 

مناسبت هاى مختلف به مشتريان ثابت و قديمى خود مى دهند. 
يكى از معروف ترين اين سايت هاى اينترنتى، از سال89 كسب وكار 
ــت. مدير  ــات را راه انداخته اس ــروش كالا و خدم ــروش تخفيفات ف ف
ماركتينگ اين شركت، درباره شرايط بازار و كسب وكارش مى گويد: «كار 
تقريبا از چهارسال گذشته با پنج الى شش نفر شروع شد اما امروز سايت 
كار خود را با 90 نفر ادامه مى دهد و دامنه فعاليت و فضاى كار خود را در 

اين بازه زمانى توسعه داده است.»
ــن به فروش  ــورت آنلاي ــركت هايى كه به ص ــى از ش ــوول يك  مس
ــان از سال90 شروع به كار  تخفيف دار مى پردازند؛ مى گويد وب سايتش
ــعبه در ساير  كرد و در حال حاضر علاوه بر تمركز در بازار تهران، 36ش
استان ها و شهرستان ها در فضاى مجازى داير شده و كافى است مشترى 
نام محل زندگى خود را در سايت وارد كند تا از تخفيف هاى موجود در 

شهر خود يا هرشهر ديگر استفاده كند.»
ــايت ها را بالا مى برد،  ــروش تخفيف هاى اين س ــزى كه آمار ف چي
اعتماد مردم به خريد در فضاى مجازى است. افزايش سايت هاى فروش 
بى اعتبار كه لينك هرسايت و وبلاگى هستند، اعتماد به خريد اينترنتى 
را كاهش داده است. اما از آنجايى كه اين روز ها اقتصاد بر پاشنه اينترنت 
مى چرخد و تجارت الكترونيكى بدون مرز در حال گسترش است، خريد 
ــت كه جايگزينى ندارد و  ــده اس و فروش اينترنتى به نيازى تبديل ش
مشتريان به دنبال برندى قابل اطمينان هستند. بسيارى از مواقع پيش 
آمده است كه مشتريان، يك كالا و خدمات را به صورت اينترنتى خريده  
ــگام دريافت كالا و خدمات كه  ــول را هم پرداخت كرده اند، اما هن و پ

رسيده، شركت اصلا پاسخگو نبوده است. 
سود و رونق وب سايت هاى فروش تخفيف به تعداد اعضا و مشتريان 
و اعتماد آنها و نيز به تعداد شركت هايى بستگى دارد كه محصولاتشان 
ــايت ها به فروش مى گذارند. مدير يكى از بزرگ ترين  را از طريق وب س
شركت هاى فروش با تخفيف، با بيان اينكه «اعضاى شركتشان تقريبا به 
دوميليون نفر مى رسد»، مى گويد: «هرروز به دوميليون آدرس الكترونيكى 
ايميل هاى پيشنهاد خريد و ارايه درصدهاى تخفيف ارسال مى كنيم و 
تقريبا در هرروز 20 پيشنهاد خريد به اين تعداد ايميل فرستاده مى شود. 
از طرف ديگر، تخفيف هاى فروش كالا يا خدمات 600شركت، در هرماه 
ــود كه معمولا 450شركت آن  ــنهاد داده مى ش به اعضا معرفى و پيش
تكرارى است.»او درباره گستردگى اعضاى سايت شركت شان مى گويد: 
«يك ميليون نفر با آدرس ايميل واقعى تخفيف هاى سايت، به دستشان 
ــنهاد خريد را به آدرس ايميل مشتريان  ــد و در هر روز 18پيش مى رس
خود ارسال مى كنيم. البته در بين مشتريان خود، مشتريان ايرانى مقيم 
كشورهاى خارجى هم هستند كه براى مناسبت هاى مختلف از ما خريد 

مى كنند و به دست دوستان و آشنايان خود در ايران مى رسانند.»
رستوران ها، كافى شاپ ها، استخر ها، انواع خدمات درمانى، بهداشتى 
ــگاه ها، تورهاى سفر به مقاصد دور و نزديك، باشگاه ها،  و زيبايى، آرايش
ــپزخانه، برنامه هاى  ــوازم خانه و آش ــاك تا ل ــينما، انواع كالا از پوش س
تفريحى و نظاير آن، از كالا و خدماتى هستند كه تخفيف هايشان در هر 

رنج درصدى در اين سايت ها به فروش مى رسد. 
مدير يكى از وب سايت هاى فروش كالا و خدمات با تخفيف، مى گويد 
بيشترين  درصد تخفيفى كه سايتشان براى مشتريان خود ارسال كرده 
ــته ايم  95 درصد بوده و ادامه مى دهد: «تخفيف هاى 95 درصد هم داش

اما اغلب تخفيف ها بين 30 الى 50 درصد هستند و تخفيف هاى بالاى 
50 درصد بيشتر شامل حال گروه هاى كالايى، خدماتى، فرهنگى، هنرى، 
پزشكى، سلامت و زيبايى مى شود كه بابت فروش هر پيشنهاد، پورسانت 

10 درصدى از آن وب سايت اخذ خواهد شد.»
ــى از تجربه فروش  ــز حت ــركت ني ــايت رقيب اين ش مدير وب س
ــات مى گويد:  ــگان كالا و خدم ــدى و ارايه راي ــاى صد درص تخفيف ه
«هردوره، به فراخور مناسبت هايى به برخى از مشتريان دايمى خود كالا 
ــالروز تاسيس وب سايت، يكى از آن  يا خدماتى را ارايه مى دهيم كه س

مناسبت هاست.»
ــه هزار كوپن  ــرروز، حدود دو  الى  س ــد: «معمولا ه ــه مى ده او ادام
ــتريان خود ارايه مى كنيم كه بابت  خريد تخفيف براى مخاطبان و مش
ــركت تعلق مى گيرد. اغلب  فروش هريك از اين كوپن ها، درصدى به ش
تخفيف هاى ارايه شده در وب سايت از 30درصد شروع مى شود و تا 70 و 
80 درصد هم ادامه دارد اما تخفيف هاى 95 درصدى هم كم نبوده است.»

ــت.  ــب وكار فروش اينترنتى، جنس مرجوعى يعنى شكس در كس
تمام تلاش شركت هاى بزرگ فروش با تخفيف، حفظ رضايت مشترى 
است چرا كه با يك بار نارضايتى، احتمال خريد دوم بسيار كاهش پيدا 
مى كند. مواقع زيادى پيش آمده كه مشترى جنسى را از يك وب سايت 
خريده اما جنس يا خدمات، همانى نبوده كه در وب سايت تبليغ شده 
است. مدير يكى از وب سايت هاى فروش با تخفيف، در اين باره مى گويد: 
«آنقدر جزييات كالا و خدمات ريز است كه احتمال ارجاع يا پس دادن 
را به حداقل برساند، مثلا براى گروه پوشاك كه ارجاعى ها بيشتر است، 
تمام سايز ها ذكر مى شود. سايز دور كمر، دور ساق و ران پا، قد پا براى 
ــود تا براى مشترى جاى هيچ شك و ترديدى  يك شلوار نوشته مى ش
نگذارد اما در مورد سيستم بانكى معتقدم چيزى كه آمار فروش را پايين 
مى آورد، همين عدم انتقال وجه است. مشترى وجه را واريز مى كند اما 
به هر دليلى، وجه پرداختى به حساب شركت واريز نمى شود و اين پيام 
بانكى كه «به دليل نقص فنى پول واريز نشده تا 72ساعت بعد به حساب 

برمى گردد»، تمام رشته هاى بازاريابى ما را پنبه مى كند.»
نكته اى كه در اين بازار مطرح مى شود، اين است كه شركت ها تا چه 
حد از سلايق مخاطبان خود آگاهى دارند و طيف هاى مشتريان و اعضا 
ــايت هاى  را چگونه طبقه بندى كرده اند. مدير ماركتينگ يكى از وب س
ــركت رقيب آن، مدعى هستند: «تمام  فروش با تخفيف و نيز مدير ش
ــده و اين  ــتم ثبت ش ــاى اعضا، به اختيار خود افراد در سيس ايميل ه
مخاطبان را از طريق حضور در نمايشگاه يا خريد از فروشگاه و... يافته اند 

و هيچ يك از اين ايميل ها را از منبع نخريده اند.»
مديران اين شركت ها در حالى از پشتيبانى قوى خود حرف مى زنند 
ــماره هاى تماس  خود را به يك صداى ضبط شده  كه تمام خط ها و ش
سپرده اند اما  گاه نياز و تقاضا جزو گزينه هايى كه صداى ضبط شده آن را 
مى خواند نيست. نبود يك پشتيبانى قوى، مشكلى است كه با بازاريابى 
و با داشتن چندين ميليون ايميل واقعى قابل حل نيست؛ چرا كه تجربه 
نشان داده است وجود يك مركز تلفن قوى كه ساعات بيشترى از ساعات 
ادارى را پوشش دهد، اعتماد و اطمينانى را به مشترى مى دهد كه هيچ 

تبليغ و بازاريابى اى نمى تواند چنين تاثيرى را بگذارد. 
ــروش كالا و خدمات با  ــايت هاى ف ــا، وب س ــه اين حرف ه ــا هم ب
تخفيف، موردتوجه مخاطبان زيادى هستند. آرزو، 32ساله و مهندس 
يك شركت خصوصى، مى گويد: «ما در شركت به اينترنت وصل نيستيم 
ــايت فروش با تخفيف هرروز به ايميل كارى ام  ولى ايميل هاى يك س
ــايت خريد كرده ام؛ از بليت تئاتر  ــد. تا به حال، زياد از اين وب س مى آي
ــك و استخر، از اين سايت خريده ام و  و كرم ضدآفتاب گرفته تا عروس
خيلى خوب كار كرده است. تخفيف هاى مناسبى دارند و آدم نمى تواند 
ــود. مثل فروشگاه هاى زنجيره اى كه كالايى را  در قبالشان وسوسه نش
ــه مى بينى، ترغيب مى شوى كه بخرى.  نياز ندارى اما وقتى توى قفس
مخصوصا اگر خيلى ارزان باشد.» اما مصطفى كه فقط هرچند روز يك بار 
ــر مى زند،  ــايت فروش با تخفيفى كه در آن ثبت نام كرده س به وب س
ــته اند، به درد  ــركت ها گذاش ــد: «خيلى از چيزهايى كه اين ش مى گوي
نمى خورد، مثلا كلى از تخفيف ها درباره آرايشگاه و مانيكور و پدى كور 
ــابقه قبلى، به يك آرايشگاه نمى روند.  ــت كه اصولا آدم ها بدون س اس
ــتوران هم همين است. من گاهى براى يك استخر آشنا يا  ماجراى رس

يك فيلم سينمايى، از اين وب سايت خريده كرده ام.»

پاى دبيرستانى ها به آشفته بازار باز شد

خريد تحقيق كلاسى از مغازه تايپ و تكثير
وب سايت ها بابت هر فروش چند درصد مى گيرند؟ 
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خيلى از فروشگاه هاى لوازم التحرير 
يا دفترهاى خدمات فنى و اينترنت و 
حتى مغازه هاى تايپ و تكثير، بسيارى 
از اين تحقيق هاى آماده دانش آموزى 
را دارند و با قيمت بسيار كم، در حد 
پنج هزارو10هزارتومان، مى توان اين 

تحقيق ها را خريد.

براى مثال، شيمى سال اول چهارفصل دارد 
كه درباره آب، هوا، خاك، نفت و انرژى 
است. كافى است شما به يكى از اين 

مغازه ها برويد و از فروشنده يك تحقيق 
بخواهيد، او يكى از اين تحقيق هاى از 
پيش آماده را كه تايپ و صحافى شده 

است، به شما تقديم مى كند.

«محمدرضا.ت» مدرك كارشناسى ارشد 
ادبيات دارد اما در آزمون ورودى استخدام 
معلمان قبول نشده و هم اكنون دفتر تايپ 
و تكثير دارد. خودش مى گويد عشق اول و 
آخرش معلمى بوده، اما «مثل اينكه قسمت 
نبوده» وارد اين كار شود. به تلخى مى خندد 

و مى گويد: «همان بهتر كه معلم نشدم، 
الان به اندازه 10تا دبير درآمد دارم.»

هزارتومان

دبير

ادامـه جسـت وجوى كوتاهـى در اينترنـت، 
مخاطب را به تعداد زيادى سـايت  مى رسـاند 
كـه با دريافـت مبلغ كمى، نتيجـه تحقيقات 
آماده شـده را به آدرس ايميـل دانش آموزان 
مى فرسـتد يا كلمه عبـورى ارايه مى كند كه 
خـود دانش آموزان مى توانند اين تحقيقات را 

از سايت دانلود كنند. 
انجام تحقيق هاى دانش آموزى، يكى از رسومى 
است كه در چندسـال اخير در مدارس ايران و 
به ويژه در دبيرسـتان ها باب شده است. بسيار 
پيش آمده كه برخى از دبيران كه بيشـتر آنها 
در مـدارس غيرانتفاعـى تدريـس مى كننـد، 
موضوعاتى را به دانش آموزان پيشنهاد مى دهند 
تا درباره آن تحقيق كنند. اما در عمل، اينگونه 
تحقيق ها بـدون پايه و اسـاس و بدون رعايت 
مقدمـات پديد آمده اند و فقـط در حد صورت 

ظاهر باقى مانده اند و از آن فراتر نرفته اند. 

آرزو محسنى

سودوكو
سودوكو Sudoku يك واژه تركيبي 
ژاپني به معناي عددهاي بي تكرار 
است و امروزه به جدولي از اعداد گفته 
مي شود كه به عنوان يك سرگرمي 
رايج در نشريات كشورهاي مختلف به 
چاپ مي رسد. 

كشور توگو - قدرت مالى 8 - نشانه اختصارى «رجوع كنيد» 
- سرازيرى - مفصل بين ران و ساق - پشته خاك 9 - اسب 
ــر كاوه آهنگر - ادرار را از كليه به مثانه هدايت  چاپار - پس
مى كند 10 - پيروزى - قشنگ - حركت و جابه جايى 11 - 
شكوه و بزرگى - منطقه ييلاقى ديدنى در شهرستان تالش 

12 - ميز پايه كوتاه - بيزارى - براى اظهار تالم و شكايت 
ــخص مفرد - جنگ و جدال -  گويند 13 - ضمير دوم ش
كانون - صداى گوسفند 14 - از ملزومات ماهيگيرى - دقت 
و تامل - چند نكته 15 - از سازهاى زهى مضرابى - طرحى 

براى قالى ايرانى.

افقى: 
  1 - بخشى از عمليات پليسى براى شناسايى متهم 
فرارى - انتقام گيرنده 2 - پايتخت عربستان سعودى – 
قهوه فورى - دوستى 3 - رايحه - زمين بى صاحب - كالا 
- از خواهران برونته 4 - تله - شرط بندى - نوعى مجازات 
ــه - از بين رفته  ــزا - تكليف مدرس محكومين 5 - ناس
6 - آماده كردن - ساقه اى زيرزمينى و خوراكى - سردار 
7 - از آثار مشهور هومر- اسكله ماهيگيرى چابهار - نوعى 
ــج 8 - خرس پرطرفدار كارتونى - خونريز - از  پخت برن
اصول دين اسلام - حرف جر عربى 9 - آماس - تاكنون 
ــوض تزيينى 10 - واحد اندازه گيرى حجم - كبوتر  - ح
ــيوه - گوارا،  ــكوه 11 - طرز و ش صحرايى - زيبايى و ش
نوشين - آذرى زبان 12 - جوهر قهوه كه محرك عصبى 
ــان 13 - آخرين  ــله كريم خ ــت - چند وزير - سلس اس
ــتان - تكنولوژى به كارگيرى  يك رقمى - پايتخت لهس
ــر از ميكرومتر -  ــدى از مواد در ابعاد كمت خواص جدي
ويتامين انعقاد خون 14 - گردش كودكانه - قصه - ماه 
ــمند معاصر و  پاييزى 15 - اولين مقتول تاريخ - انديش

نويسنده كتاب «فاطمه فاطمه است». 

عمودى: 
 1- ماهر - سخن صريح و بى پرده 2- فيلمى ساخته 
زنده ياد رسول ملاقلى پور – قضاوت- هديه دادن 3- نشانه 
مفعولى - معنى و مفهوم - ولخرج - پروردگار 4 - گوارش 
ــباب بازى 5 - بازرگانى كه  ــى اس ــوزى - نوع – آتش س
بدهى هايش بيشتر از داراييش شده - شجاع 6 - معصيت 
ــين(ع) - كاشتن بوته برنج 7 - ظرفى  - از ياران امام حس
ــر زدن - پايتخت  ــر براى مه ــته به جوه با پارچه آغش

قانون هاي حل جدول سودوكو:
1- در هر سطر و ستون بايد اعداد يك 
تا 9 نوشته شود. بديهي است كه هيچ 
عددي نبايد تكرار شود. 
2- در هر مربع 3×3 اعداد يك تا 9 بايد 
نوشته شود و در نتيجه هيچ عددي نبايد 
تكرار شود.
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