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بعد از ۲۰ سال
حاصل همکاری شجریان و کلهر

 منتشر می شود

گروه هنر: بعد از گذشــت ۲۰ ســال از اولین انتشار  �
آلبوم «شب سکوت کویر» بار دیگر این آلبوم در قالب 
یکی از آثار مجموعه «گزیده آثار کیهان کلهر» منتشر 

می شود.
موســیقي «شــب ســکوت کویر» به آهنگ سازی 
کیهان کلهر و با صدای اســتاد محمدرضا شــجریان 
ســال ۱۳۷۳ ضبط شد، سپس در ســال ۱۳۷۶ ضبط 
آواز و تدوین آن انجام شــد و در سال ۱۳۷۷ انتشار آن 

صورت گرفت.
در این آلبوم که در آواز دشتی است، بیشتر قطعات 
بر اســاس موسیقی مقامی شــمال خراسان هستند. 
محمدرضا شــجریان (آواز)، کیهان کلهر (آهنگ ساز، 
تنظیم و نوازنده کمانچه و سه تار)، حسین بهروزی نیا 
(بربط)، اردوان کامکار (ســنتور)، بیژن کامکار (دف و 
دایره)، مرتضی اعیان (تنبک)، ســیامک نعمت ناصر 
(تار)، همایون خسروی (ویلنســل) و بهزاد فروهری 
(نی) حضور داشــتند. همچنین حاج قربان سلیمانی 
و علیرضا سلیمانی نوازندگی دوتار را بر عهده داشتند 
و علی آبچوری با ساز قوشمه و حسین ببی با دایره از 

جمله دیگر نوازندگان محلی این اثر بودند.
کوت، شب کویر، ساز و آواز؛ بر اساس دوبیتی های 
باباطاهر، بارون؛ بر اساس آوای محلی شمال خراسان، 
شــرنگ، ساز و آواز بر اســاس غزل عطار، طرقه و ای 

عاشقان قطعات این آلبوم را تشکیل می دهند.
مجموعه آثار کیهان کلهر در هشــت آلبوم تهیه و 
تنظیم شده است که برای نخستین بار به شکل نفیس 
همراه با عکس های کمتردیده شــده از اســتاد کیهان 
کلهر توسط مؤسســه فرهنگی هنری سازآواز به بازار 

موسیقی ایران عرضه خواهد شد.
این مجموعه شامل آلبوم های«شب سکوت کویر»، 
«در آیینه آســمان»، «تا بیکران دوردست»، «نخستین 
دیدار بامدادی»، «شــهر خاموش»، «بــاران»، «جاده 
ابریشم» و گزیده ای از آلبوم های غزل ۱، ۲ و ۳ با عنوان 

گزیده غزل است.
پیش فروش این آثار از روز چهارم آذرماه، هم زمان 
با سالروز تولد کیهان کلهر آغاز شده و قرار است جشن 
انتشــار آن پنجم دی ماه در فرهنگ ســرای نیاوران با 
حضور کیهان کلهر و علاقه مندان به این آهنگ ساز و 

نوازنده مشهور ایرانی برگزار شود.
گفتنی اســت این مجموعه آثار بــه همراه کتاب 
عکسی که ضمیمه آن اســت، عرضه خواهد شد که 
علاقه مندان در صورت خرید اینترنتی از ســایت تیوال 
(www.tiwall.com) ضمــن بهره مندی از ۲۰ درصد 
تخفیف، در روز جشــن انتشــار، ایــن مجموعه آثار را 
در فرهنگ ســرای نیاوران بــا امضای اســتاد کیهان 
کلهــر دریافت خواهند کرد. ضمنــا علاقه مندانی که 
این مجموعــه را به صورت اینترنتی از ســایت تیوال 
پیش خرید می کنند در صورت عدم حضور در جشــن 
انتشــار، این آثار به صورت رایگان به کلیه نقاط کشور 

برایشان ارسال خواهد شد.
گفتنی اســت آلبوم های «شــب ســکوت کویر»، 
«تا بیکران دوردســت» و «شــهر خاموش» که در این 
مجموعه آثار وجود دارند، همگی بر اســاس نسخه 

باکیفیت بین المللی بازنشر می شوند. 

نوربخش در نشست رسانه ای 
جشن خانه موسیقی تشریح کرد

انتخاب آلبوم ها و کتاب های برتر
گــروه هنر: نشســت رســانه ای جشــن خانه  �

موســیقی روز شــنبه، هجدهــم آذر، بــا حضور 
مدیرعامل خانه موســیقی و تعــدادی از اعضای 
شــورای سیاســت گذاری این رویداد موســیقایی 
برگزار شــد. حمیدرضا نوربخش، مدیرعامل خانه 
موســیقی، در ابتدای این نشســت خبــری که در 
تالار اجتماعات خانه موســیقی برگزار شد، درباره 
جزئیات این رویداد گفت: جشــن خانه موســیقی 
سه شنبه، ۲۱ آذرماه در تالار وحدت برگزار می شود. 
او بــا تأکیــد بــر اینکــه همه ســاله مبنــای 
تصمیم گیری هــا بــر این اســت که جشــن خانه 
موسیقی مهرماه، هم زمان با روز جهانی موسیقی 
و بزرگداشــت فارابی برگزار شــود، تأکیــد کرد: با 
توجه به مناســبت های خاص مذهبــی که برای 
همه ما محترم است، این تاریخ با تغییراتی روبه رو 
می شــود. البته مــا علاقه مند بودیم ایــن دوره از 
جشن را قبل از ماه های محرم و صفر برگزار کنیم 
اما در نهایت ناگزیر شــدیم آن را در آذر ماه برگزار 
کنیم. این جشن به هیچ عنوان از سر تکلیف برگزار 
نمی شــود؛ ما هیچ گاه چنین احساســی نداشتیم. 
مسائل یک جشــن آن قدر طاقت فرساست که اگر 
قرار باشد آن را از سر تکلیف برگزار کنید، از خیرش 
می گذریــد. او ادامــه داد: این هجدهمین جشــن 
خانه موســیقی اســت و این نهال نوپــا با حضور 
و اعتمــاد و همراهی اهالی موســیقی به درخت 
تناوری تبدیل شده اســت. امروز این باعث افتخار 
اســت که تعداد اعضای ما از ۱٥ هزار نفر بیشــتر 

شده و این اعتماد اهالی موسیقی است.

زیرآسمان فیروزه اى

انتخاب فیلم با حس ششم

ســینما هنــر - صنعت هســت و طبیعتــا نگاه  �
به تنهایــی به هنــر و صنعت  بــودن – یکــی از این 
دو وجه- مشــکلاتی را ســر راه مــی آورد و حتما هر 
تهیه کننــده ای در کاری که تولیــد می کند، اهدافی را 
دنبــال می کند و تهیه کننده بخــش خصوصی با این 
هدف فیلم می ســازد که فیلم خوبی بشود و برگشت 
سرمایه با ســود معقولی ممکن شود؛ اما مؤسساتی 
که بنا بر ســرمایه بیت المال کار می کنند، بیشتر  دنبال 
اهداف فرهنگی هســتند و برایشــان کمتر بازگشــت 
سرمایه اهمیت پیدا می کند و قطعا به مسائل مادی 
و منافع مــادی کمتر فکر می کننــد و بنابراین همان 
اهداف فرهنگی شان که بســیار هم محترم است، در 
تولید آثارشــان لحاظ می شود. به عنوان مثال، فیلم با 
موضوع دفاع مقدس کمتر در بخش خصوصی تولید 
می شــود و این به دلیل هزینه بســیار بالا و امکانات 
بیشتری است که برای تولیدشان نیاز است و به  همین  
دلیل بخش دولتی و وابسته به نهادهای عمومی در 
این زمینه فعالیت  کرده و ســرمایه چنین کارهایی را 
فراهم می کنند و دلایلی هم پشــت مسائل فرهنگی 
آنها هســت و به  همین  دلیل نگران بازگشت سرمایه 
نیز نیستند و چنین روالی تهیه کننده بخش خصوصی 
و عمومــی را از هــم جــدا می کند. البتــه در بخش 
خصوصی نیز گاهی پیش می آید که بازگشت سرمایه 
با همــه برنامه ریزی ها ممکن نخواهد شــد. در این 
بخش، هدف این اســت که حداقل هزینه به اضافه 
سود معقول برگردد و در اینجا حتما تشخیص اشتباه 
بوده است. شناخت مخاطب و اینکه چه مخاطبی را 
برای دیدن فیلم در نظر گرفته اند، به درســتی صورت 
نگرفته اســت. در بخش خصوصی گاهی تهیه کننده 
ســرمایه را از بخش دولتی و شــاید از سرمایه گذاران 
بخش خصوصی تأمین کند. در میان ســرمایه گذاران 
بخش خصوصی که دو دســته می شوند؛ یک دسته 
حرفه را می شناســند و با بازگشــت ســرمایه مواجه 
می شــوند و دســته دوم که حرفه را نمی شناسند و 
اغلب با بازنگشتن ســرمایه مواجه خواهند شد. این 
بازنگشتن در ایران و خارج از ایران بارها برای بسیاری 
از فیلم هــا و تهیه کنندگان آنها اتفاق افتاده اســت. 
برای مثال کلئوپاترا با توجه به بازیگران مشــهورش 
و قصه ای که به اصطلاح فکر می کردند که بترکاند، با 
استقبال تماشاگران روبه رو نشد و این شکست باعث 
نابــودی یک کمپانی بــزرگ آمریکایی شــد. طبیعی 
اســت که تماشاگر هم در انتخاب فیلم نقش مهمی 
دارد و تهیه کننده هــا یک اصطلاح دارند که می گویند 
تماشــاگر فیلم را بو می کشد و این به معنی استفاده 
از حس ششم است؛ یعنی این گونه تشخیص می دهد 
که این فیلم خوب نیســت و به درد دیدن نمی خورد. 
بنابراین استقبال و استقبال نکردن، تشخیص و فرمول 
تهیه کننده ها را برهم می ریزد و این گونه بوده است که 
یک فیلم که با هزینه کم تولید شــده، برخلاف انتظار 
تهیه کننده اش چند برابر آن هزینه با بازگشــت و سود 
زیاد همراه شــده اســت. در بخش خصوصی نیز اگر 
ما با بازار جهانی روبه رو شــویم، قدرت ریسک بخش 
خصوصی را بالاتر خواهد برد و این خود عامل بهتری 

برای تولیدات بهتر خواهد بود. 

گفتار شفاهى

سال پانزدهم    شماره 3030 هنریکشنبه   19 آذر 1396

گروه هنر: ســاخت فیلم های پرخرج در ســینمای ایران 
فرمول مشــخصی دارد؟ پاسخ به این سؤال چندان ساده 
نیســت. «بلاک باســتر»های ایرانی اگرچه بــه تبعیت از 
نمونه ای خارجی، پرخرج و با پروداکشــن بزرگ ســاخته 
می شــوند و معمولا دارای دکورهای عظیم هستند، با این 
حال فروششــان به هزینه ای که صرف ساختشــان شده 
نمی خــورد. درواقع تولیدشــان یک شکســت به معنای 
واقعی اســت؛ موضوعی که صنعت ســینمای ایران را با 
چالش هایي مواجه می کند. ساخت آثاری با هزینه تولید 
بالا در سینمای ایران که عمدتا با حمایت ارگان های دولتی 
ســاخته می شوند، چندسالی است محل بحث بسیاری از 
کارشناسان سینماست. فیلم هایی که با وجود هزینه های 
بســیاری کــه صرف ساختشــان شــده، عمــلا در اکران 
نتوانســتند هزینه های ساختشان را تأمین کنند و به نوعی 
می توان گفت در اکران با شکســت مواجه شدند. هرچند 
این موضوع در مورد تمامی فیلم هایی که با این شــرایط 
ساخته شدند هم صدق نمی کند و گاهی فیلمی توانسته 
در اکران عمومي با اقبال مخاطبانش مواجه شود، اما در 
سال های اخیر ورود بخش خصوصی به ماجرای ساخت 
فیلــم هم نتایج مثبتی در پی داشــته و ســهم بیشــتری 
از تولیدات ســینمایی به ایــن گردونه وارد شــده اند. اما 
ماجــرای هزینه های تولید و فروش فیلم در ایران معادله 
ساده ای نیست. جریان تحریم ایران و به  تبع آن گران شدن 
تجهیزات در صنعت ســینما نیز تأثیراتش را گذاشــت و 
بسیاری از اهالی سینما یکباره شرایط متفاوت تری را نسبت 
به چیزی که پیش از این با آن روبه رو بودند، تجربه کردند 
و هزینه های ســاخت فیلم گاهی بیش از چیزی تخمین  
زده می شــد که در شرایط معمولی قابل برنامه ریزی بود. 

بااین حال در سال های اخیر فروش فیلم هایی که در مدتی 
کوتاه در باشگاه میلیاردی ها جای می گیرند، توجه ویژه ای 
را بــه خود جلب کردند. برای بســیاری از اهالی ســینما 
فروش فیلم هایشــان در مرز پنج میلیارد تومان توفیق در 
گیشه محسوب می شود و می توان با خیال آسوده تری به 
این فکر کرد که فیلم هزینه های ســاختش را تأمین کرده 
اســت. اما در این میان بســیاری از کارشناســان سینما از 
کاهش نگران کننده مخاطبان ســینما در چند ماه گذشته 
صحبت می کنند، اینکه به میزان  گران شــدن قیمت بلیت 
ســینماها در چند ماه گذشــته به وضــوح می توان افت 
مخاطب در ســینمای ایران را متوجه شــد و این موضوع 
ازجمله اتفاقاتی اســت که باید با نگاه کارشناســی به آن 
پرداخت و در پی حل آن بود. از طرف دیگر در سینماهای 
دنیا هزینه های تولیــد فیلم به علاوه درآمد فیلم ها بدون 
احتســاب تورم نشــان دهنده موفقیت اغلب فیلم ها در 
اکران سینما هاســت، به گونه ای که دهمین فیلم لیســت 
فیلم های پرفروش تاریخ ســینمای دنیا شش برابر هزینه 
ســاختش، فروش داشــته اســت و این نکته قابل تأملی 
است. با بررســی آمار فیلم های پرفروش خارجی روشن 
می شود که پیوند میان صنعت کتاب و سینما بسیار قوی 
است. بســیاری از فیلم های پرفروش بر اساس رمان هایی 
ساخته شده اند که عناصر نمایشی در آنها بالا بوده است. 
همچنیــن اســتودیوها در زمینه ســاخت فیلم هایی که 
می توانند فروش موفقی داشته باشند مؤثرند. استودیوها 
در سینمای هالیوود نقش اصلی را بازی می کنند؛ چراکه 
تجهیزات، افراد و عوامل فنی ثابت تحت نظر آنهاســت. 
ضمن اینکه ترس از شکســت، به صورت متداول خیلی 
بالا نیســت چون در بدترین شرایط هزینه تولید فیلم را از 

فروش آن به شبکه های تلویزیونی درمی آورند. همچنین 
روال کلی به این صورت اســت که حتی اگر اســتودیویی 
چند شکست پیاپی داشته باشد، حتما فیلم پرفروشی در 
آینده خواهد ساخت تا درآمد همان فیلم بتواند پاسخ گوی 
نیاز آینده نزدیک استودیو و به نوعی راز بقای آن باشد. در 
ایران معادله ها برعکس است و بلاک باسترها با توجه به 
هزینه ای که برای ساختشــان می شود در فروش شکست 
می خورند. در روزهایی که گذشت، جزئیاتی جدید درباره 
کمک هزینــه شــهرداری بــرای بودجه تولیــد «ماجرای 
نیمروز» منتشــر شد. ماجرا به چند هفته پیش برمی گردد 
که افشــین حبیب زاده معاون نظارت شورای شهر تهران 
از مشــارکت ۹۵۰میلیون تومانــی شــهرداری تهــران در 
ســاخت فیلم «ماجرای نیمروز» خبر داد. اما این نماینده 
شــورای شــهر اعلام کرده این ۹۵۰ میلیون تومان سهم 
۲۵درصدی شــهرداری در ســاخت فیلم محمدحسین 
مهدویان بوده اســت. اگر سهم سایر ارگان ها برای تأمین 
بودجه «ماجرای نیمروز» را در نظر بگیریم، یعنی حداقل 
ســه میلیاردو ۸۰۰ میلیون تومان برای ساخت «ماجرای 
نیمروز» هزینه شــده اســت. «ماجرای نیمروز» ساخته 
محمدحســین مهدویان و به تهیه کنندگی ســیدمحمود 
رضوی برای اولین بار در سی وپنجمین جشنواره فیلم فجر 
به نمایش درآمد و پس از اســتقبال مخاطبان و منتقدان 
توانســت چهار سیمرغ بلورین از جشــنواره سال گذشته 
به دســت آورد. ایــن فیلم پس از موفقیت در جشــنواره 
فجر، نوروز امسال در سینماهای کشور به نمایش درآمد 
و به فروش قابل قبولی دســت یافت و تا چند ماه  عنوان 
پرفروش ترین فیلم غیرکمدی ســال را به خود اختصاص 
داد. دو هفته پیش افشین حبیب زاده، عضو شورای شهر 

تهران، اعلام کرد در دوره گذشــته شــورای شهر تهران، 
۹۵۰ میلیون تومان برای ساخت فیلم «ماجرای نیمروز» 
هزینه کرده است. اما این عضو شورای شهر امروز درباره 
ســهم شهرداری از فیلم «ماجرای نیمروز» به ایسنا گفته 
است: «بنا بر گفته رئیس مرکز سازمان فرهنگی و هنری 
شهرداری تهران، مؤسسه تصویر شهر در واقع قراردادی 
با ســازنده فیلم «ماجرای نیمروز» منعقد کرده بود که بر 
اساس آن شهرداری سهم ۲۵درصدی در تولید این فیلم 
داشــته و بر همین اساس ۹۵۰ میلیون تومان برای تولید 
این فیلم پرداخت کرده اســت که پس از فروش ســهم 
شهرداری پرداخت شــده که البته این روند ادامه دارد».
فیلم «ماجــرای نیمروز» در اکران نوروز توانســت بیش 
از چهار میلیــاردو ۳۰۰ میلیون تومــان فروش کند که این 
رقم به شکل مساوی میان سینماداران، پخش کننده فیلم 
(سیمای مهر به مدیرعاملی محمود رضوی) و تهیه کننده 
تقسیم می شود. البته کارگردان «ماجرای نیمروز» در پایان 
اکران این فیلم اعلام کرد که فروش آخرین ســاخته اش 
با توجه به اکران در دانشــگاه ها و مراکز غیررســمی، به 
بیش از چهار میلیارد تومان رســیده است. حال با توجه 
به صحبت های حبیب زاده می توان به این نتیجه رســید 
که هزینه ســاخت «ماجرای نیمروز» با توجه به بازیگران 
سرشناسی که در اختیار داشت، سه میلیاردو ۸۰۰ میلیون 
تومان بوده اســت. ایــن یعنی «ماجرای نیمــروز» فقط 
توانسته در گیشــه هزینه های ســاخت خود را درآورد و 
به یک تعبیر موفق نبوده اســت. در جدول مقایســه ای 
که می بینید، جزئیات هزینــه و فروش فیلم های پرخرج 
سینمای ایران بررسی شــده و در کنار آن بلاک باسترهای 

خارجی هم معرفی شده است. 

نام فیلم
آواتار

تایتانیک
جنگ ستارگان

دنیاى ژوراسیک
انتقام جویان

خشن 7
انتقام جویان، عصر ...

هرى پاتر 2
یخ زده

سال تولید
2009
1997
1977
2015
2012
2015
2015
2011
2013

هزینه تولید میلیون دلار
237
200
11

 150
 220
 190
 316
 250
 150

رقم فروش
2میلیاردو 788 میلیون دلار
2میلیاردو 187 میلیون دلار
2میلیاردو 68 میلیون دلار

1میلیاردو 670 میلیون دلار
1میلیاردو 519 میلیون دلار
1میلیاردو 516 میلیون دلار
1میلیاردو 405 میلیون دلار
1میلیاردو 341 میلیون دلار
1میلیاردو 276 میلیون دلار

وضعیت گیشه
سودده
سودده
سودده
سودده
سودده
سودده
سودده
سودده
سودده

جدول فیلم های پرفروش سینمای جهان
نام فیلم

محمد(ص)
ماجراى نیمروز

چ
دوئل

ملک سلیمان
راه ابریشم آبى

اخراجى ها 1
اخراجى ها 2

شهر موش ها 2

سال تولید
1393
1395
1392
1382
1387
1388
1385
1387
1393

هزینه تولید تومان
95 میلیارد

3 میلیارد و 800 میلیون 
6 میلیارد

یک میلیارد و 500 میلیون 
5میلیارد و 100 میلیون   

6 میلیارد 
500 میلیون 
یک میلیارد 

6میلیارد و 800 میلیون 

رقم فروش
15 میلیارد 
چهار میلیارد 
دو میلیارد 

700 میلیون   
یک میلیارد و 500 میلیون 

293 میلیون 
دو میلیارد و 490 میلیون 

پنج میلیارد 
11میلیارد و 300 میلیون 

وضعیت گیشه
شکست
شکست
شکست
شکست

شکست  
شکست
سودده
سودده
سودده

جدول فیلم های پرفروش سینمای  ایران

گروه هنر: دو سال پیش بود که بسیاری از فیلم سازان از دیده شدن بیشتر 
فیلم هایشان به واســطه پخش تیزر از شــبکه های ماهواره ای صحبت 
می کردند؛ شــبکه هایی کــه می توانســتند تعداد بیشــتری مخاطب را 
متوجه اکران ســینماها کنند. پخش بی وقفه این تیزرها، با شعار حمایت 
از هنرمندان کشــورمان باعث شــد تا به گمان برخی از سینماگران، عده 
بیشــتری برای دیدن فیلم به سالن های سینما بروند؛ اما به مرور سازمان 
ســینمایی اقدامات عملی تری را برای منصرف کــردن صاحبان فیلم از 
تبلیغات در شبکه های ماهواره ای به کار بست. امضای تعهدنامه ای که 
به موجــب قائل بودن بــه آن در صورت پخش تیزر از رســانه ملی، حق 
تبلیغ فیلم در شــبکه های ماهواره ای از بین می رود، از اقداماتی عملی 
بود و البته دراین میان از تعامل خوب رســانه ملی و سینما صحبت های 
بســیاری به میان آمد. هرچند در این مدت بسیاری از سینماگران از نگاه 
ســلیقه ای رســانه ملی مبنی بر پخش تیزر فیلم های سینمایی صحبت 
کردند و خواســتار رســیدگی به این بخش از پاشــنه آشــیل تبلیغ آثار 
ســینمایی در صداوســیما بودند؛ از طرف دیگر، بحــث پخش تیزر ها از 

شبکه های ماهواره ای همچنان ادامه داشت. 
قرارگرفتــن اســامی کارگردانــان و تهیه کننــدگان آثاری کــه تبلیغ 
فیلم هایشان از شــبکه های ماهواره ای پخش می شد و به میان آمدن نام 
ممنوع الکاری برای آنها، تنش بســیاری را میان اهالی سینما ایجاد کرد. 
رفت وآمد بســیاری از تهیه کنندگان به دادسرا و توضیح درباره چگونگی 
و چرایی پخش تیزر فیلم هایشــان، باعث شــد تا بسیاری از آنها به طرق 

گوناگون هرگونه ارتباط با این شبکه ها را تکذیب کنند. 
 ممنوعیت فعالیت تعدادی از دفاتر سینمایی به دلیل پخش آنونس 
فیلم های آنها از شبکه جم، از دیگر حواشی چند ماه اخیر سینمای ایران 
بود. پس از کش وقوس های فراوان، طبق اطلاعیه ســازمان ســینمایی 
و پیرو مذاکره رئیس ســازمان ســینمایی با حجت الاسلام والمســلمین 
منصــوری، بازپرس رســیدگی کننده به پرونده، با ابــلاغ ویژه رئیس قوه  
قضائیه، مشــکل اکران فیلم های دفاتر تعلیق شــده شــامل فیلمیران، 

نورتابان و پویافیلم مرتفع و ادامه فعالیت این دفاتر بلامانع اعلام شد.
امضای تعهدنامه ای که بر اساس قائل بودن به آن، در صورت پخش 

تیزر از رســانه ملی، حق تبلیغ فیلم در شــبکه های ماهــواره ای از بین 
می رود، از اقدامات عملی بود. 

با گذشت ماه ها از کم رنگ شدن تبلیغات آثار سینمایی در شبکه های 
ماهواره ای، شــبکه جم این بار به شکل دیگری اقدام به تبلیغ فیلم های 
روز ســینمای ایران کرد و در قالب برنامه ای به نام «گیشــه»، فیلم های 
روز ســینمای ایران را معرفی کرد. پخش پرتعداد تیزرهای فیلم ساعت 
۵ عصر، از این شــبکه باعث شــده بار دیگر پرونده پخش تیزر فیلم های 
ســینمایی در این شــبکه باز شــود؛ اما روابط عمومی ساعت ۵ عصر در 
اطلاعیــه ای، همــکاری عوامل ایــن پروژه بــا شــبکه های ماهواره ای 
فارســی زبان را برای پخش آنونس های فیلم تکذیب و ضمن رد هرگونه 
ارتباط با شــبکه های ماهواره ای، این اقدام خودسرانه گردانندگان «جم» 
را تقبیح کرد. از طرف دیگر، مدت هاســت بســیاری از آثار سینمای ایران 
برای بهتر دیده شدن در زمان اکران، ویدئوکلیپی از فیلم آماده می کردند 
و با دست به دست شدن آنها در شــبکه های اجتماعی توجه بیشتری به 
فیلم اکران شــده جلب می شــد. حضور مهدی یراحی در کنار سازندگان 
فیلم «بیســت ویک روز بعد» یا پخش ویدئوکلیپ فیلم «نفس» از دیگر 
نمونه هایی اســت کــه پخش پرتعــداد آنها از شــبکه های ماهواره ای 
توانســت توجه بیشتری را به ســمت این آثار جلب کند. به نظر می رسد 
با اعمال محدودیت اهالی ســینما مبنی بر مشــارکت نکردن در پخش 

تبلیغات آثارشان درشبکه های ماهواره ای، هرازچندگاهی شمایل پخش 
تبلیغــات فیلم ها تغییر می کند. آی ســینما با نگاه به اکــران فیلم های 
جدید ســینمای ایران، در گزارشــی به نحوه تبلیغات فیلم «قاتل اهلی» 
به کارگردانی مســعود کیمیایی پرداخته اســت و نوشته که درحالی که 
چند شــبکه زیرمجموعه جم از نیمه آذر از دســترس خارج شــده اند و 
برنامه های آنها تنها از طریق گیرنده های مخصوص پخش می شــود، از 
چند شب گذشته شبکه پی ام سی که به عنوان قدیمی ترین شبکه موزیک 
ایرانی فعالیــت می کند، اقدام به پخش مکــرر ویدئوکلیپ فیلم «قاتل 
اهلی» کرده اســت. این اتفاق در حالی رخ داده کــه پیش از این، پولاد 
کیمیایی از رابطه تهیه کننده «قاتل اهلی» با برخی شبکه های ماهواره ای 
خبر داده بود. این سایت خبری نوشت: روی آنتن رفته است و پخش آن 
ادامه دارد. در این موزیک ویدئو که با کیفیت بســیار بالایی از این شــبکه 
ماهواره ای پخش می شود، صحنه های بســیاری از فیلم وجود دارد که 

می توان از آن به عنوان تبلیغ یاد کرد. 
اکــران پرتعداد آثار ســینمایی در نیمه دوم ســال، کمبود ســالن و 
تقاضای فیلم ســازانی که فیلم هایشــان پشــت خط اکران مانده است، 
معمولا رقابتی را بر ســر دیده شــدن و طبعا فروش آثار سینمایی ایجاد 
می کند؛ رقابتی که گاه منجر به مطرح شــدن گلایه های اهالی ســینما از 
شــورای صنفی نمایش و نبــود برنامه ریزی صحیــح در رابطه با اکران 
مطرح می شــود؛ بااین حال در چند روز گذشــته از میــان فیلم هایی که 
به تازگی به اکران رســیده اند، نیکی کریمی، تهیه کننــده فیلم «آذر»، به 
تبلیغ نشدن فیلمش از رسانه ملی معترض شده و در بخشی از یادداشت 
گلایه آمیزش در ایســنا نوشــت: «شاید این است که ســینمای مردانه و 
صداوســیمای مردانه، از شــما می خواهند زن همان نقش ســنتی و در 
نهایــت کمدی را بر عهده بگیــرد تا به او اجازه دیده شــدن بدهند». در 
این میان به نظر می رســد همچنان بحث تبلیغات گسترده آثار سینمایی 
دغدغه بزرگی برای فیلم ســازانی اســت که در هیاهو و شلوغی اکران، 
دنبال  بهتر دیده شــدن آثارشان هستند و مشــخص نیست آیا باید از این 
پس ادامه مسیر تبلیغات فیلم های ایرانی در شبکه های ماهواره ای را به 

شیوه دیگری دنبال کنیم؟ 

با پخش ویدئو کلیپ «قاتل اهلی» صورت گرفت

PMC کوچ تیزرها از «جم» به

  غلامرضا موسوى
 تهیه کننده

جشنواره «سینما-حقیقت» امروز افتتاح مي شود
آغاز ماراتن مستندسازان

گــروه هنر: نخســتین روز یازدهمین جشــنواره  �
بین المللــي ســینما-حقیقت، میزبان ۴۸ مســتند 
ایرانــي و خارجي در بخش هاي مختلف مســابقه 
ملــي، جایزه شــهید آوینــي، بین الملــل و جنبي 
خواهد بود. نمایش افتتاحیه جشنواره هم به فیلم 
«بانو قــدس ایران» اختصاص یافته که از ســاعت 
۱۹:۱۵ عصر امروز یکشــنبه در ســالن شــماره یک 
پردیس «چارســو» روي پــرده مي رود.بــه نقل از 
روابــط عمومــي جشــنواره بین المللي ســینما-
حقیقت، از صبــح امــروز، ۱۹ آذر یازدهمین دوره 
جشــنواره بین المللي ســینما-حقیقت آغاز به کار 
خواهد کرد و در نخســتین ســانس ســاعت ۹:۱۵ 
مســتندهاي «ماه، خورشــید و تفنگــدار» و «بناي 
یادبود» در ســالن شــماره پنج پردیس چارسو به 
نمایــش درمي آیند.«وه آنتیوک شــاپور» ســانس 
۱۳:۴۵، «محیط بان و پلنگ» و«پري خواني» سانس 
۱۵:۳۰، «هویدا» در ســانس ۱۷:۱۵، «اســماعیل به 
روایت هاجر» ســانس ۱۹، «دیوارهاي خاموش» و 
«عشق به ســبک دیکتاتور» سانس ۲۰:۴۵، «تالاب 
جازموریان» و «بند آب، بند خاک» ســانس ۲۲:۳۰ 
ســالن شــماره پنج را به خود اختصاص داده اند.
در ســالن شــماره یــک «آخرین شــکارچیان یخ» 
ســاعت ۹:۳۰، «هالیــوود هیتلر» ســاعت ۱۱:۱۵، 
«آرمان شــهر جدید» ســاعت ۱۴، «نقطه و شیر» و 
«نشان» ســاعت ۱۵:۴۵، «میرزا جواد» و «زناني با 
گوشواره هاي باروتي» ســاعت ۱۷:۳۰، «بانو قدس 
ایــران» ســاعت ۱۹:۱۵، «ابوایســت» ســاعت ۲۱، 
«پــدر پدربزرگ» و «رادیو کوباني» ســاعت ۲۲:۴۵ 
نمایش داده مي شــوند. نمایش «بانو قدس ایران» 
به عنوان برنامه افتتاحیه یازدهمین دوره جشــنواره 
بین المللي سینما-حقیقت درنظر گرفته شده است.

جارچى

«شرق» فرمول های ساخت فیلم را در سینمای ایران بررسی می کند
چهارشنبه های سیاهِ «بلاک باستر»های ایرانی
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