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ترند هاى مد در جهان روى خط مد و فناورى

راه اندازی ۱۳۵۰ واحد تولید 
پوشاک تا پایان سال!

معاون وزیر صنعت ، معدن و تجارت در تازه ترین  �
اظهار نظر خود گفته می کوشــیم تا پایان سال هزار و 
۳۵۰ واحد را فعال کنیم. برای اجرای طرح توســعه 
تولید پوشــاک کشــور در پنج اســتان نیز در مجموع 
۴۰۰ میلیــارد تومان نیاز اســت.به گفتــه هنرآنلاین، 
طرح توســعه تولید پوشاک کشــور و ایجاد شهرک 
تخصصــی در این زمینه، یکــی از برنامه های اصلی 
ســازمان صنایع کوچک و شهرک های صنعتی ایران 
بوده و از سال گذشته در اولویت سیاست های وزارت 
صنعت، معدن و تجارت قرار گرفته اســت. در هفته 
اخیر، محسن صالحی نیا، معاون وزیر صنعت ، معدن 
و تجارت در دیدار با اســتاندار چهارمحال و بختیاری 
با بیان اینکه ۴۴ هزار واحد صنعتی در ســطح کشور 
فعال اســت، گفته ۸۴۰ شــهرک و ناحیه صنعتی در 
کشــور وجــود دارد و در این واحدهــا ۹۰۰ هزار نفر 
مشغول  به کار هستند. او  با بیان اینکه ۲۱ درصد این 
واحدها دچار رکود اســت یا بــا ظرفیت کم در حال 
فعالیت هستند، گفته می کوشیم تا پایان سال هزارو 
۳۵۰ واحــد را فعال کنیم که تاکنــون ۶۰۰ واحد آن 

فعال شده است. 

نخستین اجلاس 
کارآفرینی مد در رشت

دبیر اجرائی نخســتین اجلاس ملــی کارآفرینی  �
ملی حوزه مد، پوشاک و نساجی از برپایی این رویداد 
در تاریخ ۱۶ آبان خبر داد. ایجاد فضای مناسب برای 
انتقال و تبــادل دانش در حوزه مد و لباس کشــور، 
توسعه فضای تعامل و همکاری بین دست اندرکاران 
و فعــالان این حوزه از مهم ترین اهداف در راســتای 
برگزاری نخســتین اجلاس ملی کارآفرینی در حوزه 
تخصصی مد، لباس و نســاجی اســت.دبیر اجرائی 
اجلاس به هنرآنلاین گفته شناسایی، معرفی، تعامل 
و مشــارکت مؤسسات، اصناف، ســازمان ها، نهادها، 
ارگان ها، مراکز علمی آموزشــی فعال، در زمینه مد 
و لباس اعم از حقیقی و حقوقی و ورود کالای تولید 
ملی به ســبد خانوار، کمک به پیوســتن حلقه های 
مرتبــط حوزه مــد و لباس و نســاجی بــا همکاری 
طراحــان، تولیدکنندگان صنوف وابســته مد، لباس 
و نساجی از دســتاوردهای این اجلاس و همین طور 

رویدادهایی نظیر این اجلاس خواهد بود.

نمایشگاه لباس عاشورایی
 برگزار نشد

آبان ۹۴ فراخوانی از ســوی کارگروه ساماندهی 
مد و لباس کشور منتشــر شد که تا اندازه بسیاری با 
دیگر فراخوان ها متفاوت بود و جریان مد کشــور را 
به ســمتی برد که تعظیم شــعائر و احیای فرهنگ 
غنی اســلامی را نشــانه برود. به گزارش هنرآنلاین، 
نمایشگاه لباس عاشــورایی عنوان این رویداد بود و 
ســه دوره عمر کرد. وقتی نوبت به برپایی چهارمین 
نمایشــگاه لباس عاشورایی رســید، فراخوان آن با 
محورهایی مانند لباس عزاداری اقوام اســتان ها در 
ماه های محرم و صفر، لباس های آیینی در مراســم 
عزاداری در تکایا و هیئت ها و مورد اســتفاده در ایام 
محرم و صفــر، لباس مراســم تعزیه خوانی واقعه 
عاشورا، لباس مناسب راهپیمایی اربعین، در طراحی 
لبــاس و پارچه و دیگر مضامیــن نوآورانه مرتبط با 
موضوع در چهــارم تیر ۹۸ از ســوی بنیاد ملی مد 
و لباس کشــور منتشــر شــد. هرچند در همان متن 
فراخوان درج شــد که زمان برپایی این دوره متعاقبا 
اعلام می شــود؛ اما با وجود عبور از اربعین حسینی، 
همچنان خبری از آن نیســت. به گزارش «شــرق» 
اواخر مــرداد، دبیرخانــه دائمی نمایشــگاه لباس 
عاشورایی از همراه نشدن مصلای امام خمینی (ره) 
در برپایی این رویداد خبــر داد. پیش از این قرار بود 
چهارمین نمایشگاه لباس عاشورایی از یکم تا هشتم 

شهریور در محل مصلای تهران برپا شود.

کاهش ۴۴درصدی 
جراحی های زیبایی تهاجمی

بخش بین الملــل گروه مد: انجمــن جراحان  �
زیبایی بریتانیا به تازگی در گزارشی فاش کرده است 
که ۷۰ درصــد مراجعه کنندگان بــه کلینیک های 
زیبایی به دنبال روش های غیرتهاجمی زیباسازی 
و جوان ســازی صورت هســتند. به گزارش ووگ 
بریتانیــا اقبال زنان برای اســتفاده از جراحی های 
زیبایی تهاجمی با کاهش ۴۴درصدی مواجه شده 
اســت. این در حالی است که ســازمان بهداشت 
جهانی بعد از اقبال بی ســابقه جهانی به استفاده 
از جراحی های زیبایی نسبت به هزینه ها و عوارض 
روانی و مادی ناشی از روش های تهاجمی زیبایی 
در یک دهه اخیر، بســیار هشــدارداده اســت. به 
گزارش «شــرق» باوجــود اقبــال جامعه جهانی 
به ویــژه جامعه نســوان در جهان به اســتفاده از 
روش های کمتر تهاجمی برای زیباســازی صورت، 
روش هــای تهاجمــی همچنان در صــدر علایق 
و اســتقبال بانــوان ایرانی قــرار دارد. این گزارش 
توصیه می کند برای بهبــود بافت و مدیریت کلی 
پیری، لیزر را انتخاب کنید.لیزر به ایجاد تماس های 
محرک پوســت کمک می کند. استفاده از متدهای 
طبیعــی و نچرال بــرای حفظ و بهبــود زیبایی از 
دیگر توصیه های کم تهاجمی این گزارش است که 
به بهبود و ارتقای ســلامت پوست صورت کمک 

می کند.

تلاش های کیت میدلتون
 برای تبدیل شدن به آیکون مد

عــروس و نوه ملکــه بریتانیــا در تلاش های  �
عامدانه ای ســعی دارند به آیکون مد این کشور 
تبدیــل شــوند. ایــن زوج در تور اخیــر خود به 
کشور پاکستان سعی داشــتند علاوه بر استفاده 
از مؤلفه ها و المان های شــرقی در نوع پوشش 
خــود، بیلبــورد تبلیغاتــی مناســب و فاخری 
از برندهــای ممتــاز انگلیســی فعــال در حوزه 
فشن باشــند. کیت که در چند ســال اخیر بسیار 
علاقه مند بوده پا جای پای پرنسس دایانا بگذارد 
و اســتایل او را یادآوری کند، در ســفر اخیر خود 
بــه لاهور و اســلام آباد مانند بانوان کشــورهای 
شــرقی لباس پوشــیده   و ســعی کــرده بود با 
کمک طراحان نام آشــنای پاکستانی، دیپلماسی 
خارجی این کشــور را با زبان پوشش سنتی زنان 
پاکســتان، نوعی دیپلماســی همراه و همسو با 
سیاست های دو کشــور جلوه دهد. ووگ بریتانیا 
هم برای معرفی او به عنوان آیکون مد انگلستان 

سنگ تمام گذاشت.

کت واک های الهام بخش 
این هفته مد

ووگ آمریکا در تازه ترین گزارش خود ســعی کرده  �
به برترین، خلاقانه تریــن و تأثیرگذارترین کت واک ها و 
فشن شــوهایی که هم زمان با هفته های مد در جریان 
بــود، بپــردازد. در این میــان نقبی هم زده اســت به 
جذابیت های جشن هالووین و نقشی که این روز ملی 
سنتی در جریان سازی برای حضور دوباره سلبریتی ها 
و برندها در دنیای مد داشــته است. موضوع سنت و 
مدرنیته و تأثیرات متقابل آن و تلاش سلبریتی ها برای 
سوارشدن روی موج این مفاهیم برای دیده شدن بیشتر 
و در رأس خبرها قرارگرفتن، از مهم ترین مواردی است 
که این گزارش به آن پرداخته اســت. فشن شــوهایی 
که به نوعی با ساختارشــکنی روال مرسوم این رویداد 
را به چالش کشــیده اند، بیش از ســایر کت واک ها در 
این گزارش برجسته شــده است. آوانگاردیسم توأم با 
کانسپت و مفهومی انسانی از دیگر موارد حائز اهمیت 

این گزارش است.

قدمــت آبي ایراني یــا آبي فیــروزه اي قدمتي به 

کهن سالي کوه هاي ایران اســت؛ کوه هایي که در دل 

خود، خاستگاه فیروزه اصل ایراني هستند و بر ارزش 

و نماد این ســنگ به عنــوان آیکونــي ایراني صحه 

مي گذارند. آلــودن رنگ ها، به خصوص رنگ هایي که 

نماد کهني از ســرزمین هاي پیر هستند به سیاست و 

دیپلماســي همیشــه با نتیجه معکوس همراه بوده 

اســت. فیروزه اي که در آن ســوي آب ها به نام آبي 

ایراني (Persian Blue) شــناخته مي شود، قرن هاي 

متمادي اســت کــه الهام بخش معمــاران داخلي 

و خارجــي بوده و همــواره مورد تأکیــد دیزاینرها و 

معماران نوگرا یا سنت گرا قرار گرفته است. مصادره 

به مطلوب کــردن رنگ هــا و ایهام زایي درخصوص 

رنگ هایــي که در هیــچ فرقه سیاســي نمي گنجند 

و از دل طبیعــت نشــئت مي گیرنــد، تاریخ مصرف 

کوتاه مدتــي دارد و هیــچ جریان سیاســي یا تفکر 

اپوزیسیونی نمي  تواند روح نامیراي تاریخ را از رنگ ها 
بزداید.

یکي از رنگ هایي که این روزها قرباني جریان هاي 

سیاســي قرار گرفته، فیروزه اي اســت که تحت نام 

جنبش فیروزه اي تبلیغ مي شــود و در حال یارگیري 

در فضــاي مجــازي اســت و هرگونه اســتفاده از 

اکسســوري هاي فیروزه اي را نمادي از طرفداري از 

این جریــان انحرافي قلمداد مي کننــد، درحالي که 

نقبي به تاریخ این سرزمین و جایگاه رنگ فیروزه اي 

و روان شناســي ایــن رنــگ آرام و متیــن، گویــاي 

ســن کهن این رنــگ و حضور تاریخــي آن از ادوار 

گذشــته تا حال، در فرهنگ پوشش و چیدمان این 

سرزمین انکارناشدني است. تأثیرات روان شناختي 

و جامعه شــناختي ایــن رنگ و عمر کهــن آن به 

اندازه اي اســت که حتي ردپاي حضور این رنگ را 

در دنیاي مد جهان در سال هاي خیلي دور مي توان 

دید و به وضوح لمس کــرد. تأثیرات الهام بخش 

فیــروزه ایرانــي و رنگ اصیــل آن در دنیاي هنر و 

اقتصــاد و اجتماع به اندازه اي بود که ۱۸۲ ســال 

قبــل، توجه معروف ترین برند مد جهان را به خود 

جلب کرد و تبدیل شــد به رنگ ســازماني برندي 

خلاق و بسیار لوکس در زمینه مد و جواهرات که 

خاستگاه آن، ایران نبود. در ادعاهاي اخیري که یک 

گروه اپوزیسیون مطرح کرده اند، آلودن رنگ اصیل 

آبي ایراني به شنل اندیشــه هاي یک سونگرانه و 

مخرب گروهکي اســت که هر انتخاب یا سلیقه اي از 

ســوي افراد برجســته را به این جریان نسبت مي دهد 

و ســعي دارد بــدون توجه به مخالفــت چهره هاي 

جریان سازي که بي توجه به بار سیاسي تحمیل شده به 

رنگ ها، برحســب استایل و سلیقه هاي کاملا شخصي 

دســت به انتخاب رنگ ها یا اکسسوري ها براي حضور 

در رویدادهاي جهاني مي زنند، این چهره ها را به جریان 

مربوطه منتسب کند.

منشأ رواني فیروزه اي
خاســتگاه آبی فیــروزه ای در تاریخ و پیشــینه مد 

ایرانی و حتی اســلامی نیز، خاســتگاهی انکارناپذیر 

اســت و ارتباطی به سیاســت ندارد. رنگ فیروزه اي 

ســردتر از رنگ سبز اســت، بنابراین آرامشي که ایجاد 

بیشتري  داراي ســکون  مي کند 

اســت. این رنگ خســتگي را از 

ذهــن مي زداید و باعــث ایجاد 

نشاط مي شــود. علاقه مندان به 

ایــن رنگ داراي نیــروي جواني 

و ســرزندگي خاصي هســتند. 

از طرفي نــور فیــروزه اي را نیز 

به واقع بایــد نزدیک ترین نور به 

رنگ آســمان دانســت. ازاین رو 

نور فیروزه اي در ذهن، احساس 

رهابــودن را القــا مي کنــد. نور 

خســته کننده اي  نور  فیروزه اي، 

نیســت و مي توان بیشــتر از آن 

در نورپــردازي و به عنوان رنگ 

نور غالب اســتفاده کرد، هرچند 

که استفاده صددرصد از آن نیز 

عوارض نامطلوبي دارد. فیروزه اي رنگ آرامش فکري 

و ذهني و رنگي اســت که به پیشرفت و تسهیل رشد 

معنوي انسان کمک شــایان توجهي مي کند و ازاین رو 

یکي از علل استفاده در اغلب گنبدهاي مساجد است. 

رنگ فیــروزه اي را مي توان هم در دکوراســیون هاي 

سنتي و کلاســیک و هم در دکوراسیون هاي مدرن به 

زیبایــي به کار برد. رنگ فیــروزه اي تیره، فضا را مدرن 

و مردانــه جلــوه مي دهــد و تا حدي هم روشــنایي 

محیط اطرافش را مي گیرد و دکوراسیون را به سمت 

تیرگي ســوق مي دهد، درحالي که فیروزه اي هرچقدر 

روشــن مي شــود، فانتزي تر و زنانه تر دیده مي شود و 

آنهایي که دوست دارند فضاي سنگین و تشریفاتي بر 

محیط اتاق نشــیمن حاکم باشد بهتر است خیلي به 

سمت فیروزه اي روشن نروند. فیروزه اي ذاتا یک رنگ 

رمانتیک است، بنابراین مي توان فیروزه اي را یک رنگ 

عاشقانه قلمداد کرد.

رنگ فیــروزه اي را مي تــوان نام مجموعــه اي از 

رنگ هاي بین طیف ســبز و آبي و رنگي مشــابه سنگ 

فیروزه دانست. وایلر (Wyler ،2007) یک طبقه بندي 

ســه گانه از رنگ واژه هــا در زبان ها ارائــه مي دهد که 

عبارت است از:

 ،(cardinal color names) رنگ واژه هــاي اصلــي

رنگ واژه هاي تبدیلــي (converted color names) و 

 (modified color names) رنگ واژه هاي تغییریافتــه

که هرکدام زیرطبقه هایي دارند. رنگ واژه هاي تبدیلي 

مي توانند از نام سنگ ها مشتق شوند. بنابراین فیروزه اي 

یک رنگ واژه تبدیلي است؛ سنگ فیروزه به خاطر رنگ و 

ویژگي هایي که در باور عامه به آن نسبت داده مي شد، 

ماننــد خوش یمن بودن و حائل شــدن در برابر نظر بد، 

سنگي محبوب و رنگي عامه پسند تلقي مي شود.

شــیمِل (۱۹۹۲) مي نویســد 

برخي اقســام آن ماننــد فیروزه 

فیروزه سلیماني  و  ابواســحاقي 

که از نیشــابور به دست مي آید، 

ارزشمند است. استفاده از فیروزه 

در زینــت آلات و جلد کتاب هاي 

بــاارزش رواج داشــته و فیروزه 

حتي در ظرف هــا و اثاثیه برخي 

کار  بــه  اشــراف  و  حکمرانــان 

مي رفته است.

در ســال ۱۸۴۵، کتــاب آبي 

تیفانــي کــه دقیقــا برگرفته از 

آبــي ایراني بود، اولیــن کاتالوگ 

ایالات متحده  خرده فروشــي در 

مي شــد  محســوب  آمریــکا 

تیفاني  از ســوي کمپانــي  کــه 

(Tiffany & Co) عرضــه شــد. نــوآوري دیگري که 

خبرساز شد، این بود که در سال ۱۸۸۵ از تیفاني خواسته 

شــد که «نشــان بزرگ ایالات متحده آمریکا» (عقاب 

علامــت آمریکا) را دوباره طراحــي کند و این طراحي 

مجدد، هنوز روي همه اسکناس هاي یک دلاري ایالات 

متحده، کماکان دیده مي شــود. در سال ۱۸۷۸، چارلز 

تیفاني یکي از بزرگ تریــن و مرغوب ترین الماس هاي 

ممتــاز زردرنگ جهان را با وزن بیش از ۲۸۷ قیراط به 

دست آورد که در معادن الماس کیمبرلي در آفریقاي 

جنوبي کشف شده بود. «الماس تیفاني» زینت بخش 

آدري هپبــورن در عکس هاي تبلیغاتي فیلم صبحانه 

در تیفاني بود که امروز مي توان در طبقه اول فروشگاه 

تیفاني آن را مشــاهده کــرد. در ســال ۱۸۶۱، آبراهام 

لینکلن، براي مراســم تحلیف ریاست جمهوري خود، 

ســاخت یک جام را به شــرکت تیفاني سفارش داد و 

در طــول دوران ریاســت جمهوري، براي همســرش 

یک سري زینت آلات از مرواریدهاي ریزِ ساخت تیفاني 

خرید. این شرکت همچنین با طراحان برجسته مد، 

مثل پالوما پیکاســو و کوکو شــانل همکاري کرده  

اســت و براي ســربازان جنگ هاي داخلي آمریکا 

نیز شمشــیر مي ســاخت. طرح هاي نقــره چارلز 

تیفاني مــورد توجه «نمایشــگاه جهاني پاریس» 

(Universal Exposition) در ســال ۱۸۶۷ قــرار 

گرفت که برایش «نشــان شایستگي» را به ارمغان 

آورد. تیفاني اولین شــرکت آمریکایــي بود که به 

چنین افتخاري دســت یافت. در کنار این ارتباطات 

کــه چارلز تیفاني و جانشــینان متعــددش آنها را 

با موفقیــت در اذهان مردم تقویــت کرده اند، نام 

تجاري تیفاني همچنین توانســته است با گسترش 

محصــولات براي طیف هاي گوناگــون اجتماع، به 

موفقیت دست یابد. تردیدي نبود که تیفاني یک نام 

تجاري تجملي است که رنگ رؤیایي و لوکس خود 

را از فیــروزه کهن ایراني الهام گرفته اســت. خیلي 

پیش تــر از این تأثیرات جهاني، فیــروزه اي به عنوان 

رنگي با ارزش هاي مثبت نشانه شناختي نزد ایرانیان 

شناخته شده و رواج پیدا کرده بود و ایرانیان به رؤیت 

این رنگ در محیط عادت کرده بودند. رنگ فیروزه اي 

در ظروف ســفالین نیز یکي دیگر از کاربرد هاي این 

رنگ را در تولیدات و مصنوعات ایراني مي نمایاند.

ویلکینســون (Wilkinson) در مقاله اي به هنر 

رنگ آمیزي دیوار هاي گچي و چوبي در ایران اشــاره 

و رنگ هــاي غالب را زرد، ســرخ و آبــي لاجوردي 

معرفــي مي کند. البته اینکه هرکــدام از این رنگ ها 

در کجا به کار گرفته مي شــده، محل صحبت است. 

آبي لاجوردي غالبا بــراي پس زمینه ها به کار گرفته 

مي شــد. در ســده هاي ۱۳ تا ۱۹ میــلادي در ایران، 

رنگ هاي فیروزه اي و آبي روشن براي رنگ آمیزي گنبد 

و فضاي ورودي به منظور القاي اســتعاره آسمان به 

کار گرفته مي شد (شیمل، ۱۹۹۲).

روان شناسي رنگ فیروزه اي
رنگ فیروزه اي به همین دلیل آرامشــي که از آن 

ایجاد مي شــود، ســکون بیشــتري دارد. ازاین رو نور 

فیروزه اي در ذهن، احســاس رها بودن را القا مي کند. 

فیروزه اي رنگ آرامش فکري و ذهني است. فیروزه اي 

رنگي اســت که به پیشرفت و تســهیل رشد معنوي 

انسان کمک شایان توجهي مي کند.

همان طورکه هویداســت قدمت کهن و پیشینه  

خوشــنامي این رنگ به اندازه اي فراگیر و غني است 

کــه هرگونه امکان مصــادره به مطلــوب و تعلق 

بــه جریان هــاي سیاســي را از آن ســلب مي کند و 

خوشبختانه نه تنها نمي تواند مبلغ محدودي از یک 

روح غرغرو و انحرافي باشــد بلکه اگر در هر اشلي 

محدود بشود، اصالت کهن خود را به رخ مي کشد.
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فیروزه نماد تاریخی مد ایران است

خیلي پیش تر از این تأثیرات جهاني، 
فیروزه اي به عنوان رنگي با ارزش هاي 

مثبت نشانه شناختي نزد ایرانیان 
شناخته شده و رواج پیدا کرده بود و 
ایرانیان به رؤیت این رنگ در محیط 

عادت کرده بودند.رنگ فیروزه اي 
در ظروف سفالین نیز یکي دیگر از 
کاربرد هاي این رنگ را در تولیدات 

و مصنوعات ایراني مي نمایاند. 
ویلکینسون  (Wilkinson) در 

مقاله اي به هنر رنگ آمیزي دیوار هاي 
گچي و چوبي در ایران اشاره و 

رنگ هاي غالب را زرد، سرخ و آبي 
لاجوردي معرفي مي کند

بررســی صنعت کفش ایران موضوع اصلی مطرح شــده در نهمین 
نشســت کمیسیون صنعت و معدن اتاق تهران است. به راستی صنعت 
کفش ایران با ۵۰۰ هزار نفر اشتغال و صادرات حدود صد میلیون دلاری 
چه جایگاهی در جهان دارد؟ نهمین نشست کمیسیون صنعت و معدن 
اتاق تهران در روزهای اخیر وضعیــت صنعت کفش و آینده پیش روی 
ایــن صنعت را با حضــور نمایندگانی از جامعه مدیــران و متخصصان 
صنعت و نیز متولیان دولتی این بخش مورد بحث و بررســی قرار داده 
است.به گزارش ستاد خبری این نشســت، در سال ۲۰۱۸، میزان واردات 
کفش در کشورها معادل ۱۱ میلیارد جفت برآورد شده و میزان صادرات 
نیز ۱۲٫۸ میلیارد جفت بوده اســت. ایتالیا با ۴۸٫۱۵ دلار بالاترین متوسط 
قیمت کفش صادراتی را داراســت و کنیا بــا ۰٫۸۶ دلار پایین ترین نرخ را 
دارد. متوســط قیمت کفش صادراتی ایران نیز ۶٫۰۶ دلار است. آمریکا، 
آلمان، بریتانیا، ژاپن و فرانســه در صدر فهرســت برتریــن واردکنندگان 
کفــش در جهان قــرار دارند.به گفتــه هنرآنلاین، ایــران در زمینه تولید 
کفــش، جایگاه دوازدهم را در جهان به خود اختصاص داده و ســالانه 
۱۷۷ میلیون جفت کفش در ایران تولید  می شود، به  طوری که سهم ایران 
از تولید جهانی ۰٫۸ درصد، سهم از صادرات جهانی ۰٫۰ درصد و گرایش 
صادراتی کشور نیز ۰٫۵ درصد است. چین با تولید ۱۳۵۲۳ میلیون جفت 

کفش در سال مقام نخســت تولیدکنندگان را به خود اختصاص داده و 
ســهم آن از تولید جهانی ۵۷ درصد اســت. درعین  حال این کشور ۳۴٫۹ 
درصد ســهم صادرات جهانی را به خود اختصاص داده اســت. میزان 
مصــرف کفــش در ایران ۲۲۷ میلیون جفت در ســال برآورد شــده که 

ســهم ایران از مصرف جهانی ۱٫۱ درصد بوده و سهم واردات از مصرف 
نیز ۲۲٫۴ درصد اســت. به بیان ســاده تر، ضریب مصرف کفش در اروپا 
و آمریــکا هفت جفت در ســال بوده؛ اما این ضریب در ایران ۲ اســت؛ 
یعنی اگر مردم به جای مصرف دو جفت کفش، سه جفت مصرف کنند، 
صنعت کفش کشور رونق  می گیرد.رتبه ایران در صادرات جهانی از نظر 
ارزش ۹۳ و در واردات ۶۴ اســت.بر اســاس این گــزارش، ارزش دلاری 
صادرات از ۱۲۱ میلیون دلار در ســال ۱۳۹۲ به ۱۱۵ میلیون دلار در سال 
۱۳۹۷ رسیده اســت. این در حالی است که ارزش صادرات در سال های 
گذشــته تا ۹۲ میلیون دلار نیز افت کرده اســت. متوســط آمار واردات 
رســمی  در ســال های ۱۳۹۲ تا ۱۳۹۷ برابر ۱۳٫۵ میلیون دلار و متوسط 
آمار واقعی در همین مدت ۳۰۸٫۶ میلیون دلار تخمین زده  می شود. این 
تفاوت به آن معناست که در این بازه زمانی ۲۳ برابر آنچه گمرک به  طور 
رســمی اعلام کرده، قاچاق وارد کشور شده است. بر اساس بررسی های 
میدانی، اشــتغال زایی مستقیم و غیرمســتقیم و مرتبط با زنجیره ارزش 
تولیــد و توزیع چرم طبیعــی و مصنوعی، انواع کیــف، کفش و صنایع 
وابسته معادل ۵۰۰ هزار نفر است. همچنین تحقیقات کارشناسی نشان 
 می دهــد که صنعت کفش در میان ۷۱ رســته کاری رتبــه ۴ را از لحاظ 

ظرفیت اشتغال زایی داراست. 

 ایران رتبه دوازدهم جهان در تولید کفش


