
9 ویژه مُد ایرانى - اسلامى سه شنبه   20 فروردین 1398سال شانزدهم    شماره 3398

سررسید مد مد در جهان

فقط با قرار  قبلي
بــه  � مــد  سررســید 

سرگذشــت طراحــان مد 
مشهور ایراني و بین المللي 
مي پردازد که در ژانر خود 
بوده اند.  تأثیرگذار  بســیار 
فروردین یادآور بیژن پاکزاد 
طراح مد برجســته ایراني 
است که با دید خاص خود 

در مد مردانه توانست شهرت عظیم جهاني را براي 
خود رقم بزند. بیــژن پاکزاد، زاده ۱۵ فروردین ۱۳۲۳ 
در تهران - ۲۷ فروردیــن ۱۳۹۰ بورلي هیلز- طراح 
مد ایراني و تولیدکننده است و شهرت فروشگاه هاي 
بسیار لوکس و گران قیمت او مرزهاي آمریکا و اروپا 

را درنوردید.
بیژن پاکزاد، برجســته ترین طــراح لباس مردانه 
دنیا یکي از افرادي اســت که رفتارهایي بسیار عالي 
براي الگوبرداري از ســوي طراحان جوان مد دارد. با 
مطالعه زندگي او مي توان این رفتارهاي بیزنســي و 
حرفه اي را شــناخت و از آنهــا الگوبرداري کرد و در 
زندگي کاري خود به کار برد تا پیشرفت هایي بزرگ در 

زندگي حرفه اي ایجاد کرد.
بیژن پاکزاد معروف به بیژن، یکي از مشهورترین 
طراحان لباس مردانه، عطر و جواهرات در دنیاست. 
او در ۱۵ فروردیــن مــاه ۱۳۲۳ در تهران به دنیا آمد. 
بیژن در ســوئیس و ایتالیا به تحصیــل پرداخت. به 
خاطــر ذوق و نبــوغ خود در دنیاي مــد، خیلي زود 
رشــته مهندســي را رها کرد و به مطالعه نســاجي 
در کشــور ســوئیس پرداخت. او به دلیل ثروت زیاد، 
زندگي لوکس و متفاوتي داشت اما همیشه اصالت 
و ســادگي را مد نظر قرار مــي داد. برخلاف خیلي از 
ثروتمندان جهــان هیچ وقت براي خودش بادیگارد 
اســتخدام نکرد چون مي گفت جایگاه من بین مردم 
است و نمي خواهم از آنها جدا باشم. در فعالیت هاي 
خیریه، بسیار شرکت مي کرد تا جایي که نامش در این 
عرصه در ایالات متحده زبانزد بود. فروشــگاه بورلي  
هیلز او که با عنوان «Bijan» نیز شــناخته می شــد، 
یک کاخ به ســبک مدیترانه اى بود که در سال ۱۹۷۶ 
افتتاح شــد و این فروشــگاه در حــال حاضر یکي از 
گران ترین فروشــگاه هاي دنیاســت. او از آن سال به 
بعد مجموعه هاي فصلي و لوازم جانبي خود را براي 
معروف ترین افراد دنیا طراحــي مي کرد. لباس هاى 
لوکسی مانند یک کت آمریـکایی (بافته شده از پشم 
شتر بي کوهان آمریکایی) به قیـــمت ۱۵ هـزار دلار، 
یک روتخـتی پشمی chinchilla به قیمت ۱۲۰ هزار 
دلار و یک ســت چمــدان از پوســت کروکودیل به 
قیمت ۶۵ هزار دلار را ارائه مي کرد. دکور فروشــگاه 
به زیباترین شــکل ممکــن، با فرش هــاى نفیس و 
دست بافت ایرانی به قیمت۵۰۰ هزار دلار، یک پلکان 
براق و برنجی به قیمت ۴۰۰ هزار دلار و یک چلچراغ 
به قیمت ۷۵ هزار دلار ساخته شده است. دیوارها با 
ســایه اى آفتابی از رنگ زرد، امضاى Bijan به شمار 
می رود. وقتی او دومین فروشــگاه خــود در خیابان 
پنجــم در نیویورک را در ســال۱۹۸۴ افتتــاح کرد، از 
صرف هزینه ۱۰میلیــون دلارى براى طراحی آن خبر 
داد. روي در ورودي فروشــگاه او نوشــته شده است 
«فقط با قرار قبلي». نوشــته اي کــه افراد عادي را از 

ورود به آن منع مي کند!

مشکي همیشه خوب نیست

روسري از مهم ترین لباس هاي خانم هاي ایراني  �
اســت که هــم در میهماني ها و هــم در کوچه و 
خیابان، استفاده مي شود، پس باید براي انتخاب آن 
نهایت دقت و ظرافت صورت گیرد. بهتر است رنگ 
روسري را با مانتو یا لباستان ست کنید، مي توانید از 
کمترین و دورترین نقطه هم رنگ در مانتو و روسري 
براي ســت کردن اســتفاده کنید، انتخاب طرح هاي 
بته جقــه اي که طرحي اصیل و زیباســت، مي تواند 
اصالت و زیبایي را توأمان برایتان به ارمغان بیاورد. 
در خیلــي از میهماني ها هم مي توانیــد از ترکیب 
شال و روسري براي حجاب بهتر و هماهنگي بیشتر 
استفاده کنید. باید گفت خانم هایي که رنگ پوست 
روشني دارند نباید از روسري و شال هایي که خیلي 
روشــن هستند، اســتفاده کنند. کرمي، لیمویي، آبي 
آسماني و سبز روشــن از جمله رنگ روسري هایي 
هســتند که به  تنهایي بــي  روح هســتند و وقتي با 
پوست روشن شما ترکیب شوند جذابیت شما را کم 
خواهند کرد. اما روسري نارنجي، زرشکي، قهوه اي 
و یشــمي را با خیال راحت مي توانید استفاده کنید 
چون شــما را زیباتر خواهند کــرد. اگر خانم هایي با 
پوســت تیره و برنزه، دنبال روســري هستند که به 
رنگ چهره شان بنشــیند، نباید سراغ توناژ کدر مثل 
دودي، بنفــش تیــره و قهــوه اي برونــد. چون این 
روســري ها سبب مي شــوند صورت شــما بیش از 
اندازه تیره به نظر برســد. بیشــتر خانم ها مشکي را 
براي روســري انتخاب مي کنند چون تصور مي کنند 
با هر لباســي که دارند ست مي شــود و به صورت 
هم مي آید. ولي این کار اشــتباه است. چون این کار 
چهره شــما را تکراري مي کند و حتي براي خودتان 

خسته کننده مي شود.

اوت کوتور به سبک چینی

کالکشــن اوت کوتور «گئو پی» (Guo Pei)، طراح  �
لباس مشــهور چینــی؛ او نام این مجموعــه خود را 
کاخ های شرقی گذاشته و درباره آن می گوید کاخ های 
شرقی فقط یک ساختمان نیســتند، بلکه به فرهنگ 
شــرقی و زنان اشــاره دارنــد زیرا در فرهنگ شــرقی 
گفته های بســیاری از زنان در کاخ ها وجــود دارد. او 
همچنیــن در مجموعه جدیدش به لباس و پوشــاک 
زنانی اشــاره کرده اســت که در کاخ ها می پوشند. او 
می گوید: هدف من از طراحی این مجموعه این نبوده 
که مردم دنیا درباره فرهنگ قصرهای شــرقی بدانند، 
بلکه می خواهم همه ایــن چیزها را با جادوی تخیل 
خــود ببینند و تصور کنند. همــه اینها را در مجموعه 
اوت کوتــور بهــار ۲۰۱۹ گئو پی خواهیــد دید. گئو پی 
برای فشن شو کالکشــن بهاره خود نیز خلاقیت هایی 
به نمایش گذاشــته بود که بیشــتر مانند یک مراسم 
عرفانی بود.  پی، برای بسیاری از افراد معروف چینی 
و حتی آمریکایی، لباس طراحی می کند. سبک طراحی 
و به کاربردن المان های چینی در طراحی هایش، مورد 
پسند بسیاری از مشتریان و طرفداران این طراح چینی 
اســت. مشــتریان او معمولا از افراد ثروتمند هستند. 
در ســال ۲۰۱۶، مجلــه تایمز، گئو پی را در فهرســت 
صد فرد بانفــوذ دنیا قرار داد. او در مصاحبه با مجله 
فوربز دربــاره خود گفت که از کودکی به دوخت ودوز 
علاقه نشان داد و کم کم دوختن را یاد گرفت و با کمک 
مادرش یک لباس زمستانی دوخت. لباس چشم گیری 
که برای ریحانا طراحی کرده بــود، نام او را در دنیا بر 

سر زبان ها انداخت.

 احساس قوی
 در کالکشن طراح لبنانی

زهیــر مــراد (Zuhair Murad)، طــراح لبنانــی،  �
کالکشــن بهار و تابســتان ۲۰۱۹ خود را بــا ایجاد یک 
هم بســتگی قوی بین مدرنیته و حساسیت و لطافت، 
لباس هــای زیبا و تأثیرگــذاری طراحی کرده اســت؛ 
طرح هایــی قدرتمنــد و در عین حال احساســاتی و 
لطیف. اســتفاده از ترکیــب مونوکــروم، پارچه های 
حریــر و تورهــای لطیــف و لایه های دانتــل، همراه 
با ســنگ دوزی های بســیار هماهنگ بــا رنگ لباس، 
حس ظرافــت و زیبایی را در لباس ها انتقال می دهد. 
همچنین باید به گل دوزی های خاص و منحصربه فرد 

این طراح در زیباترکردن لباس ها اشاره کرد.

 غروب آفتاب
 به روایت  حمدا  الفهیم

طــراح  �  ،(Hamda AlFahim) الفهیــم  حمــدا 
عرب تبار، برای کالکشــن بهار و تابســتان ۲۰۱۹ خود 
از غروب آفتــاب الهام گرفته اســت. او درباره دلایل 
ایده گرفتن از غروب آفتاب، داســتان شــخصی را بیان 
می کند و می گوید: جوان تر که بودم، همیشــه غروب 
آفتاب را دوســت داشــتم، زیرا به ایــن معنی بود که 
پایان روز من است. هربار که خورشید غروب می کرد، 
احســاس خستگی و دلگیری در قلبم داشتم و همین  
احساس ناخوشایند باعث می شد تا از تماشای غروب 
آفتاب دوری کنم. این احســاس تا زمان آخرین ســفر 
مــن به ایتالیا، همراه من بود. در نهایت به خود اجازه 
دادم با این احســاس خســتگی روبه رو شوم و در آن 
زمان بود که در تماشــای غروب آفتاب غوطه ور شدم 
و زیبایــی منحصربه فرد آن را دیدم. چیزی که تا پیش 
از آن هرگز ندیده بودم. نمی توانستم درک کنم چگونه 
یک احساس باعث شده بود این بخش فوق العاده از 
طبیعت را نادیده بگیرم. این یک عشــق جدید است و 
من فکر می کنم این زیبایی طبیعت، می تواند احساس 
خستگی را به چشم اندازی زیبا و عزم امیدواری، تبدیل 
کنــد. او در این مجموعه ســعی دارد همه رنگ های 
غیرمنتظره از غروب آفتاب و سایه روشــن های آسمان 
و زیبایی خیالی یک شــب پرزرق و برق را نشان دهد. 
حمدا الفهیــم یکی از طراحان لباس مشــهور عربی 
اســت کــه در زمینــه طراحی لباس شــب و عروس 
فعالیــت می کند و طرفداران زیــادی دارد. کارهای او 
با رنگ هایی زیبا و مجلل، بیشــتر بــا تورهای اورگانزا 
و گل دوزی های پیچیده کار دســت، گل های ظریف و 

ریشه های تزیینی، طراحی و تزیین شده است.

مــد در جهان، بهار شــکوفا و فصل پررونق و 
پرثمــری را پشت ســر می گذارد. طراحــان مد در 
کشــورهای متعدد بــرای حضــور در هفته های 
مطرح مد جهانی خیز برمی دارند و برای معرفی 
خود و هنر درآمدآفرینشان ابتکار عمل را به دست 
گرفته انــد. پراگماتیســم موجــود در خیز جهانی 
طراحان گویای انگیزه، اشتیاق و برنامه ریزی مدون 
آنان بــرای حضوری حرفه ای و پرطمطراق، عاری 

از فریب های تبلیغاتی است.
بهار  روشن در کالکشن «زیمرمن»

طــراح   ،(ZIMMERMANN) زیمـــــرمن 
اســترالیایی، بــرای کالکشــن بهــار ۲۰۱۹ خود 
همین طــور  و  طــرح دار  حریــر  پارچه هــای 
پارچه هایــی با بافت ویــژه و منحصربه فرد را به 
شیوه اســموک دوزی و برودری دوزی شده به کار 
گرفته و بــا لبه هایی مــوج دار، زیبایی  لباس های 
طراحی شــده را دوچندان کرده است. لباس ها با 
پارچه هایی به رنگ های روشــن بهاری با جزئیات 

ظریف و مرواریدهایی کوچک تزیین شده است.
کالکشن پاییز و زمستان ۲۰۱۹ برند «ژیوانشی»

ژیوانشــی (Givenchy) برند ممتاز فرانسوی با 
دیدگاه لاکچری در ارائه کالکشــن هایش، کالکشن 
۲۰۱۹ خود را از ســوی کلر وایت کلر، استایلیســت 

و طراح فشــن که به عنوان کارگــردان هنری برای 
برند ژیوانشی فعالیت می کند، طراحی کرده است.

کت و شــلوارهای آزاد و راحــت، پیراهن های 
ســاده گل دار، لبه های پارچه به صــورت موج دار، 
پارچه های آهاردار ســاده، تزیینات براق، اســتفاده 
از اکسســوری های هماهنگ بــا لباس ها از جمله 
چرمی، بیش از هر چیز دیگری در این کالکشــن به 
چشم می خورد. طراح این مجموعه بخش مهمی 
از کالکشن این فصل را به لباس هایی با پارچه های 
چاپــی گل دار اختصاص داده اســت. این پارچه ها 
بــا الهام از گل ها و شــکوفه های ژاپنی و رنگ های 
تازه و ســرزنده طراحی شده است. در این کالکشن، 
احســاس راحتی و آزادی، به عنوان بخشی مهم و 

کلیدی عنوان می شود.
اوت کوتور  ویتنامی

 (nguyễn minh công) نگویــن میــن کونــگ
طراح جوان ویتنامی، یکی از مشــهورترین طراحان 
مد ویتنام اســت و لباس هــای اوت کوتور خاص و 
منحصربه فردی طراحی می کند. نگوین مین کونگ، 
متولد ۱۹۹۴، دو ســال متوالی به عنوان طراح برتر 
ملی ویتنام انتخاب شــد. او از متریال ســنتی برای 
تولیــد طرح هــای مدرن خــود اســتفاده می کند. 
کالکشــن جدید او، از گل هایی برجســته و رنگی با 
جنس های متفــاوت حریر، پارچــه ای و چرمی در 
کنار هم اســتفاده کرده که مجموع همه اینها روی 
لباس هایی با طراحی هایی خاص اســتفاده شده و 

کالکشن بسیار زیبایی را خلق کرده است.
 این در حالی  اســت که مبتکــران و فعالان مد 

در مام میهــن، آغاز بهار را نظاره گر بوده و شــاهد 
کالکشن خبرسازی از سوی طراحان ایرانی نیستیم. 
به نظر می رســد طراحان ایرانی مد، در حرکت ها و 
اســتراتژی های انفرادی خود، هدف گذاری روشن و 
مبرهنی را دنبال نمی کنند و به ارائه کالکشــن های 

سفارشی بسنده کرده اند.
طراحان بنام تر، مشــغول رصد فضای حرفه ای 
بوده و افق مقابل را خاکستری می بینند. به اعتقاد 
نگارنده، چالش ها و مشکلات حرفه ای یا معیشتی 
همواره وجود دارد و ســازوبرگ رقابت و حضور در 
جامعــه جهانی با آن پراگماتیســم عظیمی که در 
طراحان صاحب نام جهانی مشــاهده می شود، به 
اندازه کافی گویای این واقعیت اســت که دســت 
روی دســت گذاشتن و ساز نومیدی نواختن و سوار 
موج بحران اقتصادی شــدن و عرصه را رهاکردن، 
نمی تواند بهانه های خوبی برای کم کاری یا نداشتن 

کانسپت حرفه ای باشد.
مگر مــد در رونــد جنگ های جهانــی متوقف 
شــد که در دهه معاصر ایران هم که کشــورمان با 
چالش های اقتصادی دســت و پنجه نــرم می کند، 
خواب مد برای ســال جدید را نومیدانه تعبیر کنیم 
و ایده پــردازی نکنیم و نمایش مد ایرانی را محدود 

یا متوقف کنیم.
امروز نخســتین دیدار نــوروزی دبیــر کارگروه 
ســاماندهی مد و لباس کشور با فعالان داخلی مد 
برگزار می شــود و فرصتی مغتنم است که فعالان 
ایــن حوزه مطالبات خود را از مســئولیت رســمی 
این حوزه در داخل کشــور جویا شــوند. به راستی 

مانیفســت پیش روی طراحان و فعالان مد باید در 
چه اشــلی دنبال شــود و خیزش های بین المللی 
این حــوزه در مارکت جهانی در چــه قالبی دنبال 
خواهد شد؟ آیا اســتراتژی ها و برنامه ها در همان 
شمایل سال گذشــته خلاصه می شود و قرار است 
نمایشگاه های داخلی و کشــورهای همسایه، تنها 
پلت فرم های معرفی برای یک پروپاگاندای صحیح 
و معرفی جانانه از پتانســیل های ایران باشــد؟! یا 
چشــم انداز بزرگ تر برای حضور در بازار و جهانی 

بزرگ تر تعریف شده است.
تجمیــع پتانســیل های دو بخــش دولتــی و 
خصوصــی به چــه شــکلی اداره خواهد شــد؟ 
اتحادیه ها، مؤسسات مد و مدارس مد چه وظایفی 
را دنبال خواهند کــرد و چقدر تلاش خواهند کرد 
که به پراگماتیســم جهانــی نزدیک شــوند؟! آیا 
ایــن واقعیت عریان را باور دارند که جریان ســیال 
و طغیان گرانــه اشــتیاق جهانی بــرای بازآفرینی 
لحظه به لحظه مــد، لحظه ای تعلــل نمی کند و 
منتظــر هیچ کــس نمی مانــد. اگر چشــم انداز ما 
تبدیل شدن به پایگاه مد کشورهای اسلامی است، 
گوی رقابت در دســت رقبایی است که چند سال 
گذشته هدف گذاری خود را اعلام کرده و اکنون در 
سال ۲۰۱۹، خیز بلندی برای تحقق آن برداشته اند
پیگیــری مطالبــات روی زمیــن مانــده مد و 
سهم خواهی برای حضور در مارکت جهانی حق 
مســلم طراحان و فعالانی اســت که حرفی برای 
گفتن دارند و موظف اند در دیدار نوروزی مسئولان 

و متولیان مد مطالبه کنند.

 ستاره جاوید

مشق شب فعالان مد در سال جدید

پراگماتیسم مد جهانی منتظر ما نمی ماند

هنرآنلاین خبر داده است که طراحان مد و لباس 
با هدف حمایت از هم وطنان مناطق سیل زده، ۳۰۰ 
دســت لباس را بــه آنها اهدا کرده انــد. هم افزایي 
فعالان عرصه مد و لباس در مسیر یاري  رساندن به 

سیل زدگان کشور اتفاق افتاده است.
ســیل ایــران در نــوروز ۹۸ جمــع کثیــري از 
هم وطنانمان را غافلگیر کرد. اســتان هاي سیل زده 
ایران با شرایط دشوار حاصل از سیلاب دست وپنجه 
نرم کردند و ویراني هاي بسیاري را به چشم دیدند. 
اســتان هاي گلستان، مازندران، لرســتان، کرمانشاه، 
و  فارس  ایــلام، کهگیلویه وبویراحمد، خوزســتان، 
چهارمحال وبختیــاري تا اندازه زیــادي تحت تأثیر 
تبعات ایــن حادثه طبیعي قــرار گرفتند، خانه هاي 
بســیاري از روســتاییان ویران شد و ســیل، وسایل 
زندگــي آنها را با خود به ناکجاآباد برد. با گذشــت 
چند روز از این حادثه دلخراش که به مرگ جمعي 
از هم وطنانمان نیز منجر شــد، لازم است با بررسي 
نیازهــاي ضروري مردمان اســتان هاي ســیل زده، 
به ویژه در بحث خوراک و پوشــاک، کمبودهاي آنان 
را جبران کنیم. پوشاک یکي از ضروري ترین وسایلي 
است که این مردم به آن نیاز دارند. هرچند روزهاي 
سرد زمستاني را پشت سر گذاشته ایم اما دماي هوا 
همچنــان در این مناطق پایین اســت و با توجه به 
نبود امکانات لازم براي شست وشــوي لباس، لازم 

اســت که حجمي از پوشاک در رسته ها و سایزهاي 
مختلف به این مناطق ارســال شود. چه بسا بخشي 
از کمک هــاي نقدي صــرف این موضوع شــود، با 
وجــود این از جامعه فعال در حوزه تولید پوشــاک 
توقــع مــي رود که این روزهــا بي کار ننشســته و با 
نیازسنجي مناطق ســیل زده، پوشاک مورد نیاز آنها 

را تأمین کنند.
هرچند در روزهاي نخســت پس از سیل، حمید 
قبادي دبیر کارگروه ســاماندهي مد و لباس کشــور 

ضمن اشــاره به اتفاقات ناگوار و سیل ویرانگر اخیر 
شــمال کشــور و جان باختن تعدادي از هموطنان 
بي پناه در شــهر شــیراز، اظهار کرد مصیبت سیل و 
زلزله زماني مضاعف اســت که بي توجه از کنار آن 
بگذریم، درس نگیریــم و بي اعتنا عبور کنیم. انفاق 
و همراهــي با آســیب دیدگان در این حوادث راهي 
اســت که خداوند متعال پیش روي ما نهاده است. 
قبــادي اعلام کرده که بــه زودي کارواني از محبت 
هنرمندان مد و لباس کشــور به همراه حداقل ۳۰۰ 

دست لباس به عنوان اولین هدیه خانواده بزرگ مد 
و لباس کشور تقدیم هموطنان آسیب دیده گلستان 
مي شــود. همچنین آمادگــي براي ارســال تعداد 
بیشتري لباس از سوي طراحان و تولیدکنندگان مد 

و لباس اعلام شده است.
 به  هر روي ابعاد وقوع ســیل در کشور در نوروز 
۹۸ بســیار وسیع بوده و بدون شک خوراک، پوشاک 
و وســایل بهداشــتي، داروهاي عمومي و مورد نیاز 
به ویژه آنتي بیوتیک ها، اقلام درماني مانند ســرم و 
آنژیوکــت، داروهاي بیماران خــاص مانند دیابت و 
بیماران قلبي از مهم تریــن نیازهاي ضروري مردم 
در این مناطق است. هرچند در هفته جاري پس از 
تعطیلات نوروز، بسیاري از مدارس و دانشگاه ها در 
مناطق سیل زده تعطیل هســتند اما به محض آغاز 
به کار این بخش، بســیاري از کــودکان، نوجوانان و 
جواناني که ســیل چیزي در خانه هایشــان برایشان 
باقي نگذاشته اســت، نیاز مبرمي به لباس مناسب 
دارند. وقت آن رســیده که به شعارهاي خود عمل 
کنیــم و تولیدات ملي در زمینه مد و لباس را به این 
مناطق رهســپار کنیم. امید است در روزهاي آینده، 
اخباري از ارســال محموله هاي پوشاک به مناطق 
سیل زده به گوشمان رســد و با همکاري و پیگیري 
فعالان عرصه مد و لباس کشور، مشکلات مردم در 

این مناطق مرتفع شود.

لباس هاي اهدایی فعالان مد و لباس به مناطق سیل زده
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