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شــرکت موتــورولا از جدیدترین گوشــی های 
هوشــمند  خود در رده پایین بازار پرده برداشــت؛ 
Moto E4 و Moto E4 Plus جایگزینی برای سری 

Moto E3 سال گذشته محسوب مي شود و در این 

میان به جز تغییرات ســخت افزاری و پردازشــی، 
در زمینــه مولتی  مدیایــی و طراحی بدنــه نیز با 

گزینه های جدیدی روبه رو می شویم.
 اســتفاده از فلــز در تقابــل با E3هــای تمام 
پلاســتیکی ســال قبل، جذابیت  ایــن دو مدل را 
افزایــش داده و دسترســی به صفحه نمایشــی 
بزرگ تر همراه بــا یک باتری قدرتمند نیز می تواند 
در بهبود فروش ســری جدیــد Moto E4 نقش 
مؤثــری ایفا کند. در نهایت با حضور سنســور اثر 
انگشــت، می توان بــا اطمینان بالاتــری از جذب 
خریداران بیشــتر به ســمت این دو مدل ســخن 
گفت. نســل ســوم ایــن خانواده ســال گذشــته 
 Moto E3 Power و Moto E3 میــلادی با دو مــدل
معرفی شــد که هر دو دارای صفحه نمایش های 
پنج اینچــی 720p و دوربین های اصلی و ســلفی 
هشت و پنج مگاپیکســلی بودند و تفاوت آنها در 
دو برابر شــدن حافظه داخلی و RAM و همچنین 

یک باتری کاملا قوی تر در مدل Power بود.
  Moto E4 از یــک دوربین هشت مگاپیکســلی 
اتوفوکــوس بهره می برد که ســایز پیکســل ۱٫۱۲ 
میکرون و گشــودگی دیافراگــم f/2٫2 آن چندان 

پیشرفته و خاص به نظر نمی رسد. 
در ســوی دیگــر، در Moto E4 Plus، وضــوح 
دوربین به ۱۳ مگاپیکسل ارتقا یافته و درحالی که 
ظاهرا ســایز پیکســل تغییری نداشــته، دیافراگم 
یک پله بازتر شــده و با رســیدن بــه f/2٫0، انتظار 
 E4 Plus دیــدن دوربیــن نســبتا مناســبی را در

پدیــد مــی آورد. حداکثر وضــوح فیلم بــرداری 
این دوربیــن، 720p اســت. در بخش پردازشــی 
از  گذشــته  ســال   ،E3 Power و   Moto E3 در 
 MT6735P قدرتمنــد  نه چنــدان  پروسســور 
مدیاتــک حــاوی چهــار هســته یک گیگاهرتزی
ARM A53 اســتفاده شــده بــود؛ امــا ایــن بار 

چیپ ســت و  کــرده  تغییــر  اندکــی  شــرایط 
 E4 Plus و Moto E4 حاضــر در Snapdragon 427

با چهار هســته ۱٫۴گیگاهرتزی ARM A53 شرایط 
بهتری نسبت به گذشته دارد.

 این دو گوشــی ظاهــرا در برخــی مناطق با 
پروسســور Snapdragon 425 نیز ارائه می شود که 
این دو چیپ ست عملا به جز مودم LTE با سرعت 
بالاتــر در SD427 تفــاوت دیگری با هــم ندارد. 
گرافیک ایــن مجموعه از نوع Adreno 308 بوده و 
هر دو مدل دو گیگابایت رم دارند. حافظه داخلی 
E4 تنها در یک نسخه ۱۶ گیگابایتی ارائه می شود؛ 

اما E4 Plus ظاهرا به جز نســخه ۱۶گیگابایتی، یک 
ورژن ۳۲گیگابایتی نیز خواهد داشت. 

یکی دیگــر از نقاط تفاوت این دو گوشــی، در 
 Moto ظرفیت باتری آنها نهفته اســت؛ جایی که
E4 با باتری 2,800mAh تفاوتی با E3 سال گذشته 

ندارد؛ امــا E4 Plus بــا یک باتری بســیار حجیم 
5,000mAh ارائه می شــود که بــا صفحه نمایش 

کم تراکــم و مجموعــه کم مصــرف پــردازش و 
مولتی مدیایی، شرایط ایده آلی را برای تأمین انرژی 
دســتگاه برای طولانی مدت دارد. شرکت سازنده 
به دو روز کارکرد دستگاه با یک بار شارژ این باتری 
اشــاره دارد که در عمل نیز رســیدن به این دوام، 
دور از انتظار به نظر نمی رســد. E4 Plus از شــارژ 

سریع ۱۰ واتی نیز پشتیبانی می کند.

بازار

تازه واردهاى پایین رده موتورولا

رویداد

هیچ اتحادیه ای حق دخالت در 
کسب وکار اعضا را ندارد

شرق: رئیس ســازمان نظام صنفی رایانه ای بیان  �
کرد همه فعالانی که کســب وکار آنها تنها مبتنی بر 
رایانه اســت، طبق قانون مجلس بایــد مجوز خود 
را از ســازمان نظــام صنفی رایانــه ای دریافت کنند. 
ناصرعلی ســعادت، در واکنش به موضوع تشــکیل 
اتحادیه کســب وکارهای اینترنتی، به تشریح جایگاه 
قانونی ســازمان و همچنین مفاد قانون نظام صنفی 
کشــور در مواد دو و ۸۷ پرداخت و بر لزوم عضویت 
همه فعــالان رایانــه ای مطابق قانــون مجلس در 
ســازمان نظام صنفی رایانه ای تأکید کرد. به گفته او، 
هرکسب وکاری که با قطع وب سایتش (به دلیل قطع 
اینترنت یا فیلترینگ) فعالیتش تعطیل شود، مطابق 
قانون تحت پوشش ســازمان نظام صنفی رایانه ای 
است و باید از ســازمان مجوز فعالیت بگیرد؛ چراکه 
اساس درآمد کاری آن از فناوری اطلاعات است؛ اما 
کســب وکارهایی که رایانه مبنای درآمدشان نیست و 
با قطع وب ســایت، کسب وکارشان تعطیل نمی شود، 
به اتحادیه حوزه خودشــان مرتبط هستند.او گفت: 
«ســازمان نظــام صنفــی رایانه ای براســاس قانون 
مشخص و روشن مجلس شــورای اسلامی تشکیل 
شده و قانون نظام صنفی نیز صنف فناوری اطلاعات 
را مستثنا برشمرده است؛ بنابراین ما به هیچ تشکل یا 
اتحادیه ای اجازه دخالت در کسب وکار اعضای خود 
به عنــوان فعالان رایانه ای مجاز را نخواهیم داد. این 
خط روشــن ما در سازمان است و همه باید از قانون 

تبعیت کنند».

۲ راه  برای حل اضافه دریافت
 ۱۰ ریالی پیامک ها

فــارس: رئیــس دفتــر فناوری های نویــن مرکز  �
پژوهش های مجلس گفت: برای حل قانونی موضوع 
اضافه دریافت اشــتباه ۱۰ریالــی روی هر پیامک در 
ســال ۹۵ و ابتــدای ۹۶ دو راه  بازگردانــدن هزینه از 
خزانه یا ارائه لایحه از سوی دولت به مجلس وجود 
دارد. مهــدی فقیهی در این باره بیان کرد: «اگر دولت 
بخواهد این بند به قانون اضافه شــود باید پیشنهاد 
خود را به صــورت لایحه به مجلــس ارائه کند که 
در صــورت موافقت مجلس قانــون مصوب عطف 
به ماسبق شــده و اضافه  دریافت های انجام شده را 
پوشــش می دهد». او ادامه داد: «بنابراین برای حل 
قانونی این موضوع دو راه حل وجود دارد؛ نخســت 
بازگرداندن هزینه از خزانه به مشترکان و دوم راه حل 

ارائه پیشنهاد به مجلس از سوی دولت».

دستورالعمل شفاف سازی نرخ 
دسترسی به شبکه ملی اطلاعات 

مهر: بــه گفته معاون ســازمان تنظیــم مقررات  �
ارتباطات، دســتورالعمل شفاف سازی نرخ دسترسی 
به ســایت های اینترنتی داخلی بر بســتر شبکه ملی 
اطلاعات در حال تدوین است و به زودی به اپراتورهای 
اینترنتی ابلاغ می شــود. حســین فلاح جوشقانی در 
این باره بیان کرد: «این دســتورالعمل راهکار مناسبی 
بــرای محاســبه میزان مصــرف اینترنت در شــبکه 
ملی اطلاعات اســت و از این طریق اپراتور می تواند 
مصرف کاربر را در مراجعه به ســایت های داخلی و 
خارجی شفاف ســازی و هزینه استفاده از اینترنت را 
از این طریق مشــخص کند». او ادامه داد: «چنانچه 
مشترکی به ســایت های داخلی مراجعه کند، هزینه 
اینترنت نصف می شود؛ البته اینکه مشترک احساس 
کند هر ســایت فارسی، شامل این مصوبه شده است 
نه درســت نیســت. درحال حاضر این مصوبه برای 
حدود صد تــا ۲۰۰ ســایت پربازدیدی که از ســوی 
هر اپراتور اعلام شــده اســت، اجرائی می شود و این 
ســایت ها به عنوان سایت های واجد شــرایط درنظر 

گرفته شده اند».

واکنش مخابرات به انتقاد از کیفیت 
متفاوت اینترنت

فارس: مخابــرات در واکنش به انتقــاد کاربران  �
درباره کیفیت متفــاوت اینترنت نامحدود و حجمی 
اعــلام کرد: «سیاســت مخابــرات طبــق مصوبات 
رگولاتــوری، جایگزین کــردن ســرویس نامحدود با 
حجمی اســت اما هیچ کندی یــا اختلالی نیز وجود 
ندارد». در پی انتشــار گزارشــی با موضوع «اختلال 
دوبــاره در ســرویس  دانلــود نامحــدود مخابرات/ 
انتقاد کاربران از کیفیت متفــاوت اینترنت نامحدود 
و حجمی»، ســخنگوی شرکت مخابرات ایران گفت: 
«اینترنت پرســرعت مخابــرات ایران طبــق قوانین 
رگولاتوری و قرارداد منعقدشــده با مشــتریان ارائه 
می شود». چند روز پیش کاربران سرویس های دانلود 
نامحــدود مخابرات اعلام کردند که «ســرویس های 
دانلود نامحــدود اینترنت مخابرات از چند روز پیش 
دچار اختلال و کندی سرعت شدید شده و بروز کندی 
در سرویس های اینترنت نامحدود در حالی است  که 
ســرویس های حجمی اختلالی ندارند». مشابه این 
اختلال در آخرین روزهای ســال ۹۵ و اولین روزهای 
ســال ۹۶ نیز گزارش شــده بود. ســخنگوی شرکت 
مخابرات ایران می گوید: «ارائه اینترنت ADSL کاملا 
مطابق بــا قوانین موجود از ســوی رگولاتوری بوده 
و طبــق قرارداد در اختیار مشــتریان تجاری، عمده و 
خانگــی قرار می گیــرد». محمدرضــا بیدخام ادامه 
می دهد: «سیاســت شــرکت مخابرات ایــران طبق 
مصوبــات رگولاتوری، جایگزین کردن ســرویس های 

اینترنت نامحدود با سرویس های حجمی است».

دریچه

راهبرد امنیت سایبری امارات
مقامات امارات، از ابلاغ راهبرد امنیت ســایبری  �

این کشــور خبر دادنــد. این راهبــرد جدید در همه 
سازمان های خصوصی و دولتی استفاده خواهد شد 
و قرار اســت اینترنت امنی را در اختیار شــهروندان 
این کشــور قرار دهد. مرکز امنیت الکترونیک دوبی، 
موظف شــده است تا اســتراتژی های جدید امنیت 
سایبری را محقق کند. به ادعای کارشناسان امنیتی، 
این راهبرد موجب همکاری ســازمان های مختلف 
دولتی در امارات خواهد شد و سطح امنیت سایبری 
و اتخاذ اقدامات پیشــگیرانه را در این کشــور ارتقا 
می دهد. همچنین این راهبرد، امنیت دســتگاه های 
امنیتــی را با اســتانداردهای بین المللــی تضمین 
خواهد کــرد. به گــزارش ســایبربان، ایــن راهبرد 
پنج دامنه اصلی شــامل ملت هوشــمند سایبری، 
نوآوری، امنیت ســایبری، انعطاف پذیری سایبری و 

همکاری های ملی و بین المللی را دربر می گیرد: 
ملت هوشمند سایبری: بالابردن آگاهی عمومی  �

درباره اهمیت امنیت سایبری و توسعه مهارت ها و 
قابلیت های لازم برای مدیریت خطر در میان دولت 
و نهادهای خصوصی و افراد در دوبی صورت گیرد. 

نــوآوری: تحقیقات علمــی در زمینــه امنیت  �
الکترونیــک و ایجاد فضای ســایبری که به صورت 

«آزاد، عادلانه و امن» باشند. 
امنیت ســایبری: ایجاد کنترل برای حفاظت از  �

اطلاعات محرمانه و حفظ حریم خصوصی افراد. 
انعطاف پذیری ســایبری: بســترهای نرم افزاری  �

برای تبادل اطلاعات و پشتیبانی در مدیریت حوادث 
مربوط به امنیت سایبری، تنظیم و مکانیسمی برای 
مبارزه با تهدیدات پیشرفته در نظر گرفته می شوند. 

ایجاد مشارکت های  � همکاری ملی و بین المللی: 
بــا  محلــی و جهانــی در چارچــوب همــکاری 
بخش هــای مختلف بــرای مقابله بــا تهدیدات و 

خطرات در فضای مجازی. 
 طبق گزارشــی که شــرکت امنیتی ســیمنتک 
منتشــر کرد، ۶۸ درصد از سازمان ها در خاورمیانه 
قابلیت های کافی برای مبارزه با حملات ســایبری 
پیچیــده را ندارنــد. امارات و به ویژه شــهر دوبی، 
از مدت هــا پیش به فکر ایجاد شــهر هوشــمند و 
تقویــت دفاع ســایبری خــود بودند. بــا توجه به 
حرکت امارات به سمت ســرمایه گذاری در زمینه 
تجارت الکترونیک، تصویب راهبرد امنیت سایبری 
ضروری به نظر می رســید؛ زیرا این کشــور، به طور 
مکــرر، از وقوع حملات ســایبری به ســامانه های 
مالــی خود خبر داده اســت. امارات بــا ارائه این 
راهبــرد، قصــد دارد از فناوری هــای روز دنیــا در 
زمینه رشــد اقتصــادی و جلوگیــری از خطرهای 
فضای سایبری اســتفاده کند. در حقیقت سیاست 
این کشــور در حــوزه امنیت ســایبری را می توان 
«تلاش برای رســیدن به شــاخص های بالای رشد 
و توســعه اقتصادی» خلاصه کرد. امارات در عین 
اســتفاده از مزایای شهرهای هوشمند، می خواهد 
تهدیدات ســایبری ناشــی از آن را نیــز به حداقل 
ممکن برســاند. در این راهبرد، هیچ گونه اشاره ای 
به موضوع آفند ســایبری نشده اســت. امارات با 
اجرای این راهبرد تا ســال ۲۰۲۱، قصد دارد شــهر 
دوبی را به هوشمندترین شهر دنیا و امن ترین مکان 
برای زندگی تبدیل کنــد. از دیگر اهدافی که برای 
انتشار این راهبرد ذکر شده، ادعای امارات مبنی بر 
قدرت ایجاد امنیت در منطقه و برای ســازمان ها و 

کشورهای مختلف است. 

تعــداد کاربران اینترنت در خاورمیانه با ۱۵ درصد رشــد ســالانه به 
رقم ۱۴۷  میلیون نفر در ژانویه ۲۰۱۷ رســید. آمار جدید نشان می دهد از 
جمعیت ۲۴۶ میلیون نفری خاورمیانه حدود ۶۰ درصدشان کاربر اینترنت 
شــده اند. جالب اینجاســت که از این تعداد ۹۳  میلیون کاربر شبکه های 
اجتماعی هستند. تعداد مشترکان موبایل در خاورمیانه ۳۱۲  میلیون است

(۱۲۷ درصد که نشان می دهد به طور متوسط هر نفر بیش از یک موبایل 
دارد)؛ همچنین تعداد کاربران شــبکه های اجتماعی از طریق موبایل در 

این منطقه به ۸۳  میلیون کاربر رسیده است.
 اســتفاده از شبکه های اجتماعی در خاورمیانه در ۱۲ ماه گذشته ۴۷ 
درصد رشد را نشــان می دهد که در این میان رشد شبکه های اجتماعی 

با موبایل ۴۴ درصد بوده اســت. این در حالی اســت کــه تعداد کاربران 
فعال زیر ۴۰ درصد بوده و معنایش ادامه رشــد در سال ۲۰۱۷ است. در 
همین حال جدیدترین آمار نشان می دهد از جمعیت ۷٫۵۱۱ میلیاردنفری 
کــره زمین حدود ۵٫۰۰۷  میلیارد نفرشــان از موبایل اســتفاده می کنند و 
۳٫۸۱۱  میلیارد نفر دیگر هم کاربر اینترنت هستند. به گزارش خبرآنلاین، 
آمار منتشرشده از سوی «هات سوئیت» و «وی آرسوشل» همچنین نشان 
می دهد از ۲٫۸۹۵  میلیارد کاربر شــبکه های اجتماعی در جهان ۲٫۶۹۲  
میلیارد کاربر فعال در شــبکه های اجتماعی از طریق موبایل هستند. این 
آمار نشــان می دهد ۶۷ درصد از مردم جهان کاربــر فعال موبایل بوده 
و ۸۰ درصد از گوشــی هایی که در جهان اســتفاده می شــود نیز گوشی 

هوشمند (smartphone) هستند.
 بر اساس این گزارش، بیش از نیمی از مردم جهان گوشی هوشمند 
دارند و همچنین دوســوم جمعیت جهان موبایــل دارند. درعین حال 
نیمی از ترافیک وب جهان از طریق موبایل اســت. «هات ســوئیت» در 
ادامــه گزارش خود می نویســد: «بیش از نیمی از گوشــی های جهان 
پهنای باند دارند (به نوعی آنلاین هستند) و در ۳۰ روز گذشته یک پنجم 
جمعیــت جهان خریــد آنلاین انجام داده اند و این در حالی اســت که 
کاربران تجــارت الکترونیک در جهان ۱٫۶۱  میلیارد نفر در ســال ۲۰۱۷ 
شــدند که معــادل ۳۴ درصد جمعیت جهان اســت. در ســال ۲۰۱۶ 
جمعیت کاربران اینترنت در مقایســه با سال قبل از آن ۱۰ درصد رشد 
کــرد و ۳۵۴  میلیون کاربــر اینترنت به مجموع کاربــران جهان اضافه 
شــدند. در مقایسه با سال ۲۰۱۵ تعداد کاربران شبکه های اجتماعی در 
ســال ۲۰۱۶ با ۴۸۲  میلیون افزایش رشــدی ۲۱درصدی را تجربه کرد. 
همچنین در ســال ۲۰۱۶ تعداد ۵۸۱  میلیون کاربر شبکه های اجتماعی 
از طریق موبایل به جامعه جهانی کاربران افزوده شــدند که ۳۰ درصد 

رشد را در مقایسه با ۲۰۱۵ نشان می دهد. 

۵  میلیارد نفر از مردم جهان از موبایل استفاده می کنند

۱۴۷  میلیون کاربر اینترنت در خاورمیانه

طبق پیش بینی های انجام شــده در ســازمان ملل 
متحــد، جمعیت جهــان تا پایان قــرن حاضر از ۱۱٫۲  
میلیــارد نفــر نیــز فراتر خواهــد رفــت. تحلیلگران 
اینترنــت اشــیا (IOT) در بیکام ریســرچ، گزارشــی 
تهیــه کردند و در آن از بخش کشــاورزی خواســتند 
که کارهای بیشــتری برای تطبیق فناوری کشــاورزی 
هوشــمند انجام دهد تــا این اطمینان حاصل شــود 
که ســرعت تولید پایدار مواد غذایی حفظ می شــود. 
بــر اســاس گــزارش کامپیوترویکلی، گــزارش اخیر 
بیکام تحت عنوان «کشــاورزی هوشمند: راهی پایدار 
بــرای تولید مواد غذایــی»، بر اهمیــت بهره برداری 
صنایــع از فناوری هــای جدیــد در کل زنجیره ارزش 
تأکیــد کرد. زنجیــره ارزش، ارائه دهنــدگان فناوری و 
عرضه کنندگان ادوات کشــاورزی تا سیاســت گذاران 
دولت و تولیدکنندگان را شامل می شود. در سال های 
آتی، حسگرها و داده های کلان جزء ابزارهای ضروری 
برای صنایع بزرگ و به ویژه صنعت کشاورزی خواهد 

بود و به همین دلیل از دید کارشناسان، ایجاد تغییرات 
اساســی در کشــاورزی بــه کمــک ابزارهایــی نظیر 
آنچه بیان شــد، لازم اســت. گزارش بیکام از عبارت 
«کشــاورزی دقیق» برای توصیــف کلی نوآوری هایی 
کــه درحال حاضــر بســیاری از آنهــا در اقتصادهای 
توســعه یافته کشاورزی مورد اســتفاده قرار می گیرد، 
اســتفاده می کند. صنعت کشــاورزی دقیق که گاهی 
آن را کشــاورزی «مکان محور» نیــز می نامند، یکی از 
نگرش های جدید در مدیریت مزارع اســت. به عبارت 
ساده تر کشاورزی دقیق، نظامی است که تولیدکنندگان 
می توانند به وســیله آن تغییرات و غیریکنواختی های 
داخــل فضــای کاری را شناســایی کرده و ســپس با 
مدیریت این تغییرات در جهــت افزایش محصولات 
زراعی و افزایــش بهره وری گام بردارند. به بیان دیگر 
کشاورزی دقیق یک راهبرد مدیریتی است که جزئیات 
و اطلاعــات مربوط به هر قســمت از مزرعه را به کار 

گرفته و مدیریت دقیقی بر نهاده ها اعمال می کند. 

اتومات که در سال ۲۰۱۶ در شهر مونترال تأسیس 
شــد، بســیاری از مســیر خود را در خفا و به صورت 
کاملا ناشــناس طی کرد تا زمانی که روبات مشاوره 
مــد «کلانــی هیلیکــر» روی کیک و ســپس روبات 
«L’Oréal Beauty Gifter» را عرضــه کرد که از فرد 
هدیه گیرنده، نوع هدیه آرایشی یا زیبایی را که شخص 
می خواهد، می پرسد. این شرکت درحال حاضر روی 
روباتــی برای نشــنال بانک کانــادا کار می کند و این 
نخســتین سرویس مالی این شــرکت خواهد بود. بر 
اساس گزارش ونچربیت، در همایش اف۸ که اوایل 
سال جاری برگزار شد، اتومات از معدود شرکت هایی 
بود که به عنوان ســازنده اکوسیستم نوپا در صنعت 
چت بــات در فهرســت فیس بوک قــرار گرفته بود. 
اندی مارو، مدیرعامل این شــرکت، بیان کرد: «برای 
خیلی ها واضح و مبرهن اســت که بزرگ ترین جنبه 
پیام رســانی و چت بات ها، بازاریابی محاوره ای است 
و این جنبه بیشــتر از چیزهایی مثل خدمات مشتری 

و... برای ما مهم اســت». مارو گفته است: «اتومات 
با ســایر ســازندگان روبات بازاریابی فرق دارد، چون 
شــرکت مورد بحث با برندها همکاری دارد و بر این 
باور نیســت که هر ایده ای بایــد تبدیل به یک روبات 
شــود یا یک تجربه محاوره ای خــوب را خلق کند». 
او افــزود: «ما در حقیقت فکر می کنیم که اکثر مردم 
درحال حاضــر، محصــول خوبی تولیــد می کنند و 
بســیاری از کاربرانمان به مــا می گویند رویکردی که 
در کار خــود داریم واقعا متفاوت اســت. ما تجربه 
محــاوره ای را به کاربرانمان نشــان می دهیم، اما در 
بســیاری از روبات ها، چنین حســی به مشــتری القا 
نمی شود». با مشارکت چند شرکت دیگر، حدود ۸٫۳  
میلیون دلار روی این روبات ها سرمایه گذاری خواهد 
شد و هدف از ساخت آنها، اهداف و مقاصد بازاریابی 
و قــراردادن تجربه محــاوره ای در اختیار مشــتری 
اســت. به کمک این روبات ها، ســؤالات مشتریان به 

شکلی بسیار بهتر پاسخ داده خواهد شد. 
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