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رویداد 

تأکید وزیر ارتباطات برای رفع 
موانع فعالیت کسب وکارهای نوپا

 مهــر: وزیر ارتباطــات و فنــاوری اطلاعات بر  �
لزوم رفع موانع بر سر راه فعالیت کسب وکارهای 
نوپــا تأکیــد کــرد. محمدجــواد آذری جهرمی با 
انتشار توییتی در شــبکه اجتماعی توییتر نوشت: 
«کســب وکارهای نوپــا یــک راه حل فــوری برای 
مشــکل بی کاری اســت. مراقب باشــیم در کنار 
تحریم شــرکت های آمریکا، خودمان برای جوانان 
مانع نتراشــیم». در چند هفته اخیر شــرکت های 
آمریکایی به بهانه تحریم، ســرویس دهی خود به 
ایران را متوقف کرده اند. بــه نحوی که هم اکنون 
بســیاری از اپلیکیشــن های ایرانی از بــازار اپل و 
گوگل (اپ اســتور و گوگل پلی) حذف شده است. 
پیش از این نیز وزیر ارتباطات با اشــاره به فاصله 
ایران بــا فناوری های جهانی، بر لزوم حمایت های 
حقوقی و قضائی از سرویس های بومی، جلوگیری 
از مانع تراشــی بــرای فعالیت هــای مرتبــط بــا 
کسب وکارهای نوپا و نیز اجرای مشوق های مالی 
برای این شــرکت ها، تأکید کــرده بود. او همچنین 
در واکنش به خبری مبنی بر تحریم ایران از سوی 
انجمن جهانی موبایل (GSMA)،  گفت: «این خبر 
دقیق نیســت». او در توییتر نوشت: «مجوز حضور 
شــرکت های ایرانی در GSMA که دو سال تمدید 
نشــده بود، امسال تمدید شده است و منعی برای 
حضور شــرکت های ایرانی وجود ندارد». او ادامه 
داد: «مجوز OFAC بــرای تمدید عضویت اپراتور 
همــراه اول در GSMA که نیاز بــه تبادلات مالی 
داشــت، صادر نشــده اســت که انجمن جهانی 

موبایل به دنبال حل موضوع است».

راهکاری برای افزایش عمر 
سیم کارت

ایسنا: عمر مفید سیم کارت ها به اندازه بسیاری به  �
میزان مصرف، مکالمه و ارسال پیامک و به طورکلی 
نحــوه نگهــداری از آن بســتگی دارد. ســیم کارت 
یــک کالای مصرفی و دارای عمر معینی اســت اما 
اینکه چرا برخی ســیم کارت ها می ســوزند و برخی 
دیگر دیرتر به این مشــکل دچار می شــوند، بعضا به 
میزان استفاده از ســیم کارت بستگی دارد. همچنین 
گفته شده که تعداد ارســال پیامک هم می تواند در 
ســوختن سیم کارت مؤثر باشــد و مشترکانی که زیاد 
پیامک ارسال می کنند، سیم کارتشان زودتر مي سوزد 
زیرا هرچه بیشــتر از سیم کارت اســتفاده شود، طول 
عمر آن کمتر می شــود. برخی سوختن سیم کارت را 
نتیجه صدمه دیدن فیزیکی سیم کارت می دانند ولی 
تعدادی از مشــترکان سوختن ســیم کارت را نتیجه 
قطع و برداشتن سیم کارت می دانند، درصورتی که این 
دو مقوله جداست و ســیم کارت وقتی می سوزد که 
فیزیک سیم کارت صدمه دیده و باید به دفاتر بخش 
خصوصی مراجعه و نســبت به تعویض سیم کارت 
اقدام کنند تا این مشــکل حل شود. اما مشترکی که 
سیم کارتش سوخته و درواقع عمر مفید آن به پایان 
رسیده، می تواند با دردست داشتن کارت شناسایی به 
دفاتر مراجعه کرده و سیم کارت جدیدش را دریافت 
کند. به گفته کارشناســان، اگر فرض را بر آن بگذاریم 
که روزانه به طور متوسط یک دستگاه تلفن همراه ۱۰ 
بار روشن و خاموش یا دوباره در شبکه ثبت شود، در 
سال در حدود ســه تا چهار  هزار بار این تجدید ثبت 
در شبکه انجام  می گیرد که با درنظرگرفتن این تعداد، 
عمر مفید سیم کارت بیش از ۱۰ سال طول می کشد. 

یك روبات، ۸۰ درصد 
شرکت کنندگان آزمون را شکست داد

ایتنــا: به تازگی یــک روبات در امتحــان ورودی  �
دانشگاه توکیو شرکت کرده  و توانسته است  نتیجه ای 
به دســت بیاورد که از ۸۰ درصد از شــرکت کنندگان 
دیگر بهتر بوده اســت. براســاس گزارش وب سایت 
خبری تحلیلی businessinsider،  به نظر می رســد  
باید روزبــه روز و بیش ازپیش بابــت روبات ها نگران 
باشــیم زیرا آنها نه تنها کارهای ما را از ما می گیرند، 
بلکــه در زمینه عملکرد آکادمیک نیز از بســیاری از 
انســان ها پیشــی گرفته اند! ماجرا از این قرار اســت 
که به تازگی آزمون ورودی دانشــگاه توکیو در کشور 
ژاپن انجام شده اســت. این آزمون یک شرکت کننده 
ویــژه را نیز پذیرا بوده  که موجب تفاوت آن با ســایر 
آزمون های پیشــین شــده است. این شــرکت کننده، 
یک روبات هوشــمند به نام تــودای (Todai) بوده  
که توانسته اســت  از ۸۰ درصد شرکت کنندگان این 
آزمون بهتر عمل کند. حال نوریکو آرای به عنوان یک 
متخصص هوش مصنوعی دربــاره عملکرد تودای 
می گوید که این روبات توانســته اســت  در مواردی 
مانند محاسبات ریاضی، نوشتن انشای ۶۰۰ کلمه ای 
و حتی زبان انگلیسی از بســیاری از شرکت کنندگان 
بهتر عمل کند و این امر به این معنی است که شاهد 
یک جهش بزرگ روباتیک در زمینه یادگیری ماشینی 
هستیم. آرای از این نتایج شگفت زده شده ولی بیشتر 
از هر چیزی از آنها ابراز نگرانی کرده است. او معتقد 
اســت  بخش نگران کننده اصلی، رویکرد انسان های 
شــرکت کننده در این آزمون بوده اســت زیرا آنها نیز 
مانند روبات عمل کرده و تنها با دریافت ورودی های 
مشــخص، خروجی های قابل پیش بینــی را عرضه 
کرده اند. این روش کاری موجب می شــود  به تدریج 
درک درونی انســان ها به شــدت کاهــش پیدا کند و 
رفتارهای ماشــین گونه آنها به تدریــج عملکرد کلی 

مغز در زمینه نوآوری را کند خواهد کرد. 

دریچه

اطلاعات ۱۴۳  میلیون کاربر لو رفت
اعتبــار  � گزارش دهنــده  شــرکت های  از  یکــی 

مصرف کننــدگان در آمریکا اعلام کــرد  احتمالا ۱۴۳  
میلیون کاربر آمریکایی تحت تأثیر حمله سایبری قرار 
گرفته اند. براســاس گزارش نیویورک تایمز، شــرکت 
اکوییفاکــس، به عنوان یکی از ســه آژانــس برتر که 
دربــاره  اعتبار مصرف کننــدگان در آمریــکا گزارش 
می دهد، اعلام کرد هکرها روز پنجشنبه به اطلاعاتی 
از این شرکت دسترسی پیدا کردند که احتمال می رود 
اطلاعــات خصوصــی ۱۴۳  میلیون کاربــر آمریکایی 
در معرض سوءاســتفاده قــرار گیرد. ایــن اطلاعات 
خصوصی و حساس نظیر شماره گواهی نامه رانندگی 
افراد و شــماره تأمین اجتماعی افراد است که ممکن 
اســت امنیت اطلاعات  میلیون هــا مصرف کننده در 
ایالات متحده آمریکا را تهدید کند. این حمله سایبری 
یکی از بزرگ ترین تهدیدهایی اســت که ممکن است 
برای کاربران مشکل آفرین باشد. این حمله همچنین 
ســومین تهدید و خطر برای امنیت ســایبری کاربران 
این آژانس از ســال ۲۰۱۵ تاکنون محسوب می شود. 
شــرکت اکوییفاکس که در ایالت آتلانتا مستقر است، 
یک هدف بالقوه برای هکرها به شــمار می آید چراکه 
اطلاعات بســیاری از افراد نظیر اقساط پرداخت شده، 
اطلاعات مربوط به وام ها، کارت های اعتباری بانکی، 
قبض های پرداخت شده و به طورکلی تمامی سوابق 
مالی افراد را شــامل می شــود. به این ترتیب هکرها 
با نفوذ و دسترســی بــه این شــرکت ها و آژانس ها 
می تواننــد به اطلاعات ارزشــمند بســیاری از مردم 
دست یابند. هکرها همچنین به اسامی افراد، آدرس 
و تاریخ تولد این افراد دسترســی داشــتند. شــرکت 
اکوییفاکس ایــن اطلاعات را از جانب شــرکت های 
کارت اعتبــاری، بانک هــا و خرده فروشــان دریافت 
می کند. طبق پژوهش های صورت گرفته به وســیله  
این شرکت، هکرها و مجرمان سایبری با سوءاستفاده 
از یک نقطه ضعــف موجود در نرم افزار وب ســایت 
اکوییفاکــس بــه فایل ها و اطلاعات شــخصی افراد 
در سیســتم این شرکت دسترســی یافته اند. به گفته 
اکوییفاکس، این حمله ســایبری در تاریخ ۲۹  جولای 
سال  جاری انجام شده بوده اما از آن زمان هیچ ردپایی 
از فعالیت های غیرمجاز و دسترسی به دیتابیس های 
این شرکت مشاهده نشده است. آویوا لیتان، تحلیلگر 
مسائل حملات ســایبری در مؤسســه گارتنر، عنوان 
کــرد: «اگر بخواهیم در مقیاس یک تا ۱۰ شــدت این 
حملــه را ارزیابی کنیم، باید گفت  این حمله عدد ۱۰ 
را به خــود اختصاص می دهد». او افزود: «شــرکت 
اکوییفاکس باید از چندین لایه امنیتی بهره ببرد تا اگر 
هم هکرها بتوانند نفوذ کنند، در خارجی ترین لایه این 
سیستم، پیش از آنکه بتوانند خسارت جبران ناپذیری 
ایجاد کنند، شناســایی شوند. بسیاری از تحلیلگران و 
کارشناســان امنیت سایبری، شــرکت اکوییفاکس را 
مقصر دانســته اند چراکه به باور آنها این شــرکت در 
به روزرسانی، ارتقای سیستم امنیتی خود و شناسایی 

زودهنگام هکرها کوتاهی کرده است.

برای  احتمــالا  آمریــکا می گویند  قانون گــذاران 
مقابلــه با خریــد تبلیغات فیس بوک بــرای تحریف 
روندهای سیاســی-اجتماعی، به قانون جدیدی نیاز 
است. فیس بوک روز پیش از خرید تبلیغات از سوی 

روسیه در جریان انتخابات آمریکا خبر داده بود. 
آمریکا  «کنگره  دراین باره می نویســد:  دویچه وله 
احتمالا از شــرکت های مالک شــبکه های اجتماعی 
خواهد خواســت تــا اطلاعــات بیشــتری را درباره  
چگونگی اســتفاده از این پلتفرم ها بــرای تبلیغات 

سیاسی منتشر کنند».
خبرگــزاری رویترز نیــز با اعلام ایــن خبر از قول 
ســناتور مارک وارنر، یکــی از نماینــدگان دموکرات 
مجلس نمایندگان آمریکا، نوشــت: «کنگره احتمالا 
در ایــن زمینه نیازمند تدوین قوانینــی خواهد بود تا 
ایــن کمپانی ها را به تطبیق کار خــود با قوانینی که 
هم اکنون در رابطه با تبلیغات تلویزیونی وجود دارند 

ملزم کند». 
بــه گفته وارنــر،  امکان دســتیابی بــه محتوای 
تبلیغات تلویزیونی برای هر آمریکایی موجود است: 
«می توانی بروی و ببینــی!» چیزی که به گفته او در 
ارتباط بــا تبلیغات در شــبکه های اجتماعی وجود 
ندارد. مارتیــن هاینریش، ســناتور دموکرات دیگری 
اســت که روز پنجشــنبه از اعلام حمایــت خود از 
قانونمندکردن تبلیغات در شبکه های اجتماعی نظیر 
آنچه درباره  قوانین تلویزیونی وجود دارد،  صحبت 
کرد. فیس بوک یک روز پیش از این اظهارنظرها اعلام 
کرده بود این امکان وجود دارد که شرکتی در روسیه 
در این شبکه اجتماعی صد هزار دلار صرف تبلیغات 
کرده و از این راه بر انتخابات ریاســت جمهوری اخیر 

آمریکا تأثیر گذاشته باشد. 
الکس اســتاموس، رئیس بخش امنیتی شرکت 
فیس بوک، روز چهارشــنبه در توضیــح جزئیات این 
اقــدام در وبلاگ خود نوشــته بود کــه در محدوده 
زمانــی ژوئن ۲۰۱۵ تا ماه می ســال  جــاری میلادی 
(۲۰۱۷) درمجموع ســه  هزار تبلیغ و ٤۷۰ حساب و 
صفحه «غیرواقعی» مطالبی در زمینه های مختلف 
تبلیغاتــی پخــش کرده اند. این داده هــا در حالی از 
ســوی فیس بوک منتشر شده است که این شرکت به 
علت آنچه از شــفافیت اندک درباره نحوه تبلیغات 
خوانده می شــود در معرض انتقادات شــدید است. 
منبع سفارش دهنده بسیاری از تبلیغات در این شبکه 

اجتماعی برای مخاطبان مشخص نیست. 
ســناتور مارک وارنر معتقد است آنچه فیس بوک 
اکنون انتشــار داده فقط قســمت کوچکی از صخره 

یخی است که از زیر آب سر برافراشته است و «دیگر 
شــرکت های مشــابه نظیر توییتر نیز باید موضوع را 
بررســی کنند». به گزارش رویترز،  توییتر از اعلام نظر 

دراین باره  خودداری کرده است.  
شــرکت گوگل هم که مالکیت 
یوتیــوب را نیز بر عهــده دارد، 
روز پنجشنبه فقط  به گفتن این 
اکتفا کرد که نشــانه ای مبنی بر 
وجــود کمپین تبلیغاتــی نظیر 
کرده  گــزارش  فیس بوک  آنچه 
مشــاهده نکرده اســت. ظاهرا 
از  بیــش  گــزارش فیس بــوک 
آنکه پاسخی به سؤالات پیشین 
داده باشــد، خود پرســش های 
بیشــتری برانگیخته است. البته 
رویتــرز به نقــل از منابــع آگاه 

می گویــد  نماینــدگان فیس بوک روز چهارشــنبه با 
ارائــه توضیحات به نمایندگان کنگــره، اطلاعاتی را 

در اختیار روبرت مولر، مسئول ویژه تحقیقات درباره 
تأثیر روسیه بر انتخابات آمریکا،  گذاشتند. 

پیش از این مــارک زاکربرگ، بنیان گــذار فیس بوک، 
طــرح  «جنون آمیز»بــودن  از 
چنیــن ایده هایــی دربــاره تأثیر 
نادرست  جریان بندی شده  اخبار 
در فیس بــوک بــرای تأثیــر بــر 
انتخابات ســخن گفتــه بود. اما 
پــس از آن شــرکت فیس بوک 
به مــرور متقاعد شــد قدم هایی 
جــدی در بررســی و مقابله با 
اخبار نادرســت و تحریف شــده 
روندهای  بــه  برای جریان دهی 

اجتماعی-سیاسی بردارد.
بهار  نهایتــا در   فیس بــوک 
امسال گزارشــی منتشر کرد که 
در آن به برخی عملیات هاي  اطلاعاتی در فیس بوک 
بــرای تأثیرگذاری بــر روندهای سیاســی در جهان 

ازجمله در انتخابات فرانســه اشــاره شــده بود. از 
طریق شــبکه های اجتماعی هرکسی یا هر گروهی و 
از هــر جای دنیا می تواند در هر جــای دیگر دنیا که 
بخواهد تبلیغات کند. این موضوع که به نظر ناظران 
تکنولوژی هــای ارتباطی می تواند به توانمندســازی 
شــهروندان منجر شــود، در عین حــال در وضعیت 
فقدان مصوبه های قانونی می تواند به برتری اراده ای 
خارج از اراده شــهروندان بــر امور آنهــا بینجامد.  
آژانس های امنیتی-اطلاعاتــی آمریکا از تلاش های 
ســایبری روســیه در طول مبارزات انتخاباتی ســال 
۲۰۱۶ آمریــکا برای کمک به پیــروزی دونالد ترامپ 
ســخن می گویند. روســیه این موضوع را همواره رد 
کرده اســت. یک گروه ناظر که عنوان آن «کامن کاز» 
(Common Cause) است نیز روز پنجشنبه شکایتی 
را در دادگستری آمریکا و کمیسیون انتخابات فدرال 
این کشــور تنظیم کرد که در آن از خرج هزینه هایی 
از سوی دولت های خارجی برای مقاصدی در نقض 

قوانین انتخاباتی آمریکا صحبت شده است. 

مقامات آمریکایی حمله ســایبری به نیروگاه های هسته ای این کشور 
را یک تهدید بالقوه و بســیار خطرناک قلمداد می کنند و خواهان مقابله 
جدی دولت با این موضوع هستند. ادوارد مارکی، از نمایندگان آمریکایی، 
از افزایش فشــار بر دولت این کشور، برای ارائه توضیحات درباره  حمله 

سایبری به مراکز هسته ای خبر داد.
به تازگــی  اخبــار متعددی مبنی بر بروز حملات ســایبری گســترده 
و ســرقت اطلاعات به مراکز هســته ای آمریکا منتشــر شده و در پی آن، 
کارشناســان امنیتی هشــدار داده انــد هرگونه حمله ســایبری به مراکز 
هســته ای ممکن اســت مخاطرات فراوانی برای محیط زیست و منابع 
انسانی داشــته باشد. براساس گزارش ســایبربان، به ادعای کارشناسان 
امنیتی، تأسیســات هســته ای و حفظ امنیت آنها، به یکی از نگرانی های 
مقامات آمریکایی و نمایندگان این کشــور تبدیل شــده اســت. همچنین 
نمایندگان آمریکایی خواســتار آن شــدند که دولت آمار دقیقی از تعداد 

مراکــزی که مــورد تهاجم قــرار گرفته اند را در اختیار آنهــا قرار دهد و 
همچنین  راهکارهای عملیاتی خود را نیز معرفی کند تا درباره  آنها  در 

کنگره تصمیم گیری شود. 
پلیــس فــدرال آمریــکا در گــزارش اخیر خــود حمله ســایبری به 
نیروگاه های هســته ای را یک خطر بســیار محتمل و بزرگ قلمداد کرده 
و خواهان تصمیم گیری جدی درباره  آن شــده اســت. مارکی در بخشی 
از صحبت هــای خود دراین باره  گفت: «هیــچ ضمانتی وجود ندارد که 
کدهای بدافــزاری نتوانند از دنیای مجازی بــه دنیای فیزیکی مهاجرت 
کننــد. ایــن کار  به راحتــی می توانــد از طریق  یک حافظــه قابل حمل 
اتفاق بیفتد».  پیش ازاین و در ســال ۲۰۱۰، برخی شرکت های امنیتی در 
گزارش های خود درباره حمله اســتاکس نت، واسطه انتقال این بدافزار 
به سامانه های تأسیســات هسته ای ایران را  فقط یک حافظه قابل حمل 
عنوان کردند. کن اســپینر، از مقامات شــرکت امنیت سایبری وارونیس 

(Varonis)، در صحبت های خود دراین باره  گفت: «هکرها به این دلیل 
قادر هستند  به راحتی زیرساخت ها را هدف قرار دهند که بسیاری از آنها 
از ســامانه های امنیتی خارج از رده و بــا قابلیت های محدود حفاظتی 
بهره بــرداری می کننــد». مایکل دانیل، مشــاور ســایبری بــاراک اوباما، 
رئیس جمهور پیشــین آمریــکا، نیروگاه های هســته ای را یک هدف ویژه 
برای هکرها قلمداد کرد و خواهان توجه بیشــتر مدیران امنیت سایبری 
این نیروگاه ها، به خطر این تهدیدات بالقوه شــد. ایالات متحده آمریکا به 
اذعان بسیاری از کارشناســان امنیتی، طراح اصلی بدافزار استاکس نت 
بود و چند ســال پیش با حمایــت و کمک رژیم صهیونیســتی، بدافزار 
موردنظر را ســاخت و به جان تأسیســات هســته ای جمهوری اسلامی 
ایران انداخت. حال این کشــور نگران آن اســت که حمله مشــابهی به 
نیروگاه های هسته ای خودش رخ دهد و این کشور را با یک بحران امنیت 

ملی مواجه کند. 

قانون گذاران آمریکا به دنبال قوانین جدید  در جریان انتخابات هستند

خرید تبلیغات فیس بوک از سوی روسیه

الکس استاموس
رئیس بخش امنیتی شرکت 
فیس بوک، روز چهارشنبه 

در توضیح جزئیات این اقدام 
در وبلاگ خود نوشته بود که در 

محدوده زمانی ژوئن ۲۰۱۵ تا ماه 
می سال  جاری میلادی (۲۰۱۷) 
درمجموع سه  هزار تبلیغ و ٤۷۰ 
حساب و صفحه «غیرواقعی» 
مطالبی در زمینه های مختلف 

تبلیغاتی پخش کرده اند

طراح استاکس نت، نگران از بروز حمله مشابه

خبر ویژه

مِهر می تابد؛ با دیجی کالا 
به یاری کودکان محروم برویم

این روزها بیشــتر بچه هــا به همراه پــدر و مادر  �
خــود در تب و تــاب خرید برای آغاز ســال تحصیلی 
جدید هستند. متاســفانه در کشور ما کودکانی زندگی 
می کنند کــه خانواده ها ی آن ها توانایــی خرید لوازم 
مدرســه را ندارند. بعضــی از این کــودکان در کمال 
تاسف بی سرپرســت و در خطر ترک همیشگی درس 
و مدرســه هســتند. فروشــگاه اینترنتی دیجی کالا در 
راستای ایفای مسئولیت اجتماعی خود، کمپین «مهر 
می تابد» را در حمایت از کمپین «نقطه ی صفر مرزی» 
برگزار می کند. در این کمپین شما مردم عزیز می توانید 
به کودکان محروم نقاط دور افتاده ی کشور در مدرسه 
رفتن کمــک کنید. بانی کمپین نقطــه ی صفر مرزی، 
موسســه ی خیریه ی غیــر دولتی طلوع بی نشــان ها 
است. در این کمپین، کمک های شما به دست کودکان 
محــروم در نقاط صفر مرزی می رســد؛ بچه هایی که 
در دور افتاده ترین مناطق کشور زندگی می کنند. برای 
شــرکت در این کمپین به وب سایت فروشگاه اینترنتی 
بــه آدرس www.digikala.com مراجعه  دیجی کالا 
کنید. پــس از ورود به صفحه ی خانگی وب ســایت، 
کافیســت وارد صفحه ی ویژه ی مهر می تابد شــوید 
و لوازم مورد نیاز بــرای دانش آموزان نیازمند را تهیه 
کنیــد. به جز کمک های شــما مردم عزیز، فروشــگاه 
اینترنتــی دیجی کالا در طــول برگزاری جشــنواره ی 
«بازگشــت به مدرســه»، ۱۰۰۰ کودک نیازمند را تحت 
پوشــش کمک های خود قرار می دهــد و لوازم مورد 
نیاز برای تحصیل آن ها را فراهم می کند. جشــنواره ی 
بازگشت به مدرســه از ۱۰ شهریور تا ۵ مهر ۹۶ برگزار 
می شود و در آن دانش آموزان و دانشجویان می توانند 
صدها قلم لوازم مدرسه، از نوشت افزار گرفته تا کیف، 

کوله و لوازم دیجیتالی را با تخفیف زیاد بخرند.

هم زمــان با آماده شــدن اپل بــرای رونمایی از 
آیفون ۸ در ۱۲ ســپتامبر (۲۱ شــهریور)، به تازگی 
آمــاری از فروش جهانی گوشــی های هوشــمند 
منتشــر شــده که مطمئنا بــه مذاق اپــل خوش 

نخواهد آمد. 
نتایج جدیدترین مطالعات مؤسســه تحقیقاتی 
Counterpoint حاکی از آن است که میزان فروش 
جهانی گوشــی های هوشمند شــرکت هواوی در 
ماه های ژوئن و جولای ۲۰۱۷، از شرکت اپل بیشتر 
بــوده و این شــرکت چینی درحال حاضــر پس از 
سامسونگ، در رتبه دوم فروش جهانی گوشی های 
هوشــمند قرار می گیرد. بــا توجه بــه اینکه آمار 
فــروش هواوی در ماه آگوســت نیــز قدرتمند به 
نظر می رســد، بعید نیست یک هت تریک در انتظار 
 ،mobile این شــرکت باشــد. به گزارش وب سایت
پیشــی گرفتن هواوی از اپل ممکن اســت موقتی 
باشــد، چراکه در آســتانه رونمایی از آیفون جدید 
اپــل قرار داریم و امکان دارد ماه بعد، ورق به نفع 

اپل برگردد.
 البتــه به اعتقاد ریچاردســون، هرچند مطلب 
فوق صحیح اســت، اما آمار اخیر، تأکیدی اســت 
بر نرخ رشــد بالای هــواوی. اما ریچاردســون به 
ایــن قضیه نیز معترف اســت کــه حضور کم رنگ 
هواوی در بازارهایی همچون جنوب آســیا، هند و 
آمریکای شــمالی، پتانسیل این شرکت برای بقا در 
جایگاه دوم (پس از سامســونگ) در کوتاه مدت و 
میان مدت را محدود می کند. گفتنی است  هواوی 
در بازار چین یکه تاز اســت، اما این شرکت بیش از 
اندازه به بازارهایی مثل چین، اروپا، آمریکای لاتین 

و خاورمیانه وابسته شده است.

 تــارون پاتــاک، دســتیار مدیریت در مؤسســه 
ماننــد  برندهایــی  دسترســی   ،Counterpoint
هــواوی، Oppo، Vivo و شــائومی، بــه شــرکای 
کلیــدی در زنجیــره تأمیــن، زمینه را بــرای آنها 
فراهم کرده تا بتوانند گوشــی های هوشمند خود 
را به مــواردی همچــون طراحی بدون حاشــیه، 
نمایشــگرهای تمام صفحــه، فنــاوری واقعیــت 
افزوده، چیپ ســت های ســاخت خود شــرکت ها 
و دوربین های پیشــرفته مجهز کننــد که در نتیجه 
رقابــت تنگاتنگی بین این برندهای چینی و ســایر 
رقبا به وجود آمده اســت. ایــن برندهای چینی با 
سرعت بیشــتری نسبت به پیشــتازان کنونی بازار، 
به رشــد خود ادامه می دهند و به همین دلیل این 
برندها برای زنجیره تأمین جهانی، برنامه نویسان و 
کانال های توزیعی، بــه همان اندازه اهمیت دارند 

که سامســونگ و اپل مهم هستند. موضوع اصلی 
از  گزارش Counterpoint، ســبقت گرفتن هواوی 
اپل در ماه هــای ژوئن و جولای بــود، اما در پایان 
این گــزارش، پاول نایــا (Pavel Naiya)، تحلیلگر 
ارشــد این مؤسسه، اشاره ای داشت به فهرست ۱۰ 
گوشی هوشــمند پرفروش در جولای ۲۰۱۷. طبق 
این فهرست، پرچم دارهای اپل – یعنی آیفون ۷ و 
آیفون ۷ پلاس – با دردست داشتن ۴ و ۲٫۹  درصد 
از ســهم بازار جهانی، به ترتیب در جایگاه های اول 

و دوم قرار می گیرند. 
بعــد از ایــن دو غــول، نوبت به گوشــی های 
هوشــمند OPPO R11 و OPPO A57  می رسد 
که رتبه های ســوم و چهارم فــروش جهانی را به 
نام خود کرده اند. پرچم دار سامســونگ – گلکسی 
اس۸ – بــا کســب ۱٫۸  درصــد از ســهم بــازار 

جهانــی، در رتبه پنجــم و Redmi Note 4X – از 
شــائومی – تقریبا با همین ســهم، در رتبه ششــم 
این فهرســت جای می گیرد. گلکسی اس۸ پلاس، 
آیفــون ۶ جدید نســخه ۳۲ گیگابایتی، گلکســی 
J7 پرایــم و گلکســی A5 (2017) در رتبه هــای 
بعدی هســتند. همان طور که گفته شــد،  هواوی 
در ماه هــای ژوئن و جولای موفق شــد اپل را کنار 
زده و دومین فروشنده برتر اسمارت فون در جهان 
لقب بگیرد، اما جای تعجب دارد که در فهرســت  
۱۰ اســمارت فون پرفروش در جولای ۲۰۱۷، نامی 
از هواوی دیده نمی شــود. به گفته نایا، این امر به 
خاطر وجود محصولات متعدد هواوی و نبود یک 
دیوایس قهرمان در بین آنهاست. درست است که 
ســبد متنوع محصولات هواوی باعث می شود این 
شــرکت بتواند در رده های مختلف با سایر برندها 
رقابت کند، اما در مقابل، این مســئله، به شناخت 
و تمایز برند هــواوی کمک زیادی نمی کند؛ چیزی 
که هواوی برای حفظ جایگاه خود، شــدیدا به آن 
نیاز دارد. هواوی نیازمند آن است که مثل Oppo و 
شائومی، گستره محصولات خود را ساده تر کرده و 
ضمن کاهش تنوع محصولات، آنها را با جدیت و 

توان بیشتری تولید کند. 
هواوی در فوریه ســال ۲۰۱۶ اعــلام کرده بود  
قصد دارد تا ســال ۲۰۲۱ به بزرگ ترین تولیدکننده 
گوشــی هوشــمند در جهــان تبدیل شــود. پس 
برای کنارزدن سامســونگ، هنوز چندســالی وقت 
باقی اســت. هواوی درحال حاضر در کشــور چین 
(بزرگ ترین بازار گوشی هوشمند دنیا) حرف اول را 
زده و فاصله خود را با رقبایی مثل Oppo، Vivo و 

شائومی زیاد کرده است.

پیشى گرفتن هواوى از اپل


