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رویداد 

بازنگری در قیمت اینترنت موبایل
مهر: معاون ســازمان تنظیم مقررات ارتباطات از  �

بازنگری بر نرخ استفاده از خدمات اینترنت و مکالمه 
موبایل خبر داد. صادق عباسی شــاهکوه با اعلام این 
خبر گفت: «همان طــور که در بخش تعرفه اینترنت 
ثابت، بازنگری صورت گرفته است، در حوزه موبایل 
نیــز به دنبال بازنگــری و تغییر تعرفه ها هســتیم». 
او ادامه داد: «ســال گذشــته نرخ اینترنت موبایل با 
کاهــش چشــمگیری روبه رو بوده اســت. به همین 
دلیل، در بررسی تعرفه های موبایل، قصد داریم مدل 
تعرفه گذاری را به ســمت بســته های ترکیبی صوت 
و دیتــا ببریم. به این معنی که اپراتورها بســته هایی 
تعریــف کنند که قیمت مکالمه و اینترنت به صورت 
ترکیبــی برای مشــترکان با صرفه اقتصــادی همراه 
باشــد». او افزود: «در این مــدل تعرفه گذاری، قصد 
حذف مــدل حجمی اینترنــت موبایــل را نداریم و 
بیشترین تمرکز بر این اســت که با تعریف بسته های 
ترکیبی، قیمت مکالمات موبایل کاهش یابد». او بیان 
کرد: «این موضوع در حال بررسی است و پیش بینی 
می کنیم در نیمه دوم ســال، برای ارائه به کمیسیون 

تنظیم مقررات ارتباطات به جمع بندی برسیم».

ورود قریب الوقوع اپراتورهای 
جدید پستی

شــرق: مدیرعامل شــرکت ملی پســت از ورود  �
قریب الوقوع اپراتورهای جدید پستی و تغییر رویکرد 
شرکت ملی پســت از خدمات سنتی به الکترونیکی 
خبر داد. حســین مهری در نشست خبری بیان کرد: 
«ما در پست شاهد رشــد هفت درصدی خدمات، از 
۱۹۱  میلیون محموله ارســالی در سال گذشته بودیم 
که بیشترین این رشد مربوط به محموله های امانتی 
و بســته ای بوده است». او ادامه داد: «فعالان پستی 
در بخــش خصوصــی در یک ســال یا بایــد با یکی 
از اپراتورهــای جدیــد پســتی کار کنند یا از شــرکت 
پســت مجــوز بگیرند که چــون تا ایــن لحظه هنوز 
اپراتورهــای جدید پســتی کاملا وارد نشــدند، فعلا 
در این بــاره اعمال مقررات نمی شــود، اما درنهایت، 
فعالان بخش خصوصی حتمــا باید یا زیر چتر یکی 
از اپراتورهای دارای مجوز باشــند یــا اجازه فعالیت 
نخواهند داشت». او همچنین از نهایی شدن موضوع 
پهباد پســتی برای جابه جایــی کالا خبر داد و گفت: 
«تفاهم نامــه پژوهشــگاه فضایــی با شــرکت ملی 
پســت دارای پنج بند اســت که یکی از آنها ساخت 
پهباد پســتی است و هم اکنون پهباد پستی به دست 
پژوهشــگاه فضایی ســاخته شــده که تا سقف پنج 
کیلوگــرم امــکان جابه جایــی کالا را دارد. البته به 
دلیل محدودیت های ویژه تهران، هنوز نتوانســته ایم 
مجــوز پرواز این پهباد در تهــران را اخذ کنیم، از این 
رو، برنامــه پرواز این پهباد بین کیش و بندرعباس در 

حال پیگیری است».

شناسایی ۴  هزار بدافزار 
ضبط مخفیانه مکالمات

مهر: محققان از شناســایی بیــش از چهار هزار  �
برنامــه آلــوده اندرویــدی خبر داده اند کــه به طور 
مخفیانــه صدای کاربران را ضبــط کرده و اطلاعات 
گوشــی ها را ســرقت می کنــد. براســاس گــزارش 
آرس تکنیکا، تمامی ایــن برنامه ها را یک فرد خاص 
طراحــی کرده و از فوریه گذشــته در اینترنت پخش 
شده  است. نکته نگران کننده این است که سه برنامه 
از این مجموعه برنامه ها در فروشــگاه رسمی گوگل 
پلی شــرکت گوگل عرضه شده  اســت. بررسی های 
مؤسســه امنیتی Lookout نشــان می دهــد یکی از 
این ســه برنامه که Soniac نــام دارد، قبل از حذف 
از فروشــگاه گــوگل پلی بین هــزار تا پنج هــزار بار 
بارگذاری شــده است. این برنامه پیام رسان نسخه ای 
So- .دستکاری شــده از برنامــه تلگرام بوده اســت
niac قــادر به ضبط صدای افراد در حین گفت وگو با 
گوشی، عکس برداری مخفیانه، برقراری تماس های 
تلفنی ناخواســته، ارســال پیام، دسترسی به سابقه 
استفاده از گوشــی و فهرست تماس های آن و حتی 
اطلاعات مربوط به نقاط دسترســی به شــبکه های 
وای فای است. دو بدافزار اندرویدی دیگر که در گوگل 
 Troy و Hulk Messenger پلی در دسترس بوده اند
Chatنام دارند و هم اکنون از آن حذف شــده اند . اما 
بقیــه این چهار هزار بدافزار به شــیوه های دیگر و از 
جمله از طریق ارســال لینک بارگذاری با ایمیل قابل 
دسترسی هســتند. SonicSpy شــباهت های زیادی 
با بدافزار دیگــری به نام SpyNote دارد و بررســی 
حســاب های طراح این بدافزارها نشــان می دهد که 

این فرد ساکن کشور عراق است. 

پرداخت ۱۳۰  هزار دلار 
برای کشف آسیب های سایبری

فــارس: نیروهــای هوایــی ارتش آمریــکا با  �
اجرای یک برنامه تشــویقی موفق به شناســایی 
سیســتم های  در  خطرناکــی  آســیب پذیری های 
رایانه ای خود شــده و برای حل این مشکلات ۱۳۰  
هزار دلار پرداخته اند. براســاس گزارش اینکوایرر، 
برخی از ایــن حفره های امنیتی می توانســتند بر 
عملکرد سیســتم های پروازی ارتش آمریکا تأثیر 
منفی بگذارند. بقیه آنها نیز مربوط به سیستم های 
تســلیحاتی  گران قیمت آن بوده  است. سومین بار 
است که رقابت هکری مذکور به منظور شناسایی 
نیروهای  رایانــه ای  سیســتم های  آســیب پذیری 

هوایی ارتش های مذکور اجرا می شود. 

دریچه

جنگ های سایبری
پیچیده تر از دیروز

رخدادهای چند ماه گذشته در امارات و منطقه  �
خلیج فارس و اتفاقاتی که در اثر هک یک خبر گزاری 
دولتی در این کشور عربی به وقوع پیوست، حوادثی 
غیرمنتظره را رقم زد و همین مســئله ســبب شد تا 
تنهــا صحبت های منتســب به یک مقام مســئول 
اماراتی، بحرانــی را در منطقه خاورمیانه به وجود 
بیــاورد کــه حاصــل آن،  میلیاردها دلار خســارت 
اقتصادی بود. به گزارش ســایبربان، مقامات غربی 
با نادیده گرفتن فعالیت های مخرب خود در فضای 
مجازی و دنیای شبکه های اجتماعی، مدعی هستند 
در ســال های گذشته، برخی کشورها نظیر روسیه یا 
ایران، از ایجاد اخبار جعلی و مبهم در شــبکه های 
اجتماعــی و رســانه های خبری، بــرای برانگیختن 
اعتراضات، تأثیرگذاری بر انتخابات و ســلب اعتماد 
عمومی سوءاســتفاده می کنند. بر این اســاس و با 
در نظر گرفتن برخی اصول پذیرفته شــده در فضای 
سایبری، کشــورهای بزرگی نظیر چین یا کشورهای 
کوچکــی نظیر بحرین، ممکن اســت ازاین دســت 
حمــلات از طریــق بســتر شــبکه های اجتماعی، 
برای رســیدن به اهــداف خود بهره بــرداری کنند. 
این رخدادها ممکن اســت درنهایت منجر به بروز 
جنگ های حقیقی در دنیای فیزیکی شــود. در این 
میان، برخی کشــورها نیز اقدام بــه بهره برداری از 
فضای غبارآلود موجود کرده و بیشــترین اســتفاده 
را از وضعیــت پیش آمده داشــتند. همین موضوع 
انگشت اتهامات را به ســمت همسایه قطر، یعنی 
امارات نشــانه برد. امارات در موضــوع قطر، یکی 
از مؤثرتریــن طرف ها بود و به تبعیت از عربســتان، 
تلاش های گسترده ای را برای تحت  فشار قراردادن 
قطر به کاربست. به اعتقاد مقامات قطری، موضوع 
حمله ســایبری به وب ســایت شــبکه الجزیره، کار 
اماراتی ها بوده و این کشور، از این طریق، به اهداف 

مهم منطقه ای خود دست  یافته است. 
البته، بحــران قطر تنها رویدادی نیســت که در 
اثر یک حمله ســایبری و انتشــار برخــی اخبار، در 
عالم سیاســت به وجود آمــده و حوادث متعددی 
در ماه هــای اخیر از این طریق، روابط بین کشــورها 
را به چالش کشیده اســت. باید به این موضوع نیز 
اشاره کرد که اقدامات متقابل صورت گرفته در برابر 
این گونــه حملات از طرف برخی کشــورها، تاکنون 
نتوانســته مؤثر واقع شــود و جز افزایش هزینه ها 
برای کشورهای قربانی، نتیجه دیگری در برنداشت. 

رئیس مرکز توســعه فناوری اطلاعات و رسانه های 
دیجیتــال می گوید: «۴۸ درصد تخلفات فضای مجازی 
مربوط به تلگرام است» به گفته سیدمرتضی موسویان 
فنــاوری قابل انســداد نبوده و چاره کار بســتن تلگرام 
نیســت، بلکه باید خلأ هــای قانونی در ایــن فضا را پر 
کنیم. استفاده گسترده کاربران ایرانی از شبکه اجتماعی 
تلگرام موجب شده هر بار دسترسی و فعالیت این شبکه 
در ایران با دشواری هایی همراه باشد. زمانی صحبت از 
فیلترشدن آن شــد که سرانجام اعضای کارگروه تعیین 
مصادیق محتوای مجرمانه به این نتیجه رســیدند که 
فعالیت تلگرام با شروطی ادامه داشته باشد. از طرفی، 
ضریب نفوذ گســترده این شــبکه اجتماعی به ویژه در 
رویدادهای مهم سیاســی از جملــه انتخابات موجب 
شد تا سیاســت های نظارتی بیشــتری روی این شبکه 
اعمال شــود. از جمله این موارد ثبت کانال های بیش 
از پنج  هزار عضو در ســامانه ارشــاد گرفتــه تا انتقال 
ســرورهای تلگرام به داخل کشــور. بااین حال، افرادی 
مانند سیدمرتضی موســویان همچنان عقیده د ارند که 
در فضای مجازی عقب مانده ایم و عقب ماندگی ناشی 
از نبود قوانین و مقررات اســت. او در نشســت خبری 
روز گذشــته بیان کرد:  «همه باید دست به دســت هم 
دهیم تا با شناســایی هویت افراد و هویت اشیا (محتوا 
و ســرویس) به مدیریت فضای مجازی کمک کنیم. در 
غیر این صورت، مطلقــا نمی توانیم بر این فضا نظارتی 
داشته باشــیم». او در ادامه به آمار پلیس فتا در حوزه 
جرائم فضای سایبری اشاره کرده و ادامه داد: «براساس 
اعلام پلیس فتا، آمار جرائم در کل فضای مجازی نسبت 
به جرائم دیگر حدود ۸۵ درصد اســت که ۴۸ درصد از 
ایــن تخلفات مربوط به تلگــرام و ۲۲ درصد مربوط به 

اینستاگرام و بقیه مربوط به سایر اپلیکیشن هاست». به 
گفته او، در تمام کشــورهای توســعه یافته هویت تمام 
افراد ثبت نام شده در فضای مجازی مشخص است. اگر 
این مقوله در ایران نیز اتفاق بیفتد، شــاید مسئله شبکه 
ملی اطلاعات هم حل شود. او بیان کرد: «امروزه، اخذ 
مجوز بــرای انجام تبلیغات حدود دو ســال زمان لازم 
است، اما در تلگرام با این سبک وسیعی از دنبال کننده آیا 
مجوزی برای تبلیغ وجود دارد؟ این مسئله نشان دهنده 
خــلأ قانونی در فضای مجازی اســت». البته او معتقد 
اســت، فناوری به هیچ عنوان انســدادپذیر نیست و هر 
کسی چاره کار را در انسداد شبکه های مجازی می داند، 
باید این تفکــر را فراموش کند. بلکه باید قوانین فعلی 

را کاملا کنار بگذاریم چراکه این قوانین نمی تواند چاره 
کار باشــد. او در ادامه به فراهم شــدن زیرساخت های 
تشــخیص هویت در فضای مجــازی پرداخت و افزود: 
«زیرســاخت شناســه الکترونیکی ثبت محتوای ملی 
دیجیتال (شــامد) در وزارت ارشاد راه اندازی شده است 
و برخــلاف مجوزهای دیگر ظرف مدت ســه دقیقه به 
صورت غیرحضوری قابل دسترســی است». او وظایف 
این شناســه را ارتقای سواد فضای مجازی، یکسانی کد 
و به رسمیت شناختن مالکیت مادی و معنوی فرد بیان 
کرد. به گفته او «شامد» قالب، محتوا، نوع، محتوا، مرکز 
ثبت اثر، تولیدکننده و ناشــر را در نظارت خود دارد که 
هر کانــال یا نرم افزاری که «شــامد» را دریافت کند، در 

پروفایل خود یک لوگوی طلایی قرار خواهد داد. او تأکید 
کرد: «در نیمه شــهریور، ما با کمک اَپ استورها حداکثر 
اپ ها را «شــامد»دار می کنیم». البته او یادآوری کرد در 
شهریورماه به مســئله فرهنگ سازی خواهیم پرداخت 
تا مردم با این علائم آشــنا شــوند و یک فضای مجازی 
سالم، ایمن و مفید داشته باشیم. او گفت: «پس از ارائه 
«شامد» این فضا از سوی فرهنگ یاران (مردم)، هوش 
مصنوعی و افراد متخصص این حوزه تحت  نظارت قرار 
می گیرد». آمار دیگری که موســویان به آن اشاره کرد، 
 وجود ســیم کارت های تقلبی در بازار است که به گفته 
او در کشــور ۱۰ میلیون سیم کارت تقلبی وجود دارد که 
در فضای مجازی واسطه ای وجود ندارد. از این رو، باید 
برای هر فرد درکی وجود داشته باشد که به دام نیفتد. 
بحث ما نظارت بر فضای مجازی است، چراکه این فضا 

در آینده تنها زیست بوم ما خواهد بود. 
او در ادامه به مســئله وضعیت کسب وکار در کشور 
پرداخت و افزود: «شــرایط کسب وکار دیجیتال به شدت 
ســخت شــده اســت و فرد از بین هر هفت کسب وکار 
موجــود، پنــج کســب وکار را انتخاب می کنــد که برای 
فعالیت در این کســب وکار نیازی به مکان اداری ندارد و 
می توانــد در منزل نیز کار کند». او پیشــنهاد داد که فرد 
می تواند از امکانات شــبکه ملی خانه فرهنگ دیجیتال 
استفاده کند، زیرا این شبکه با مراکز مختلفی قرارداد دارد 
و اگر فرد دارای مهارت خاصی باشــد، می تواند با توجه 
به نیازهای مختلف افراد در شــبکه با آنها مشــارکت و 
درآمدی را برای خود کسب کند. در این شبکه، به مبحث 
کسب وکار خانگی برای بانوان خانه دار نیز پرداخته شد و 
در واقع این شبکه یک نوع ابتکار برای زندگی در فضای 

دوم (مجازی) است. 

فناوری و سیاست عمومی همواره هماهنگی ندارد، 
زیرا فناوری های جدید اغلب مسائل اجتماعی جدیدی 
را معرفی می کند که نیاز به اقدام دولت دارد. اینکه آیا 
این اســب و کوله پشتی، لوکوموتیو های بخار، خودرو یا 
گوشی هوشمند اســت، هر جهشی در فناوری، الگوی 
مشابهی را دنبال کرده است: اول اختراع، بعد سیاست 
عمومی. براســاس گزارش نشریه GCN (نشریه ای که 
به فناوری، ابزار و تاکتیک های فناوری اطلاعات بخش 
عمومی می پردازد)، با توجه به کنفرانس ملی مجامع 
امور خارجه، هر کشوری دارای یک قانون مجازات های 
کامپیوتری اســت و نیمی از ایالت ها نیز قوانین خاصی 

دارند. دو ایالت – کالیفرنیا و وایومینگ – قوانین باج افزار 
(ransomware) را تصویــب کرده اند. در اوایل ســال 
۲۰۰۰، قانون گــذاران و تنظیم کننده هــا توجــه خود را 
بــه دادرســی مدنــی و حفاظــت از مصرف کنندگان 
تغییــر دادند. اقدامات منعکس کننده شــخصیت های 
ایالت هــای مختلف بــود، برخی از قوانیــن و مقررات 
همچنان بــه مجــازات مهاجمان متمرکز شــده بود، 
درحالی که دیگــران به دنبال جلوگیــری از حملات و 

تشــویق ســازمان ها برای بهبود امنیت سایبری بودند. 
در ســال ۲۰۰۲، کالیفرنیا قوانین اطلاع رســانی اجباری 
مصرف کننده را هنگامی که اطلاعات شخصی را نقض 

می کند، تصویب کرد. 
در ۱۵ سال گذشته، ۴۸ ایالت و نزدیک به ۹۰ کشور 
دیگر، مقررات مشــابهی را تصویــب کرده اند. با وجود 
تلاش های متعدد که از سال ۲۰۰۵ تا کنون انجام شده، 
کنگره هنوز قوانین اخطار یکنواختی را تصویب نکرده 

است. امروزه، بار مسئولیت سریع پاسخ دادن به مسائل 
مربــوط به فنــاوری، عمدتا بر دوش مقامــات دولتی 
قــرار می گیــرد. بااین حال، چرخه عمر فنــاوری مدرن 
اساســا ناســازگار با فرایندهای قانونی و قانون گذاری 
کشور است. از ســوی دیگر، فناوری میزان پیشرفت در 
ســاعت ها، روزها و ماه ها را اندازه گیــری می کند. این 
موضوع مخصوصا درباره فناوری های امنیتی سایبری 
صادق اســت، زیرا تیم ها باید بــدون وقفه حملات را 
با هدف شبکه های آســیب پذیر و برنامه های کاربردی 
انجــام دهند؛ حملاتی که اغلب برای مقامات منتخب 

و تنظیم کننده ها به سرعت عمل می کند. 

رئیس مرکز توسعه فناوری اطلاعات و  رسانه های دیجیتال: 

۴۸ درصد تخلفات فضای مجازی مربوط به تلگرام است

بازار

 Kantar Worldpanel ComTech تحقیقاتــی  مؤسســه 
از ســهم سیســتم عامل های  را  گــزارش خــود 
گوشی های هوشــمند در بازارهای جهانی منتشر 
کرد. گزارش اخیر، وضعیت آماری سیستم عامل ها 
را در بازه زمانی ســه ماهه منتهــی به می  ۲۰۱۷ 
بررســی می کند (توجه داشــته باشید که این بازه 
زمانی با ســه ماهه های مرســوم متفاوت است). 
در این مــدت، iOS در بازارهای آمریکا، اســترالیا 
و ژاپن عملکــرد قدرتمندی داشــته و در مقابل، 
بازارهایــی مثل بریتانیا، آلمان و فرانســه شــاهد 
رشــد اندروید بوده  اســت. بازار موبایل چین هم، 
تغییر چشمگیری نداشته است. در پایان سه ماهه 
منتهی به می، اندروید با در اختیار داشــتن ۶۴٫۸ 
درصــد از ســهم بــازار موبایل آمریــکا همچنان 
پیشــتاز اســت. در این میان، عملکرد سامسونگ 
در بــازه زمانی مذکور جای تأمــل دارد. دومینیک 
واحــد  مدیــر   ،(Dominic Sunnebo) ســانه بو 
کسب وکار مؤسســه Kantar، در این باره می گوید: 
«طی ســه ماهه منتهی به می  ۲۰۱۷، ســهم بازار 
سامسونگ از ۳۲٫۹ درصد در دوره قبلی، به ۳۶٫۲ 
درصد افزایش یافت و سامسونگ توانست مجددا 
جایگاه نخســت فروش در ایالات متحده را از آن 
خــود کند». البتــه باید توجه داشــت که باوجود 
این رشــد فصلی، فــروش سامســونگ در ایالات 
متحده نســبت به مدت مشابه ســال گذشته، ۱٫۱ 
درصد افت داشته است. در مقابل، اپل موفق شد 
طــی این مدت فروش خود را ۴٫۷ درصد نســبت 
به مدت مشــابه سال گذشــته افزایش داده و ۳۴ 
درصد از سهم بازار اسمارت فون های آمریکا را به 

سیستم عامل iOS اختصاص دهد. 
درحال حاضر، از ۱۰ گوشــی هوشمند پرفروش 
در ایــالات متحده، پنــج مورد به شــرکت اپل و 
پنج مورد به سامســونگ تعلق داشــته و این دو 
شــرکت همچنان به ســیطره خود در ایــن بازار 
ادامه می دهنــد. آیفون های۷ و ۷ پلاس در صدر 
فهرســت پرفروش ها بوده و پس از آنها گلکسی 
اس۷ و گلکسی اس۸ به ترتیب در رتبه های سوم 
و چهــارم این فهرســت قرار دارد. گفتنی اســت، 
عرضه LG G6، پرچمدار ال جی، نتوانســت تأثیر 
چشــمگیری بر بازار آمریکا بگذارد، چراکه G۶ در 
رتبه ســیزدهم گوشی های پرفروش جای گرفته و 

سهم آن از بازار آمریکا تنها ۱٫۳ درصد است. 
البته نظریه دیگری نیز برای پیشی گرفتن اخیر 
سامســونگ از اپل در آمریکا مطرح اســت؛ اینکه 
سامســونگ همواره پرچمدارهای خود را در بهار 
عرضه می کند، ولی اپــل این کار را در پاییز همان 
سال انجام می دهد. پس می توان انتظار داشت تا 

چند ماه دیگر، اوضاع برعکس شــود. ویندوزفون 
– که مایکروسافت رســما پشتیبانی خود را از آن 
متوقف کرده – در ســه ماهه مذکور، ۱٫۱ درصد از 
بازار گوشی های هوشمند ایالات متحده را تشکیل 
داده و ســهم سیســتم عامل بلک بری نیز تنها ۰٫۱ 

درصد گزارش شده است. 
در پایان ســه ماهه منتهی به می  ۲۰۱۷، حدود 
۸۰٫۵ درصد از گوشی های هوشمند فروخته شده 
در مناطق شــهری چیــن، اندرویدی بــوده و این 
میزان در قیاس با مدت مشــابه سال گذشته، تنها 
حدود یک درصد رشــد را برای ایــن پلت فرم به 
همراه داشته اســت. در بین فروشندگان اندروید، 
هواوی بــا ۲٫۹ درصد رشــد ســالانه در فروش، 
پیشــتاز بــوده و ۲۸٫۳ درصد از بــازار چین را به 
نام خــود کرده اســت. پس از پشت سرگذاشــتن 
چند ماه پرچالش، شــائومی نیــز به لطف عرضه 
موفقیت آمیز Xiaomi Redmi Note 4X – که در 
سه ماهه یادشده چهارمین اسمارت فون پرفروش 
در چین بوده – توانست خود را آرام آرام به سطح 

بالای بازار نزدیک تر کند. 
گفتنی اســت، طی ســه ماهه یادشــده، سهم 
iOS از بازار موبایل چین، نســبت به مدت مشابه 
ســال قبل تغییــر چندانی نداشــته و تنها با افتی 
۰٫۴ درصدی به ۱۹٫۲ درصد رســیده اســت. البته 
ســهم این سیســتم عامل در قیاس با ســه ماهه 
منتهی به آوریل سال جاری میلادی با سهم بازار 
۱۶٫۲ درصدی، رشد مشــخصی را نشان می دهد. 
ویندوزفون نیز، به ۰٫۲ درصد از بازار چین بســنده 
کرده است. بد نیست بدانید طبق آمار ارائه شده از 
سوی Kantar، شاید مردم هیچ کشوری به اندازه 

ژاپن به آیفون علاقه مند نباشند. 
داده هــا حاکی از آن اســت که طی ســه ماهه 
منتهــی به می  ۲۰۱۷، ســهم اندرویــد – به عنوان 
سیســتم عامل پیشــرو – در بازار ژاپن ۵۰٫۹ درصد 
بوده و iOS با کنترل ۴۸٫۴ درصد از بازار موبایل این 
کشــور، با فاصله کمی، در رتبه دوم قرار می گیرد. 
البتــه ذکر این نکته ضروری اســت کــه داده های 
مؤسســه Kantar تفاوت هــای قابل ملاحظه ای با 
برخی مؤسسات دیگر دارد. به عنوان مثال مؤسسه 
ComScore چنــد روز پیش اعلام کرد که در پایان 
ســه ماهه منتهی به ژوئن ۲۰۱۷، اپــل با در اختیار 
داشــتن ۴۴٫۹ درصد از بازار موبایل آمریکا در رتبه 
نخست قرار داشته و پس از آن سامسونگ با ۲۹٫۱ 
درصــد در مــکان دوم قرار می گیــرد. هرچند بازه 
زمانــی این مطالعه یک ماه جلوتر اســت، اما آمار 
آن با گزارش اخیر Kantar – که ســهم اپل از بازار 

آمریکا را ۳۴ درصد می داند – فاصله زیادی دارد.

بازگشت سامسونگ به رتبه نخست فروش در آمریکا

شکاف میان فناورى و سیاست عمومى


