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آخرین وضعیت تعرفه مکالمات 
تلفن همراه

براساس مصوبه سازمان تنظیم مقررات ارتباطات  �
رادیویی، هر مشترک در طول سال فقط دو مرتبه مجاز 
بــه تغییر اپراتــور ارائه دهنده ســرویس خود خواهد 
بود و هر بــار برای این جابه جایی به پرداخت مبلغی 
معادل پنج هــزار تومان ملزم می شــود، درخصوص 
سیم کارت های دائمی اپراتور اول ارتباطی کشور یعنی 
همــراه اول، بــرای هر دقیقه تماس مشــترکان خود 
تعرفه ای معادل ۵۷۰ ریال در نظر گرفته که البته این 
تعرفه در اپراتورهای دوم و سوم یعنی ایرانسل و رایتل، 
۴۹۹ ریال تعیین شده است. در بحث تماس های خارج 
از شــبکه نیز در صورتی که مقصد تلفن ســیار باشد، 
اپراتور اول و سوم کشور یعنی همراه اول و رایتل برای 
هر دقیقه تماس، تعرفه ای معادل ۶۲۵ ریال را در نظر 
گرفته اند که این تعرفه در ایرانســل ۴۹۹ ریال تعریف 
شده است. همچنین درباره تماس خارج از شبکه به 
مقصد تلفن ثابت اپراتور اول، تعرفه ای معادل ۵۷۰ 
ریال، اپراتور دوم تعرفه ای معادل ۴۹۹ ریال و اپراتور 
ســوم هزینه ای معادل ۶۲۵ ریال را برای مشــترکان 
سیم کارت های دائمی خود اعمال می کنند. همچنین 
در حوزه ســیم کارت های اعتباری بــا همین تفکیک 
اپراتور اول کشــور برای تماس های درون شــبکه ای 
تعرفه ای معادل دقیقــه ای ۶۷۰ ریال اعمال می کند 
که این رقم در ایرانســل به ۶۶۹ ریــال و در رایتل به 
۶۲۰ ریال می رسد. در حوزه تماس با اپراتورهای دیگر 
همــراه اول برای هر دقیقه مکالمه ســیم کارت های 
اعتباری خود ر قمی معادل ۹۲۷ ریال در نظر می گیرد 
که این رقم در ایرانســل ۹۲۹ ریال و در رایتل به ۸۵۲ 
ریــال کاهش پیدا می کند. درباره تماس های خارج از 
شــبکه ای که به مقصد تلفن ثابت صورت می گیرد، 
همراه اول برای مشــترکان ســیم کارت های اعتباری 
خود دقیقه ۶۷۰ ریال هزینه محاســبه می کند که این 
رقم در ایرانســل و رایتل به ترتیــب به دقیقه ای ۷۹۹ 
و ۸۵۲ ریال افزایش پیدا می کند. براین اساس، همراه 
اول در ســیم کارت های اعتباری خود برای مکالمه با 
ســیم کارت همراه اول و تلفن ثابت، تعرفه یکسانی 
در نظــر گرفتــه (۶۷۰ ریال) و در مــورد تماس های 
برون شــبکه ای با تلفن همراه دو اپراتور دیگر، تعرفه 
دیگــری را اعمال می کند. رایتل هــم برای ارتباطات 
درون شــبکه ای خــود در ســیم کارت های اعتباری،  
تعرفــه ثابتی در نظر گرفته کــه این رقم درخصوص 
مکالمه با تلفن همراه اپراتورهای دیگر  یا تلفن ثابت، 

افزایش پیدا کرده و به ۸۵۲ ریال می رسد.

بازتاب رویداد

آى تى

تلگرام صاحب بازی 
«دهکده داری» شد

مشــابه  � اســتراتژیک  بازی هــای  شــرق: 
«کلش آوکلنز» به  قدری محبوب شــده و گسترش 
یافته انــد که حالا یک بازی مشــابه بــرای تلگرام 
ساخته شده است. براساس گزارش روابط عمومی 
بنیاد ملی بازی های رایانه  ای، یکی از قابلیت های 
تلگرام امکان ســاخت «بات» است که به تازگی با 
اســتفاده از همین ویژگی، یک بازی استراتژیک به 
نام Village Game برای این نرم افزار پیام رســان 
ســاخته شده است. در این بازی که از زبان فارسی 
هم پشــتیبانی می کند، مدیریت دهکده ای به شما 
سپرده می شود و می توانید محصولات زراعی خود 
را بفروشید، در مأموریت های مختلف شرکت کرده 
یا با دیگــر بازیکنان مبارزه کنید. برای دسترســی 
بــه ایــن بــازی در تلگــرام می توانید بــه آدرس 

villagegamebot@ مراجعه کنید. 

خرید ۴۴ گوشی در هر  ثانیه
تابناک: گزارش اخیر مؤسسه Gartner حاکی از  �

آن است که رشد خرید گوشی های هوشمند در سال 
جاری نسبت به سال گذشته هفت درصد بیشتر شده 
است. براســاس آماری که مؤسسه پیش بینی تولید 
محصولات گارتنر منتشــر کرده اســت، درحالی که 
در ســال ۲۰۱۵ میزان خرید گوشــی های هوشمند 
برابــر با ۴۴ دســتگاه در هر ثانیه بــوده، این میزان 
در ســال ۲۰۱۶ و تاکنون به رقم ۴۷ دستگاه در هر 
ثانیه رسیده اســت. اگر این محاسبه صحیح باشد، 
در تمام ســال بیش از ۱٫۵میلیارد گوشی هوشمند 
به فروش خواهد رســید. بااین حال آمار و اطلاعات 
حاکی از آن اســت کــه در میان مدت رشــد خرید 
گوشی های هوشمند چندان چنگی به دل نمی زند 
و تا ســال ۲۰۲۰ میزان خرید هوشــمندها از سوی 
کاربران تنها به رقم ۱٫۹میلیارد دســتگاه در ســال 
می رســد. این همه در حالی اســت که میزان رشد 
خرید گوشی های هوشمند در سال ۲۰۱۰ برابر با ۷۳ 
درصد بوده اســت. چالش ســازندگان گوشی های 
هوشــمند این است که در حال حاضر، کاربران زمان 
بیشــتری را صــرف اســتفاده از گوشــی های خود 
می کنند و کمتر علاقه به تعویض یا خرید گوشــی 
جدیــد دارند. موضوعی که گارتنــر عنوان کرده در 

آینده نیز ادامه خواهد داشت. 

برگزاری کنسرت آنلاین 
با توسعه شبکه

تسنیم: اولیــن کنســرت آنلاین کشــور در تالار  �
اندیشــه حوزه هنری که هفته گذشــته به وسیله 
پلتفرم بومی کیومری تحت پوشــش قرار گرفت، 
قــدم اول بــرای برگــزاری و پخــش زنده ســایر 
رویداد ها خواهد بود. محمــد پرویزی، مدیرعامل 
شــرکت خلاق برهان گفــت: live streaming به 
جریان زنده پخــش ویدئو گفته می شــود؛ یعنی 
همان خدماتی که در گذشــته بــه برخی از مراکز 
خاص نظیر دانشــگاه تهــران ارائــه می دادیم و 
کاربرد آموزشــی داشــت. او ادامه داد: توانستیم 
با فراهم کردن زیرســاخت های مناسب نرم افزاری 
و ســخت افزاری، این فناوری را با ظرفیت گسترده 
و ســرعت بالا؛ برای اولین بار در ایران ارائه دهیم. 
این مهم با توســعه شــبکه CDN در کشور ایجاد 
شد؛ به طوری که کلیه هم وطنان می توانند در کلیه 
نقــاط ایران به طور یکســان و با کیفیت مناســب 
از ایــن امکانات بهــره ببرند. مجــری فنی اولین 
کنسرت آنلاین کشور افزود: کیومری به  عنوان تنها 
دپارتمان تخصصی اســتریمینگ ویدئو می تواند با 
ارائــه خدمــات live streaming در cldki پخش 
مسابقات ورزشی، پخش سخنرانی ها، همایش ها 
و به  طور کلی هر رویدادی که پخش زنده آن برای 

مخاطب امروزی جذابیت دارد، راهگشا باشد. 

نیم نگاه تولیدکنندگان تبلت 
به بازارهای دیگر

رایورز: به نظر می رســد بازار تولیــد تبلت ها در  �
ســطح جهانی بــه وضعیــت عجیبی دچار شــده 
اســت و شــرکت های فعال در این بازار قصد دارند 
تــا به منظور پیشــگیری از روبه روشــدن بــا بحران، 
ســراغ بررســی شــرایط حضور در بازارهــای دیگر 
بروند. براســاس گزارش وب ســایت خبری تحلیلی 
Digitimes، بدون شــک هنگامی  کــه زنجیره تأمین 
مواد مورد نیاز ســاخت یک دستگاه خاص، باقدرت 
تمــام بــه کار خود ادامــه می دهد، می تــوان آینده 
محصول را تضمین شــده به  حســاب آورد. حال اگر 
عکــس این موضــوع رخ بدهــد، عملا بایــد آماده 
خداحافظــی بــا فناوری یاد شــده و  شــاهد خروج 
تدریجی شرکت ها از فرایند تولید این محصولات بود. 
حال منابع خبری در گزارش های خود اعلام کرده اند 
بحرانی نسبتا بزرگ در کمین شرکت های تولید کننده 
تبلت نشسته است؛ زیرا زنجیره های تأمین مواد مورد 
نیــاز تولید تبلت، بــه آینده این بــازار اعتماد ندارند. 
بنگاه های خبری تایوان اعلام کرده اند که بســیاری از 
شرکت های تشــکیل دهنده  زنجیره تأمین مواد مورد 
نیاز برای تبلت ها درحال حاضر در جســت وجو برای 
یافتن بازارهایی جایگزین هستند تا بتوانند به  صورت 
موازی بــه فعالیت خود ادامه بدهند. این امر به این 
معناست که در صورت وقوع کوچک ترین بحران در 
صنایع تولید تبلت، این شرکت ها می توانند با کمترین 
دغدغه ممکن به بازار جایگزین مهاجرت کامل کنند.
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تفاهم نامه زیرساخت با ۶ شرکت سرویس دهنده اینترنت امضا شد

کاهش ۵۰ درصدی تعرفه ترافیک داخلی برای کاربران

طبیعتا بســیاری از افــراد، برای انجــام کارهای 
ســنگین ماننــد برنامه نویســی، بــازی، مالتی مدیا و 
مهندسی به یک دستگاه قدرتمند نیاز دارند؛ بنابراین 
راهنمــای خرید امــروز کــه قیمت هــای آن از بازار 
به روز شــده است، می تواند مناســب این افراد باشد. 
لپ تاپ هایی بــا قیمت ۲٫۵  میلیون تــا ۳٫۵  میلیون 
تومان معمولا پردازنده های Core i اینتل دارند. قیمت 
این دستگاه ها، مشخصات فنی آنها و امکاناتی که در 
اختیار شــما قرار می دهند، بیشترین آمار فروش را به 

این بخش اختصاص می دهد.  
سرفیس پرو۴ 

به گزارش زومیت، ســرفیس پرو۴ مایکروسافت 
با حفظ نقاط قوت نســل های پیشین و بهبود آنها تا 
حد ممکن، مجددا خود را به عنوان اصلی ترین گزینه 
جانشــینی لپ تاپ ها معرفی کرده اســت. بدنه  ای 
با کیفیت و زیبا که نگاه هر بیننده ای را به خود جلب 
خواهد کرد؛ ســخت افزاری قدرتمند که شــما را در 
اجرای اکثــر نرم افزار ها به جــز نمونه های حرفه ای 
به خوبی یاری خواهد کرد؛ نمایشــگری فوق العاده 
کــه جای هیــچ بحثــی را باقی نخواهد گذاشــت؛ 
قلمی دقیق و کاربردی کــه برای طراحان و افرادی 
که به طور گســترده به یادداشت برداری می پردازند، 
 Microsoft Surface ایده آل اســت. قیمت نســخه
Pro 4 - C بدون صفحه کلید، حدود ســه میلیون و 

۱۰۰ هزار تومان است. 
 UX303 زن بوک

لپ تاپ های ایســوس همواره از تاچ پد و صفحه 
کلید بســیار خوبی برخوردار بوده اند. در رده  قیمتی 
سه میلیون و ۴۵۰ هزار تومان اولترابوک های خوبی از 
ایسوس پیدا می شود که یکی از آنها UX۳۰۳ است. 
پردازنده  corei7 از ســری اســکای لیک، بدنه  فلزی، 
رم هشــت گیگابایتی، پردازنده  گرافیکی قدرتمند در 
کنار نمایشگر ۱۳٫۳ اینچی فول اچ دی باعث می شود 
با یــک محصول خوش قیمت بــا قابلیت حمل بالا 

روبه رو باشیم. 
 Ideapad Y700 

بدنه  این لپ تاپ از آلومینیوم و پلاســتیک سخت 
تشکیل شــده که کمی وزن دستگاه را بالا برده؛ ولی 
 Y700 در عوض، استحکام بسیار خوبی دارد. لپ تاپ
لنوو یکی از بهترین پردازنده های گرافیکی موجود را 
در خود جای داده که از سری GDDR5 انتخاب شده 
است؛ مانند دیگر مدل ها، Y700 لنوو از صفحه کلید 
 JBL بهره می برد و اســپیکرهای ساخت AccuType
از دیگر مزایای این دستگاه به شمار می آید؛ البته به 
نظر می رســد با توجه به محــدوده  قیمتی- قیمت 
نســخه IdeaPad Y700 - A حــدود ســه میلیون و 
۹۰۰ هزار تومان، می توانســت از فضای ذخیره سازی 

بیشتر و پورت های متنوع تر بهره ببرد. 
 N552VW 

ایــن لپ تاپ که بــا هــدف ارائه  تجربــه بهتر 
برای کارهــای مالتی مدیا طراحی شــده، علاوه بر 
ســخت افزار قدرتمند از یــک طراحی زیبا و کیفیت 
ســاخت بالا بهره می بــرد که باعث شــده ارزش 
خرید بالایی داشته باشــد. شما به راحتی می توانید 
سنگین ترین دســتورات را با این لپ تاپ اجرا کنید. 
پردازنــده  گرافیکــی این لپ تاپ یکــی از قوی ترین 
نمونه های بازار اســت کــه در کنار یــک پردازنده  
corei۷ از ســری HQ و ۱۲ گیگابایت رم، خیال شما 
 N552VW را از عملکــرد بدون نقص نوت بــوک
راحت می کنــد. قیمت نســخه N552VW حدود 

چهار  میلیون تومان است. 
 Y5070

 corei7 این مدل از لپ تاپ لنوو، به لطف پردازنده
از ســری HQ، رم ۱۶ گیگابایتــی و پردازنده  گرافیکی 
قدرتمنــد خود می توانــد به راحتی انــواع بازی ها و 
دســتورات ســنگین را اجرا کنــد. از نقــاط قوت این 
دســتگاه می توان به نمایشــگر با کیفیت با رزولوشن  
4K، صفحه کلید AccuType، حافظه  ذخیره ســازی 
هیبریــدی، طراحی زیبا بــا نورپردازی قرمــز، وزن و 
ضخامت مناســب و تاچ پد یک تکه اشاره کرد. قیمت 
نسخه Y5070 2015 - A حدود سه میلیون و ۵۰۰ هزار 

تومان است. 
 IdeaPad 500

ایــن لپ تاپ به یک پردازنده  کم مصرف و نســل 
جدید اینتــل در کنار ۱۶ گیگابایــت حافظه رم و دو 
ترابایــت حافظه  ذخیره ســازی مجهز شــده که این 
فضای ذخیره سازی می تواند یکی از امتیازات آیدیاپد 
۵۰۰ لنــوو باشــد. نمایشــگر فول اچ دی بــا روکش 
مات و پردازنده  گرافیکی چهــار گیگابایتی اِی ام دی 
نیز از دیگــر مزایای این محصول به شــمار می رود. 
قیمت نســخه IdeaPad 500 - F حدود دو میلیون و 

۵۵۰ هزار تومان است. 
 INSPIRON 5558

سری اینسپایرون همیشه جزء لپ تاپ های جذاب 
دل به شــمار مــی رود که قیمــت مناســب در کنار 
مشخصات فنی مقبول، از اهداف تولید آنهاست. این 
لپ تاپ به یک پردازنده corei7، رم هشت گیگابایتی، 
یک ترابایت فضای ذخیره ســازی و پردازنده گرافیکی 
دوگانــه جی فورس و اینتل مجهز شــده تا از هر نظر 
همراه خوبی برای شــما باشد؛ البته قیمت بالای این 
 Dell INSPIRON 5558 - دستگاه - قیمت نســخه
A حدود دو میلیون و ۶۵۰ هزار تومان است- نسبت به 
دیگر رقبا با این مشخصات فنی، یکی از نقاط ضعف 

آن به حساب می آید. 

بازار

لپ تاپ هایى با قیمت 2 تا 4  میلیون تومان

شــرق: با امضای تفاهم نامه میان شــرکت ارتباطات زیرساخت و شش 
سرویس دهنده اینترنتی، فاز نخست کاهش تعرفه ترافیک داخلی برای 
کاربران نهایی آغاز شــد. با امضای این تفاهم نامــه کاربران نهایی که از 
سرویس های داخلی استفاده می کنند، با ۵۰ درصد کاهش تعرفه اتصال 
به شبکه، روبه رو می شوند. البته محمد آذری جهرمی مدیرعامل شرکت 
ارتباطات زیرساخت در مراســم امضای تفاهم نامه بیان کرد این کاهش 
اصلاح تعرفه به آنچه وزیر ارتباطات درباره کاهش تعریف اینترنت قول 
داده بود، ارتباطی ندارد و آن موضوع در حال پیگیری است و این تعرفه 
برای شــبکه ملی اطلاعات بوده که براســاس آن تعرفــه تبادل ترافیک 
داخلی برای کاربران نهایی از ســه  هزارو ۶۰۰ تومان به هزارو ۸۰۰ تومان 
خواهد رســید. در اجــرای این طرح که با هدف کاهــش تعرفه ترافیک 
داخلی در شــبکه ملی اطلاعات آغاز شده است، در فاز نخست شرکت 
ارتباطات زیرســاخت، با شــش شرکت ســرویس دهنده ارتباطی شامل 
رایتل، آســیاتک، شــاتل، آپارات، فیلیمو و تلویبیون تفاهم نامه همکاری 
امضا کرد تا این شــرکت ها ترافیک اطلاعات خود را از مسیر مرکز تبادل 
ترافیک داده زیرساخت (NIX) انتقال دهند. به دلیل رایگان شدن تعرفه 

انتقــال ترافیک از طریق این مرکز تبــادل داده، تعرفه نهایی کاربران ۵۰ 
درصــد به  ازای هر گیگابایت مصرف، کاهش پیدا خواهد کرد. از آنجایی 
کــه عمده مصرف کاربــران اینترنت مربوط به دانلــود فیلم و صوت در 
شبکه های اجتماعی اســت، اجرای این طرح می تواند هزینه بسیاری از 
مصرف کاربران را کاهش دهد. بهبود شــاخص های اقتصادی و امنیتی 
و نیز آغاز ســرویس دهی کاملا بومی به کاربران در شبکه ملی اطلاعات، 

ازجمله اهداف امضای این تفاهم نامه عنوان شــد. براین اســاس، سایر 
ســرویس دهندگان خدمات ارتباطی، شبکه مالی بانکی کشور، نظام های 
مالیاتــی، شــبکه دولت و مراکز علمی نیز باید تا شــهریور به این عرصه 
بپیوندنــد. هم اکنون شــرکت ارتباطات زیرســاخت، مقدمــات امضای 
تفاهم نامه با دو دانشــگاه صنعتی شــریف و تهران را نیــز برای انتقال 
ترافیک داده به مرکز تبادل NIX به منظور کاهش تعرفه ترافیک داخلی 

آغاز کرده است. 
بــه گفته آذری جهرمی، بــا راه اندازی آی ایکس پــی (ixp) تمایز بین 
شــبکه  ملی اطلاعات و شــبکه  اینترنت نمایان می شود و تاکنون قیمت 
شــش پورت ۱۰ گیگابیت بر ثانیه ای از ۱٫۷  میلیــارد به ۹  میلیون تومان 
رســیده اســت. او ادامه داد: «به این ترتیب و براین اســاس هر فردی که 
می خواهد ویدئــو در تلگرام و دیگر پیام رســان ها بگــذارد، می تواند از 
آپارات با قیمت کمتر اســتفاده کند». او با اشاره به اینکه باید به سرعت 
بانک ها، ســازمان مالیاتی و خدمات سازمانی به شــبکه ملی اطلاعات 
بپیوندند، گفت: شــبکه ملی اطلاعات محدود نیست و محدودبودن جزء 

تبلیغات دشمن است. 

با توجه به نتایج انتخابات مقدماتی ریاست جمهوری 
۲۰۱۵، مشخص شــد  فناوری و رســانه های اجتماعی، 
به  نیرویی خاص و تحت تســلط سیاســت تبدیل شده 
اســت. با وجود اینکه تعداد کاربران شــبکه اجتماعی 
توییتــر از مدت هــا قبل تحت تأثیــر رســانه هایی مانند 
فیس بوک، اینستاگرام و اسنپچت قرار گرفته، اما خدمات 
ایــن رســانه اجتماعی هنوز هــم موردتوجــه نامزدها، 
رســانه ها و رأی دهندگان است. نامزدهای جریان اصلی 
انتخابات آمریکا به تاکتیک هــای جمع آوری کمک های 
مالی آزمایش شــده وابسته هستند. کمپین های سندرز و 
ترامــپ از توییتر برای بالابردن ســطح آگاهی و افزایش 
تأثیر کمک های جمع آوری شــده اســتفاده می کنند. به 
گزارش ســایبربان، Gretchen Littlefield، مدیر شرکت 
آمریکایی اینفوگروپ مدیاسلوشــن، می گوید: «ترامپ از 
توییتر استفاده می کند تا از هزینه های تبلیغات تلویزیونی 
اجتناب کرده و درنهایت هزینه های استفاده شــده برای 
تبلیغات را به شــدت کاهش دهد. نامزدها از شبکه های 
اجتماعی به ویژه توییتر فقط برای ارســال پیام استفاده 
نمی کننــد،  بلکه این رســانه ها برای ایجــاد هیجان در 
کمپیــن مربوطه بــه کار گرفته می شــوند». او توضیح 
می دهد نامزدها از شبکه های اجتماعی برای انتشار پیام 
و آگاه کردن رأی دهندگان درباره سیاست استفاده می کنند 
و آنها نیز به این سیگنال های اجتماعی گوش می دهند. 
به گفتــه او، رأی دهندگان، حامیان و شــهروندان آمریکا 

در حــال حرکت به ســمت یک انتخاب در شــبکه های 
اجتماعی هســتند و اگر نامزدها این محیط را از دســت 
دهند، نمی توانند رأی هــای موردنیاز خود را جمع آوری 
کننــد. براســاس مــدارک موجــود، نفوذ شــبکه های 
اجتماعی در انتخابات ۲۰۱۶، نسبت به گذشته، به صورت 
بی سابقه ای افزایش یافته است  برای مثال، دونالد ترامپ 
به جای اســتفاده از رســانه های ســنتی، با ساخت یک 
حساب کاربری توییتر، اقدام به جذب رأی دهندگان کرد. 
سیاســت مداران از شــبکه های اجتماعی برای سنجش 
علاقه رأی دهندگان و شناسایی خواسته های واقعی آنها 
اســتفاده می کنند. برای مثال اگر  فردی به صورت منظم 
پســت هایی درباره  دفاع از حقــوق زنان در فیس بوک و 
توییتر ارســال کند، این اطلاعات، جمع آوری شــده و به 
سیاســت مداران در بهتر هدف قراردادن این افراد کمک 
می کنــد. نامزدها با اتخــاذ راهبردهای مبتنــی بر داده 
مناسب، می توانند حامیان و رأی دهندگان درست را پیدا 
کنند. اوباما اولین رئیس جمهوری بود که در سال ۲۰۰۸، 
از شبکه های اجتماعی به عنوان منبعی برای گفت وگو و 
برقراری ارتباط اســتفاده کرد. این موضوع اثبات می کند 
اگر سیاســت مداران از پتانســیل رســانه های اجتماعی 
استفاده نکنند، فرصت بزرگی را برای جذب مخاطب از 
دست خواهند داد. رســانه های اجتماعی امروزه نقش 

قدرتمنــدی را در انتخابات ایفا می کننــد. از آنجایی که 
اولین سالی است که رسانه ای اجتماعی نقش بزرگی را 
ایفا می کند، تعدادی از سیاست مداران و رأی دهندگان در 
حال یادگیری برای سازگازشدن با آن هستند و استفاده 
از آن در انتخابات آینــده بهبود خواهد یافت. بازاریابی 
مبتنــی بــر داده، آینده سیاســت در همــه کانال های 
تبلیغاتی، به ویژه رسانه های اجتماعی است. کمپین ها از 
تمام انواع داده، به ویژه فایل های داده  رأی دهندگان، در 
انتخابات ۲۰۱۶ استفاده کردند. این نکته مهم است که 
اگر فردی برای رأی دادن ثبت نام می کند، به کدام حزب 
وابسته است. اگر فردی در زمینه  محیط زیست فعالیت 
می کند، سیاســت مداران می توانند از اطلاعات موجود 
برای بهتر هدف قراردادن وی اســتفاده کنند. مهم ترین 
نکته در این زمینه، شناسایی مسائل مهم برای یک نفر و 
ارسال پیام مناسب به مخاطب موردنظر است. این کار 
به نامزدها کمک می کند تا به برقراری ارتباط مؤثرتری 
بپردازنــد. نامزدهــای انتخابات ریاســت جمهوری در 
بیشــتر مواقع از توییتر و فیس بوک به عنوان پلتفرم های 
اجتماعــی اســتفاده می کنند، اما در دیگر رســانه های 
اجتماعی نیز مانند اینســتاگرام، اسنپچت و حتی ردیت، 
به تعامل بــا مخاطبان می پردازنــد. وجود دکمه اهدا 
(Donate buttons ) در توییتــر، فیس بــوک و یوتیوب، 

جمع آوری کمک هزینه را برای کمپین ها ساده تر خواهد 
کرد. زمانــی که کاربــر از این دکمه اســتفاده می کند، 
می تواند در مورد کمکی که انجام داده اســت پستی را 
در شبکه اجتماعی موردنظر منتشــر کند. کاربرانی که 
به این شیوه از کمپین ها حمایت می کنند، به نماینده ای 
برای آنها تبدیل شده و نامزدها می توانند از آنها به نفع 
خود به ویژه برای شناســایی ابرداده ها در رســانه های 
اجتماعی استفاده کنند. این داده ها منحصربه فرد بوده 
و سیاســت مداران به کمک آنها رأی دهندگان بالقوه و 
حامیــان را هدف قرار می دهند. معمولا کســانی که از 
مبارزات سیاســی در رســانه های اجتماعــی حمایت 
می کننــد، در انتخابات آینده نیز شــرکت خواهند کرد. 
در این زمــان نامزدها می توانند با توجــه به داده های 
موجود، بررســی کننــد کدام یک از آنهــا در دوره های 
گذشــته نیز به آنها رأی داده اند. کسب وکارهای کوچک 
و متوســط می توانند مانند نامزدها به راحتی شروع به 
اســتفاده از داده ها کرده و به برقــراری ارتباط با مردم 
بپردازند و شــدت علاقه آنها بــه محصولات تولیدی را 
بسنجند. این موضوع نشان می دهد آنها با کمک پلتفرم 
تجزیه وتحلیــل داده، افرادی را که می توانند به بهترین 
شــکل درباره محصول و برند آنها تبلیغ کنند شناسایی 
کنند. دانســتن این موضوع که کدام کاربر در مورد شما 
یا محصــول تولیدی نظر مثبت داشــته و از آن تعریف 

می کند، بسیار مهم است. 

شبکه هاى اجتماعى، محور مبارزات انتخاباتى آمریکا


