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خبرخوانى

زنگ هشدار نبود دارو  به صدا  درآمد
نیمه دوم ســال گذشــته بود که بازار دارو با بحران مواجه شد؛ 
بحرانی که هر کدام از بخش های دولت آن را گردن دیگری انداخت. 
اما ظاهرا برای این بحران پایانی نوشته نشده است؛ چرا که از همان 
زمان تصویب بودجــه دارو در مجلس، زنگ خطر برای کمبود دارو 

در کشور به صدا درآمد.
از طرفی طرح دارویار هم که از تیرماه سال ۱۴۰۱ به طور ناگهانی 
اجرا شد و وزارت بهداشت و درمان، آن را طرحی برای نظم بخشیدن 
به چرخه تولید و پخش دارو می دانســت، نه کمبودهای حوزه دارو 

را برطرف کرد و نه قیمت ها را برای مصرف کننده ثابت نگه داشت.
همایون سامه یح، عضو کمیســیون بهداشت مجلس، می گوید 
بودجــه لازم برای تهیه دارو و تجهیزات پزشــکی ۱۵۰ هزار میلیارد 
تومان اســت، اما بودجه ای که دولت بــرای دارو تخصیص داده، از 
نصف این رقم بیشتر نیست و از همین حالا ما از داروهای بیماری های 

خاص تا بیماری های ساده، با کمبود شدید مواجهیم.
این خلاف ادعای بهرام عین الهی، وزیر بهداشت و درمان است. او 
که قبل از تصویب بودجه بارها بر ناکافی بودن آن هشدار می داد، ۲۹ 
فروردین گفت: خوشبختانه با توافقی که با سازمان برنامه و بودجه 
داشــتیم، یک و نیم میلیارد دلار ارز ترجیحی بــرای حوزه تجهیزات 
پزشــکی و داروهــای گران قیمــت تصویب شــد و در ســال جاری 
هیچ گونه نگرانی در این حوزه نخواهیم داشت. به گفته او، کمبودها 

حتی از ۴۰۰ قلم به ۷۰ قلم رسیده است!
سیدحیدر محمدی، رئیس سازمان غذا و دارو نیز در پیام نوروزی 
خود وعده داد که شــاهد افزایش چشمگیر تولید دارو در سال ۱۴۰۲ 
خواهیم بود؛ اما او به این موضوع اشــاره نکرده که وضعیت قیمت 

دارو با توجه به نرخ تورم و بی ثباتی بازار ارز، چگونه خواهد بود.
در قانون بودجه ســال ۱۴۰۲ معادل ۶۹ همــت برای یارانه دارو 
تصویب شــد؛ بودجه ای که دولت پیشنهاد داد و نمایندگان مجلس 
هــم آن را بدون هیچ چکش کاری تصویب کردند تــا یارانه دارو در 

سال جاری، ۵.۵ درصد نسبت به سال گذشته کاهش داشته باشد.
اما بعد از گذشت کمتر از دو ماه، اعتبارات نامناسب طرح دارویار 
و بدهی ســنگین بیمه ها به داروخانه ها باعث شده بارها نمایندگان 
مجلس نســبت به وقــوع بحران دارو هشــدار دهند. حســینعلی 
شهریاری، رئیس کمیسیون بهداشت و درمان مجلس، تأکید می کند 
که با منابــع پایدار کنونی، تنها می توان برخــی نیازها را برای چهار 
یا پنج ماه نخســت ســال پوشــش داد، اما برای ۱۲ ماه به هیچ وجه 

جواب گو نیست.
همایون بخت آبادی، عضو کمیسیون بهداشت مجلس نیز بر این 
باور اســت که تأمین ناکافی ارز، کسری اعتباری حوزه دارو در قانون 
بودجه و قیمت گذاری دستوری منجر به کمبود دارو یا کمیاب شدن 

آن شده است.
البتــه زنگ هشــدار فقط توســط نمایندگان مجلــس به صدا 
درنیامده اســت؛ بســیاری از فعالان صنعت داروســازی از همان 
ماه های پایانی ســال ۱۴۰۱، مــدام بروز بحــران در صنعت دارو را 

هشدار می دادند.
علی فاطمی، نایب رئیس انجمن داروسازان ایران، تأکید می کند 
اگر امروز به واردکنندگان پول بدهند، حدود چهار ماه طول می کشد 
که مواد اولیه به کارخانه ها برســد. بنابراین بســیار مهم است که 
ســازمان غذا و دارو از همین حالا پیش بینی لازم را داشــته باشد، 

پیش از آنکه همین ۶۹ همت تمام شود.
بهمن صبور، نایب رئیس انجمن داروســازان اســتان تهران نیز 
بــا تأکید بر اینکه تا دو ماه آینده در تأمین داروهای ســاده نیز دچار 
مشــکل خواهیم بود، می گوید: بهترین راهکار برای حل مشــکل 
کمبود دارو این اســت که سازمان برنامه  و بودجه، یارانه دارو را به 
صورت مستقیم و به شکل نقدینگی به صنعت دارو منتقل کند تا 
در آینده نزدیک دچار مشــکل نباشیم که اگر این مهم انجام نشود، 

اوضاع دارو بسیار آشفته تر از گذشته می شود.
مجتبی بوربــور، نایب رئیــس اتحادیــه واردکننــدگان دارو نیز 
در این بــاره می گوید: اگر تا دو ماه آینده وضعیت ســامان پیدا نکند، 
بدون تردید کمبود ها بیشتر و سردرگمی و آشفتگی در نظام سلامت 

افزایش پیدا خواهد کرد.
پس باید گفت تجربه تلخ پاییز و زمســتان سال گذشته در حوزه 
دارو در شرف تکراری دوباره است؛ برای جلوگیری از این بحران،  باید 
از هم اکنــون گوش به زنگ بود و به هشــدارها توجه کرد و اقدامات 

مقتضی را در زمان مناسب انجام داد.
اما آیا مســئولان و متولیان امر این هشــدارها را شنیده اند یا قرار 
است بیماران و خانواده های آنان به  غیر از نگرانی تأمین هزینه های 
کمرشــکن درمان، بار دیگر ســرگردان در داروخانه هــا، نگران تهیه 
داروهایی باشــند که حیات عزیزان شان بســته به وجود آنهاست؟ 
به راســتی  گره کور بحران دارو و درمان به دســت چه کســانی باز 

می شود؟

اگر به اخبــار و حافظه تاریخی مان از ســال های ۱۳۹۴ و ۱۳۹۵ 
رجوع کنیم با انواع و اقســام خبرها، گزارش ها و گفت وگوها با افراد 
درگیر با موضوع مواجه می شویم و می شود گفت یکی از مهم ترین 
و داغ ترین موضوعات روز سینمای ایران که البته بیشتر تأثیر منفی بر 
فضای عمومی فرهنگی کشــور داشت، همین چالش پخش  کردن 
و نکردن تبلیغات فیلم های در حال اکران از شــبکه های ماهواره ای 
فارسی زبان بود. در آن دوران که صادق لاریجانی رئیس قوه قضائیه 
بود، پای چندین تهیه کننده ســینما به دادگاه باز شد و درنهایت هم 
ممنوع الفعالیتی سهم برخی از ســینماگران شد. همچنین سازمان 
سینمایی در اخبار رســمی خود در این موضوع به این تهیه کنندگان 
عنوان «متخلف» اطلاق کرد. این چالش در شــرایطی برای سینمای 
ایــران ایجاد شــد که تلویزیــون از پخش تیزر فیلم هــای روی پرده 
ممانعــت می کرد و تمام مذاکرات با مدیران این ســازمان که در آن  
زمان عبدالعلی علی عســکری ریاســت آن را بر عهده داشت، به در 
بســته می خورد. در فقدان پخش تبلیغات فیلم های سینمایی که از 
چندین مرحله صدور مجوز وزارت ارشــاد گذشته بودند، شبکه های 
ماهــواره ای در اقدامــی کــه آن را حمایــت از محصــولات ایرانی 
می نامیدنــد، همچنان به پخش تیزر فیلم ها اقدام می کردند و البته 

این حرکت در بالارفتن تعداد مخاطبان فیلم های روی پرده بی تأثیر 
نبود و گرچه کار آماری-پژوهشــی در این زمینه منتشــر نشد که در 
آن دوره پخش این تیزرها چــه تأثیری روی تعداد مخاطب فیلم ها 
داشــت ولی با یک بررسی اجمالی می شد فهمید که این مسئله به 
بالارفتن مخاطبان سینما منجر شــده بود؛ مخاطبانی که به مرور از 
تماشای شــبکه های تلویزیون فاصله گرفته و مخاطب شبکه های 
آن ور آبی شــده بودند. در همان دوره و در اردیبهشت سال ۱۳۹۴ در 
بخش نامه ای که محمدرضا فرجی مدیر کل وقت سینمای حرفه ای 
سازمان ســینمایی وزارت ارشاد نوشــته و در اختیار روزنامه کیهان 
قرار داده بود، نوشــته شــده بود: «با توجه به وجود مواد قانونی و 
نیز به منظور اجرای سیاست های فرهنگی و هنری سازمان سینمایی 
و مطابق با اهداف عالیه وزارت فرهنگ و ارشــاد اسلامی ، همچنان 
استفاده از ماهواره ممنوع اســت و نمایش هرگونه فیلم سینمایی 
ایرانــی، تیزر و آنونس فیلم های ســینمایی ایرانی از طریق شــبکه 
ماهواره ای غیرمجاز فارســی زبان، منع قانونی دارد. بر همین اساس 
مقتضی است همچنان که مراکز محترم تهیه و پخش فیلم تاکنون 
به شایستگی مطابق قانون عمل کرده اند، نسبت به رعایت موضوع 
این بخش نامه توجه شایسته را مبذول کنند. شایان ذکر است دفاتری 

که مغایر ضوابط و مقررات اعلام شده عمل کنند، باید در برابر اقدام 
خود پاسخ گو باشند».

بــه هر ترتیــب این چالش پــس از مدتی فروکش کــرد و دیگر 
هــم از پخش تیزرهای فیلم های در حال اکران خبری نبود تا ســال 
۱۴۰۱ که بار دیگر برخی شــبکه های ماهواره ای فارسی زبان تبلیغات 
محصولات ایرانی از جمله فیلم ها و تئاترها را آغاز کردند و از اواخر 
سال گذشــته و تا امروز به شکل بســیار پرتعداد و تکرارشونده تیزر 
همه فیلم های در حال اکران در سینماهای ایران را پخش می کنند. 
وضعیت به گونه ای است که با آغاز اکران فیلم ها، تبلیغات آنها نیز 
در این شــبکه ها کلید می خورد و در طول شبانه روز بارها پیش روی 

مخاطب قرار می گیرد.
امروز که وضع فروش فیلم هــای روی پرده به رقم قابل قبولی 
رســیده و بار دیگر اقتصاد ورشکســته این هنرصنعت، رونق نسبی 
گرفته اســت، قطعا بخشــی از آن به دلیل پخش این تیزرهاست و 
خوشــبختانه این بار با دوراندیشــی مواجه هستیم که فهمی از این 
شــرایط دارد و به دنبال ایجاد چالش تکراری و بی فایده برای سینما 
نیست. البته آنچه در همه این سال ها تغییر نکرده، رفتار غیردوستانه 
تلویزیون با ســینمای ایران اســت که امروز نیز مانند سال های قبل 
از همراهــی بــا این بخش مهــم از هنر ایران خــودداری می کند و 
تبلیغات فیلم های روی پرده همچنان جایی در این رســانه ندارد. با 
تعطیل شدن برنامه های مهم و تأثیرگذار سینمایی در تلویزیون حتی 
همان حداقل همراهی هم از بین رفته اســت. درنهایت می توان از 
تجربه چند سال اخیر فهمید چه بسیار دعواها که با بی درایتی ایجاد 
شده و به سینمای ایران لطمه های جبران ناپذیر زده است، در حالی 
که با کمی متفاوت دیدن می شد هرگز وارد چنین زمینی نشد. تجربه 
پخــش تبلیغات ســینمایی می تواند الگویی برای مدیران ســازمان 
ســینمایی در مســائل دیگری چون ممیزی های دست وپاگیر، ندادن 
مجــوز به فیلم ها برای حضور در جشــنواره های خارجی و داخلی، 
توقیف آثار و... باشــد تا بدانند آنچه دلسوزان سینما می گویند شاید 
همان چیزی باشد که سال های بعد خودشان به آن حقیقت برسند؛ 

البته با تحمیل هزینه های زیاد به هنرمندان.

چالش سیما با سینما

هالیوود  به  چین  می بازد؟
فردای اقتصاد گزارشــی از اکومونیســت را ترجمه کرده که در آن به وضعیت هنر و جایگاه آن در برابر 
سیاست های نظامی می پردازد. آن طورکه «رژی دبره» فیلسوف فرانسوی چند سال قبل از فروپاشی شوروی 
سابق نوشت «در موسیقی راک، ویدئوها، شلوار جین آبی و... قدرت بیشتری نسبت به کل ارتش سرخ وجود 

دارد»؛ اما سؤال اینجاست که آیا اکنون نیز این شرایط برقرار است.
مدتــی پیش شــی جین پینگ، رئیس جمهوری چین، گفت که کشــورش در بین تمام کشــورهای جهان 
بیشــترین دلیل را برای داشــتن اعتماد به نفس فرهنگی بالا دارد. او قبلا هم بارها به ســابقه تاریخی چین و 
تأثیرش در شــکل گیری تمدن جهانی اشاره کرده بود؛ اما کدام سیاست مداری است که از این دست حرف ها 
نزند؟ باوجود این گزارش تازه اکونومیســت با بررسی داده های مهم ترین پلتفرم نظرسنجی فیلم ها در چین 
به ما می گوید که گویا هالیوود توان تکرار تجربه اش در چین را نداشــته و در طول دهه گذشته در این کشور 
عقب زده شــده است. اگرچه سینماهای چین اجازه دارند که در سال فقط ۳۴ فیلم خارجی نمایش بدهند؛ 
اما مردم این کشــور هزاران فیلم خارجی را دانلود کرده و تماشا می کنند. سایت دوبان یکی از محبوب ترین 
ســایت های نظرســنجی فیلم در چین است که بررســی داده های آن می تواند روند تغییر ذائقه مردم چین 
را به خوبی نشــان دهد. از ســال ۲۰۱۰ تا ۲۰۲۱ سهم فیلم های تماشا شــده چینی از ۲۱ درصد به ۵۵ درصد 
رســیده؛ در حالی که تماشای فیلم های انگلیسی از ۵۳ درصد به ۲۸ درصد کاهش داشته اند. در مرحله اول 
این طور به نظر می رســد که احتمالا تعداد کلی فیلم های چینی بیشــتر شده باشد؛ اما این طور نیست؛ چون 
ســهم چین از کل فیلم های این دوره فقط سه درصد افزایش داشــته است؛ به ویژه در سال های همه گیری 
کرونا که تعداد تولیدات ســینمایی چین کاهش بســیار چشمگیری داشت. این موضوع را حتی نمی توان به 
بهبود کیفیت فیلم های چینی نسبت داد؛ چرا که وقتی میانگین تعداد ستاره هایی را که کاربران به فیلم های 
مختلف داده اند، بررسی می کنیم، می بینیم که در اوایل دهه تعداد ستاره هایی که کاربران به فیلم های چینی 
می دادند، بیشــتر بوده است و تعداد ستاره ها در ســال های اخیر آن قدر کم شده که بخش عمده فیلم های 
چینی از کاربران فقط دو ســتاره گرفته اند. بررســی پربازدیدترین فیلم ها هم نکته های جالبی دارد. آمارهای 
این بخش به ما می گوید که در اوایل دهه ۲۰۱۰، فیلم های انگلیسی زبان در فهرست ۱۰ فیلم پربازدید غالب 
بودند؛ اما از ســال ۲۰۱۵ به بعد، انگلیســی زبان ها پایین آمدند و تا ســال ۲۰۱۹، تنها یک فیلم انگلیسی زبان 
یعنی «انتقام جویان: پایان بازی» به ۱۰ فیلم برتر راه یافت و در پایان این دهه، فیلم های پرفروش چینی بر این 
رتبه بندی تسلط کامل داشتند. جالب اینکه چینی ها نیز مانند سینماروهای ایرانی فیلم های خارجی را در ژانر 

ماجراجویی دوست دارند؛ اما درباره نسخه های وطنی به ژانر کمدی علاقه زیادی نشان می دهند.
نکته جالب دیگر پربازدیدشدن فیلم های ملی و میهنی چینی در سال های اخیر است. مانند فیلم «من و 
سرزمین مادری ام» که هفتمین فیلم پربازدید سال ۲۰۱۹ بود یا فیلم «دیپلماسی گرگ-جنگجو» که شعار آن 
این بود: «هرکس که به چین توهین کند، هرچقدر هم دور باشد، باید نابود شود». و داستان یک کهنه سرباز 

عملیات ویژه چین را نشان می داد که با یک رهبر مزدور آمریکا در آفریقا می جنگد.
به اعتقاد بسیاری، محبوبیت این فیلم ها نشان می دهد که ارگان های تبلیغاتی حزب کمونیست در حال 
تأثیرگذاری هستند و سینمای خانگی به طور فزاینده ای در حال شکل دادن به نحوه نگاه نسلی از مردم چین 

به کشور خود و جایگاه آن در جهان است.

شبکه خوانىاقتصادخوانى

کمپ ایکس ری - پیتر ستلر - ۲۰۱۴
علی (پیمان معادی): 

من از دستورات شما پیروی نمی کنم!
چون اگر پیروی کنم یعنی قبول کردم که شما این حق رو دارید که به من دستور بدید

و شما این حق رو ندارید.

دیـالـوگ روز

سبزخوانى

درختی ۵۰۰ساله خشک شد
دیروز خبری منتشر شد مبنی بر ازبین رفتن درخت انجیر معابد 
۵۰۰ســاله کیش آن هم بر اثر اشــتباه هرس و در مدت کمتر از ۲۴ 

ساعت.
«مرتضی رمضانی گالشــی»، سرپرســت معاونت گردشــگری 
منطقــه آزاد کیش در گفت وگو با ایرنا توضیح داده اســت: «صبح 
روز شــنبه افرادی از شــرکت عمران، آب و خدمــات کیش بدون 
هماهنگــی و اطــلاع، اقــدام به هــرس غیراصولی درخت ســبز 
چندصد ســاله کیش کردند که منجر به نابودی این اثر گردشگری 

شده است».
وی بــا بیــان اینکه ایــن درخت ســبز یک مقصد گردشــگری 
محسوب می شد، افزود: «سازمان منطقه آزاد در تلاش برای حفظ 

این اثر گردشگری بود که مکاتبات آن نیز وجود دارد».
معاون گردشــگری منطقه آزاد کیش بــا تأکید بر اینکه عاملان 
نابــودی این اثر گردشــگری بــه تخلفــات اداری معرفی خواهند 
شــد، بیان کرد: «ســازمان منطقه آزاد کیش به دنبال حفظ این اثر 
گردشــگری با مــواد نگهدارنده خاصی بود که متأســفانه عده ای 
بدون هرگونه هماهنگی و مشورت اقدام به نابودی آن کردند. طبق 
مکاتبات، ســازمان تأکید داشته که حفاظت از این اثر گردشگری در 
قالب مشاور صورت بگیرد که متأسفانه به دلیل نگاه فضای سبزی 

به میراث، سبب نابودی آن شدند».
این اتفاق سبب شده بسیاری از رســانه ها به بررسی این اتفاق 
بپردازند و از منظرهای مختلف مســئولان را بابت از بین رفتن این 

درخت قدیمی و ۵۰۰ساله مورد شماتت قرار دهند.
فرازدیلی این اتفاق را به « قصور خلبان» تشــبیه کرده اســت 
که حتــی معرفی کردن مقصر مانند «مقصــر اعلام کردن خلبانان 
در ایران بعد از ســقوط هواپیماهاســت» و دلیل آن را «از دست 
رفتــن سلســله مراتب درســت تصمیم گیــری، تصمیم ســازی و 
مدیریت مســائل» می داند. ســؤال هایی را هم پرسیده که چطور 
یک روز صبح جمعی از کارکنان شــرکت عمــران، آب و خدمات 
کیش، بدون اطلاع و مأموریت سازمانی سراغ این درخت تاریخی 
می روند و جوری آن را برخلاف ســال های قبل هرس می کنند که 
باعث ازبین رفتن کل درخت می شود؟ نام این وضعیت را چه باید 
گذاشت؟ به عبارتی در کدام نوع از سازمان های عمومی و در چه 
وضعیتی از مناســبات و ســازوکارهای اداری احتمال وقوع چنین 
حوادثی وجود دارد؟ آیا اگر یک ســازمان دارای مناســبات، قواعد 
و سلسله مراتب منطقی باشد می توان انتظار چنین خروجی ای از 
آن داشــت؟ طبق تحلیل این رسانه خشکاندن این درخت «نشانه 
اشــکالی به مراتب عمیق تر اســت که قصور یک عده از کارکنان 
شــرکت عمران، آب و خدمات کیش نمی تواند توضیح دهنده آن 
باشــد. به واقع قصور این عده هم خود ناشی از همان اضمحلال 
نهادی و سازمانی در کشور است که نمودهای آن به طور مکرر در 

همه جا قابل مشاهده است».
فرارو نیز فیلمی از همین درخت منتشــر کرده اســت و گزارش 
داده معاون گردشــگری منطقه آزاد کیش با تأکید بر اینکه عاملان 
نابــودی این اثر گردشــگری بــه تخلفــات اداری معرفی خواهند 
شــد، بیان کرد: «ســازمان منطقه آزاد کیش به دنبال حفظ این اثر 
گردشــگری با مــواد نگهدارنده خاصی بود که متأســفانه عده ای 

بدون هرگونه هماهنگی و مشورت اقدام به نابودی آن کردند».
باید بینیم سرنوشــت این درخت چه خواهد شد، آیا می توانند 

آن را دوباره زنده کنند.

شر ایلان ماسک از  سر  «توییتر» کم شد ؟
دیجیاتو: کاربران ماه ها پیش در یک نظرسنجی از ایلان ماسک خواستند تا 
از صندلی مدیرعاملی توییتر بلند شود. او حالا همان طورکه وعده داده بود، 
بالاخره جایگزین خود را پیدا کرده اســت. خانم «لیندا یاکارینو» با دهه ها 
ســابقه فعالیت در زمینه رسانه، ســرگرمی و تبلیغات به زودی مدیریت 
این شرکت شــبکه اجتماعی را بر عهده می گیرد. اما بیایید کمی بیشتر با 
او آشنا شــویم. ایلان ماســک در توییتی اعلام کرد که لیندا یاکارینو، مدیر 
ارشــد تبلیغات شرکت «ان بی سی یونیورســال» را به عنوان جانشین خود 
برای مدیرعاملی توییتر انتخاب کرده است. او در این توییت نوشت: «لیندا 
یاکارینو عمدتا بر امور تجاری تمرکز خواهد کرد، درحالی که من تمرکزم را روی طراحی محصول و فناوری های 
جدید می گذارم». ماســک پیش تر اعلام کرده بود مدیرعامل جدید از شــش هفته آینده مسئولیت را بر عهده 
خواهد گرفت. اکنون این پرســش برای بســیاری پدید آمده است که «لیندا یاکارینو» کیست که توانسته اعتماد 
«ایلان ماسک» را به دست بیاورد؟ یاکارینو ۶۰ ساله فارغ التحصیل دانشگاه ایالتی پنسیلوانیاست که در ۱۲ سال 
گذشته به عنوان رئیس بخش تبلیغات و شرکت های ان بی سی یونیورسال فعالیت می کرد. او در این شرکت بر 
فعالیت بیش از دو هزار کارمند نظارت داشت و طبق اعلام خود این شرکت، آنها تاکنون بالغ بر ۱۰۰ میلیارد دلار 
از راه تبلیغات درآمدزایی داشته اند. او توانسته همکاری های بزرگی را از جمله با اپل نیوز، اسنپ چت، بازفید و 
حتی توییتر داشته باشــد. یاکارینو روش های جدیدی را برای ارزیابی عملکرد تبلیغات به کار گرفت تا بازدهی 
سرویس های خود را افزایش دهد. انتخاب خانم یاکارینو برای مدیرعاملی توییتر از جنبه های گوناگون انتخاب 
عجیبی است. از زمان اعلام رسمی نام او توسط ایلان ماسک، موافق و مخالفان این تصمیم هشتگ های خود 
را به کار انداخته اند. بخشــی از طرفداران ماسک در جناح راست سیاسی، لیبرتارین ها و آنارشیست ها ازجمله 
مخالفان این انتخاب هســتند و نگران اند که حضور او موجب حذف بخشــی از آزادی های آنها در این شــبکه 
اجتماعی شــود. به علاوه، این افراد به همکاری یاکارینو با مجمع جهانی اقتصاد اشــاره می کنند که بسیاری از 
مخالفان جهانی سازی، منتقد همکاری او هستند. او در مجمع جهانی اقتصاد، رئیس کارگروه آینده مشاغل و 
هیئت رسانه، سرگرمی و فرهنگ است. از طرف دیگر، یاکارینو در زمینه خدمات اجتماعی فعالیت می کند. او در 
دوران فعالیت در این سازمان با نهادهای مختلفی ازجمله دولت «جو بایدن» همکاری داشته است. او در این 
مسیر به کاخ سفید در کارزاری برای تبلیغ واکسیناسیون همکاری داشت که با حضور «پاپ فرانسیس» همراه 
بود و تبلیغاتش توســط بیش از ۲۰۰ میلیون آمریکایی مشاهده شــد. درعین حال، لیبرال ها نیز از بابت سابقه 
همکاری دو ساله او با شورای ورزش و تغذیه دولت «دونالد ترامپ» نگران اند. به همین خاطر دقیقا مشخص 
نیســت که لیندا یاکارینو می خواهد قدم در مسیر حرکت ایلان ماسک بگذارد و سیاست های او را ادامه دهد یا 
بخشــی از تغییرات رادیکال ماه های اخیر توییتر را لغو می کند تا بخش بزرگ تری از خریداران تبلیغات دوباره 
مایل به همکاری با این شبکه اجتماعی باشند. یاکارینو و ماسک ماه گذشته به صورت مشترک در یک کنفرانس 
بازاریابی در میامی حضور داشــتند. او در این رویداد زبان به تحســین از اخلاق کاری ماســک گشود و در ادامه 
درباره اهمیت ایجاد تعادل در بازتعریف برندهای بزرگ و شناخته شده ای مثل توییتر حرف زد. حالا باید دید که 

او می خواهد چه تغییراتی را در این شبکه اجتماعی ایجاد کند. نظر شما چیست؟

پخش آگهی فیلم های ســینمایی از شــبکه های ماهواره ای 
هم از آن دســت مسائلی اســت که به گفته مسئولان، منع 
قانونــی دارد ولی در هــر دوره با یک رویــه متفاوت با این 
مسئله برخورد شــده است، مثلا در دوره ریاست حجت االله 
ایوبی بر سازمان ســینمایی و در دوره دولت اعتدال پخش 
این آگهی ها به جنجالی بزرگ تبدیل شد که تا مجلس و قوه 
قضائیه نیز کشیده شد. در آن دوره که اتفاقا برخی از مسئولان سینمایی اش همین امروز هم در مناصب مشابهی 
هستند، کار به تشــکیل پرونده قضائی برای صاحبان فیلم هایی کشــید که تبلیغات فیلم هایشان از تعدادی از 
شبکه های فارســی زبان ماهواره ای پخش می شد و حتی با وجود اینکه این افراد می گفتند نقشی در پخش این 
تبلیغات ندارند و آن شــبکه ها از تیزرهای پخش شــده در فضای مجازی داخلی استفاده کرده اند ولی تهدید و 

برخورد با آنها ادامه یافت.

نغمه دانش آشتیانی


