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شرکت اسرائیلی 
و صدور گواهی امنیتی

می نویســد:  � گزارشــی  در  ایــران  امنیتــی  تیــم 
مطــرح  شــرکت های  از  بســیاری  درحال حاضــر 
صادر کننــده گواهــی امنیتی SSL در دنیا با دســتاویز 
قراردادن بهانه هایی واهی مانند تحریم و سایر دلایل 
 .IR سیاســی، از صدور گواهی امنیتی برای دامنه های
سر باز می زنند. براساس گزارش ارائه شده، یکی از این 
شرکت ها که به طور گسترده ای نیز در کشور نفوذ پیدا 
کرده، شــرکت به اصطلاح فرانســوی (در پشت پرده 
اســرائیلی) KEYNECTIS بوده که برای مشــتریان 
از طریــق فروشــندگان ایرانی گواهــی امنیتی صادر 
کرده اســت. شــرکت KEYNECTIS که در فرانســه 
توسط آقای کالین پاســکال بنیان گذاشته شده است، 
در ســال ۲۰۱۱ پس از یک همکاری طولانی، شــرکت 
OPENTRUST آمریکایــی را می خرد و از آن پس با 
نــام تجاری OPENTRUST و به  عنوان یک شــرکت 
آمریکایــی به فعالیت خــود ادامه می دهــد. این در 
حالی است که شرکت های اصلی صادر کننده گواهی 
امنیتــی در آمریکا از صدور گواهی امنیتی برای دامنه 
IR. ســر باز می زنند؛ اما شــرکت OPENTRUST از 
طریق چند شرکت ایرانی به طور گسترده ای به صدور 
گواهی امنیتــی برای دامنه های IR. می پــردازد.   در 
ســال ۲۰۱۵ شــرکت DOCUSIGN آمریکا که یکی 
از بزرگ ترین صادرکننــدگان گواهی امنیتی در آمریکا 
اســت، شــرکت OPENTRUST را خریــداری کرد تا 
حضور خود در بازار اروپا و خاورمیانه را گسترش دهد. 
به این ترتیب کلیه دامنه های IR. که توســط شــرکت
صــادر   OPENTRUST شــرکت  و   KEYNECTIS
شــده است، در اختیار این شرکت بزرگ آمریکایی قرار 
می گیرد. شرکت DOCUSIGN یکی از شرکای شرکت 
CYBEREASON اسرائیل اســت که بنا به گفته های 
یکی از مدیران ارشد شرکت دوکوساین، به طور فعالی از 
راهکارهای ارائه شده توسط این شرکت در محصولات 
خود اســتفاده می کنند. شــرکت ســایبریزون اسرائیل 
درســال ۲۰۱۲ توسط تیمی از افســران ارشد اطلاعاتی 
ارتش اسرائیل تشکیل شــده است و در زمینه حملات 
سایبری، هک و امنیت وب سایت و سایر مسائل امنیتی 
در کنار بخش ویژه اطلاعات ســایبری ارتش اســرائیل 
فعالیت می کند. همچنین شرکت دوکوساین آمریکا در 
راهکار های امنیتی خود از پلتفرم های امنیتی شــرکت 
سایبریزون اسرائیل استفاده گسترده ای می کند و اینکه 
طبق اطلاعات موجود در سایت شرکت دوکوساین، این 

شرکت در اسرائیل دفتر نمایندگی فعال دارد. 

بازتاب رویداد

آى تى

نقص برنامه ششم در  بخش 
فناوری اطلاعات و  ارتباطات

تســنیم: مرکز پژوهش های مجلس با بررســی  �
احــکام مرتبط با بخش فناوری اطلاعات و ارتباطات 
در لایحــه احــکام مورد نیــاز اجرای برنامه ششــم 
توسعه، اعلام کرد احکام لایحه برنامه ششم پوشش 
مناسبی برای رفع چالش های موجود بخش فناوری 
اطلاعــات و ارتباطــات نــدارد. مرکــز پژوهش های 
مجلس شورای اسلامی با بررســی احکام مرتبط با 
بخش فناوری اطلاعات و ارتباطات در لایحه احکام 
مــورد نیاز اجرای برنامه ششــم توســعه اعلام کرد 
احکام مرتبط با این بخش در ماده ۲۰ لایحه متمرکز 
اســت. ماده ۲۰ لایحه مذکور شامل ۱۰ بند است که 
هفــت بند آن مرتبط با حوزه دولــت الکترونیک، دو 
بند توســعه زیرســاخت ارتباطات کشــور و یک بند 
درباره ایجاد نظام آمار ثبتی کشــور اســت. براساس 
ایــن گــزارش احکام لایحه برنامه ششــم پوشــش 
مناسبی برای رفع چالش های موجود بخش فناوری 
اطلاعــات و ارتباطات ندارد؛ بنابراین با بررســی های 
انجام شــده و بــا دریافت نظــرات تعــداد زیادی از 
صاحب نظران باتجربه کشــور، تعدادی از اشکالات 
و کاســتی های لایحه برنامه ششم توسعه شناسایی 
و راهکارهای پیشــنهادی نیز مشــخص شده است. 
در این گزارش نتایج نهایی بررســی های انجام شــده 
به صورت اصــلاح و الحاق احکام مربوط به بخش 
فنــاوری اطلاعــات و ارتباطات بــرای تصمیم گیری 
نهایی در مجلس شــورای اسلامی تهیه شده است. 
این گزارش مشــتمل بــر دو جدول (الــف) اصلاح 
احکام موجود و (ب) پیشــنهاد احــکام جدید برای 

الحاق به لایحه است. 

تأمین تجهیزات مخابراتی 
شرق آسیا با  اریکسون

 رایورز: شرکت تلکام  آسیا - اقیانوسیه یا به اختصار  �
اپِي تــي (APT) اعــلام کرده اســت در قــراردادی، 
تجهیزات شــبکه های LTE را از کمپانی اریکســون 
خریداری خواهد کرد. براســاس گزارش وب ســایت 
خبــری - تحلیلــی دیجی تامیز، به تازگی مســئولان 
شــرکت مخابراتــی تلکام  آســیا - اقیانوســیه تأیید 
کرده اند قراردادی هنگفت را با شرکت اریکسون امضا 
کرده اند. به این ترتیب، این شــرکت به تأمین تجهیزات 
مورد نیاز آنها برای شــبکه همراه 4G دست خواهد 
زد تا این غول مخابراتی بتواند اینترنت همراه خود را 
به ســطح بالاتری ارتقا بدهد. براساس گزارش ها این 
تجهیزات دارای قابلیت پشتیبانی از فناوری CSFB نیز 
خواهند بود تا بتوانند کیفیت ارتباطات صوتی بر روی 
این شــبکه را نیز در ســطح بالایی ارائه دهند. ارزش 
این قــرارداد برابر با رقم دو میلیاردو ۸۱۴  میلیون دلار 
تایوان خواهد بود که این رقم برابر با ۸۹ میلیون و ۶۱۰  

هزار دلار آمریکا است. 

اجرای طرح ساماندهی 
واردات موبایل

ایســنا: به گفتــه معــاون ســازمان حمایت از  �
مصرف کنندگان و تولیدکنندگان، این ســازمان طرح 
ساماندهی واردات گوشی تلفن همراه را با همکاری 
ســتاد مبارزه با قاچاق کالا و ارز و ســایر بخش های 
مرتبط اجرائی می کند. وحیــد منایی، دراین باره بیان 
کرد: این طرح براســاس ماده چهــار قانون حمایت 
از حقــوق مصرف کنندگان و در راســتای عزم جدی 
دولت در مبارزه با قاچــاق کالا و تصمیمات متخذه 
درباره ســاماندهی واردات گوشی تلفن اجرائی شد. 
او افــزود: طــرح ســاماندهی واردات گوشــی هایی 
که برای نشــان تجاری آنها، ثبت نمایندگی رســمی 
در کشــور امکان پذیر نیســت و از طرفــی به وفور از 
مجــاری غیرقانونی و به صورت قاچاق وارد کشــور 
می شــوند اجرا خواهد شــد. او گفت: با اجرای این 
طرح عــلاوه  بر اینکه با قاچاق گوشــی تلفن همراه 
از طریق ســازوکارهای اقتصادی برخورد می شــود، 
بــراي پرداخت حــق و حقوق و عــوارض دولتی از 
ســوی واردکننــدگان اقدام خواهد شــد و همچنین 
مصرف کنندگان از مزایــای خدمات پس از فروش و 

ضمانت این کالاها برخوردار می شوند. 

واگذاری حاکمیت اینترنت 
به سهامی عام 

سایبربان: آمریکا اعلام کرد حاکمیت اینترنت را تا  �
یک اکتبر به شــرکت های سهامی عام واگذار خواهد 
کرد. ســامانه نظارت بر نام های دامنه های اینترنتی، 
بــه زودی به شــرکت های ســهام داری و چندملیتی 
واگذار خواهد شــد. شــرکت آیــکان (ICANN) که 
مسئول مدیریت واگذاری نام های دامنه و آدرس های 
پروتکل اینترنت اســت، در ارتباط با وزارت بازرگانی 
آمریکا است و مســئولیت اداره شرکت آیانا، مسئول 
سرپرســتی پروتکل هــای اینترنــت (DNS) را نیز بر 
عهده دارد. مرکز مدیریت ارتباطات و اطلاعات ملی 
(NTIA)، مرکــزی که در وزارت بازرگانی آمریکا قرار 
داده شــده اســت، در مارس ۲۰۱۴ اعــلام کرد قصد 
دارد قــرارداد خود با آیکان را تا ۳۰ ســپتامبر ۲۰۱۵ 
به اتمام برســاند و مــدل کنترل ایــن عملکرد را به 
مدلی جهانــی تغییر دهد. مرکــز مدیریت ارتباطات 
و اطلاعات ملــی آمریکا، به این موضوع نیز اشــاره 
کرده اســت که هرگز طرحی را از جانب سهام داران 
اینترنت در راستای واگذاری اینترنت به سازمان های 
دولتی یا هر طرحی که آزادی های اینترنت را محدود 

پذیرفت.  کند، نخواهد 
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وقتــی محمود واعظــی، وزیر ارتباطــات و فناوری 
اطلاعــات، تصمیم گرفــت حوزه ارتباطــات و فناوری 
اطلاعات را از زندان فناوری برهاند، بعد از صدور مجوز 
راه اندازی نســل های ســوم و چهارم اینترنت موبایل، 
ســرویس هیجان انگیز ترابردپذیری شــماره های تلفن 
همــراه (MNP) را نیز به مشــترکان تلفن همراه ایران 
عرضه کــرد. درحالی که فنــاوری MNP قدمتی بیش 
از ۱۵ ســال در دنیا دارد و در بســیاری از کشورها رواج 
یافته و در بیش از ۸۰ کشــور دنیا انجام می شود؛ اما از 
روز گذشــته بهره برداری تجاری آن در ایران آغاز شــد 
تا مشــترکان تلفن همراه ایران از این پس امکان تغییر 
اپراتور تلفن همراه خود را بدون تعویض شماره داشته 
باشند. انتقال شماره تلفن همراه که در اصطلاح به آن 
ترابردپذیری (MNP) گفته می شود، به مشترکان تمام 
اپراتورهای تلفن همراه امکان می دهد بتوانند با حفظ 
شــماره همراه خود، به طور کامل بــه اپراتور دلخواه 
منتقل شوند و از سرویس های آن اپراتور استفاده کنند. 

آغاز جنگ کیفیت
برهمین اســاس هم از ۲۰ تیر ســال جــاری اجرای 
آزمایشــی این طــرح با وجــود مخالفــت و مقاومت 
برخــی اپراتورهــا در برابر اجرائی شــدن ایــن طرح و 
ســنگ اندازی های فراوان آنها، به منظور ارزیابی دقیق 
شــرایط و پارامترهای مد نظر، آغاز شــد تــا هر یک از 
اپراتورهــای تلفن همراه بتوانند روزانــه برای حداکثر 
۵۰۰ شــماره، عملیــات ترابرد را انجام دهنــد. با پایان 
دوره آزمایشــی این طرح از روز گذشــته، بهره برداری 
تجاری از آن آغاز شــد و ممنوعیت تبلیغات اپراتورها 
برای این طرح نیز برداشته شد و رقابت بر سر کیفیت و 
کمیت خدمــات تلفن همراه حالا وارد مرحله جدیدی 
شــده اســت. حین برگــزاری دوره ۴۰ روزه پایلوت این 
طرح، در مجموع ۱۰ هزارو ۹۹۴ درخواست برای تغییر 
اپراتور مشترکان سیم کارت های دائمی و اعتباری ارائه 
شــد که از این تعداد سه هزار و ۵۰ مشــترک موفق به 
مهاجرت به شــبکه اپراتور جدید و تغییر شماره اپراتور 
و حفظ شماره خود شدند و سه هزارو ۹۴۴ درخواست 
رد شــدند. دراین میان شــرایطی که مانع ترابرد برخی 
مشــترکان در دوره آزمایشی شــد، احراز نشدن هویت، 
داشــتن قرارداد در یک اپراتور، نبود درخواست ترابرد 
نظیــر به نظیــر مثلا دائمی بــه دائمی یــا اعتباری به 
اعتباری، فعال نبودن ســیم کارت، مسدودبودن خط به 
دلیل دســتور مراجع ذی صلاح، فعال نبودن سیم کارت 

بیش از ســه ماه و پرداخت نشــدن صورت حساب در 
اپراتور بودند. به این ترتیب از این پس مشــترکان تلفن 
همراه کشور براساس توصیف وزیر ارتباطات در خیمه 
یک اپراتــور نخواهند ماند و با اجرای طرح، این امکان 
برای مشــترکان ایجاد شــده اســت که اگــر از هزینه، 
کیفیت، تنــوع خدمــات و پوشــش دهی اپراتور خود 
رضایت ندارند، بدون دغدغه تغییر شماره، از خدمات و 
سرویس های سایر اپراتورها استفاده کنند. سرویسی که 
در نهایت برای مشتری تلفن همراه ایران حق انتخاب 
قائل شده است تا بتواند اپراتور، شماره و کیفیت شبکه 
خود را براساس نیاز و سلیقه خود انتخاب کند و تغییر 
دهد. اجرائی شــدن این خدمت برای هر یک از طرفین 
ذی نفــع مزایایــی دارد؛ ازجمله اینکه برای ســازمان 
تنظیــم مقررات یکی از موانع رقابت حذف می شــود، 
تخصیص منابع شماره ها بهینه می شود و گام هایی در 
راســتای بهبود رعایت حقوق مصرف کنندگان برداشته 
می شــود. اپراتورهای جدید نیز ضمــن کاهش موانع 
رقابت، با فرصت جذب مشــترکان با درآمد بالا مواجه 
می شوند. از سوی دیگر، امکان ایجاد پیشنهادات جدید 
برای جذب بازارهای دیگر برای اپراتور مســلط و حفظ 
شــماره ها، کاهش هزینه ها، سرویس های جدید و حق 

انتخاب بیشتر برای مشترکان وجود دارد. 
پیش شرطی که عملی شد

اصــرار وزارت ارتباطات و ســازمان تنظیم مقررات 
و ارتباطــات رادیویی برای اجرائی شــدن MNP، پیش 
از این به  عنوان یکی از پیش شــرط های اعطای مجوز 

راه اندازی نســل های ســوم و چهارم برای اپراتورهای 
تلفن همراه نیز قید شــده بود و درنهایت ســه اپراتور 
مسلط بازار را پشت یک میز نشاند تا با انتخاب شرکت 
صنایــع ارتباطی پایا به  عنوان پیمانکار با وندور هلندی 
Porting XS و انتخــاب شــرکت صنایــع الکترونیک 
زعیــم، به  عنوان ناظر با شــرکت مشــاوره بین المللی
Sofre Com فرانسه این پروژه کلید بخورد. درحالی که 
هنوز سازمان تنظیم مقررات و ارتباطات رادیویی آماری 
از میــزان مهاجرت از سمت و ســوی اپراتــور انتخابی 
مشــترکان اعلام نکرده است، اما ســلیقه و نیاز تغییر 
یافته مشترکان و محتوای مورد استفاده آنها در تعیین 

مسیر مشترکان تأثیر بسزایی خواهد داشت. 
تجربه ام اِن پی در دنیا

انگلیس از نخستین کشــورهایی بود که سرویس 
ام اِن پی (MNP) را در سال ۱۹۹۹ راه اندازی کرد. آغاز 
پروسه راه اندازی این سرویس در سال ۱۹۹۷ میلادی 
تحت  نظارت رگولاتوری Ofcom صورت گرفت و در 
پنج ســال پس از راه اندازی این ســرویس، نزدیک به 
ســه  میلیون کاربر معادل ۵٫۵ درصد از شــماره های 
تلفن همراه آن زمــان، اپراتور خــود را تغییر دادند. 
این آمــار در دیگر کشــورهای اروپایی که ســرویس 
MNP را در همیــن بازه زمانی راه اندازی کرده بودند، 
متفاوت بوده اســت؛ به طوری کــه در فنلاند بیش از 
۲۰ درصــد و در دانمــارک ۱۷٫۸ درصد شــماره ها از 
اپراتوری به اپراتور دیگر تغییر یافته اند. از نمونه های 
مثال زدنی راه اندازی ســرویس ام اِن پــی می توان به 

کشــور ترکیه اشاره کرد؛ کشــوری که نخستین نمونه 
مطالعاتی ایران نیز برای بررســی های فنی راه اندازی 
این ســرویس در ایران بود. اجرای این ســرویس در 
ترکیــه منجر به آغــاز جنگ رقابتی بر ســر قیمت و 
هزینه های ســرویس های ارتباطی و مخابراتی شــد. 
تا ســال ۲۰۰۸ میلادی، تقریبا تمامی مشــتریان تلفن 
همراه در انحصار ترکســل بودند. سپس اپراتورهای 
وودافــون و Avea پــروژه پایگاه مرکــزی اطلاعات و 
ســرویس را راه اندازی کردند که نتیجه آن آزادسازی 
بازار ارتباطات اپراتورهای تلفن همراه و شکسته شدن 
انحصار بود. مدت زمان اجرای این ســرویس نســبتا 
کوتاه بود و فقط در دو ســال، تغییر اپراتور در بیش از 
۶۰ درصد شــماره های تلفن همراه این کشور به ثبت 
رســید. به این ترتیب، اپراتورهای وودافون و Avea که 
روزی درصد ناچیزی از کاربران را در اختیار داشــتند، 
توانستند به ترتیب ۱۸٫۳  میلیون و ۱۲٫۸  میلیون کاربر 
را جذب کنند. از آن ســال به بعد، ترکســل ســالیانه 
حدود یک  میلیون نفر از کاربران خود را از دست داد 
و در نهایت در سال ۲۰۱۱ توانست تعداد کاربران خود 

را ثابت نگه دارد. 
ریسک های ام اِن پی

اجرای ســرویس ترابردپذیری شــماره تلفن همراه 
ام اِن پــی (MNP) بــرای برخــی اپراتورها با ریســک 
بسیاری همراه اســت. دراین میان می توان به مواردی 
مانند انصراف کاربران از اپراتور، کاهش درآمد و ایجاد 
تغییر در بازار رقابت میان قدرت های مخابراتی اشــاره 
کرد. پــس از اجــرای ســرویس MNP در هنگ کنگ، 
بازار اپراتورها به شدت شــکل رقابتی به خود گرفت و 
بــرای پیروزی در این میــدان، اپراتورها مجبور به ارائه 
ســرویس های باکیفیت تر و انعطاف پذیــری در نحوه 
قیمت گذاری هــا شــدند و در حدود یک ســال چیزی 
حــدود ۳۰ درصــد از کاربــران این شــهر اپراتور تلفن 
همراه خود را تغییر داده و به این ترتیب، آزادی کاربران 
در مقایســه با قبــل به میزان پنج بــار افزایش یافت و 
کاهش درخور  توجهی در قیمت ها ایجاد شد. با اینکه 
تعداد بالایی از کشورها ســرویس MNP را راه اندازی 
کرده اند ولی همچنان در بســیاری از کشورهای جهان 
تغییر اپراتور تلفن همراه غیرممکن باقی مانده اســت. 
دراین میان می توان به بیشتر کشورهای آمریکای لاتین، 
برخی کشورهای آفریقایی، شرق اروپا و همچنین بیشتر 

کشورهای منطقه قفقاز اشاره کرد. 

امکان تغییر  اپراتور  تلفن همراه با حفظ شماره فراهم شد

رهایی از خیمه اپراتورها

مؤسسه DeviceAtlas گزارش آماری خود را از 
سه ماهه دوم سال ۲۰۱۶ در حوزه بازار گوشی های 
هوشــمند ارائه کرد. این گزارش به پنج سرفصل، 
ســازندگان عمده گوشــی های هوشــمند، اندازه، 
 LTE وضوح و تراکم پیکسلی، پوشش شبکه های
Advanced، LTE و VoLTE، سیســتم عامل های 
گوشی های هوشمند و پراســتفاده ترین مدل های 
براساس  اســت.  پرداخته  گوشی های هوشــمند 
گزارش این مؤسســه، برای حصول نتیجه بهتر، از 
هر قاره ۲۰ بازار بزرگ گوشی هوشمند برای آنالیز 
ترافیک وب انتخاب شــدند تــا محبوبیت کنونی 
برندهای گوشــی هوشــمند و میزان تغییرات این 

محبوبیت ها مشخص شود. 
سازندگان عمده گوشی هوشمند

بــا وجــود اینکــه آمار فــروش گوشــی های 
هوشــمند  اپــل از سامســونگ کمتــر اســت، در 
برخی کشورها گوشــی های هوشمند اپل بیش از 
۵۰ درصــد از ترافیک وب را بــه خود اختصاص 
می دهند. این پدیده احتمالا به این دلیل است که 
اپل گوشــی های هوشمند  رده بالایی تولید می کند 
کــه عمرشــان بیشــتر از گوشــی های اندرویدی 
است. آیفون معمولا در مناطق شهری خریداری 
و اســتفاده می شــود که طبیعتا پوشــش خوب 
اینترنت در این مناطق باعث می شــود آمار بازدید 
از وب ســایت های مختلف توســط کاربرانی که از 
آیفون اســتفاده می کنند بالا رود. در کشــورهای 
استرالیا، کانادا، ژاپن، عربستان سعودی، انگلستان 
و آمریکا اپل محبوب ترین برند گوشــی هوشــمند 
بــوده و ۵۰ تــا ۶۰ درصــد از ســهم ترافیک وب 
را در دســت دارد. البتــه تضمینی وجــود ندارد 
که اپل بتواند ســیطره خــود را در این کشــورها 
حفظ کند، چراکه ســال گذشــته، از حیث ســهم 
ترافیک وب، ســال خیلی خوبی بــرای اپل نبود. 
همچنین به گزارش مؤسسه گارتنر، سامسونگ با 
دراختیارداشــتن بیش از ۲۴ درصد از بازار گوشی 
هوشمند دنیا، از منظر فروش پیشتاز است. این امر 
به وضوح در آمار ترافیــک وب DeviceAtlas نیز 
مشــهود بوده و آمار بازدید از وب سایت ها توسط 
کاربران گوشــی های هوشمند  سامسونگ در همه 

کشورها بالاست. 
در مقایســه با اپل، سهم سامسونگ از ترافیک 
وب به شکل متوازن تری در سطح دنیا توزیع شده، 
به جز کشور ژاپن که در آن بعضی از دیوایس های 
سامسونگ توسط اپراتورهای مخابراتی برندگذاری 
شده و ممکن است نتایج را نادرست نشان دهد. در 
سه ماهه دوم سال ۲۰۱۶، سامسونگ در کشورهای 
مصر، آلمان، عربســتان سعودی، آفریقای جنوبی 

و ترکیه محبوبیت بیشــتری داشــته است. سهم 
از وب گردی،  گوشی های هوشــمند  سامســونگ 
به شــکل چشــمگیری در چهار فصل اخیر رشد 
داشــته اســت. طبق این گزارش در کشــورهایی 
مانند فرانسه، آفریقای جنوبی، کانادا، انگلستان و 
اســترالیا این رشد به بیش از ۱۰ درصد هم رسیده 
است. گفتنی است رشــد ترافیک وب گوشی های 
هوشمند  سامســونگ در بازه زمانی دومین فصل 
ســال ۲۰۱۵ تا دومین فصل ســال ۲۰۱۶، تنها در 
دو کشــور مصر و عربستان ســعودی منفی بوده 
اســت. از طرفی ســهم ترافیک وب گوشــی های 
هوشــمند  LG به مراتــب کمتــر از تولیدکنندگان 
پیشــتازی نظیر اپل و سامسونگ است، که این امر 
 LG را می تــوان به آمار فروش پایین گوشــی های
 LG نسبت داد. به گزارش مؤسسه گارتنر، شرکت
در سال ۲۰۱۴، در بین پنج تولیدکننده برتر دنیا قرار 
گرفته بود اما در ســال بعد این شــائومی بود که 
توانســت جای LG را بگیرد. بیشترین ترافیک وب 
مربوط به گوشی های هوشمند  LG در کشورهای 
مکزیک، لهســتان، آرژانتین، برزیل و ترکیه گزارش 
شــده اســت. نکته جالب آنکه سهم ترافیک وب 
گوشــی های هوشــمند این شــرکت کــره ای در 
آمریکا رقمی نســبتا زیاد و بیش از شــش درصد 
بوده اســت. همان طور که گفته شد تأثیر کاهش 
فروش گوشــی های هوشــمند  LG به وضوح در 
کاهش سهم ترافیک وب مربوط به دیوایس های 
این شــرکت در چهار فصل اخیر مشهود است. از 
ســه ماهه دوم سال ۲۰۱۵ تا ســه ماهه دوم سال 
۲۰۱۶، سهم گوشــی های هوشمند  LG از ترافیک 
وب در بازارهای بزرگی مانند فرانســه، اســپانیا و 
آلمان با رشــد منفی همراه بوده اســت. با وجود 
اینکــه طبق گزارش گارتنر، شــرکت های هوآوی، 
Oppo و شــائومی به ترتیب ســومین، چهارمین 
و پنجمیــن تولیدکننده بزرگ گوشــی هوشــمند 
در جهــان به شــمار می روند، اما ســهم ترافیک 
وب مربوط به گوشی های هوشــمند  آنها به پای 
اپل، سامســونگ یا حتی LG هم نمی رسد. علت 
این پدیده آن اســت که شــاید آمــار فروش دیگر 
 Oppo تولیدکنندگان به اندازه هوآوی، شائومی و
نباشــد، ولی تعداد گوشــی های فعال و کاربرانی 
که در حال حاضر از گوشــی های هوشــمند  آنها 
اســتفاده می کنند بیشتر است. واضح است که در 
بازه زمانی بین دومین فصل ســال ۲۰۱۵ تا دومین 
فصل ســال ۲۰۱۶، ســهم ترافیک وب مربوط به 
گوشی های هوشمند  هوآوی رشد سریعی داشته، 
ولی همین بازه زمانــی از حیث ترافیک وب برای 

سونی و HTC چندان موفقیت آمیز نبوده است.

پنج قاره

آیفون محبوب ترین برند


