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مد در جهان روى سرخط مد

نخستین مرکز نوآوری نساجی در یزد

با عقــد تفاهم نامه در حوزه نســاجی و صنایع  �
وابسته در یزد، تفاهم نامه همکاری ایجاد نخستین 
مرکز نوآوری تخصصی نســاجی و صنایع وابســته 
در کشــور به امضا رسید. معاونت علمی و فناوری 
ریاســت جمهوری از هر شــرکتی کــه بخواهد در 
عرصه هــای مورد نیاز کشــور به ویــژه در صنعت 
نساجی و در حوزه فناوری های نوین متناسب با نیاز 
جامعــه ورود پیدا کند، در قالــب قانون حمایت از 
شرکت های دانش بنیان و تجاری سازی نوآوری ها و 
اختراعات از طریق صندوق «نوآوری و شکوفایی» 
به تأمین منابع این شرکت ها کمک خواهد کرد. در 
همین راســتا، تفاهم نامه همکاری ایجاد نخستین 
مرکز نوآوری تخصصی نســاجی و صنایع وابســته 
بــه امضای پیمــان صالحــی، معاون نــوآوری و 
تجاری سازی فناوری معاونت علمی و محمدعلی 

طالبی، استاندار یزد رسیده است.
 به گفته هنرآنلاین، این مرکز به عنوان نخستین 
مرکز نوآوری تخصصی نســاجی و صنایع وابسته 
در اســتان یــزد راه انــدازی خواهد شــد و هدف 
از تأســیس آن بسترســازی بــرای کاربردی کردن 
و  نســاجی  صنعــت  در  فنــاوری  و  نــوآوری 
شناســایی و تربیــت نیــروی انســانی متخصص 

در این حوزه کاربردی است. 

نمایشگاه مُداِکس در اصفهان

�  (ModEx) دومیــن دوره نمایشــگاه مُداِکــس
دی ماه ســال جــاری در اصفهان برگزار می شــود. 
نمایشــگاه مُداِکس عبــارت اســت از یک فضای 
اقتصــادی یا یــک موقعیت اقتصــادی ویژه که در 
آن عرضه کننــدگان و بازدیدکننــدگان می توانند با 
فعالیت هــای ســازمان یافته و هماهنگ به مبادله 
کالاها، خدمــات و اطلاعات اقدام کنند. مداکس از 
ترکیب دو کلمه «مُد» و «اِکسپو» به معنی نمایشگاه 
تشــکیل  شــده اســت. این نمایشــگاه در تعریف، 
محــل تلاقی بازدیدکننــدگان و عرضه کنندگان کالا 
و خدمــات و نقطه تلاقی و همسوســازی عرضه و 
تقاضاست. سایت نمایشگاهی اصفهان نیز مرکزی 
بــرای تبادل اطلاعات و دســت یافتن به پدیده های 
نوین علــم و صنعــت و انتقال فنــاوری در حوزه 

صنعت البسه و پوشاک محسوب می شود. 
به گزارش هنرآنلاین، مشــارکت در این رویداد 
باعث می شــود تا توانمندی واحدها و بنگاه های 
مختلــف تولیدی و خدماتی بــه معرض نمایش 
گذاشته شــود و به  تبع آن زمینه برای دست یافتن 
به بازارهای جدید فراهم شــود. مشارکت کنندگان 
در این نمایشــگاه قادر خواهند بــود در یک بازار 
رقابتی ســالم، نوآوری ها، خلاقیت ها، ابتکارات و 

ماشین آلات خود را عرضه کنند.

برپایی نشست قیمت  محصول فشن

قیمت گذاری  � اســتراتژی  تخصصــی  نشســت 
محصول فشــن از ســوی انجمن طراحان لباس و 
پارچه ایران یازدهم مهرماه در تهران برپا شــد. به 
عقیده برگزارکنندگان، قیمت یکی از اجزای آمیخته 
بــا بازاریابی  اســت امــا اینکه چگونــه بخواهیم 
کالا یــا خدماتمــان را قیمت گذاری کــرده و هزینه 
تمام شــده بــه  اضافه ســود مطلوب را محاســبه 
کنیم، به این ســادگی امکان پذیر نیســت. با توجه 
به نوع کســب وکارتان، وضعیت بــازار، مخاطب و 
عوامل مختلف دیگر، شــما می توانید به سه روش 
قیمت گذاری بر مبنای تقاضــا، هزینه و رقابت کالا 
یا خدماتتان را قیمت گذاری کنید. مفهوم استراتژی 
قیمت گذاری، تولید محصول فشن و کنترل هزینه ها، 
قیمت گــذاری،  و چالش هــای  فشــن  محصــول 
بررســی موارد کلیدی در انتخــاب قیمت صحیح 
محصــول و معرفی و بررســی ۵ اســتراتژی رایج 
در قیمت گــذاری محصول ازجمله ســرفصل های 
قیمت گــذاری  اســتراتژی  تخصصــی  نشســت 

محصول فشن بود.

تحسین ووگ بریتانیا 
از هفته های مد محجوب

بریتانیا در  � گروه مد بخــش بین الملــل: ووگ 
تازه ترین گزارش خود، هفته های مد پاریس، لندن 
و میــلان را از تیغ نقد گذرانده و با نقبی به حضور 
 ،(MiuMiu) برندهای مطرح و بزرگ نظیر میومیو
پرادا (Prada)، شــنل (Chanel) و...، بر خلاقیت 
و مینی مالیســم مدرنی کــه دیزاینرهای حاضر در 
هفته های مد از خود بروز داده اند، صحه گذاشته 
اســت؛ اما نکته حائز اهمیت در نقــد اخیر ووگ 
بریتانیا، تحســین این مجله مشــهور جهانی از مد 
محجوب و پوشیده ای است که برخی دیزاینرها با 
خلاقانه ترین شکل ممکن کوشیده  اند حال و هوای 
یک بانــوی باوقار و لطیف را به زبان پوشــش به 
تصویر بکشند. ووگ نوشته اســت بانوان اروپایی 
در این اســتایل احســاس راحتی بیشــتری دارند 
و دوســت دارند کمی شــرقی به نظر برســند. به 
گزارش «شرق»، اقبال از مد محجوب و لباس های 
فاخر و بلند از ســوی بانوان اروپایی مدتی اســت 
کــه در هفته های مــد متعدد در ســطح اروپا به 
اوج خود رســیده اســت. بانوان اروپایی نه برای 
بزرگ نمایی کــردن حالت زنانه خــود، بلکه برای 
استقبال از احساس راحتی بیشتر در لباس، ترجیح 
می دهند لباس های بلند و نســبتا گشــادی را که 
رنگ و بوی شــرقی دارد، بــه مجموعه لباس های 

تیره و کوتاه اروپایی خود بیفزایند.

درآمد مُد نویس یا استایلیست 
در دنیا چقدر است؟

کار  � خودشــان  بــرای  اغلــب  استایلیســت ها 
می کنند؛ یعنی نه تنها می توانند نرخ دستمزدشــان 
را خودشــان تنظیــم کننــد، بلکــه می تواننــد به 
روش هــای مختلــف دریافتی داشــته باشــند. به 
بعضی ها دســتمزد ســاعتی پرداخت می شــود و 
بعضی از آنها به روز دریافتی دارند. یک استایلیست 
در ســطح ابتدایی می تواند حــدود ۲۰ دلار در هر 
ســاعت یا ۱۵۰ تا ۲۰۰ دلار در روز درآمد کسب کند. 
افراد باتجربه تر ممکن اســت بین ۵۰۰ تا پنج هزار 
دلار در روز درآمد ایجاد کنند؛ در حالی که کسانی که 
برای افراد مشهور و سلبریتی ها کار می کنند، بیش 
از پنج هــزار دلار در روز یا صد هزار دلار در ســال 

کسب می کنند. 
برخی نویســندگان مد برای هر صفحه مطلبی 
که می نویســند، دســتمزد می گیرند. ویراســتاران 
مد معمولا این نرخ را به صورت ســالانه مذاکره 
می کنند و در طی زمان انتشــار، تعداد مشخصی 
از صفحــات پــروژه را تکمیل خواهنــد کرد. یک 
استایلیست می تواند فعالیت های متفاوتی انجام 
دهد که نرخ دســتمزد هرکدام با توجه به شرایط 
پروژه متفاوت خواهد بود و بر اســاس توافق بین 

طرفین  قرارداد بسته می شود.

طرح های خلاقانه 
کالکشن ۲۰۲۰ اسکاردلارنتا

برند اسکار دلا رنتا (Oscar de la Renta) با تنوع  �
در انتخــاب پارچه هــای این کالکشــن و رنگ های 
زنده، با طراحی لباس هایــی زیبا، یک ترکیب عالی 
را خلق کرده است. انتخاب هوشمندانه پارچه های 
پلیسه های  گلدار،  پارچه های  تافته ابریشــم، حریر، 
براق، شــیفون ابریشــم و... در این کالکشــن دیده 
می شود. شاید بتوان گفت در انتخاب کالیته مربوط 
به این کالکشــن، انتخاب چندان خلاقانه ای وجود 
ندارد، بلکه نوع نگرش به کالیته ها و استفاده بسیار 
حساب شده از هر کالیته و تغییر کاربری آن است که 
به این کالکشــن رنگ و بوی خلاقانه ای داده است. 
تزیینات روی لباس هــا، گلدوزی هایی به رنگ های 
طلایی، نقره ای و رز گلد، به صورت اپلیکه شده روی 
پارچه های متنوع و چین های سوزنی و پارچه های 
چندلایــه (Layer) از ویژگی هــای برجســته ایــن 

کالکشن است.

با رفتن «حمیــد قبادی»، دبیر ســابق کارگروه 
ســاماندهی مد و لباس کشــور و مشــاور اجرائی 
کنونــی معاونت هنــری وزارت فرهنگ و ارشــاد 
اســلامی از بنیاد مد، هیچ آتیه روشنی درباره تمام 
برنامه ها و اســتراتژی هایی که در دستور کارگروه 
ســاماندهی مد و لباس قرار داشــت و توســط او 
پیگیری می شــد، متصور نمی شــود. قبــادی در 
گفت وگویی مشروح با گروه مد روزنامه «شرق» در 
۷ خرداد ۱۳۹۸ (با عنوان ضرورت روزنامه نگاری 
مُد هویدا شــده اســت، روزنامه شــرق، شــماره 
۳۴۳۸ صفحــه۹) از برگــزاری ۱۵۰ نمایشــگاه 
مــد و لبــاس در ســال ۹۸ و پیگیری مد ســریع
(Fast Fashion) در سال جاری خبر داده بود. در 
همان گفت وگو از اخــذ ۳ میلیارد تومان بودجه 
سالانه برای حوزه مد و لباس کشور، سخن گفته 
بود. بودجه ای که هرچند در مقایســه با بودجه 
اختصاص یافتــه به حوزه های فرهنگی، بســیار 
انــدک و ناچیز به نظر می رســد امــا در قیاس با 
پیشــینه حوزه مد که از صفر شروع کرد و ردیف 
بودجه ای هم در اختیار نداشت، گامی رو به جلو 
بود. حال قبادی از بنیاد رفته اســت. در رفرنس 
به مانیتورینگ و رصد فعالان جامعه مد، از آغاز 
تابستان تاکنون، نه تنها شاهد حرکت های پویایی 
در عرصه مد نبوده ایم بلکه رؤیای برگزاری ۱۵۰ 
نمایشــگاه فاخر در عرصه مد که عرصه ای پویا 

و مرتبط با پوشــاک که یکی از سه نیاز اساسی حق 
حیات است، رؤیایی دست نیافتنی به نظر می رسد.

هرچنــد یکــی از منتقــدان طرح اجــرای ۱۵۰ 
نمایشــگاه در ســال، گروه مد روزنامه شــرق بود و 
شــورای سیاســت گذاری این گروه از آغــاز معتقد 
بود و هســت که مد، به عنوان مدیومــی فاخر باید 

فراتبلیغاتی  کانســپتی  دارای 
و مفهومی فرهنگی باشــد و 
نمی تواند سالانه در ۱۵۰ فقره 
خود را بازتولید کند، بااین حال 
اســتراتژی های  دلیــل  بــه 
کلان  ســطح  در  تعیین شــده 
و بدنــه سیاســت گذار بــرای 
پیکره مــد، با ایــن منطق که 
به صورت  فاخر  نمایشگاه   ۱۵۰
مشــارکتی به کمک حوزه مد 
می آیــد و ســبب ارتقــای آن 
خواهد  شــد، به انــدازه کافی 
ارزشــی  و  بود  متقاعدکننــده 
را ایجــاد می کرد کــه فعالان 
جامعــه مــد منتظر باشــند و 

بازتاب ها را بسنجند.
دو ماه از خداحافظی قبادی 

گذشــته و هیچ یک از اســتراتژی های تعیین شده به 
منصه ظهور نرســیده و شــانس تحقق را به دست 

نیاورده است.
هیچ ســفر خارجی تعیین کننده ای که شــعله 
امیدی برای توســعه بازار مد فــراروی فعالان قرار 
دهد، در فصل گذشــته انجام نشــده است. مدیران 
کنونی بلندپــروازی چندانی در ایــن عرصه ندارند 

و مانیفســت برگزاری ۱۵۰ نمایشــگاه به دو، ســه 
جشنواره غیرمرتبط که خود را پشت نقاب جشنواره 
مد اســتتار کــرده و موج ســواری می کننــد و یک 
ســمپوزیوم نوپا و تفاهم نامه های نه چندان کارآمد 
تقلیل یافته اســت. رویدادهایی که از سوی بخش 
خصوصی دنبال می شــود و شــانس چندانی برای 
دریافت سهمی از ردیف بودجه 

مد ندارند.
بودجه امســال مــد که به 
گفتــه قبادی رقمــی در حدود 
سه میلیارد تومان است، صرف 
ارتقــای کدام بخــش از پیکره 
مد خواهد شــد؟ بــا توجه به 
محافظه کارانه  غالــب  روحیه 
بدنه  در  که  قناعت پیشــه ای  و 
کنونــی بنیاد ملــی مد و لباس 
تمنــای  می شــود،  مشــاهده 
حرفــه ای فعالان مــد و لباس 
این اســت کــه به درســتی و 
دقیق تبیین شود که اگر بودجه 
ســالانه مــد به شــکل ردیف 
بودجــه در اختیــار بنیاد ملی 
مد و لباس قرار گرفته اســت، 
اکنــون در فصل های کــم کاری که رگه هــای نبود 
جاه طلبی های خــاص این عرصه پررنگ تر شــده، 
صرف چه خواهد شــد؟ هنوز هیچ پاســخ روشنی 
درباره اســتراتژی ها و سیاســت های مدیران ملایم 

کنونی وجود ندارد.
مد به عنوان پویاترین هنرصنعت با ارزش افزوده 
بالا نیازمنــد جاه طلبی ها و بلندپروازی های اجرائی 

کلانی ا ســت تا بتواند در اولین دهه پس از میلاد 
رسمی در کشور، خود را بازیابد، بازتولید کند و سر 
پا بمانــد. پویایی بی پایان این حوزه اقتضا می کند 
به صورت مــداوم در معرض نقــد، هزینه کردن، 
جلســات هم اندیشــی، صرف بودجــه و تعریف 
خلاقیت های مطابق بــا هنجارها و فرهنگ های 

مورد پذیرش کشور قرار گیرد.
پرداختن بــه مباحث تئــوری، خاطره گویی و 
پیگیــری رویدادهایــی که جز مباحــث نظری و 
علمی هیــچ ارزش کاربــردی و ارزش افزوده ای 
نــدارد و بــه جــد از ســوی بــازوی رســانه ای 
ارشــاد  و  فرهنــگ  وزارت  هنــری  معاونــت 
دنبال می شــود، قادر نیســت وجهه گم شــده و 
مغفول مانــده مــد کشــور را نمایان کنــد و جان 

دوباره ای ببخشد.
و  کــه خاطره گویــی  باشــد  شــاید منطقــی 
پرده بــرداری از اقدامــات اشــخاص حقوقی در 
روند شــکل گیری بنیاد مد و مکاتبات انجام شــده 
در یک دهه اخیر بتوانــد چهره ملایم و مقبولی از 
بنیاد مد را در اذهان متبادر ســازد اما مسئله امروز 
فعــالان جامعه مــد، درگیر شــدن در عرصه های 
اجرائی و کاربردی مــد و فاصله گرفتن از تبلیغات 
و شــو آف های عامدانــه اســت. مد امروز کشــور 
می طلبد که اندک بودجه موجود صرف بازآفرینی 
حلقه های آســیب دیده یا معیوب شــود و به جای 
پرداختن به رویدادهــای تئوریک که هیچ خروجی 
عملیاتــی و کاربردی ای ندارد، رویدادهای مبتنی بر 
احیــای هفته های مد که مماس با فرهنگ ایرانی و 
اسلامی و مطابق با هنجارهای اجتماعی است، در 

دستور کار قرار گیرد.
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تکلیف ۱۵۰ نمایشگاه مد و لباس چه  شد

بودجه امسال مد و لباس صرف چه اموری می شود

پذیرش کشور قرار گیردبا هنجارها و فرهنگ های مورد تعریف خلاقیت های مطابق هم اندیشی، صرف بودجه و معرض نقد، هزینه کردن، جلسات می کند به صورت مداوم در پویایی بی پایان این حوزه اقتضا و سر پا بماند.کشور، خود را بازیابد، بازتولید کند اولین دهه پس از میلاد رسمی در اجرائی کلانی ا ست تا بتواند در جاه طلبی ها و بلندپروازی های با ارزش افزوده بالا نیازمند مد به عنوان پویاترین هنرصنعت 

گروه مد: نخســتین دوره جشــنواره بستاک با هدف 
معرفی لباس اقوام ایرانی و با هدف تجاری ســازی 
این نوع پوشــش فولک ایرانی در حالي در ماه آبان 
و به میزبانی برج میلاد برگزار می شــود که در حال 
حاضــر باید گفت تعداد بســیاری جشــنواره با نام 
لباس اقوام ایرانی برگزار شــده اســت و به جرئت 
می  توان گفت مدیوم لباس اقوام ایرانی در فرهنگ 
مد و لباس کشــور به نوعی گوشــت قربانی تبدیل 
شده و به شــکل دســتاویزی برای دریافت بودجه 
یا مجوز برگــزاری و ارتقای رزومــه برگزارکنندگان 
درآمده اســت. به گفته مدیر اجرائی این جشــنواره 
نوپا و تازه تأســیس، لبــاس اقوام و عشــایر ایرانی 
راهی جشــنواره بستاک می شود و تداوم استفاده از 
لباس اقوام یک نیاز اســت نه یک شــعار. حال باید 
دید برگزارکنندگان این دوره چه میزان می توانند در 
تعالی هدف خود و تحقق چیســتی لباس اقوام در 

پوشش معاصر مردم ایران موفق ظاهر شوند.
مریم قلــی زاده، مدیر اجرائی جشــنواره لباس 
اقوام و عشــایر بســتاک و مدرس دانشــگاه درباره 
جزئیــات برگزاری ایــن رویداد بــه هنرآنلاین گفته: 
این رویداد در قالب یک ســمپوزیوم ملی و با هدف 
حمایت از ســرمایه های فرهنگی و هنری حوزه مد 
و لباس برگزار می شــود، هرچند بدون شــک یکی 
از مهم ترین رویکردهــا در برپایی این رویداد، جلب 
 توجه آحــاد جامعه به موضوع مهم لباس اقوام و 

عشایر کشورمان است.
او با اشــاره به اینکه حمایــت از طراحان لباس 
ایرانــی، تولید داخلی و پوشــاک ایرانــی و احیای 
لباس اقوام و عشــایر ایران و الهــام از این طرح ها 
در طراحی نوین ایرانی ازجمله اهداف است، گفته: 
متأسفانه در شرایطی به تعریف و تمجید از شرایط 
حاکم بر حوزه مد و لباس می پردازیم که مهم ترین 

داشته فرهنگی ما در این عرصه به دست فراموشی 
سپرده  شده است آن هم در شرایطی که امروز تداوم 
استفاده از لباس اقوام چیزی فراتر از شعار و هشدار 

بوده و یک نیاز جدی به شمار می رود.
قلی زاده جشــنواره بستاک را جنبشی در راستای 
تجاری سازی لباس اصیل ایرانی برشمرده و تصریح 
کــرده: بســیاری از ارزش های فرهنگی شــهرها و 
روســتاهای مختلف بر مبنای پارچه و پوشــش آن 
مناطق تعریف می شــود درحالی که بسیاری از این 
سرمایه ها به دست فراموشــی سپرده  شده و حتی 
اهالی بومی هم از لباس ســنتی اقوام و پیشــینیان 
خــود اســتفاده نمی کننــد. تبیین لبــاس به عنوان 
کالای فرهنگی، فرهنگ ســازی مد و افزایش سواد 
مــد در جامعــه، تقویــت و افزایش بهــره وری از 
هنر- صنعت مد ایرانی- اســلامی، ارتقاي ســواد 

فرهنگی و سبک پوشش بر پایه ارزش های اسلامی- 
ایرانی و افزایش نقش دانشگاه ها و اصول آکادمیک 
در مدپذیری مناسب جامعه از مهم ترین اهداف در 

برپایی این سمپوزیوم ملی است.
او درباره رویکردهای جشنواره گفته است: ستاد 
برگزاری جشــنواره از هنرمندان دعوت می کند تا در 
خلق اثر به مواردی همچــون رویکردهای معاصر 
رویشــی نوین از ریشــه های کهن، تأثیر هنر طراحی 
لبــاس در منظومــه جهــان معاصر، تفکر انســان 
معاصر در سپهر اندیشــه های بومی و ملی، میراث 
فرهنگ و اندیشــه ایــران در دوره باســتان، هویت 
ایرانی در چالش مد و هنرهای مرتبط و لباس اقوام 

و عشایر ایران از نگاه هنرمند امروز توجه کنند.
قلــی زاده بــا تأکید بــر اینکــه تولیدکننــدگان، 
مزون داران و برندها می توانند درخواست حضور در 

ایــن رویداد را برای اخذ غرفه و معرفی محصولات 
خود اعلام کنند، گفته اســت: در نخستین جشنواره 
و ســمپوزیوم ملی لباس اقوام و عشــایر بســتاک 
شــرایط ویژه ای نیز بــرای حضــور تولیدکنندگانی 
که قصــد حمایــت مالی از ایــن رویــداد را دارند 

در نظر گرفته ایم.
او اضافه کرده: ما پیش از جشنواره یک اجلاس 
و ورک شــاپ بــا ظرفیت ۴۰۰ نفر در هتل پارســیان 
آزادی برگــزار خواهیم کرد که پیشــرو کارگاه هاي 
آموزشــی  اي بوده که قرار است در جشنواره برگزار 
شــود و این کارگاه با هدف آموزش در نحوه فروش 
و دیجیتال مارکتینــگ و برخــی موضوعات جذاب 
بــرای تولیدکنندگان، مــزون داران و طراحان لباس 
برپــا خواهد شــد. بخش فرهنگی جشــنواره را به 
استان سیستان وبلوچســتان که مهد سوزن دوزی و 
بســیاری از هنرهای اصیل ایرانی اســت اختصاص 
داده ایم. این در حالی اســت کــه رویکرد و نگاه ما 
به جشــنواره و آثار ارســالی آوانگارد بــوده با این  
وجــود از تمام شــرکت کننده ها تقاضــا داریم یک 
تعریف برای لباس اجتماع بانوان و آقایان ایرانی با 
اقتباس از لباس اقوام و عشایر داشته باشند چراکه 
به طور مثال مانتویی که امروز بانوان ما می پوشــند، 
طرحی است که فرانسوی ها آن را طراحی کردند و 
بعدها مورد توجه و استفاده ما ایرانی ها قرار گرفت 
و امــروز انتظار داریم طراحان مــا در این بخش از 
جشــنواره یک طــرح اصیــل ایرانی- اســلامی را 
طراحی و ارسال کنند. در بخش دیگری از جشنواره 
که برای نخســتین بــار به صورت رســمی در ایران 
رخ می دهــد، طراحی لباس هــای آرت و مفهومی 
را داریــم که ایــن بخش را از لباس هــای کاربردی 
جدا کردیــم و کارهای داوری ایــن بخش جداگانه 

انجام می شود.

تجارى سازى لباس اقوام ایرانى از رؤیا تا واقعیت


