
9 ویژه مُد ایرانى - اسلامى سه شنبه   27 آذر 1397سال شانزدهم    شماره 3319

هم زمان با هفته «مد و نوآوری در صنعت پوشــاک» نشســت 
هم اندیشــی سیاســت گذاران همایش طراحی و تولید پوشــاک و 
منســوجات، در پژوهشــکده پارچه و لباس دانشکده هنر دانشگاه 

الزهرا برگزار شد. 
انسیه زاهدی، دبیر علمی هشــتمین جشنواره مد فجر و عضو 
هیئت علمی دانشــگاه الزهــرا، اعلام کرد این نشســت با رویکرد 
توسعه پایدار برگزار شــده و امیدواریم بتوانیم برای توسعه پایدار 
کشــور به برنامه های راهبردی در زمینه طراحی، تولید پوشــاک و 

منسوجات دست پیدا کنیم. 
استادان دانشگاه الزهرا، رئیس اتحادیه اصناف پوشاک، مسئولان 
برخی صنایع بزرگ صنعت پوشاک و نساجی و شرکت های مرتبط 
با دستگاه ها و ماشــین آلات صنعت پوشاک در این نشست حضور 
داشتند و درباره راهبردهای نیل به توسعه پایدار در صنعت پوشاک 

تبادل نظر کردند. 

جایزه بریتانیایی فشن و مد، دهم دسامبر ۲۰۱۸ در حالی برگزار 
شــد که با حضور چهره های سرشــناس و مطرح ســورپرایز های 
خاصــی را بــه همراه داشــت. همان طــور که در مراســم جایزه 
بریتانیایی فشــن همه افراد به دقت مشغول بررسی لباس ها بودند 
و به نکات بســیار ریــز لباس ها توجه می کردند، ســورپرایز عجیب 
مراسم در قســمت دیگری رقم خورد. خانواده سلطنتی انگلیس 
از قوانین خاصی در صنعت مد و فشــن پیــروی می کنند اما مگان 
مارکل در جایزه بریتانیایی فشــن سنت شــکنی کرد و با ناخن های 
براق رنگی در مراســم حضور یافت. خانواده سلطنتی از رنگ های 
براق و رنگی استفاده نمی کند و طبق نظر ملکه الیزابت، هر چیزی 
که رنگی و تقلبی (فیک) باشــد، جالب به حساب نمی آید. از زمان 
دوران نامزدی مگان مارکل با شــاهزاده هــری، او طبق این قانون 
خانواده ســلطنتی جلو رفته بود اما سنت شــکنی او در فشن اوارد 

امسال، توجه رسانه ها را جلب کرد. 

دبیرخانــه دومیــن جشــنواره ملی طراحــی پارچــه و لباس 
کودک ونوجوان از تمدید مهلت ارســال آثار تا هشــتم دی ماه خبر 
داد.  طراحانــی که تمایل دارند در بخــش طراحی پارچه و لباس 
کودک ونوجوان شــرکت کننــد، می توانند آثار خــود را به صورت 
نمونه لباس دوخته شده به صورت کالکشن حداقل در چهار تکه به 
دبیرخانه جشنواره تحویل دهند. همچنین در بخش طراحی لباس 
و تصویرگری نیز می توانند آثار خود را به صورت کالکشــن و دارای 
شناسنامه ارائه داده و آثار خود را در بخش های مختلف جشنواره 
به صــورت تیمی و انفرادی، ویترین ملی با موضوع روان شناســی 
کــودک، طراحی لبــاس کودک ونوجوان و بخــش طراحی پارچه 
و تی شــرت ارائه کنند. به گزارش «شــرق»، دومین جشنواره ملی 
طراحــی پارچه و لباس کودک ونوجوان بــا همکاری بنیاد ملی مد 
و لبــاس و انجمن طراحان لباس و پارچه ایران، از ۱۸ تا ۲۲ دی ماه 

سال جاری در تالار آینه فرهنگستان هنر برگزار می شود.

سنت شکنى در فشن اوارد بریتانیا توسعه پایدار براى صنعت پوشاك  تمدید مهلت ارسال آثار

داشتن گردش مالی هنگفت
 و جهش آفرین، برای 

سرمایه گذار دلسوز و آگاه، آن قدر 
انگیزه و شور می آفریند که از 

ریسک سرمایه گذاری نهراسد و 
سرمایه خود را صرف صنعتی کند 

که هم می تواند اشتغال  زا باشد 
و هم می تواند نام ایران را بر 

تارک مد جهان، همچون نگینی 
درخشان تلألو بخشد

نگاه ران وى

نقش صنعت مد و زیبایی 
در توسعه اکو توریسم

در پاســخ به پژوهش «شــرق» مبنی بر نقش  �
صنعت مد در توسعه گردشــگری و اکوتوریسم 
باید گفت درحالی که اقبال نســل جوان و بانوان 
به صنعت مد و زیبایی در ایران روزبه روز افزون تر 
می شود، اما هنوز شــاهدیم که انحصار و اختیار 
بازار آرایشی و بهداشتی در منطقه خاورمیانه در 
دست ترکیه است. به دلیل بازبودن فضای کار در 
صنعت آرایشــی، خدماتی و بهداشتی در کشور 
ترکیــه، مردم ایران تمایل دارنــد هزینه کنند و با 
ســفر به این کشــور، خدماتی را با قیمت پایین تر 

دریافت کنند. 
صنعت زیبایی در کشــور ما در یک دهه اخیر 
با جهشی قابل توجه در تهران و شهرهای بزرگی 
نظیر شــیراز، اصفهان، تبریــز و... مواجه بوده و 
با توجه بــه رونقی که صنعت مــد و زیبایی در 
تهران (و نه کل کشــور) دارد، علاقه مندی بانوان 
هم به فعالیت در این صنعت روزافزون اســت. 
امــا به دلیل بازنبــودن فضای کار، رشــدی را که 
حق مســلم این صنعــت در ایران بوده اســت، 
در مقایســه با کشور همســایه شمال شرقی خود، 

ترکیه، به دست نیاورده ایم. 
در نگاهــی تخصصــی بــه صنعــت زیبایی، 
معتقدم نژاد ایرانی جزء نژادهای زیبا و ســرحال 
دنیاست و به یُمن همین نژاد است که به صورت 
اتوماتیــک، درمقایســه با نژادهــای دیگــر وجه 
تمایزهای متعــددی دارد. طبیعتــا از هر نژادی 
باشــید و به هر نقطه دنیا سفر کنید، در مواجهه 
بــا آن میــزان طبیعت ســالم و کیفیــت بالای 
زندگی، خود به خــود با جذب انــرژی مثبتی که 
دوری از تنش و اســترس بر سلامتتان می گذارد، 
روند زیبایی و عمق آرامش بر چهره می نشــیند. 
امــا اینکه از نژادی بهره مند باشــید که به ذات و 
به صورت آناتومیک زمینه های فیزیکی بالایی در 
هنر زیبایی دارد، این مزیت کمی نیست. حال باید 
دید چطور می توان این مزیت را با ســبک زندگی 
امروز ایرانیان که اســترس شــغلی و اســترس 
اقتصادی جزء موارد لاینفک زندگی ماست، حفظ 
کرد و آسیب های این استرس را به حداقل رساند. 
صنعت مــد و زیبایی در تهــران رونق دارد و 
گردش مالی قابل توجهــی را به خود اختصاص 
داده اســت؛ درحالی کــه این صنعــت در برابر 
فرهنگ بومی ما با چالش مواجه است و پذیرش 
این صنعت در مناطق دیگر سخت است و برخی 
دلایل فرهنگی دیگر هم سبب می شود که از سوی 
سیاست گذاران اجازه رشد و بروز آن چنانی به این 
صنعت داده نشود. صنعت مد و زیبایی در ایران 
برای رشد و توســعه نیاز دارد که در کنار مسئله 

عمومی ســلامتی و رشــد فرهنگ جامعه، پیش 
برود. مدگرایی، آرایش و برازندگی از ویژگی های 
فطری بانوان است و بانوان خواسته یا ناخواسته 
به صــورت ژنتیکی و فطری درپــی این موضوع 
هســتند و کنجکاوی های متعددی درباره زیبایی 
و دســتیابی به آن دارند. متأسفانه شرایط و بستر 
مناســبی برای رشــد این صنعت در ایران فراهم 
نیست که فعالان و علاقه مندان این حوزه بتوانند 
توانمندی هــا و تخصص های خود را ارائه دهند. 
برای جذب حمایت بیشتر از بدنه سیاست گذاری 
کشــور، ابتدا باید فرهنگ سازی لازم در این زمینه 
انجام شــود؛ به عبارت دیگر یافتن پاســخ برخی 
سؤال های اساسی و استراتژیک می تواند کارگشا 
باشــد. از یک سو با شرایط امروز چطور می توانیم 
رضایت تعداد کثیری از علاقه مندان این صنعت 
را جلب کنیم، از ســوی دیگر، چگونه می توانیم 
با همراه کردن سیاســت گذاران، حمایت بیشتری 
را برای فعــالان این حوزه فراهــم و تأمین کنیم 
و فضــای محدودیت ها را کوچک تر کرده و پیش 
برویم.  به باور من، رشــد و توسعه این صنعت و 
ســپس جذب علاقه مندان و گردشگران خارجی 
برای حضــور در ایران و دریافــت خدمات مد و 
زیبایی، در گام نخســت نیازمند فرهنگ ســازی و 
آمــوزش و همراه کردن حمایت کشــوری با این 

صنعت است. 
محدودیت هایی که فعالان این صنف در ایران 
دارند، از پرزنت کردن هنر و پیشــه خــود گرفته تا 
برگزاری رخدادهایی که منجر به تبلیغات و معرفی 
وســیع شود؛ باعث شده است که بازار این صنعت 
در ایــران کوچک و محدود باقی بماند، درحالی که 
در کشــوری مثل ترکیه، ایــن محدودیت ها وجود 
ندارد و فشــن  دیزاینرها یا میکاپ آرتیست ها با بازار 

بسیار بزرگی روبه رو هستند. 

نقش گردش مالی در رونق مد

در پاســخ به پژوهش «شرق» مبنی بر تأثیر گردش  �
مالی مد بر رونق فضای کســب وکار فشــن در ایران، 
باید گفــت در تأمیــن نیازهای فیزیولوژیک، پوشــاک 
جــزء نیازهای اولیه اســت. در فشــارهای اقتصادی 
ممکن اســت مردم ناچار باشــند از برخــی نیازهای 
خود چشم پوشــی کنند، اما هرگز پوشاک، غذا و دارو 
را فاکتــور نمی گیرند. به همین دلیــل حتی در دوران 
جنگ هم، بخشــی از اقتصــاد ما به پوشــاک تعلق 
داشت. در دوران های مختلف اقتصادی که فشار مالی 
رخ می دهــد، مخاطب نیاز خــود را به طرق مختلف 
برطرف می کند. در دوران رونق، به دلیل اختلاف کمی 
که قیمــت ارز با پول ملی دارد، ورود کالاهای داخلی 
کم می شود و مردم ترجیح می دهند پوشاک خارجی 

را برگزینند. 
این انتخاب دو علت دارد؛ اول اینکه کالای خارجی 
کیفیت برتری دارد، دوم اینکه از جنبه شکل، طراحی 
و مؤلفه های فشــن مطابق مد و سلیقه روز و به روزتر 
است چون متصل به ذخایر سلیقه در دنیاست و زودتر 
می تواند خود را با سلیقه روز دنیا تطبیق دهد. ضمن 
اینکــه وقتی قیمت دلار پایین اســت، ایــن کالا ارزان 
تمام می شود پس اقبال مصرف کننده ایرانی به کالای 
خارجی بالا می رود و راحت تــر می تواند آن را بخرد. 
با نوســانات تعرفه ارز و بالارفتــن قیمت دلار، قیمت 
تمام شــده کالای خارجی هم بالا می رود و در نتیجه 
خودبه خود از ســبد برخی خانوارها حذف می شــود. 
این تغییر پارادایم باعث می شــود، بدون اینکه کاری 
کنیم بخش عمده ای از تقاضا، به سمت تولید داخلی 
برود، ولی این شرایط نمی تواند پایدار باشد، مگر اینکه 
تولیدکننده ایرانی نیز، هم از منظر کیفیت محصولات 
خود را ارتقا دهد و هم از منظر طراحی، نگاه به روزتر 
و مدگراتری داشته باشد و مطابق با مد روز دنیا حرکت 
کنــد.  در غیر این صورت، اگر تولیدکننده فقط بر موج 
فشار مالی جامعه ســوار شود و خود را روزآمد نکند، 
در چنین شــرایطی، اتفاقی که در کشــوری مثل ایران 
می افتد این اســت که تولیدکننده می گوید من که هر 
کیفیتی ارائه می دهم، مردم از ســر ناچاری خریداری 
می کنند، پــس چرا بایــد خــودم را در زحمت تهیه 
طرح های نو یا نوسازی ماشین آلات بیندازم. اینجاست 
که نقطه افول و شکست تولید داخلی شروع می شود 
و به محــض اینکه قیمت دلار بــه جایگاه اقتصادی 
مناســبی برگردد، مردم دوباره به سمت بازار کالاهای 

خارجی تغییر جهت می دهند. 
درســت مثل اتفاقی که در سال های پس از جنگ 
در ایران شاهد بودیم. در دوران جنگ اقبال به صنعت 
پوشاک داخلی بیشتر بود، اما چون تولیدکننده داخلی 
خود را به روز نکرد، به محض اینکه درها گشــوده شد 
و قیمت دلار ســیر عادی و منطقــی خود را طی کرد 
و مردم توانســتند اقتصاد خود را با قیمت ارز تطبیق 
دهنــد، کالای خارجی جای تولید داخلی را گرفت. در 

ایــن دوران تمام تولیدکنندگان کفــش و لباس دچار 
ورشکستگی شدند و دامنه این بحران به قدری وسیع 

بود که دامن نساجی ها را هم گرفت. 
در شــرایط کنونی دهــه ۹۰، گردش مالی صنعت 
مــد می تواند به ســمت تولید داخلی جذب شــود و 
مخاطب مجبور اســت از تولید داخلی استفاده کند، 
اما تولیدکننــده  ای که کیفیت خــود را ارتقا دهد و با 
ســلیقه روز دنیا حرکت کند، می تواند پایه های تولید 
خــود را محکم کرده و بازار خــود را تضمین کند، اما 
تولیدکننده ای که به اولویت های کنونی بها ندهد، شاید 
بتواند در کوتاه مدت از رونق نســبی کنونی سود ببرد، 
اما در میان مدت و بلندمدت، محکوم به ورشکستگی 
و خــروج از گردونه رقابت اســت. در این نگاه نه تنها 
تولید انبوه در تناقض با مؤلفه های مد نیســت، بلکه 
خود می تواند جریان ســاز باشــد. برندی مثــل زارا را 
در نظر بگیرید. هم تولید انبوه دارد، هم فست فشــن 
(Fast Fashion) اســت و ترند فصل می شــود و هم 
آلامد اســت، اما نگاهی انبوه به تولید جهانی دارد و 
در بــازار جهانی هم جایگاه خود را پیدا کرده. این طور 
نیســت که تولیدکننده داخلی، به بهانه داشــتن نگاه 
انبوه به تولیــد، خود را از مؤلفه هــای اصلی و مهم 

صنعت مد، مبرا کرده و سلب مسئولیت کند. 
به اعتقاد من، گردش مالی بالای صنعت مد؛ چه 
در ایران و چه در جهان می تواند به اندازه کافی انگیزه 
فعالیت ایجاد کند. حضور سرمایه در گردش می تواند 
بــه زنده ماندن صنعــت مد، پوشــاک، کیف و کفش 
کمک کند، مشــروط بر اینکه تولیدکننده سازوکارهای 
لازم بــرای یک تولید مطلــوب را بداند و خــود را با 
تغییرات ســریع جهانی تطبیق دهــد. تولیدکنندگان 
نبایــد فریب رونق های نســبی را بخورنــد، چراکه به 
محض اینکــه مخاطب خود را با قیمــت دلار ۱۰، ۱۱ 
هزارتومانی تطبیق دهد، مجدد کالای خارجی با اقبال  

مصرف کننده داخلی مواجه خواهد شد. 

گردش مالــی آنی یا گــردش مالــی پایدار؟ 
سؤال این اســت. آنچه اقتصاد هنر-حرفه مد در 
ایران را با چالش اساســی درگیر کرده، نگاه های 
سطحی به میزان گردش مالی هنگفت این عنصر 
اســت. صنعت مد در کل دنیا، صنعتی پول ساز و 
درآمدآفرین با نگاهی اقتصادی و بیزینسی است. 
میزان گردش مالی و جذب ســرمایه در صنعت 
مد به اندازه ای تعیین کننده و پرســود اســت که 
در کمتر از چند دهه، توانســت اروپای ورشکسته 
ســال های جنگ جهانــی اول را به حیات مجدد 
بازگردانــد و از هنری صرفا تجــاری یا بصری به 
صنعتی پویا، تأثیرگذار و متنعم از اســتعدادهای 
نوظهور طراحــی و دیزاین تبدیل شــود. گردش 
مالی صنعت پوشــاک و مد در کشــورهایی نظیر 
ایران که پیشــینه غنــی از مــد را در تاریخ خود 
دارند، به اندازه ای بالاســت که قاچاق پوشــاک 
به عنوان هوویی قدرتمنــد و بدنهاد، گریبان این 
صنعت را فشــرده و خیــال رهاکردن نــدارد. از 
ســویی دیگر نگاه های گذرا و زودبازده به کسب 
ســودهای هنگفت و کســب درآمد بدون داشتن 
پلان و اســتراتژی اقتصادی، از دیگر چالش هایی 
اســت که مد را درگیر و آن را به چشم اسفندیار 
مــد ایران تبدیــل کرده اســت. تهیه کننــدگان و 
ســرمایه گذاران متعددی بدون آگاهی و داشــتن 
دانش فنی، به صرف اینکه این صنعت در ایران، 
روی بورس معاملات سیاست گذاران قرار گرفته 
است، با ورود به این حوزه و زخمی کردن فضای 
کار و کسب سودهای زودگذر و زودبازده، نه  فقط 
به بالندگی این حوزه کمک شایانی نکردند، بلکه 
بر توسن در حال حرکت مد ایران، ضربه ای کاری 
نواختند و پیکره آن را زخمی کردند. کافی اســت 

نگاهی به تعداد مؤسســه های ثبت شــده مد و 
لباس در ســامانه مــد وزارت فرهنگ و ارشــاد 
اســلامی بیندازید. تعداد خانه های مد ثبت شده، 
به میزان اغراق آمیزی به آمار مؤسســات طعنه 
می زند. به راســتی چنــد درصد از مؤسســات یا 
خانه های مد ثبت شده فعال هستند و چه میزان 
فعالیت فنی و کاربردی و خروجی موفق و مؤثر 
از ایــن مؤسســات و خانه ها، به اکــران عمومی 

درآمده است؟!
عبدی، دیپلمات ســابق و پژوهشگر اقتصادی، 
می گوید: «متأســفانه ایران جزء کشورهایی است 
که ســرمایه گذاری روی مواردی که بحث داغ روز 

می شــود و با اقبال عمومی 
مواجــه می شــود، خیلــی 
سرمایه گذاری های  از  بیشتر 
بلندمــدت،  کارشناســانه و 
می گــیـــــرد. صــــورت 
تعــداد  کــه  کشــوری  در 
و ســایت های  خبرگزاری ها 
بســیار  طــور  بــه  خبــری 
بالاسـت،  اغـــراق آمیـــزی 
چــه انتظاری داریــد حوزه 
نوپای مد کــه نقل محافل 
ســیاست گــذاری هــــای 
فرهنگی شــده است، از این 

آســیب در امان بماند.»  اینکه فضای کار و کسب 
در ایران تلاش می کند به ســمت صنایع نوظهور 
و پرپتانسیل حرکت کند، تلاشی ارزشمند و شایان 
توجه اســت امــا نگرانی زمانی پررنــگ و عمیق 
می شــود که در ســایه نبود نگاه کارشناســانه و 
استراتژی صحیح تجاری، نه  فقط سرمایه معطوف 
به صنعت، هدر برود، بلکه فضای بدبینی و یأس 

ناشی از آن، ورشکستگی تجاری را  دامن بزند. 
علــی حســینی، فارغ التحصیــل مهندســی 
کشــاورزی از دانشــگاه آزاد اســت و به تازگــی 
وب ســایتی نوپــا و گمنام در حوزه مد تأســیس 

کرده اســت. او می گوید: «هدفم از راه اندازی این 
وب سایت، کسب درآمد است. مدتی بی کار بودم. 
به توصیه دوســتانم این ســایت را ثبت کردم و 
می خواهم به صورت حرفه ای کار کنم. شنیده ام 

می شود پول خوبی درآورد.» 
داشتن نگاه اقتصادی و تلاش برای راه اندازی 
یک کســب وکار در حوزه های نــو، به ذات تلاش 
مؤثری است اما زنگ خطر زمانی به صدا درمی آید 
که ترجیح سرمایه گذاران برای سرمایه گذاری در 
عرصه هایی باشــد کــه هیچ دانش یا شــناختی 
نســبت به آن عرصه ندارند اما اصــرار می کنند 
که با تزریق ســرمایه می توانند بمانند و کار کنند. 
اندازه  این دیدگاه به همان 
کــه ســازنده اســت اگر با 
ناآگاهــی و عدم شــناخت 
همراه باشــد، حاصلی جز 
سرنوشــتی که مؤسســات 
متعدد گذشــته به دســت 
آورده اند، نخواهد داشــت. 
مؤسســات  از  بســیاری 
و  مــد  حــوزه  ثبت شــده 
یا غیرفعال شده اند،  لباس، 
اقتصــادی  رکــود  بــا  یــا 

دست وپنجه نرم می کنند. 
شــاید بتوان به صورت 
گذرا و مقطعــی از حوزه مد کســب درآمد کرد 
اما اگر اســتراتژی تبلیغات یــا تجارت صحیح در 
این حــوزه فراهم نباشــد، آنچه اتفــاق می افتد 
چیزی اســت کــه گریبان مــد را گرفته اســت. 
بســیاری از همایش گــذاران بخــش خصوصی 
کــه به هر حوزه ای ســرک می کشــند و با هدف 
کسب ســود اقتصادی اقدام به برگزاری همایش 
یا نمایشــگاه های جنبــی در زمینه های مختلف 
می کنند، با ورود به حوزه مد و راه اندازی فضاهای 
زودگــذر و موقتــی بــرای دیده شــدن طراحان، 
کســب وکار حوزه مد را با ناامنی حرفه ای مواجه 

کرده اند. طراحان بسیاری فریب تبلیغات به ظاهر 
مؤثر و بزرگ نمایی شده این مجموعه ها را خورده 
و با پرداخت مبالغ قابل توجهی در نمایشگاه هایی 
حضــور می یابنــد کــه نه تنهــا بازدیدکننــدگان 
مرتبط با صنف خود را ملاقــات نمی کنند، بلکه 
به کل بدبین شــده و از هرگونــه حرکت معرفی 
و تبلیغــات صحیح دل زده می شــوند. باید گفت 
جشــنواره های متعــددی کــه این  روزهــا برای 
فعالان هنر حرفه مد برگزار می شــود، نمی تواند 
هدف مناسبی برای معرفی و توسعه کسب وکار 
کسانی باشد که در تلاشند در این صنعت بمانند

 و تأثیرگذار باشند. 
بســیاری از فعالان اصلی و دلســوز حوزه مد 
معتقد هســتند دارابودن پتانســیل گردش مالی 
قابل توجــه در مد، باعث شــده کــه این موضوع 
هم بــه نقطه قوت و هم بــه نقطه ضعفی برای 
ایــن صنعت تبدیل شــود. نقطه ضعــف به این 
دلیــل که همین پتانســیل ســبب شــده عوامل 
سودجو و ســرمایه دار، با هدف کسب سود بیشتر 
و چندبرابرکــردن ســرمایه اولیــه خود، چشــم 
طمع بــه این حوزه نوپــا و پرقابلیت دوخته و با 
ورود غیرکارشناســانه خود به این صنعت، چهره 
آن را زخمــی کنند. نقطه قوت بــه آن دلیل که 
داشــتن گردش مالــی هنگفــت و جهش آفرین، 
برای ســرمایه گذار دلســوز و آگاه، آن قدر انگیزه 
و شــور می آفریند که از ریســک ســرمایه گذاری 
نهراســد و ســرمایه خود را صــرف صنعتی کند 
که هم می تواند اشــتغال  زا باشد و هم می تواند 
نــام ایران را بر تارک مد جهــان، همچون نگینی 
درخشــان تلألو بخشــد. مد ایران با گردش مالی 
بســیار قابل توجه و حضور اســتعدادهای جوان 
و جاافتــاده، نه فقط می تواند درآمدآفرین باشــد 
و سهم قابل توجهی از اشــتغال زایی را در چنته 
بگیــرد، بلکه می تواند این درآمد را تضمین کند و 
تا دهه های آینده نقش سترگی در اقتصاد ایران و 

نجات آن از اهرم های فشار بازی کند. 
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