
خاطره بازي ماجراي اين روزهاي نس��ل س��وم 
است. بچه هاي نسل س��وم به بعد دنبال خاطره ها 
هستند؛ كارتون هاي دوره كودكي، آهنگ ها و كاست 
قصه هاي بچگي، بازي و اس��باب بازي هاي آن دوره. 
اين خاطره بازي با كمي تفاوت به امروز هم سرايت 
كرده. سال هاس��ت انيميشن هاي مختلفي ساخته 
مي شوند كه نه فقط بچه ها بلكه بزرگ ترها را هم به 
سالن هاي سينماهاي دنيا مي كشانند. البته در ايران 
س��الن هاي س��ينما و فيلم هاي مخصوص كودكان 
كمتر مخاطب كودك و نوجوان دارند، چه رسد به 
مخاطب بزرگس��ال. اينجا كارتون ها وارد مي شوند، 
دوبله مي شوند و بعد در دسترس همه علاقه مندان 
ق��رار مي گيرند. پديده اين هفته مي رود به س��راغ 
خاطره س��ازي هاي جديد؛ كارتون هايي كه يكدفعه 
بين كوچك ترها و بزرگ ترها باب شدند، آنها را پاي 
تلويزيون ميخكوب كردند و محبوبيت هاي بي نظيري 

به دست آوردند.
 گوش مرواريد و آقاي گرگ

پيام هاي اخلاقي كاملاً ساده ويژگي كارتون هاي 
دوره كودكي ماس��ت. اگر گوش مرواريد مي ديديم 
آق��ا گرگه نماد بدي ها بود و خرگوش كوچولو نماد 
خوبي ها. درس هاي اخلاقي بيشتر به صورت جدي 
و بدون چاشني طنز به خورد ما داده مي شد. همه 
چيز قطعي بود. سياهي بد بود و سفيدي خوب. اما 
دوره جديد، دوره تغيير در فرم كارتون سازي است، 
هر چند محتواهاي اخلاقي همچنان دست نخورده 
باقي مانده اند. نمادها تغيير شكل پيدا مي كنند. اگر 
در قصه هاي قديمي و به دنبال آن كارتون هايي كه 
بر اين اساس ساخته مي شدند، غول ها هميشه باعث 
وحشت بچه ها و نماد بدي بودند سينماگران امروزي 
شخصيتي به نام شرك را خلق كردند كه نه تنها باعث 
وحشت بچه ها نمي شود بلكه همه، از كوچك و بزرگ، 
او را دوست دارند. مفاهيم مطلق در حال تغيير شكل 
هستند. وقتش است كه به جاي ظاهربيني كمي هم 

به عمق و باطن پرداخته شود.
 ادويه اي به نام طنز

طنز يعني خلاقيت. يعني بيان مفاهيمي كه شايد 
اگر در قالب جديت بيان مي شدند ذهن از  پذيرش 
آنها سر باز مي زد. اما طنزهاي هوشمندانه اي كه در 
كارتون ها به كار گرفته مي ش��وند، انعطاف پذيرند. 
مفاهيم بعضاً عميق اخلاقي در قالب طنزهاي ظريف 
طوري س��اخته و پرداخته مي ش��وند كه بيننده ها 
ب��ا فراغت خاطر و بدون احس��اس معذب بودن به 
تماشاي كارتون ها مي نشينند. شخصيت هاي كارتوني 
به صورت ناگهاني دچار تحول نمي شوند، بلكه اين 
فرآيند به صورت تدريجي و طي برخورد با عواملي 
كه هر كدام در داس��تان در جاي درست خودشان 

قرار گرفته اند، تغيير مي كنند. 
 تغيير روند داستان هاي قديمي

ش��نل قرمزي داستان آشناي س��ال هاي سال 
نس��ل هاي مختلف است. داس��تاني مثل سوپرمن 
اس��طوره مورد علاقه خيلي از آدم هاس��ت. اما مگر 
چقدر مي ش��ود اين داس��تان هاي قديمي را شنيد 
و خسته نش��د؟ سازندگان كارتون ها و انيميشن ها 
خيلي از سوژه هايشان را از بين داستان هاي قديمي 
انتخاب مي كنند. ساختارشكني آنها به شكل تغيير 
روند داستاني و تغيير شخصيت هاست. در انيميشن 
داستاني شنل قرمزي )اغفال ش��دگان(، مادربزرگ 
كه در داس��تان اصلي نقشي فرعي داشت، ناگهان 

داراي نقش��ي اصلي مي شود. اگر تصور ذهني ما تا 
قب��ل از ديدن اين كارتون از مادربزرگ هاي قصه ها 
موجوداتي كسل، منفعل و آرام بود، در اين انيميشن 
تصور ذهني ما كاملاً دچار نوسان مي شود. مادربزرگ 
اين قصه پا به پاي جوان ها تفريح مي كند، كارهاي 
مهي��ج انجام مي دهد و ش��يطنت مي كند. ذهن ها 
تش��نه داس��تان هايي هس��تند كه هم رنگ و بوي 
آشناي گذشته ها را داشته باشند و هم چاشني هاي 

جديد و امروزي.
 دوبله هايي با عطر ايراني

خيلي وقت ها صحبت از بومي س��ازي مي شود. 
دوبله هاي فارسي كارتون ها بدون شك يكي از عوامل 
تاثيرگذار ب��ر روي ميزان محبوبيت كارتون ها بين 
ايرانيان به خصوص بين بزرگسالان است. نسلي كه 
با فيلم هاي فارسي بزرگ شده و لحن هاي لوطي وار 
برايش آشناس��ت، ناگهان با دوبله هايي اينچنيني 
روبه رو مي ش��ود. ش��خصيت هاي پهلوان مس��لك 
كارتون ها با صداهايي گيرا و تكيه كلام هايي پهلواني 
دوبله مي شوند. نمونه اش در كارتون عصر يخبندان 
كاملًا پيداست. مندي، ماموت اين قصه، موجودي 
است كه در ابتدا خيلي خشك و جدي به نظر مي آيد 
اما كم كم در طول داستان نشان مي دهد كه آنقدر ها 
هم كه به نظر مي رسد خشن نيست و خيلي هم به 
اصطلاح بامرام است. درست مثل شرك. دوبله اين 
شخصيت ها به فارسي بسيار هوشمندانه انجام شده 
اس��ت. اس��تفاده از اصطلاحات رايج بين ايرانيان و 
شعرهاي معروف فارسي به جاي شعرهاي انگليسي 
كارتون ه��ا به مي��زان هضم مخاطب از داس��تان و 

علاقه مندي به شخصيت ها مي افزايد.
 شخصيت هايي متضاد

معمولاً ب��راي بارز كردن يك ويژگي مي توان از 
تقابل آن خصيصه با خصيصه متضادش استفاده كرد. 
معمولاً شخصيت هايي كه از افتادگي و متانت خاصي 
برخوردار هستند روبه روي شخصيت هاي متضادشان 
قرار مي گيرند. در داستان هايي مثل عصر يخبندان 
و ش��رك وجود شخصيت هايي مثل سيد و الاغ در 
مقابل مندي و ش��رك لازم اس��ت. خصايصي مثل 
س��كوت، آرامش و متانت مت��رادف با عاقل بودن و 
تصميم گيري صحيح مي شوند. در مقابل شلوغ كاري، 
وراجي و نا آرامي مترادف با حماقت. اما نه حماقتي 
كه افراد را فراري بدهد بلكه افراد شخصيت هاي اين 
گونه را با نوعي دلسوزي دوست مي دارند. ويژگي هاي 
شخصيت هاي متين داستاني با قرار گرفتن در برابر 
شخصيت هايي متضاد پررنگ تر مي شوند و به صورت 
ضمني روش درست رفتار كردن را به بچه ها و حتي 

بزرگ ترها مي آموزند.
 مفاهيم بزرگانه در دنياي كودكان

يك غول س��بز زشت كه عاش��ق يك شاهزاده 
مي شود و در راه رسيدن به عشقش تلاش مي كند. 
مضمون ش��رك يك اي��ن بود؛ داس��تاني جديد با 
بهره گيري از س��اختارهاي داستان هاي قديمي. اما 
رفته رفته، شرك تغيير شكل پيدا كرد. درست مثل 
آنچه از عشق در دنياي واقعي مي گويند عشق تند 
او تبديل شد به محبتي نسبت به خانواده و سپس 

خستگي اش از روزمرگي زندگي.
 در آخرين سري كارتون شرك اين تغيير شكل 
به يكي از اساسي ترين معضلاتي كه به خصوص در 
جوامع غربي باب ش��ده است، پرداخت: يكنواختي 
زندگي پس از ازدواج و ندانستن قدر دستاوردهاي 
زندگي مش��ترك. در اين داستان مخاطب با مردي 
خانواده دار رو به رو مي ش��ود كه دلش براي روزهاي 
آزادي خودش تنگ ش��ده است و مي خواهد دوباره 
يك غول باشد. او از نجات دادن همسرش پشيمان 

تجربه هاي دوران كودكي از تماش��اي انيميش��ن ها و خاطراتي كه از روزهاي 
كارتون ديدن در ذهن بزرگسال ها مانده است، دليل اصلي علاقه آنها به تماشاي 
انيميشن در روزهاي بزرگسالي است. علاقه مندي به تماشاي انيميشن در دوران 
بزرگسالي در روانشناسي اجتماعي دنيا، نوعي از »بازگشت به دوران كودكي« است. 
بخش بزرگي از برنامه هاي تلويزيوني وارداتي را در زمان هاي قديم تر، انيميشن ها 
تشكيل مي داد بنابراين تماشاي كارتون و برنامه هاي تلويزيوني از اين دست، وقت 
اكثر كودكان را پر مي كرد. به اين ترتيب مي شود گفت خاطرات پررنگي از روزهاي 
كارتون ديدن در ذهن بزرگسالان امروز باقي مانده است كه با ديدن انيميشن هاي 
امروزي كه با كارتون هاي قديم بس��يار متفاوتند، دوباره در ذهن ها زنده مي شوند. 
اين افراد مي خواهند با ديدن انيميشن ها خودشان را به رويا و خيال بسپارند و با 
يادآوري خاطرات آن روزها، ذهن خود را ارضا كنند. گاهي ديدن انيميش��ن براي 
بزرگس��الان، به ياد آوردن آرزوها و اميالي اس��ت كه در دوران كودكي داش��ته اند 
و نتوانس��ته اند به آنها برس��ند. با تماش��اي اين كارتون  ها و پرت شدن به روزهاي 
كودكي اين آرزوها به همان شكل گذشته خودشان زنده مي شوند. مثلًا اگر فيلم 
كلاه قرمزي را به ياد بياوريد، اين فيلم ويژه كودكان س��اخته ش��ده بود و مخاطب 
اصلي اش بچه ها بودند. اما ديديم كه چه تعداد زيادي از بزرگس��الان هم مخاطب 

اين فيلم قرار گرفتند و از تماشايش لذت بردند.
اصولاً انس��ان هميش��ه علاقه دارد كه دوران كودكي خودش را به ياد بياورد و 
در روزهاي بي خبري و بي خيالي نس��بت به مشكلاتي كه بزرگ ترها با آنها دست 
به گريبان بوده و هستند، سير كند.  چيزي كه گاهي در قالب كلمه »نوستالژي« 
متجلي مي شود همان ميل به بازگشت به روزهاي گذشته و حسرت از دست دادن 
آن روزهاست. گاهي اين بازگشت از طريق ترانه ها و اشعار و حكاياتي است كه ياد 
آن روزها را به ذهن ما مي آورند و گاهي هم به وس��يله برنامه هاي تلويزيوني مثل 
كارتون ها. يادآوري روزهاي ش��يرين كودكي به واسطه اين است كه در آن روزها 
خبري از مس��ووليت ها و دغدغه ها و وظايفي كه امروز يك بزرگسال با خود دارد، 
نبود. با ديدن يا شنيدن يا حس كردن هر چيزي كه ياد روزهاي بي دغدغگي را در 
ذهن فرد زنده كند، نوعي حس آرامش و بي خيالي به فرد دست مي دهد. بنابراين 
به نظر من دليل روي آوردن افراد بزرگس��ال به تماشاي انيميشن ها اين است كه 
از واقعياتي كه در زندگي امروزش��ان درگير آن هستند، دقايقي فراغت پيدا كنند 
و گريزي بزنند به روياها و خيالاتي كه در انيميش��ن ها به تصوير كش��يده مي شود 

و بتوانند خودشان را در قالب آن انيميشن ها تصور كنند.
مي شود دليل ديگري هم براي اين قضيه برشمرد و آن مطلوب نبودن برنامه هاي 
ويژه بزرگسالان اس��ت. جذاب نبودن برنامه هاي بزرگسالان مي تواند عاملي باشد 
براي س��وق دادن آنها به تماش��اي برنامه هاي ويژه كودك. ظرافتي كه در ساخت 
برنامه هاي كودكان به كار بسته مي شود معمولاً بيشتر از ظرافت ساخت برنامه هاي 
بزرگسالان است. گاهي موضوعات سريال ها و برنامه هاي مخصوص بزرگسالان هم 
موضوعات تكراري و غيرجالبي است و فرد دنبال محتواي متنوع و گوناگون است 
و ب��ه همي��ن خاطر اين برنامه ها او را ارضا نمي كنند. او هم دنبال برنامه هاي ويژه 
كودكان مي رود كه هم محتواي متنوعي دارند و هم رنگ و بوي شاد و پرنشاطي 
دارند و در فرد روحيه ش��ادي و نش��اط را ايجاد مي كنند. چنين برنامه هايي غم و 
غصه را از فرد مي گيرد، آنها را از مشكلات روزمره شان دور مي كند و به روياهاي 
دوردس��ت دوران كودك��ي مي برد. نبايد فراموش كرد كه اين انيميش��ن ها همراه 
خودشان پيام هايي دارند و به منظور خاصي تهيه شده اند. هم يك فلسفه تربيتي 
و هم يكس��ري پيام هاي سياس��ي اجتماعي در اين برنامه ها نهفته اس��ت. ديدگاه 
اقتص��ادي و فرهنگ��ي نهفته در اين برنامه ها را هم نباي��د نديده گرفت و نبايد از 
هجمه هاي فرهنگي هم غافل ش��د. مارشال مك لوهان كه يك دانشمند در حوزه 
علوم ارتباطات بود، مي گفت براي اينكه ش��دت تاثيرگذاري پيام را بالا ببريم بايد 
تعداد وسايل ارسال پيام را زياد كنيم و سعي كنيم هر روز در زمينه وسايل ارسال 
پيام به نوآوري هايي دس��ت پيدا كنيم كه پيام با س��رعت و در وسعت بيشتري به 
دس��ت مخاطب برسد. اما هارولد لاسول كه عالم ديگري در زمينه جامعه شناسي 

ارتباطات اس��ت، گفت بايد جذابيت محتوا را بالا ببريم و پيام را زيبا كنيم تا اثر 
عميق تري بر مخاطب داشته باشيم. در زمينه ساخت انيميشن ها نظر لاسول بيشتر 
منعكس شده. اين انيميشن ها طوري ساخته مي شوند كه مخاطب با ديدن محتوا 
و رنگ و لعاب آنها، كاملًا جذب آنها بشود و به راحتي ازشان دل نكند. محتوا به 
صورت زيبا، متنوع و دل انگيز براي مخاطب آماده مي ش��ود و در عين حال حاوي 
پيام هاي سياسي، اقتصادي، اجتماعي و ديني مورد نظر فرستنده نيز هست. پس 
سازندگان با تكيه بر همين تئوري لاسول مرتب محتوا را تازه و دل انگيز مي كنند 
تا مخاطب را از دست ندهند و مخاطبان جديدي هم پيدا كنند. به همين خاطر 
اس��ت كه مي بينيم انيميش��ن هاي ديروز با انيميش��ن هاي امروز، زمين تا آسمان 

متفاوتند و اساساً قابل مقايسه نيستند.
هرچند انيميشن هاي امروز، هم مخاطب كودك دارند و هم بزرگسال اما نبايد 
فراموش كرد كه ميزان تاثير پذيري اين دو دسته مخاطب از پيام هايي كه با ديدن 
انيميشن ها در معرض آنها قرار مي گيرند، به يك اندازه نيست. مخاطب بزرگسال 
ساختارهاي ذهني تقريباً شكل يافته اي دارد و مخاطب منفعل اين برنامه ها نيست. 
هرچند تا حدي هم مي تواند تحت تاثير پيام قرار بگيرد و نوعي از تمايل به فرهنگ 
كش��ور سازنده و بريدن از آداب و رس��وم و فرهنگ جامعه را به صورت ناخواسته  
پذيرا باشد. اما شكي نيست كه اين تاثير در نسل كودك و نوجوان عميق تر است. 
همي��ن تاثير عميق تر مي تواند موجب اين ش��ود كه بزرگس��ال در مقابل كودك، 
منفعلانه ت��ر جلوه كند و مقداري از رفتارهاي ناجالب و عجيب نس��ل جديد براي 
نس��ل قديم، عاقلانه جلوه كند. مثلًا مهاج��رت جوان به غرب براي والدين امروز، 
خيلي جاافتاده تر است تا والدين ديروزي. يعني فرد بزرگسال امروز براي  پذيرش 
تغيير نس��ل بعد از خودش آماده تر اس��ت و زمينه مس��اعدتري دارد و سختگيري 

پدر و مادر هاي ديروز را از خودش بروز نمي دهد.
*عضو هيات علمي دانشگاه شهيد بهشتي

است. در اين داستان شخصيت منفي، كسي است 
كه شرك را از تمام چيزهايي كه دارد دور مي كند تا 
يك روز از روزهاي مجردي اش را برگرداند. در نهايت 
كار به جايي مي رسد كه شرك دوباره براي به دست 
آوردن زندگي اش تلاش مي كند و حتي تا مرز نابودي 
و فدا كردن خودش نيز پيش مي رود. بازگش��ت او 
به زندگي متاهل��ي اش، آن هم با علاقه اي بيش از 
پيش، نماد تش��ويق به بازگشت زوج ها به دانستن 
ارزش دستاوردهاي زندگي شان و گذشت و فداكاري 
است؛ مفهومي كه بيشتر از بچه ها بزرگسالان با آن 

ارتباط مي گيرند. 
 بچه هاي امروز

احتمالاً ش��ما هم متوجه تفاوت هاي بچه هاي 
ام��روزي با يكي دو نس��ل قبل ش��ده ايد. آنها به 
طرز حيرت آوري باهوش و تيز هس��تند. مس��ائل 
مربوط به بزرگس��الان را كاملًا درك مي كنند و تا 
ح��دودي كه بتوانند ارزيابي. نمي توان به قطعيت 
گفت كه س��اخت كارتون هايي با مضمون اتفاقات 
دني��اي بزرگ ترها باعث اين امر ش��ده يا آمادگي 
ذهن��ي بچه ها براي  پذيرش مفاهيم بزرگس��الان 
باعث ساخت اين كارتون ها. اما هر چه كه هست، 
بچه ها با مفاهيم ارائه ش��ده در اين مجموعه ها به 
خوب��ي ارتباط برقرار مي كنند. كارتون ها دوجانبه 
هس��تند. مفاهيم كل��ي براي بچه ه��ا كاملًا قابل 
درك هستند و نكات ظريف و جانبي مورد علاقه 

بزرگ ترها. بي حساب نيست كه بعضي ها بچه هاي 
امروزي را سر بزرگ مي دانند.

 رهايي از كسالت
مس��لماً پرداختن به اوقات فراغت و برنامه ريزي 
براي آن، يكي از ضروريات براي همه نسل هاس��ت. 
بزرگ ترها دوس��ت دارند وقتي خس��ته از سر كار 
به خانه برمي گردند آرامش داش��ته باشند و حتي 
بخندند. انيميشن هاي جديد كاملًا اين امكان را به 
آنها مي دهد. كارتون به خودي خود نمادي از دنياي 
پاك، شيرين و معصوم كودكي است و از اين جهت 
مي تواند بزرگسالان را به خود علاقه مند كند. از طرف 
ديگر مفاهيم گنجانده ش��ده بسيار متنوع و مفرح 
هستند و حتي براي ساعتي هم كه شده مي توانند 
ذهن درگير آدم بزرگ ها را معطوف به خود كنند و 

خستگي شان را از بين ببرند.
 اسطوره  وال- اي

وال- اي ب��دون ش��ك يكي از بهترين هاس��ت؛ 
انيميش��ني ك��ه مي تواند براي س��اليان س��ال در 
ذهن ها باقي بماند. موجودي كه در مفاهيم ذهني 
ما مترادف با بي احساس��ي است، يعني يك روبات 
با تلاش بي نظيري مفاهيم عميق انس��اني را زنده 
مي كن��د. زندگ��ي يكنواختش با ورود اي��وا، روبات 
مونث، عوض مي شود. اين داستان از كلمات استفاده 
بسيار اندكي برده است. در عوض رفتارها و نمادها 
بهترين عناصر انتقال دهنده پيام ها هستند. زميني 

كه از دست رفته است توسط دو روبات نجات پيدا 
مي كند آن هم با نيرويي فوق بش��ري به نام عشق. 
اين انيميشن ويژگي هاي منحصر به فردي دارد مثل 
شكستن قراردادها، عدم استفاده از كلمات و طرح 

داستاني كاملاً نوين.  
 آن سوي پرچين كارتون ها

در اين سال ها اسم كارتون هايي همچون رئيس 
مزرعه، آن س��وي پرچين، شرك، عصر يخبندان و 
پانداي كونگ فوكار براي بيشتر افراد آشناست. اين 
كارتون ها از محبوبيت هاي بي نظيري بهره مند شدند. 
صحه اين گفته ساخته شدن شماره هاي بعدي اين 
داستان هاس��ت كه به صورت شرك 1 تا 4، رئيس 
مزرع��ه 1 تا 3 و... اكنون در ب��ازار وجود دارند و با 
اس��تقبال خوبي هم مواجه مي شوند. آدم ها تشنه 
يادآوري مفاهيم قديمي با شكل هاي جديد هستند. 
هر چه باش��ند باز هم در درون خود به خوب بودن 
خوبي ها و كارهاي نيك و بد بودن زشتي ها و كارهاي 
بد اعتقاد دارند. براي همين اس��ت كه مي توانند پا 
به پاي ش��خصيت هاي داستان فيلم ها يا كارتون ها 
شادي كنند و بخندند يا غصه بخورند و آه بكشند. 
هر چيز جديدي كه پديده مي شود، حرف هاي زيادي 
را درون خودش پنهان كرده اس��ت؛ حرف هايي كه 
نشان از آدم هاي جديد دارد و منتظر شنيده شدن 
است. كافي است كمي دقيق تر نگاه كنيم. كافي است 

كمي بهتر گوش كنيم.   
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خاطره بازي هاي ديروز، خاطره سازي هاي امروز

مخاطبان بزرگسال انيميشن ها زياد شده اند
روزهاي بزرگسالي با مرور خاطرات كودكي

يادداشت امان الله قرائي مقدم*

مردم مي گويند

انيميشن خيلي دوست دارم، چون از دنياي واقعي 
جدايم مي كند. چون هيچ چيزش واقعي نيس��ت. 
جديت حال به هم زن دنياي واقعي را ندارد. همين 
فانتزي بودنش خوب اس��ت و من را جذب مي كند. 
قيافه آدم هايش را كه واقعي نيس��تند دوست دارم. 
اينكه پر از رنگ اس��ت... همه چيزش من را جذب 
مي كند. چون آدم هاي توي انيميشن شبيه آدم هاي 
واقعي نيستند براي من جالبند. انيميشن هاي مورد 
علاقه ام خيلي زيادند. مثلاً »شرك« يا »گربه سگ« را 
خيلي دوست دارم. كلاً پيگير انيميشن ها هستم. براي 
ماهايي كه توي زندگي هاي واقعي هرروزه مان كلي 
مشكل براي خودمان داريم و با چيزهاي ناخوشايند 
زيادي روبه رو هستيم، هر چيزي كه ما را از اين فضاي 
واقعي و جدي و پر از مش��كل دور كند بايد جالب 
باش��د. و چه چيزي بهتر از انيميشن كه ما را صاف 
مي برد توي دنياي خوب و پر از خاطره كودكي. من 
وقتي انيميشن مي بينم واقعاً محوش مي شوم و به 

چيز ديگري فكر نمي كنم.
 اص��لاً نمي توانم به چيز ديگري فكر كنم چون 
غرق مي شوم تويش. نه اينكه ارادي باشد. نه، واقعاً 
دست خودم نيست. همه چيزش را انگار خودم حس 
مي كنم. وقتي شيطنت يك بچه را مي بينم و تلاشش 
براي پنهان كردن خرابكاري هايش از چش��م پدر و 
مادرش، همه روزهاي كودكي خودم مي آيد جلوي 
چش��مم. نمي گويم كه اصلاً فيلم نمي بينم و فقط 
انيميشن مي بينم، چرا فيلم هم مي بينم اما جذابيتي 

را كه انيميشن براي من دارد هرگز فيلم ندارد. چرا؟ 
چون فيلم همان تكرار زندگي هاي خودمان اس��ت. 
من دوست دارم وقتي فيلم يا انيميشن مي بينم از 
زندگي خودم و از دغدغه هايم دور شوم. اين كمك 
را فقط انيميشن به من مي كند و فيلم ها به ندرت 
مي توانند من را از روزمرگي هايم دور كنند. من فكر 
نمي كنم انيميش��ن ديدن، كوچك سال و بزرگسال 
داشته باشد. البته انيميشن هاي امروز اين طور ند كه 
مخاطب هاي بزرگسالشان از مخاطب هاي كودك، 

اگر بيشتر نباشند ،كمتر هم نيستند. چون دقتي كه 
در ساخت شان مي شود خيلي زياد است و به خاطر 
همين براي بزرگس��الان هم ح��رف دارد كه بزند و 

جذب شان مي كند.
م��ن عاش��ق قيافه ه��اي ش��خصيت هاي توي 
انيميشن هستم. فرقي هم نمي كند كه آدم باشند 
يا حيوان. نگاه معصوم يك كودك توي انيميش��ن 
دلم را آب مي كند. يا مثلاً گفت وگو هاي دو تا حيوان 
كه مثل آدم ها با هم جر و بحث مي كنند! به نظرم 

انيميش��ن قابليت هايي دارد كه فيلم آن قابليت ها 
را ن��دارد. مث��لًا انيماتور مي تواند ش��خصيت هاي 
انيميشن اش را درست همان طور كه دوست دارد 
س��اخته و پرداخته كند اما يك فيلمساز نمي تواند 
بازيگرانش را طوري انتخاب كند كه دقيقاً مطابق 
با شخصيت هاي فيلمنامه اش باشند. مجبور است 
از بي��ن آدم هاي مح��دودي كه به عن��وان بازيگر 
در دس��ترس اش هس��تند چند نفر را انتخاب كند 
اما انيماتور اين مش��كل را ندارد. انيميش��ن براي 
من جذاب تر از فيلم اس��ت اما چيزي كه هس��ت 
اين اس��ت كه با شخصيت هاي انيميشن نمي شود 
خيل��ي همنواي��ي و همذات پنداري داش��ت. اما با 
شخصيت هاي فيلم مي شود همذات پنداري داشت 
به همين دليل درك شخصيت هاي توي فيلم براي 

من راحت تر است.
زمان��ي كه كودك بودي��م و كارتون مي ديديم، 
هم��ه چيز ش به نظرمان واقع��ي مي آمد. من غرق 
مي شدم توي كارتون. خيلي به اين فكر نمي كردم 
كه اين شخصيت ها واقعي نيستند. مثلاً هميشه قلباً 
طرفدار موش توي كارتون تام و جري بودم و از ته دلم 
مي خواستم كه هميشه بتواند از دست گربه در برود. 
اينكه الان به انيميشن علاقه دارم دليلش اين است 
كه من را پرت مي كند به روزهاي خوب كودكي ام. 
روزهايي ك��ه حس كارتون دي��دن در آن روزها با 
حس انيميش��ن ديدن توي بزرگسالي خيلي فرق 
داش��ت. كارتون »فوتباليست ها« را يادم مي آيد كه 

رسماً عاشق شخصيت هايش مي شدم. دعا مي كردم 
مثلًا تيم اميد برنده باش��د. دوباره ديدن فيلم هاي 
دوران كودكي هم همين حس را بهم مي دهد. مثلًا 
فيلم »خواهران غريب« را كه مي بينم، ياد روزهاي 
9 سالگي ام مي افتم و همين طوري اشك مي ريزم! 
خيلي توي خط كارتون ديدن نبوده ام و نيستم 
و اين هم دليل خاصي ندارد. گاهي نسبت به بعضي 
چيزها يك گارد الكي دارم و يكي از اين چيزها هم 
انيميشن است. البته گاردي كه در مقابل انيميشن 
ديدن دارم، دليلش اين است كه فكر مي كنم حوصله 
ديدنش را ندارم. يادم نمي آيد هيچ وقت شده باشد كه 
تنهايي نشسته باشم و كارتون ديده باشم. هروقت كه 
ديده ام همراه خواهرم بوده و به اصرار او. البته همان 
موقع ها هم خيلي خوش��م آمده اما اين باعث نشده 
كه ترجيح بدهم به جاي فيلم، انيميشن نگاه كنم. 
فكر مي كنم انيميشن هاي امروز خيلي جذاب تر از 

انيميشن هاي گذشته اند. 
مشخص است كه كار كارشناسي دقيقي پيش 
از توليد هر كدام از اين انيميش��ن ها انجام ش��ده. 
انيماتور ها دقيقاً مي دانند كه يك كودك چه چيزي 
را دوست دارد و از نظر روانشناسي دوست دارد صحنه 
يك انيميشن چطور ساخته شود و چينش اش چطور 
باشد. كار روانشناسي عميقي كه براي كارتون ها انجام 
مي شود، باعث مي شود تاثيرگذاري شان خيلي عميق 
باش��د. مثلاً وقت هايي كه من انيميشن مي بينم، تا 
مدت ها ش��خصيت هايش توي ذهنم مي مانند و با 
ديدن عروسك هاي اين ش��خصيت ها در مغازه ها، 
دلم براي آنها تنگ مي شود. حس مي كنم انگار قرار 
است هميشه زنده و در حال حركت باشند، نه ثابت 

و بي تحرك، در ويترين مغازه ها.

ريحانه هاشمي

انيميشن هايي كه ما را سر جايمان ميخكوب مي كنند

دلزده از دنياي واقعي

 تارا ذكائي


