
تجربه ناتمام

شاید این س��وال دغدغه ذهنی 
خیلی ه��ا باش��د ک��ه چرا کش��ور 
م��ا ب��ا س��ابقه تاریخی چن��د هزار 
س��اله و جغرافی��ای منحصربه ف��رد 
ب��ا ذخای��ر و منابع غنی انس��انی و 

طبیعی، محصولات و کالاهای��ش صاحب »برند« معتبر 
و شناخته شده ای در س��طح جهانی نیست. صرف نظر از 
محصولاتی مثل زغفران، پس��ته و فرش دس��تباف که از 
گذشته های دور با نام ایران گره خورده در زمینه های دیگر 
دست مان خالی اس��ت. بگذریم از اینکه انحصار این گونه 
محصولات را هم داریم از دست می دهیم و به رقبای جدید 
در جهان واگذار می کنیم. نداش��تن »برند« معتبر و نامی 
در حوزه های دیگر به خصوص حوزه های مدرن که سابقه 
طولانی در آنها نداریم به ش��دت محسوس است. یکی از 
این حوزه ها، رسانه است؛ به خصوص رسانه مکتوب. با اینکه 
روزنامه ها و روزنامه نگارانی داریم که اگر در بستر مناسبی 
رش��د کنند، شایس��تگی دارند که همدوش رس��انه های 
مکتوب دنیا قرار بگیرند اما متاسفانه در حال حاضر هیچ 
رس��انه مرجعی در جهان نداریم. اگرچه این مساله مانند 
تمام مس��ایل فقط یک علت ندارد و دارای علل فراوان و 
ابعاد گسترده ای است اما شاید یکی از مهم ترین علت های 
آن را می توان عدم انباشت تجربه و به دیگر سخن انقطاع 
تجربه دانست. این نکته را از روی تجربه می گویم، تجربه ای 
که در دوره های انتش��ار »شرق« شخصا درگیر آن بوده و 
با تمام وجود لمس کرده ام. از س��ال 1377 که هفته نامه 
»ش��ورای شرق« راه اندازی و بعد طی درخواستی در سال 
1382 تبدیل به روزنامه ش��د، تاکنون »شرق« چهار بار 
توقیف شده و وقفه های طولانی در انتشار آن به وجود آمده 
است در هر بار توقیف، خسارات مادی و معنوی بسیاری 
به روزنامه و روزنامه نگاران وارد شده و عده ای که با عشق 
و علاقه و با صداقت مشغول کار و تجربه اندوزی بوده اند به 
یکباره شغل خود را از دست داده و تا مدتی برای رفتن به 
روزنام��ه ای دیگر بیکار بوده اند. این یعنی انقطاع ایده ها و 
تجربه هایی که به کارگیری آنها در روزنامه ای دیگر مستلزم 
همسویی با فضای آن روزنامه است. برخی نیز این حرفه 
را ره��ا کرده و به کارهای دیگ��ر روی آورده و برخی کوچ 
کرده اند. مهم ترین آسیب از این رهگذر همان انقطاع تجربه 
است که اگر اتفاق نمی افتاد، انباشت این تجربه ها موجب 
تعالی این حرفه می شد. اما افسوس هر بار بعد از هر وقفه 
دوباره باید از صفر ش��روع کرد. ای��ن دوباره ها و دوباره ها 
باعث شکوفایی نمی شود، تولید کلیشه و خودسانسوری 
آزاردهنده ای می کند که آفت شکوفایی و خلاقیت است. 
در کنار اینها سرمایه هنگفت مادی صاحبان روزنامه را که 
بدون بازگشت و سود، از دست می رود نباید فراموش کرد. 
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سرمقاله

چند سوال بی جواب

خب��ر ناگهانی توقیف روزنامه »ش��رق« 
بی��ش از آنکه دردناک باش��د، بهت آور 
بود. زمانی که کشور بیش از هر موقعیت 
دیگری به حضور رس��انه های مس��تقل 
نیازمند بود و انتظار می رفت که فضای 
کشور توس��ط تصمیم گیران و تصمیم 
سازان عرصه فرهنگ به سمت و سوی آرامش و ثبات میل کند، 
خبر توقیف روزنامه »شرق«، با آن دلیل اتهامی، سوالات زیادی 
را پدید آورد.  اگرچه انتظار می رفت وزیر ارشاد در قامت حامی 
رس��انه ها در هیات نظارت بر مطبوعات به دفاع از این روزنامه 
خوب برخیزد، اما متاسفانه این انتظار برآورده نشد. خبر این گونه 
توقیف ها بیش از پیش سبب ساز نگرانی اصحاب رسانه، فرهنگ 
و فعالان حوزه سیاست و جامعه می شود. ما، مردم ایران، پس از 
پیروزی انقلاب شکوهمند اسلامی، با تمام توان به صحنه آمدیم 
تا برای گس��ترش فرهنگ درجامعه تلاش کنیم. تلاش��ی که 
درنهایت میوه آن، روزنامه هایی تاثیر گذار، مانند روزنامه »شرق« 
هستند. در مقابل این، انتظار زیادی نیست که پس از گذشت 
سه دهه از پیروزی انقلاب بخواهیم، مسوولان امر با این حوزه 
با سعه صدر و در نظر گرفتن هزینه و فایده کنش های سلبی، 
رفتار کنند. این س��وال همچنان درخص��وص توقیف روزنامه 
تاثیر گذار »ش��رق« در اذهان مردم و اهالی رس��انه باقی مانده 
است. اینکه پس از گذشت سه ماه پس از این تصمیم نابهنگام، 
مشاهده می شود که هیات منصفه مطبوعات و قاضی رسیدگی 
کنند، به اتفاق، رای به برائت روزنامه و مدیر مسوول می دهند و 
در این میان آنچه که نامشخص باقی مانده است خسارت مادی 
و معنوی جبران ناپذیری است که به روزنامه »شرق«، 200 نفر 
از کارکن��ان این روزنامه و چندی��ن هزار نفر از خوانند گان این 
نش��ریه و جایگاه نظام رسانه است. اینکه چه کسی پاسخگوی 
این همه زیان و خس��ارت ناشی از تلقی نادرست از یک رویداد 
است، البته مشخص نیست. نهایتا از بازگشت مجدد این روزنامه 
به صحنه جامعه و فرهنگ استقبال می کنیم و از تصمیم قاضی 
محترم و هیات منصفه ای که به شایستگی »شرق« را شایسته 
تبرئه دانست تشکر می کنیم.  امیدواریم »شرق« در دور جدید 
هم مانند ادوار گذشته خوب و پرمایه دیده شود و حضورش از 

آفت توقیف مصون باشد. 

نگاه

پی��ش از آغاز این گفتار، اصل را بر این می گیرم 
که ما جامعیت گفتمان انقلاب اسلامی و خط قرمزی 
به نام قانون اساسی در ذیل این گفتمان را پذیرفته ایم. 
پس با عطف به این گفتمان و قانون اساسی برآمده 
از آن، تمنای س��عه صدر و وس��عت از مسوولان در 
مواجهه با رسانه، امری طبیعی است.  یک رسانه در 
این چارچوب واقعا باید با دس��ت باز عمل کند تا به 
آگاهی بخشی به عنوان مهم ترین رسالت خود با فراغ 

بال بپردازد. 
پر واضح است که این آگاهی بخشی می تواند ابعاد 
مختلف داشته باشد. می تواند مقابله با یک پندار غلط، 
خرافه زدایی، افشای زوایای پیدا و پنهان شبکه های 
القایی و اغوایی قدرت باش��د ی��ا برملا کننده انواع و 
اقس��ام فسادهایی باش��د که می تواند بعضا در قالب 

ارزش های انقلابی نیز صورت بگیرد.
 این آسیب در کش��ور ما که متاسفانه نهادهای 
متش��کل موجهی در آن ش��کل نگرفت��ه و برخی 
نهادهای ریشه دار و کهن نیز آن طور که باید و شاید 
ادای وظیفه نمی کنند، جدی تر اس��ت.  در واقع باید 
از هرگونه آگاهی بخشی و تنویر افکار عمومی که به 
ارتقا بینش سیاسی، اقتصادی و فرهنگی و افشا شدن 
زشتی ها و پلشتی هایی -که با انحای مختلف صورت 
می گیرد – منجر می ش��ود استقبال شود. فراموش 
نکنیم شبکه فس��اد 3000 میلیاردی را چه کسانی 

افشا کردند. 
هم از این روست که طبیعی است برخی دوست 
نداش��ته باشند رس��انه به وظایف خود عمل کند و 
آزادی رس��انه ای مصرح در قانون اساسی و گفتمان 
انقلاب اس��لامی، عینیت یاب��د.  برخی از آنهایی که 
مخالف فعالیت رسانه هایی که خود را متعهد به عمل 
در این چارچوب ها و حساسیت ها و باورهای جامعه 
می دانند، هستند ممکن اس��ت مدعی شوند که بر 
اساس ارزش ها، به این نقطه رسیده اند. اما خوب که 
پرده ها را کنار می زنیم، در بهترین حالت این مصالح 
و منافع ش��خصی، جناحی و گروهی آنهاس��ت که 
خود را نش��ان می دهد. در غیر این صورت چه کسی 
است که متوجه این معنا نشود که یکی از شعارهای 
محوری انقلاب اس��لامی، آزادی بوده است و اساسا 
یکی از دلایل گرایش مردم برای حرکت به س��مت 
انق��لاب، فقدان آزادی بود و انقلاب اس��لامی نیز بر 
این آزادی خواهی صحه گذاشت. اینچنین است که 
نگارنده به جد اعتقاد دارد، رسانه ای که در چارچوب 

گفتمان انقلاب اسلامی فعالیت می کند باید دستش 
باز باشد در این میان، رسانه ها و به ویژه روزنامه ها نیز 

وظایف متقابلی بر عهده دارند: 
1( روزنام��ه ای که می خواهد آگاهی بخش��ی و 
روش��نگری کند باید نس��بت به حساسیت جامعه 
مخاطب خ��ود یعنی جامعه ایرانی، جدی باش��د و 
اگ��ر درخصوص برخی از آنه��ا نقد دارد باید با تکیه 
از لای��ه ای از ارزش ها و گرایش های خوب و نیکو، به 
اصلاح لایه ای دیگر ب��رود. به بیان دیگر به اندازه ای 
ارزش های زیبا در نظ��ام فرهنگی ما وجود دارد که 
با تکیه بر آنها بتوان به جنگ با ارزش های زشت اما 

پذیرفته شده رفت. 
2( وظیفه رسانه، آگاهی بخشی است و این یعنی 
کار روش��نفکری. اینکه می گویند پرداختن به این 
امور، وظیفه نهادهای آکادمیک اس��ت، در ش��رایط 
فعلی به نوعی ش��وخی شبیه است. حوزه آکادمیک 
ما به همه چیز می پردازد مگر روشنفکری و متاسفانه 
ب��ه عرصه منجمد و یخ زده ای می ماند که نس��بتی 
با فضای عمومی ما ندارد. لایه دوم روش��نفکری ما 
همین رسانه ها هستند که در تعامل با لایه اول یعنی 
تولید کنندگان اندیش��ه عمل می کنند. نکته جالب 
توجه این است که روشنفکران لایه اول نیز عمدتا در 
دانشگاه نیستند و در فضای عمومی فعالیت می کنند 

و رسانه ها باید اشاعه دهنده این تولیدات باشند. 
3( کار روش��نفکر، آگاهی بخشی است پس باید 
برملا کننده فسادهای آشکار و غیرآشکار باشد و امروز 
رسانه ها در مقایسه با سایر نهادهایی که مورد انتظار 
بودند تا در این زمینه ادای وظیفه کنند، به خوبی از 
پس آن برآمده اند. مخالفت برخی با فعالیت رسانه ها 
نیز درست به دلیل عدم وسعت نظر، نفهمیدن مواضع 
آگاهی روشنفکری و مسایل جناحی و شخصی است. 
4( توق��ع همیش��ه از رس��انه این اس��ت که به 
حساس��یت های مردم و ارزش های گفتمان انقلاب 
اسلامی پایبند باش��ند و آزادی را در ذیل آن دنبال 
کنند. نمی خواهم رس��انه ای را متهم کنم اما ممکن 
اس��ت برخی از آنها، ادای روشنفکری دربیاورند اما 
در پ��س آن، منافع اقتصادی خ��ود را دنبال کنند. 
به نظر من گناه کس��ی که به دلیل منافع شخصی 
خود جلوی رسانه ای را می گیرد نسبت به رسانه ای 
که ادای روشنفکری در می آورد، کمتر است. اصحاب 
رسانه در جایی نشسته اند که مطالبات واقعی و زبان 
سرخ مردم باید در آن بنشیند. این وظیفه سنگینی 
اس��ت. روش��نفکری کار انبیا است. پس شناخت ما 
از عمده اصحاب حقیقی رس��انه س��بب می شود تا 
حقیقت گرای��ی، زبان بی زبانان بودن و بی توجهی به 
منافع اقتصادی در پس کار رسانه ای را سرلوحه خود 

قرار دهند. 
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من نیز »ش��رق« را می خواهم چون اصالت دارد، 
شخصیت دارد، روشنفکر است، پیشرو است، شجاع 
اس��ت و صاحب اندیشه است. به حرفه روزنامه نگاری 
وفادار است. اینها را که می گویم از سر تعارف نیست. 
من خ��ود از اهالی ای��ن حرفه ام و روزنام��ه خوب را 

می شناسم.
از »شرق« اول تا امروز که »شرق« چهارم منتشر 
می ش��ود گرافیک این روزنامه، تغیی��ری نکرده. این 
راه و رس��م زندگی یک روزنامه س��نگین و تاثیرگذار 
اس��ت. مثل آدم های روش��نفکر و پر که ظاهر دیروز 
و امروزش��ان یکی است و نمی خواهند مثل بت عیار 
به ه��ر رنگی درآیند. تنها چیزی ک��ه در آنان تغییر 
می کند، خط زمان اس��ت یعنی س��ن و سال، بزرگ 
شدن، جوانی، میانسالی و پیری ولی هرگاه از دور آنان 
را ببینی، می شناسی. »ش��رق« امروز همان »شرق« 

دیروز است. تبریک می گویم دوباره و شاید سه باره.
شاید باید به »محمد قوچانی« و همکاران »شرق« 
اول تبریک گفت که بنایی ایج��اد کردند که از باد و 
بارانش نیاید گزند، ولی بای��د به »داوود محمدی« و 
همکارانش نیز تبریک گفت. چرا که چراغ »شرق« را 
همان گونه که بود روشن نگه داشتند و امروز نیز روشن 
نگه می دارند. راستی اضافه کنم حفظ شخصیت یک 
روزنامه نه تنها کار کمی نیست، بلکه بسیار زیاد است.

اما »شرق« چهارم که امروز آمده است، یک مزیت 
استثنایی دارد و آن ایجاد شور و تحرک در مطبوعات 
است، حتما »شرق« آمده است که رقابت کند و رقابت 
در هر بازاری به ویژه بازار فرهنگ و مطبوعات مبارک 

است. همه را به تحرک وا می دارد و خوشه آن را مردم 
می چینن��د. تصور می کنم روزه��ای خوب و طلایی 
مطبوعات باید در پیش باشد اگر وضع به همین منوال 
پیش برود، یارانه ها قطع شوند، بعضی از روزنامه های 
وابس��ته را از شیر بگیرند، یارانه، کمک، بودجه پیدا و 
پنهان و رانت اگر در کار نباش��د. آنگاه روزنامه ها برای 
بقا تلاش می کنند و آنکه بهتر است – با معیار مردمی 
بودن – می ماند و بقیه می روند. امروز شنیدم، مدیران 
چند روزنامه صفحه کم کرده اند و چند روزنامه گلایه 
کرده اند که اگر قیمت کاغذ به همین منوال – یعنی 
گران – بماند، اداره بعضی روزنامه ها مشکل می شود. 
راستی مگر نمی دانند که روزنامه خوب را به هر قیمتی 
مردم می خرند و آن را که نمی پسندند نمی خرند. پس 
بر روزنامه که یک کالای فرهنگی است قوانین تجارت 
و بازار حاکم اس��ت و کس��ی ک��ه کالای خوب – در 
روزنامه ها، مطالب مورد توجه مردم – تولید می کند، 
ماندنی اس��ت و کالاهای بد – در روزنامه، بازانتش��ار 
اخباری که مردم در س��ایر رسانه ها دیده و شنیده اند 

– بی خریدار می ماند.
من اطمینان دارم، »شرق« از روزنامه های ماندنی 
است، چرا که لیاقتش را دارد و کارش را خوب می داند. 
امیدوارم دیگر هیچ گاه دچار وقفه نشود، چرا که این 

مردم به روزنامه های خوبی چون »شرق« نیاز دارند.
این را در پایان اضافه کنم که من و همه همکاران 
روزنامه »اعتماد« از اتفاق بازنش��ر »ش��رق« بس��یار 
خوش��حالیم و امید داریم در کنار ه��م بتوانیم برای 
مردمی که مدت هاست شوق خواندن روزنامه ندارند، 
ش��رایطی ایجاد کنیم که بار دیگر با روزنامه ها آشتی 
کنند. ما این تلاش را آغاز کرده ایم و وجود »ش��رق« 

باعث تلاش مضاعف می شود.
من امروز »شرق« می خرم و یک شاخه گل تقدیم 
فروشنده ای می کنم که »شرق« را به دست من بدهد.

 بهروز بهزادی 
 جانشین مدیرمسوول

   روزنامه »اعتماد«


