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مشکلات حمل و نقلي
 نمایشگاه کتاب در شهر آفتاب

شــرق: کلنگ شــهر آفتاب را محمدباقر قالیباف  �
پاییــز ســال ۸۵ در میانــه قول های ابتــدای دوران 
مســئولیتش در شــهرداری تهران بر زمین زد و قرار 
بــود ۱۹ماهه و با اعتبــار ۸۰۰ میلیــارد تومان آن را 
تمام کند. قالیباف سال ها بعد شهردار ماند، اما شهر 
آفتــاب طلوع نکرد تا اینکه ۹ ســال بعد یعنی چند 
روز قبل با نمایشــگاه کتاب بالاخره افتتاح شد. شاید 
اگر سرنوشت شــهر آفتاب را با نمایشگاه بین المللی 
کتــاب تهران کــه واقعــه فرهنگی مهمی اســت، 
گره نمی زدند، شــهر آفتاب طلوعی نداشــت و مثل 
از پروژه های سرمایه گذاری شده شهرداری  بســیاری 
در تهران، نیمه کاره می ماند. نمایشگاه کتاب تهران با 
همکاری و تأیید و کمک قابل توجه ارگان های دولتی 
از چهارشــنبه هفته گذشته میزبان دوستداران کتاب 
شده و مثل همه اولین رویدادها و پروژه های مهم، از 
همان ابتدا با اشکالاتی روبه روست که برخی از آنها 
را می توان نتیجه عجله یا ازدحام جمعیت دانســت 
اما بســیاری از آنها  هم ناشــی از ملاحظه نکردن و 
کمبودهایی اســت که همــه می داننــد حداقل به 
این زودی ها جبران و اصلاح نمی شوند. بیشتر کسانی 
که در این چند روز از نمایشــگاه بازدیــد کرده  اند، از 
نبود فضاهایی برای نشســتن و اســتراحت که در آن 
آفتاب داغ «شــهر آفتاب» میهمانانش را نســوزاند، 
نبود مسیرهای تردد مستقیم تا بدون عبور از مسیری 
طولانــی تــازه به بخش اصلی نمایشــگاه برســند؛ 
شــرایط بدی که بــرای پرداخت پول وجود داشــته، 
نبود راهنما در مســیرها و... گلایه داشتند. بسیاری از 
این اشــکالات قابل اغماض اســت اما ترافیکی که با 
وجود انواع تمهیــدات ترافیکی جدی پلیس راهور، 
تا چند کیلومتر آن طرف تر شــهر آفتاب و بهشت زهرا 
پس زده، ماندن طولانی مســافران در ایستگاه مترو 
و قطارهای شــلوغ، مواردی نیستند که بشود راحت 
از کنــار آن عبور کرد. مجموعــه ای که در فاصله ای 
حــدود دوماهه با حرکتی «جهــادی» و بارها بازدید 
خبرنگاران و مسئولان مختلف برای این روزها آماده 
شده، چندان هم آماده حضور مردم و مخاطبان خود 
نبوده است. همان اشکالی که در نبود راهنمای تردد 
داخل ســالن ها وجود داشت، در ایســتگاه مترو هم 
وجود داشــت. درعین حال گویا مســئولان نمایشگاه 
تاکنون بــرآوردی از تعداد مخاطبان این نمایشــگاه 
نداشــتند و تعــداد اتوبوس ها و ون هایــی که غیر از 
مترو برای این مســیر در نظر گرفته شــده بود، هیچ 
تناسبی نداشــت و مراجعه کنندگان که در آن نقطه 
حومــه ای از شــهر، گزینــه ای برای انتخاب مســیر 
نداشــتند، از یک ربع تا یک ساعت معطل می شدند 
تا بتوانند از این امکانات اســتفاده کنند.حتما بیشــتر 
مــردم حداقل یک بــار تجربه حضور در نمایشــگاه 
بین المللی تهران در هر نمایشــگاهی را داشته  اند و 
می دانند فضای نمایشگاهی به دلیل فضای بزرگ و 
فاصله ها از یکدیگر چقدر خســته کننده اســت و اگر 
یک ســالن یا مســیر را اشــتباه برویم، چقدر راه زیاد 
می شــود، اکنون همان فضا را حداقــل دوبرابر کنید 
و ببینیــد در این فضــای آزمون و خطــای نیمه کاره 
راه اندازی شــده، مخاطبان چقدر بیشتر راه رفته  اند و 
چقدر خســته تر شده اند!؟ شــهرداری تهران از مترو 
شــهر آفتاب تــا ورودی نمایشــگاه، خودروهایی را 
اختصاص داده اســت اما این تعداد متناسب با نیاز 
نبود و بیشــتر مخاطبان نمایشگاه به دلیل زمان زیاد 
معطلی، ترجیح می دادند این فاصله را پیاده بروند. 
با همه این تفاســیر، نمایشــگاه کتاب تهران و شهر 
آفتاب شــروعی را با هم تجربه کردنــد و خاطره ای 
را برای مردم تهران و میهمانانشــان از شهرستان ها 
و کشورهای دیگر ســاختند و با هر شرایطی که بود، 
اعتبار تهران را ساختند. هر اقدامی، هر چند با تأخیر 
و کمبــود، می توانــد اصلاح شــود و تهــران به این 
افتتاح هــای نیمه کاره که به مرور تکمیل می شــوند، 
عادت کرده است؛ شــاید این نمونه کلان را هم باید 

به حساب همین سیاست ها گذاشت.

سد معبر دست فروشان بیشترین 
علت تماس تهرانی ها با  ۱۳۷

ایســنا: رئیــس ســامانه مدیریت شــهری ۱۳۷  �
ســازمان بازرســی شــهرداری تهران، با اشــاره به 
۸۴ هزارو ۵۰۴ پیام در فروردین امسال گفت: رفع سد 
معبر دست فروشــان بیشترین درخواست شهروندان 
پایتخت از مدیریت شــهری در یک ماه گذشته بوده 
اســت. مســعود ســلیم جوهری، افزود: در یک ماه 
ابتدای سال، ۸۴ هزارو ۵۰۴ مورد پیام شهروندان ثبت 
و به عوامل اجرائی ارجاع داده شده است که نسبت 
به زمان مشابه در سال گذشته شش درصد افزایش 
داشته اســت. وی افزود: مناطق ۲، ۴ و ۱۲ به ترتیب 
بیشــترین آمار پیام ها را داشــته اند و رفع ســد معبر 
دست فروشــان، طعمه گذاری حیوانــات و لکه گیری 
چاله های معابر بیشــترین درخواســت شهروندان از 

سامانه ۱۳۷ در یک ماه گذشته بوده است. 

خبر

برخورد با دست فروشان
 آرم طرح ترافیک روزانه

مهر: مصطفــی قنبرنژاد، مدیر واحــد صدور آرم  �
ســازمان ترافیک، گفــت: دست فروشــان آرم طرح 
ترافیــک روزانه که در معابــر ورودی محدوده طرح 
ترافیــک مســتقر هســتند، هیچ گونه وابســتگی به 
ســازمان حمل ونقل و ترافیک ندارند. وی با اشــاره 
به اینکه آرم های روزانه برای تردد آســان آن دسته 
از شــهروندان که بنابر ضرورت ناگزیر به استفاده از 
خودرو شخصی شــان در محدوده طرح هســتند، در 
نظر گرفته شــده است، گفت: شــهروندان می توانند 
از چهــار روش نســبت بــه تهیه آرم هــای روزانه و 
هفتگــی اقــدام کنند. بــه گفته مدیــر واحد صدور 
آرم ســازمان ترافیک، مراجعه به ســایت شهرداری 
بــه آدرس www.tehran.ir، شــماره گیری  تهــران 
# ۱ * ۳ * ۱۳۷ * از ســاعت ۱۲ بامــداد لغایــت ۱۹ 
صرفــا برای دارندگان ســیم کارت های اپراتور همراه 
از  ایرانســل، شــماره گیری # ۱۳۷ * ۷۲۴ *  و  اول 
ســاعت ۱۲ بامداد لغایت ۱۹ صرفا بــرای دارندگان 
ســیم کارت های اپراتوردوم (ایرانسل) و روش دیگر 
مراجعه به ســامانه حســاب شــهروندی به آدرس 
اینترنتــی tca.tehran.ir، ثبت نام در ســامانه، شــارژ 
حســاب شــهروندی، شــماره گیری #۱*۳*۱۳۷* از 
ســاعت ۱۲ بامــداد لغایت ۱۹، ثبت پــلاک خودرو و 
برداشــت از شارژ حســاب شــهروندی؛ روش هایی 
اســت که متقاضیان می توانند آرم روزانه یا هفتگی 
دریافت کنند. وی تصریح کرد: هیچ گونه درخواست 
تغییــر تاریــخ و پلاک مجــوز طرح ترافیــک روزانه 
خریداری شده، پذیرفته و اقدام نخواهد شد. قنبرنژاد 
در ادامه بــه حضور دست فروشــان آرم های روزانه 
در مبادی ورودی محدوده طرح ترافیک اشــاره کرد 
و گفت: عوامل انســانی هستند که در مبادی ورودی 
محدوده مستقر می شوند و اقدام به فروش آرم های 
روزانــه از طریــق موبایــل می کنند. شــهروندان در 
نظر داشته باشــند که دست فروشان فوق هیچ گونه 
وابســتگی بــه ســازمان ترافیــک ندارند. ســازمان 
حمل ونقل و ترافیک با شناسایی این عوامل با توجه 
به اینکه دست فروشــی به هر نحوی ممنوع اســت، 

مراتب را به دستگاه قضائی ارجاع خواهد کرد. 

۱۴ هزار و ۷۲۷ حادثه ناشی از کار 
در سال ۹۴

فــارس: معاون فنــی و درآمــد ســازمان تأمین  �
اجتماعی، گفت: براساس آمار موجود تا پایان سال ۹۴، 
۱۴ هزار و ۷۲۷ حادثه ناشــی از کار اتفاق افتاده است. 
محمد حسن زدا اظهار کرد: طبق آمار موجود تا پایان 
ســال ۱۳۹۴، از مجموع ۱۴ هزارو ۷۲۷ حادثه ناشی از 
کار تعداد ۹ هزارو ۴۴۷ حادثــه به علت بی احتیاطی 
بیمه شده رخ داده است. وی افزود: آموزش های قبل 
از استخدام و حین خدمت به کارکنان می تواند نقش 
بسزایی در جلوگیری از ایجاد هزینه های کوتاه مدت و 
خروج نیروی کار از گردونه تولید داشته باشد. معاون 
فنی و درآمد سازمان تأمین اجتماعی، گفت: افرادی که 
در حین کار دچار حادثه می شوند، بخشی از آنها جزء 
مســتمری بگیران تأمین اجتماعی محسوب خواهند 
شد و ازکارافتاده به حســاب می آیند. زدا درباره بیمه 
رانندگان تاکســی نیز گفــت: در اداره کل غرب تهران 
بــزرگ هفت هــزار راننده تعاونی تاکســی رانی بیمه 
هســتند و رانندگان تاکسی می توانند تا ۳۱ اردیبهشت 

نسبت به بیمه انفرادی خود در شعب اقدام کنند. 

کاهش ۱۰درصدی سزارین 
غیرکارشناسی بود

ایلنا: رئیس انجمن زنــان و مامایی ایران کاهش  �
۱۰درصدی سزارین در بیمارستان ها را غیرکارشناسی 
عنوان کرد. اعظم الســادات موســوی؛ رئیس انجمن 
زنان و مامایی ایران، افزود: امروزه شاخص مرگ و میر 
مادر در برخی کشــورهای همســایه که از کشورهای 
توسعه نیافته محسوب می شــوند؛ نزدیک به ۲۰۰ در 
صد  هزار است و در کشورهای پیشرفته نظیر آمریکا و 
ســوئد پنج در صد  هزار است، ولی در کشور ما میزان 
مرگ و میــر مادران ۱۹ در صد  هزار اســت و از اهداف 
برنامه توســعه پنجم این است که به ۱۶ در صد  هزار 
کاهــش پیدا کند که برای ایــن کاهش نیازمند تلاش 
بســیار جدی متخصصان زنــان و زایمــان و ماماها 
هســتیم. رئیس انجمن زنان و مامایــی ایران اظهار 
کــرد: امروزه آمــار حاملگی های پرخطــر با افزایش 
ســن بارداری بالا رفته اســت؛ به طوری که تحقیقات 
نشــان داده است که اولین تجربه های بارداری در ۴۰ 
درصد موارد در بالای ۳۰ تا ۳۵ ســال اتفاق می افتد؛ 
البته در ایران آمار دقیقی از این مســئله نداریم؛ ولی 
به طور کلــی این مســئله موجب سخت ترشــدن و 
پیچیده ترشــدن فرایند بارداری می شــود که احتمال 
افزایش خطای پزشــکی را نیز بــالا می برد. وی بیان 
کــرد: یکی از اهداف مهم بــرای انجمن متخصصان 
زنان و مامایی کاهش آمار ســزارین در کشــور است 
کــه در این زمینــه در انجمن پیشــنهادی را مبنی بر 
انجام یک برنامه علمی با اســتراتژی مشخص ارائه 
کردیــم؛ چراکــه پیشــنهاد وزارت بهداشــت درباره 
کاهش آمار ۱۰ درصدی ســزارین در بیمارستان های 
مختلــف غیرکار شناســانه بود. موســوی ادامه داد: 
همه کشــورهایی که آمار ســزارین را کاهش دادند، 
اســتراتژی ای برای آن تعیین کردند و ما سعی کردیم 
ایــن اســتراتژی را در انجمــن با یــک روش علمی 
بنویســیم و این شیوه نامه در حال حاضر آماده است و 

وزارت بهداشت می تواند از آن استفاده کند. 

دریچه

جامعه

صدرا محقق

نگرانی بازیگر  برنده اسکار  برای بحران دریاچه ارومیه

بندر شرفخانه تا  اینستاگرام دی کاپریو از 
شنبه   18 اردیبهشت 1395سال سیزدهم    شماره 2576

ســحرناز کولانی: هزاران نفر از مردم در سراســر جهــان تجارب خود از 
آزار و اذیت و سوءاستفاده جنســی را به عنوان بخشی از کمپین مبارزه با 
خشــونت جنسی علیه زنان در توییتر به اشــتراک گذاشتند. صبح یکی از 
روزهای ماه جاری از زنان و دختران کاربر شبکه اجتماعی توییتر خواسته 
شــد تجربیاتشــان از تبعیض، آزار و خشــونت های جنســی را با هشتگ
WhenIWas به اشــتراک بگذارند. این کارزار که توسط الرا بیتس، فعال 
حقوق زنان، از طریق اکانت توییتر سکسیسم روزمره به صورت آنلاین آغاز 
شد، استقبال گسترده کاربران در سراسر جهان را در پی داشت و به سرعت 

به یکی از ترندهای توییتر تبدیل شد.
الرا بیتس در مصاحبه ای با هافینگتون پست درهمین باره گفته است: 
«من این کمپین را شروع کردم تا مردم بدانند تبعیض، آزار و سوءاستفاده 
جنسی می تواند به طرز شوکه کننده ای از سنین پایین آغاز شود. امیدوارم 
جنبش هایــی مانند آنچه من در هفته گذشــته آغاز کرده ام، به کســانی 
که ممکن اســت برای اتفاقاتی که بر آنها گذشــته، احساس شرم یا حتی 
مســئولیت کنند، کمک کند تا متوجه شوند هرگز تقصیر آنها نبوده و آنها 

تنها نیستند».
از آن روز تاکنــون هــزاران نفر از زنــان و مردانی که سوءاســتفاده و 
آزار جنســی را در ســنین مختلف تجربه کرده بودند، قدم پیش گذاشته 
و تجربیات خود را با این هشــتگ با دنبال کنندگانشــان در میان گذاشتند. 
سیلی از داستان ها در این زمینه به توییتر سرازیر شده است. داستان هایی 
کــه برخی بارها از زبــان کاربران مختلــف تکرار شــده اند. برخی از این 
داستان ها چنان روزمره است که بسیاری از کسانی که قربانی آن شده  اند، 
از آن بی اطلاع بوده  اند و برخی دیگر چنان دردناک اند که دوســت نداریم 

باورشان کنیم.
یکی از کاربران ایرانی در همین رابطه نوشــته است: حداقل فایده این 
هشتگ آن اســت که ما مردها متوجه می شــویم کدام یک از کارهایمان 
که به نظر طبیعی می رســد، بــرای زنان آزاردهنده اســت. برخی از زنان 
نیز نوشتند این اولین بار اســت تجربه های خود دراین باره را با دیگران به 
اشــتراک می گذارند. برخی گفته  اند چگونه ترس بیش ازحد یا شرمندگی 
و احســاس گنــاه مانع از بیان دردهایشــان، دریافــت حمایت و حتی در 
مواردی درمان شــده است. هزاران نفر از رنج هایی گفته  اند که سال های 

سال با خود حمل کرده اند. داســتان هایی واقعی از اینکه چگونه جهان 
به تماشای این حوادث ایستاد، تماشــاگران خندیدند، دوستان و خانواده 

تکذیب و دختران و پسران زیر بار احساس گناه و تنهایی سکوت کردند. 
موج اســتقبال کاربران شــبکه اجتماعی توییتــر از صحبت درمورد 
تجربیات خود نشــان می دهد مســئله آزار و اذیت جنســی تا چه حد در 
جوامع رایج است. گشت و گذار در میان توییت های مرتبط با این هشتگ 
نشان می دهد بیشتر زنان آزار جنســی را دست کم یک بار در زندگی شان 
تجربــه کرده انــد. غم انگیزترین بخش ماجرا این اســت که بســیاری از 
ایــن تجربیات مربوط به ســنین پایین، زمانــی که آنها کمتر از ۱۰ ســال 
داشــته  اند، بوده است. تجربیاتی تلخ که درکی تازه در ذهن کودکانه آنها 
از تفاوت های جنســیتی ایجاد کرده است. داســتان هایی از این دست که 
چگونه قربانیان وقایع، مجرم شــمرده شــدند. اینها داستان های هر روز 
زنانی اســت که با وجود سرکوب ها و ســرزنش ها در شبکه های مجازی 
نقل می شــوند؛ هنگامــی که در یک جریــان مادام العمــر از کودکی به 
دختران خود می آموزیم در مقابل آزارها ســکوت کنند و اینکه در نهایت 
هر بلایی بر سرشان بیاید، تقصیر آنهاست. درحالی که آنها حتی کوچک تر 
از آن هستند که درک درستی از این واقعیت داشته باشند که مورد آزار و 
اذیت قرار گرفته اند. هنگامی که شانه را بالا می اندازیم و در برابر ظلمی 
که به آنها رفته اســت می گوییم که آنها پسر بوده  اند و غریزه مردانه آنها 
را از هر گناهی تبرئه می کند، این پیام را به زنان آینده جامعه می دهیم که 
آزار و اذیت جنســی از طرف مرد اجتناب ناپذیر است و نمی توان انتظاری 
برای کنترل آن داشــت. هنگامی که قربانی را ســرزنش می کنیم و او را 
از بدنامی می ترســانیم، دنباله ای شرم آور از رفتارهای غلط می سازیم که 
زنانگی را در طول تاریخ شــکل می دهد. اما اینکه چطور ناگهان این زخم 
چرکین ســر باز کرد را می توان اثر جرئت بخشــیدن به زنان و اجازه ای که 
شــبکه های اجتماعی به آنها می دهد تا پشت هویتی ناشناس در فضایی 
نســبتا امن و آزاد به اشتراک دردها و تجربیات و قصه های خود بپردازند، 

دانست.
هنگامی کــه زنان آگاه می شــوند در این مبارزه تنها نیســتند، بخش 
تاریکی از فرهنگ ما که برای مدت طولانی پنهان شــده اســت، روشــن 
می شــود. در ایــران نیز در یک شــب پرتب وتاب، کاربران توییتر فارســی 

همــگام با دیگــر کاربران جهانی توییتــر، نظرات و تجربیــات خود را در 
این موضوع بیان کردند. این هشــتگ که ابتدا توســط زنان استفاده شد، 
با اطلاع رســانی و حمایت کاربران فارســی زبان کم کم کاربران مرد را نیز 
تشــویق به بیان خاطرات خود از اتفاقات مشــابه و یادآوری کرد که آزار 
جنســی تنها مختص زنان نیســت و در مردان نیز پرشمار و به دلیل بستر 
ســنتی جامعه، پنهان تر اســت. بنابر آمارهای به دســت آمده از سرویس 
کیهــول (تا لحظه نگارش این گــزارش) در این کارزار ایران پس از کانادا، 
آمریکا و انگلیس در رتبه چهارم بیشــترین تعداد هشتگ گذاری قرار دارد 
که از میان ۵۶ درصد شــرکت کنندگان ایرانی در این کمپین، ۷۱ درصد را 

زنان و ۲۹ درصد را مردان تشکیل می دادند.
کاربران که یکدیگر را تشویق به صحبت کرده و سکوت در برابر چنین 
اتفاقاتی را بزرگ ترین اشــتباه دانســتند، در اعتراض بــه واکنش هایی از 
قبیل انداختــن تقصیر بر گردن قربانی، محروم شــدن از آزادی ها پس از 
بیان اتفاق برای خانواده و احســاس شــرمی که در خود انباشته بودند، 
از مخاطبان خود خواســتند در مقابل این گونــه اتفاقات از موضع قدرت 
خواســت و اعتراض خود را بیان کنند تا با آگاه ســازی مردم از مصادیق 
خشــونت و آزار جنســی و همچنین انتقاد از رفتارهایی که بعضا از ســر 
ناآگاهــی اتفــاق می افتد، به طور بالقــوه به کاهش جدی سوءاســتفاده 

جنسی کمک کنند.
اما این کارزار تنها برای جمع آوری داســتان هایی از این دست نیست. 
بیان این داســتان ها علاوه بر اینکه به روشن شــدن وضع موجود جامعه 

کمک می کند، نوعی درمان برای قربانیان است. 
زنان و مردانی که بزرگ ترین آســیب های روحی 
خــود را در قالــب توییت هایی بــا ۱۴۰ حرف با 
دیگــران شــریک می شــوند، برای نخســتین بار 
داستان خود را بیان می کنند. این گونه اعترافات 
علاوه بر جنبه هــای روان درمانی آن، چاره ای بر 
مشــکل فرهنگی است که –به اشــتباه –قربانی 
را به خجالت زدگی و ســکوت وادار می کند. نه 
اینکه صحبت کردن آســان است اما مرهمی بر 

دردهای آنهاست.

لئوناردو دی کاپریو، هنرپیشه سرشناس هالیوودی 
که چنــدی پیش جایزه اســکار بهتریــن بازیگری را 
دریافت کرد، روز پنجشــنبه عکسی از دریاچه ارومیه 
را در صفحــه اینســتاگرام خــود قــرار داد. عکس، 
ســاحل بی آب و نمک گرفته، اسکله متروک و کشتی 
به گل نشســته ای را در بندر شرفخانه در ضلع شرقی 
دریاچه ارومیه نشــان می دهد. این عکس را سولماز 
دریانی، عکاس ایرانی، گرفته اســت که سال گذشته 
 IdeasTap برنده ششــمین دوره از جایزه عکاســی

آژانس عکس مگنوم شد. 
دی کاپریــو در اینســتاگرام خــود- که بیشــتر از 
شــش میلیون و پانصد هزار دنبال کننده دارد- درباره 
این عکس نوشــته اســت: «دریاچه ارومیه روزگاری 
بزرگ ترین دریاچه نمک خاورمیانه بوده اســت و در 
پی تغییرات جوی، سدســازی ها و کاهش بارندگی، 
اکنــون تنها پنج درصد از مقدار آبــی را که دو دهه 

پیش داشت، داراست».
پســت اینســتاگرامی این هنرپیشــه سرشــناس 
واکنش ها و بازتاب های بســیار زیادی در پی داشت. 
کاربران بســیاری بعد از انتشار این عکس به صفحه 
دی کاپریو رفته و پای عکســی که منتشر کرده است 
نظر گذاشــته اند، بســیاری از کاربــران از اینکه او به 
محیط زیست ایران و دریاچه ارومیه اشاره کرده است 
از او تشــکر کرده اند. تا روز گذشته کاربران برای این 
عکس بیشــتر از ۷۵ هزار کامنت گذاشــته اند. این در 
حالی اســت که پای دیگر عکس های اینستاگرام او 
به صورت میانگیــن کمتر از پنج هــزار کامنت دیده 

می شود. 
فعالیت هــا و اقدامــات محیط زیســتی لئوناردو 
دی کاپریــو به همیــن یک مورد خلاصه نمی شــود؛ 
در حســاب های کاربــری رســمی این هنرپیشــه در 
اینســتاگرام، فیس بوک و توییتر، بیشترین عکس ها و 
مطالبی که منتشــر می کند، موضوعی محیط زیستی 

دارند. 
دی کاپریــو از ســال ۱۹۹۸ تاکنون همــواره برای 
حفظ محیط زیست تلاش کرده است و در بنیادی که 
با نام او راه اندازی شده، فعالیت می کند. او همچنین 
در سپتامبر ۲۰۱۴ به سمت سفیر صلح سازمان  ملل 
متحد و نماینده این ســازمان در امور تغییرات جوی 

برگزیده شد. 
دی کاپریو در هشتادوهشــتمین مراســم اسکار و 
هنگام دریافت جایــزه بهترین بازیگر مرد برای فیلم 
بازگشــته نیز از «واقعیت تغییــرات جوی» صحبت 
کرد. او در این مراســم از «ســکوت سیاست مداران» 
در قبال «تهدید جدی» تغییــرات جوی انتقاد کرده 
و خواســتار واکنش جامعه جهانــی به این موضوع 

شده بود. 
عکسی را که او از عکاس ایرانی و درباره دریاچه 
ارومیه در اینســتاگرام خود منتشر کرده از وب سایت 
معروف weather.com برداشــته است. این عکس 
در قالــب یک مجموعــه عکس از ســولماز دریانی 
بــا موضــوع دریاچه ارومیــه ۲۴ مارس گذشــته - 
چهــارم فروردین ماه ۱۳۹۵- بــه همراه یک گزارش 
و گفت وگویی با این عکاس منتشــر شــده بود. او از 
مخاطبان خود خواســته است برای گرفتن اطلاعات 
بیشــتر به این وب ســایت رفتــه و گــزارش و دیگر 

عکس های منتشرشده از دریاچه ارومیه را ببینند. 

به غیــر از واکنــش کاربــران عادی و رســانه ها 
بــه انتشــار این عکــس، برخــی مســئولان و افراد 
شناخته شــده نیز دراین باره اظهارنظر کرده اند.  گری 
لوئیــس، نماینــده ســازمان ملل در ایران از پســت 
اینستاگرامی دی کاپریو درباره دریاچه ارومیه تقدیر و 
دربــاره آن در توییتر خود نوشــت: «ممنون از اینکه 

توجه جهان را به دریاچه ارومیه جلب کردید».
هادی بهــادری، نماینــده مجری طــرح احیای 
دریاچــه ارومیه و نماینده منتخــب مردم ارومیه در 

نیز  مجلس شــورای اسلامی 
ضمن تقدیر و تشــکر از اعلام 
نظر لئوناردو دی کاپریو، بازیگر 
مشهور سینمای جهان، نسبت 
ارومیه و  به وضعیت دریاچه 
انتشــار عکس دریاچه ارومیه 
در صفحه شخصی اینستاگرام 
خــود، از ایــن بازیگر ســینما 
از دریاچه ارومیه  برای بازدید 
مردم  همــه  و همســوکردن 
جهــان برای احیــای دریاچه 
بهادری  کــرد.  دعوت  ارومیه 
اعلام کــرد: «بعد از همراهی 
ژاپن،  کشــورهای  همکاری  و 
امیدواریم  استرالیا  و  سوئیس 

با این گونه حرکات اجتماعی شاهد افزایش چشمگیر 
حساسیت و همراهی مردم جهان نسبت به دریاچه 

ارومیه باشیم».
وی افــزود: «بــا توجه بــه پیامدهــای خطرناک 
زیست محیطی و انسانی خشک شدن دریاچه ارومیه، 
حرکت جهانــی جهت نجات دومین دریاچه شــور 
جهان بســیار امیدوار کننــده و نتیجه بخش خواهد 
بود. مــا از هرگونه حرکت اجتماعی که باعث توجه 
جوامع بین المللی بــه موضوع مهم دریاچه ارومیه 
شــود، اســتقبال می کنیم و آماده پذیرایــی از تمام 
چهره های شــاخص جهان برای بازدیــد از دریاچه 
ارومیه و شــهر فرهنگــی، هنری و تاریخــی ارومیه 

هستیم».
ســولماز دریانی عکاس ۳۰ساله ایرانی اهل تبریز 
که عکس او در اینستاگرام دی کاپریو منتشر شد، سال 
گذشته مجموعه عکســی را در قالب پروژه ای با نام 

«چشــم زمین» برای بررســی اثرات زیست محیطی 
دریاچــه ارومیه تهیه کــرده بود که ایــن مجموعه 
عکس او برنــده جایزه عکاســی IdeasTap آژانس 

عکس مگنوم شد. 
ســولماز دریانی که به گفته خودش حدود ســه 
ســال است به شکل حرفه ای مشــغول کار عکاسی 
است در گفت وگو با روزنامه «شرق» درباره عکاسی 
با موضوع دریاچــه ارومیه می گوید: «خانه پدربزرگ 
و مادربزرگ من در بندر شــرفخانه بود و خودشــان 
هــم همین جــا به دنیــا آمده 
بودند، اینجا زمانی که دریاچه 
ارومیــه دچار بحــران بی آبی 
بندر توریستی  نشــده بود یک 
بســیار فعال و شناخته شــده 
و شــلوغ بــود، پدربزرگم هم 
همین جا مسافرخانه داشت و 
دایی های من هــم روی قایق 
کار می کردنــد، خــود من هم 
از بچگی ســه ماه تابســتان و 
همه آخر هفته هــا را از تبریز 
به بنــدر شــرفخانه می رفتم. 
اما با خشک شدن دریاچه، این 
بندر که زمانــی از پررونق ترین 
مناطق کل آذربایجان شــرقی 
و غربی بود متروکه و تعطیل شــد. دایی های من به 
تهران و تبریز مهاجرت کردند و همه مســافرخانه ها 
و مغازه ها و رونقی که آنجا بود تعطیل شد و از بین 

رفت».
دریانی می افزاید: «به همین دلیل من از ســه سال 
پیــش تصمیم گرفتم به صورت مشــخص روی این 
موضوع عکاســی کنم؛ یعنی به نظــرم آمد بهترین 
چیزی کــه می توانم روی آن کار کنم همین موضوع 
اســت. به همین دلیل شــروع کردم از روزمرگی های 
پدربزرگ و مادربزرگم عکاســی کردن، به روستاهای 
اطراف دریاچه و خود دریاچه و جاهای مرتبط رفتم 
و عکس گرفتم، مجموعه که در حال تکمیل شــدن 
بود، از پاییز ســال ۹۴ تصمیــم گرفتم عکس هایم را 
در گرنت عکس مگنوم شرکت دهم، شروع کردم به 
نوشــتن پروپوزال و چکیده  کاری را که می خواســتم 
درباره دریاچه ارومیه بکنم توضیح دادم و به همراه 

۱۰ قطعه از عکس ها برای مگنوم فرستادم؛ یک ماه 
بعد به من خبر داده شــد که مجموعه من به همراه 
کارهایی از ۱۰ عکاس دیگر نامزد مرحله نهایی شده 
اســت، به غیر از من یــک خانم دیگر هــم از ایران 
-یاســمن دهنیانی- بین برگزیدگان بود، پس از آن و 
حدود دو هفته بعد نیکــوس اکونومپلوس، عکاس 
مگنوم و یکی از داوران به من خبر داد که مجموعه 

من و سه نفر دیگر برنده نهایی شده اند».
طبــق گفتــه این عــکاس، پــس از برنده شــدن 
جایــزه عکاســی IdeasTap آژانــس عکس مگنوم 
پیشنهادهای زیادی از مجلات و سایت های مختلف 
برای انتشــار عکس ها به او رســید، ازجمله مجله 
معــروف نیویورکــر، تعــدادی از عکس هــای او را 
خریــده که قرار اســت در آینده منتشــر کند. یکی از 
پیشــنهادهای ارائه شــده به ســولماز دریانی نیز از 
طرف وب ســایت معــروف weather.com بود، این 
وب سایت  که سایت تخصصی آب وهواست، علاوه بر 
۳۰ عکسی که سولماز از دریاچه گرفته یک گفت وگو 

هم با او منتشر کرده است. 
عکــس و اطلاعاتی که لئونــاردو دی کاپریو برای 
انتشــار در صفحه اینســتاگرام خــود انتخاب کرده 
است یکی از عکس های این مجموعه در وب سایت 
خــودش  دریانــی  خانــم  اســت؛   weather.com
دراین باره می گوید: «به نظر من مشــخص است که 
آقای دی کاپریو همین طور و بدون آشــنایی و تحقیق 
عکسی را انتخاب و منتشر نکرده است؛ چون سایتی 
که این عکس ها را منتشر کرده حرفه ای و تخصصی 
در زمینــه آب وهــوا کار می کنــد و اطلاعات دقیقی 
دارد». او همچنیــن اضافــه می کنــد: «البته خودم 
تصور می کنم بخشــی از حرف هایــم در گفت وگو با 
ســایت weather.com که گفتم امیدوارم مردم دنیا 
با عکس های من بیشــتر با دریاچه آشــنا بشــوند و 
حساســیت ها برای احیای آن بیشتر شود در انتخاب 

دی کاپریو بی تأثیر نبوده است».
 از ســولماز دریانــی درباره کامنت هــا و واکنش 
کاربران اینســتاگرام به انتشار این عکس پرسیدم و او 
در پاســخ گفت: «من دو سال است که در اینستاگرام 
هستم و در این مدت پنج هزار فالوور داشتم، اما بعد 
از ایــن اتفاق فالوورهای من به بیشــتر از ۱۴ هزار نفر 
رســید و  هزاران کامنت و پیام برایم فرســتاده شده؛ 
خیلــی از پیام ها و نظرات تشــکر و قدردانی بود اما 
برخی هم انتقاد کــرده و فحش داده بودند که چرا 
تصویر بدی از ایران نشان داده ای؛ [می خندد و ادامه 
می دهــد] خب صفحه مــن که صفحه توریســتی 
نیســت که فقط تصویر زیبایی ها را منتشــر کنم، من 
عکاس هســتم و پروژه عکاســی ام دریاچه ارومیه و 
زندگی مردم روســتاهای اطراف آن و حتی پدربزرگ 
و مادربزرگ خودم بوده است؛ اینکه روستاها خیلی 

شیک و لوکس نیستند و... که تقصیر من نیست».
ســولماز می گویــد: «تــا قبــل از ایــن ماجــرا 
دنبال کننــدگان صفحــات من یــا عــکاس بودند یا 
افرادی که درباره عکس ها نظراتشــان به من کمک 
می کــرد اما حالا به نظرم این کاربــران که یکباره به 
صفحــه ام آمده اند احتمالا کیفیــت واکنش ها پایین 
می آید و خروجی مثبتــی حداقل به  عنوان بازخورد 
درباره عکس هایم نخواهد داشت و خب این خیلی 

خوشحال کننده نیست».

در چهارگوشه جهان کاربران شبکه های اجتماعی تجربیات خود را به اشتراک گذاشتند
نوشتن از تجربه آزاردیدن

نـکتـه

پست اینستاگرامی 
لئوناردو دی کاپریو واکنش ها و 
بازتاب های بسیار زیادی در پی 
داشت. تا روز گذشته کاربران 

برای این عکس بیشتر از ۷۵ هزار 
کامنت گذاشته بودند.
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