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رویتــرز در گزارشــی از وضعیت سامســونگ 
در آینده می نویســد: انفجار گوشی های گلکسی 
نوت۷ در ســال ۲۰۱۶، موجب شــد کســب وکار 
سامســونگ در این ســال، آن طور که باید و شاید، 
عالی نباشــد. اما در ســال ۲۰۱۷ اوضاع متفاوت 
اســت، چراکه طبق برآوردها، انتظار می رود سود 
عملیاتی سامســونگ فقط در ســه ماهه نخست 
ســال جاری میلادی، به ۹٫۹ تریلیون وان کره (با 
نرخ کنونــی تبدیل ارز، حــدود ۸٫۷ میلیارد دلار 
آمریکا) بالغ شــود. این رقــم، در صورت تحقق، 
دومین سود فصلی کلان سامسونگ در تاریخ این 
شــرکت خواهد بود. در مجموع، برآورد می شود 
که سود عملیاتی سامســونگ در سال ۲۰۱۷، ۶۱ 
درصد نســبت به ســال ۲۰۱۶ افزایش یابد. اما با 
وجود این پیش بینی های خوشــبینانه، بسیاری از 
سرمایه گذاران، درباره پتانســیل رشد این شرکت 
در درازمدت، نگران بوده و و حفظ رشد دورقمی 

سود را دشوار می دانند. 
 ،(Park Jung-hoon) جانگ-هــون  پــارک 
مدیر وجوه مســتقل در مؤسسه ســرمایه گذاری
HDC Asset Management بــر این باور اســت 
کــه مردم کم کــم از این قضیه نگران می شــوند 
کــه آیا سامســونگ می تواند چنین آمــار و ارقام 
چشــمگیری را در ســال ۲۰۱۸ نیز تکرار کند. به 
گفته وی، دلیلی بــرای قضاوت زودهنگام وجود 
ندارد، اما این نگرانی ها، خواه ناخواه، با گذشــت 

زمان بیشتر خواهند شد.
درحال حاضر، سامســونگ با ارزش بازار ۳۳۱ 
تریلیون واني (۲۹۳ میلیارد دلار)، ارزشــمندترین 
کمپانی آســیا بوده و ارزش ســهام این شرکت – 
کــه در اواخر مارس ۲۰۱۷ بــه بالاترین حد خود 
رســید – از پایان ســال ۲۰۱۵ تاکنــون ۶۰ درصد 
رشــد داشــته و همان طور که گفته شــد، انتظار 
مــی رود ســود عملیاتی سامســونگ در ســال 
۲۰۱۷، با رشد ســالانه ۶۱ درصد همراه شود. اما 
طبق نظرســنجی انجام شــده از ســوي مؤسسه
 Thomson Reuters، تحلیلگــران بــازار بر این 
باورند که ســود سامسونگ در ســال ۲۰۱۸، تنها 
۵٫۵ درصد نســبت به سال ۲۰۱۷ افزایش خواهد 
یافــت. علت این تفاوت در آن اســت که بازار در 
تراشــه های حافظه، ســود های  حال گســترش 
کلانی را در ســال ۲۰۱۷ عاید سامسونگ خواهد 
 DRAM کرد. تقاضای فزاینده برای تراشــه های
و NAND، قیمت این محصــولات را بالا برده و 
به گفته مؤسســه تحقیقاتــی IHS، این افزایش 
قیمــت، درآمد صنعت حافظه در ســال ۲۰۱۷ را 
با ۳۲ درصد افزایش نســبت به ســال ۲۰۱۶، به 

رقم بی ســابقه ۱۰۴ میلیارد دلار خواهد رســاند. 
اما شــرایط، این گونــه باقی نمی مانــد و به گفته 
تحلیلگران، این میزان از رشد در صنعت حافظه، 

تکرار نخواهد شد. 
پیش بینی می شــود در ســال ۲۰۱۸، ظرفیت 
تولید تراشــه های حافظه در سراســر جهان زیاد 
شــود و قیمت  این محصولات تــا حدی کاهش 
یابد. بنابراین درآمد صنعت حافظه در سال ۲۰۱۸ 
تنها ســه درصد رشــد خواهد داشــت (مقایسه 
کنید با رشــد ۳۲درصدی در پایان ســال ۲۰۱۷). 
البته این نگرانــی نیز وجود دارد که ســازندگان 
دیوایس هــای الکترونیکی، با ابتلا بــه پدیده ای 
موســوم بــه «ضعف ناشــی از قیمت گــذاری» 
(pricing fatigue)، ظرفیــت تراشــه های کنونی 
مورد اســتفاده در محصولات خــود را در همین 
حد حفــظ کننــد و تمایلی به افزایــش ظرفیت 
تراشه ها نداشته باشند. اگر سامسونگ می خواهد 
رشــد کنونی خود را حفظ کنــد، نمی تواند امید 
چندانی به کســب وکار حافظه داشــته باشــد و 
مجبور است فروش سایر محصولاتش- از جمله 
اســمارت فون ها – را افزایش دهد. تا به حال نیز 
اوضاع بر وفق مراد سامسونگ پیش رفته است. 
درست اســت که ناکامی سامســونگ در عرضه 
نوت۷، تا حدی اعتبار این شــرکت را خدشــه دار 
کرد، اما پرچم دارهای Galaxy S8 و +S8 تاکنون 
بســیار رضایت بخش بوده اند و سامسونگ در پی 
آن اســت تا یــک میلیون پیش ســفارش را برای 

خرید این دیوایس ها به ثبت برساند.
 بد نیست بدانیم فقط در دو روز پس از شروع 
پیش فروش پرچم دارهای جدید سامســونگ در 
کره، حدود ۵۵۰ هزار نفر برای خرید این گوشی ها 
سفارش خود را ثبت کردند و این رقم تا یک هفته 
بعد از شــروع پیش فروش، تقریبــا به ۷۵۰ هزار 
Gal- سفارش رســیده است. گفتنی است فروش
axy S8 و +S8 به مراتــب بهتر از پرچم دارهای 
قبلی سامســونگ بوده، چراکه در ســال گذشته، 
مردم کره برای خرید Galaxy S7 و S7 edge در 
دو روز نخست، تنها ۱۰۰ هزار سفارش ثبت کرده 
بودند. در آمریکا نیز شرایط به همین شکل است. 
به گفته سامســونگ، تعداد پیش ســفارش های 
ثبت شده برای خرید Galaxy S8 و +S8 در ایالات 
 S7 edge و Galaxy S7 متحده، بسیار بیشــتر از
بوده اســت. هرچند تعداد دقیق پیش سفارش ها 
در آمریکا، هنوز فاش نشده اما سامسونگ مدعی 
اســت تقاضا برای پرچم دارهای جدید، نســبت 
به پرچم دارهای ســال گذشــته، رشدی دورقمی 

داشته است.  

بازار

کندشدن رشد سامسونگ در سال 2018

رویداد

راه اندازی درگاه انتشار 
و دسترسی آزاد اطلاعات 

ایســنا: رئیس ســازمان فنــاوری اطلاعات از  �
راه انــدازی و قابل استفاده شــدن درگاه انتشــار و 
دسترسی آزاد اطلاعات خبر داد. نصراالله جهانگرد 
با اعــلام این خبر گفت: «هرگونه اطلاعاتی در این 
درگاه قابل دسترســی اســت». او بیــان کرد: «با 
توســعه شــدیدی که در حوزه شــبکه دسترسی 
در کشــور ما در ســال های گذشــته اتفاق افتاده، 
پلت فرم های دسترســی به دیتا بســیار گسترده و 
پرســرعت و جزء قیمت های پاییــن در خاورمیانه 
اســت». او ادامه داد: «درحال حاضر ارتباط نسل 
۳ و ۴ در هزار و ۱۰۰ شهر کشور پیاده شده است و 
در ۹۰۰ شهر نسل ۳ و ۷۰۰ شهر نسل ۴ وجود دارد 
و هم اکنــون ۷۰ هزار کیلومتر از جاده های کشــور 
تحت پوشش شبکه های موبایل هستند». به گفته 
او درحال حاضر گرایش به سمت شبکه های ثابت 
کم شــده اســت و کاربران حتی در نقاط ثابت از 
ترافیــک تلفن همراه اســتفاده می کنند. او گفت: 
«درحال حاضر بیش از ۳۲ میلیون گوشی هوشمند 
در دســت مردم اســت و در اندازه های ملی هیچ 
فعالیتی نداریم که شــهروندان به صورت فیزیکی 
دور هــم جمع شــوند». او افــزود: «ضریب نفوذ 
اینترنت بالای ۵۰ درصد در خانواده ها وارد شــده 
اســت». او بیان کرد: «تاکنون بیــش از ۱۳۰ هزار 
برنامه فناوری نوشــته شــده که عمدتا در محیط 
تلفن همراه است و بازاری که در این زمینه وجود 
دارد، بیــش از یك میلیون فرصــت ایجاد می کند 
و تنها در حوزه ســلامت بیش از ۱۷۰ هزار برنامه 
وجود دارد». او گفت: «در حوزه دولت نیز مسئله 
دولــت الکترونیــک پیگیری می شــود و به دنبال 
چابک و شــفاف کردن دولت از طریق اتوماسیون 
و به کارگیــری وب هســتیم. زیرا اگــر می خواهیم 
حقوق شــهروندی رعایت شــود و با فساد مبارزه 
شــود و دولت چابکی داشته باشــیم، لازمه همه 
اینها این اســت که از فضای الکترونیک اســتفاده 
کنیــم». به گفته او در مرحله ســوم تحقق دولت 
الکترونیک، دولت شهروندمحور به وجود می آید 
و در ایران ۷۰ درصد کارها به وسیله دولت انجام 
می شــود، درحالی که در کشــورهای توسعه یافته 
این آمار دقیقا برعکس اســت و کمتر از ۳۰ درصد 

فعالیت ها به وسیله دولت انجام می شود.

۳۴۹ مورد شکایت از امواج
رسیدگی شد

 مهر: رئیس ســازمان تنظیم مقررات ارتباطات  �
از نصب سیســتم های ثابــت اندازه گیــری در ۲۰ 
نقطه از شــهر تهــران بــرای رصد تشعشــعات 
الکترومغناطیسی خبر داد. علی اصغر عمیدیان با 
اعلام این خبر گفت: «تاکنون ۳۴۹ مورد شــکایت 
مردمی از امواج، رســیدگی شده است». او افزود: 
«نمونه ای از برخورد با تشعشــعات ســطح بالا را 
به تازگی در استان فارس داشته ایم». او افزود: «در 
ســال ۹۵ بالغ بر ۳۴ هزار فقره شــکایت در حوزه 
فناوری اطلاعات و ارتباطات مورد رســیدگی قرار 
گرفت و ۳۰ میلیون ســیم کارت فاقد هویت که در 
شــبکه ارتباطی فعال بود، شناسایی و ساماندهی 
شد که با این ســاماندهی موضوع قاچاق مکالمه 
و ســایر موارد خلاف که از طریق این سیم کارت ها 
صورت می گرفت، با پشــتیبانی وزارت اطلاعات و 
شرکت زیرســاخت و امنیت شبکه، برطرف شد. او 
همچنین از شناسایی ۱۰ هزارو ۳۴۱ لینک غیرمجاز 
رادیویــی خبر داد و افزود: «۵۱ هزار کانال رادیویی 
فعال غیرمجاز در باندهای فرکانســی، شناسایی و 

مسدود شد. 

در همیــن حین از میــان ۱۷ میلیون و ۸۷۰ هزار 
کانال رادیویی، هزارو ۶۵۸ مورد تداخل فرکانســی 
را شناسایی کردیم». او از کشف ۶۳ شرکت متخلف 
در حوزه خرید و فروش تجهیزات رادیویی و اعمال 
مقــررات بــرای این شــرکت ها خبــر داد و افزود: 
«تخلفات ۳۲ دفتر پیشــخوان خدمات شناســایی 
و پروانه فعالیت هفت دفتر پیشــخوان در ســال 
گذشته ابطال شد. در همین حال رگولاتوری موفق 
به کشف ۲۰ دفتر خدمات ارتباطی با پروانه جعلی 
شــد». به گفته او ضریب نفوذ موبایل در کشور به 
۱۰۱.۱۹ درصد رســیده که در ابتدای دولت ۷۸.۹۵ 
درصد بــوده اســت. او ادامــه داد: «آخرین آمار 
دسترســی به اینترنت پرســرعت ثابت ۱۰ میلیون 
پورت نفر اســت که در ابتدای دولت یازدهم ۴.۷ 
میلیــون پورت بوده اســت. در همین حال شــمار 
مشــترکان اینترنت موبایل از ۵۰۰ هزار نفر به ۳۳ 
میلیون نفر رســید». او گفت: «۴۰ شــرکت موفق 
به تولید محصولات مرتبــط با فناوری اطلاعات و 
ارتباطات شــدند و ۱۴۳ قلم کالا تولید شده است. 
از ایــن تعــداد ۵۳ قلم کالا می تواند کشــور را به 
خودکفایی برســاند که قرار اســت فهرســت این 
کالاها را در نشســت کمیســیون اقتصادی دولت 
مطرح کنیم تا با تصمیم گیری دولت، جلوی ورود 

کالاهای مشابه خارجی به کشور گرفته شود».

دریچه

چالش میان دولت آمریکا
و دره سیلیکون 

به عقیده بسیاری از کارشناسان، یکی از دلایل رشد  �
تهدیدات سایبری علیه ایالات متحده آمریکا، گسست 
دولت این کشور با شــرکت های دره سیلیکون است. 
تهدیدات ســایبری موجود برای ایالات متحده، رو به 
گسترش و پیچیده ترشدن است و همین امر سبب رشد 
کمّی و کیفی این گونه مخاطرات برای دســتگاه های 
آمریکا شــده اســت. شــکاف و بی اعتمادی موجود 
میان واشــنگتن و دره ســیلیکون، یکی از موانع مهم 
پیشرفت امنیت سایبری در این کشور به شمار می رود. 
آدام ســگال، سرپرســت فناوری هــای رو به پیدایش 
و امنیــت ملی و مدیر برنامه سیاســت های دیجیتال 
و فضــای مجــازی شــورای روابط خارجــی آمریکا، 
در گزارشــی تازه، به بررسی تشــدید خطرات امنیتی 
ناشی از شکاف موجود میان دولت و جامعه فناوری 
پرداخته و پیشنهادهایی نیز در راستای بازسازی اعتماد 
در این زمینه ارائه داده است. او در این گزارش با اشاره 
به اختلافات موجود میان دولت آمریکا و شرکت های 
فناوری دره سیلیکون، گفت: «علاوه بر افزایش شمار 
یورش های ســایبری، دونالد ترامــپ، رئیس جمهور 
جدید آمریــکا نیز شــکافی ژرف میان کاخ ســفید و 
شــرکت های فناوری به ارث برده است». او افزود: «با 
وجود سفرهای فراوان مقامات دولتی ایالات متحد به 
دره سیلیکون، در سال های اخیر کاهش فاصله میان 
این دو گروه بســیار دشوار است؛ زیرا این شرکت ها به 
واســطه ماهیت جهانی خود، تمایلی به نزدیک شدن 
بــه دولت آمریکا ندارند و نگه داشــتن فاصله خود با 
کاخ ســفید را بیشتر ترجیح می دهند. به عبارت دیگر، 
دشــمنان بالقوه دولت آمریکا مشــتری فراورده های 
ســخت افزاری و نرم افزاری این شرکت ها هستند. در 
نتیجه مراجع قضائی و ســازمان های اطلاعاتی کشور 
یادشــده، به بهره برداری از آسیب پذیری های موجود 
در محصــولات این شــرکت ها ادامــه خواهند داد». 
به گزارش ســایبربان، آدام ســگال، در ادامه گزارش 
«بازســازی اعتماد میان واشــنگتن و دره سیلیکون» 
مدعی است: بهبود روابط دولت و این شرکت ها بسیار 
دشــوار اســت؛ اما زمینه های فراوانــی برای تضمین 
سودآوری های مشترک دو طرف وجود دارد. ازجمله 
این گزینه های همکاری می تــوان به ایجاد نیروی کار 
فعال ســایبری که افزایش شــمار کارشناسان پویای 
امنیت ســایبری را به صورت مشترک ممکن مي کند و 
مزایای بی شماری برای دولت و شرکت های فناوری در 

پی داشته باشد، اشاره کرد. 

سال ۹۴ رئیس ســازمان پدافند غیرعامل گفته بود: «دستورالعملی تهیه 
کرده ایم برای اینکه مســئولانی که به اطلاعات طبقه بندی شــده دسترســی 
دارند، علی القاعده مجاز نباشند از گوشی های هوشمند که هیچ نوع حفاظتی 
در این اطلاعات وجود ندارد، اســتفاده کنند». ســردار جلالی گرچه اســتفاده 
از شــبکه های اجتماعی را نیز فرصت دانســته بود؛ اما بر استفاده محتاطانه 
مســئولان از این شــبکه ها هشــدار داده بود. موضوع اســتفاده مسئولان از 
فنــاوری، موضوعی تازه  نیســت؛ از زمان روی کارآمدن دولــت یازدهم، وقتی 
برخی مسئولان در شبکه های اجتماعی به ویژه فیس بوک، اقدام به راه اندازی 
صفحه هایی برای ارتباط با کاربران به صورت مســتقیم کردند، این ســؤال به 
وجود آمد که آیا منع قانونی اســتفاده از این ابزار برای مسئولان وجود دارد یا 
نه؟ اگر استفاده از این شبکه ها نوعی فرصت تلقی می شود، چرا باید استفاده 
از آن ممنوع باشــد. استفاده مسئولان دولت از شبکه های اجتماعی صرفا به 
فیس بوک ختم نشد و برخی از آنها با ایجاد صفحه هایی در اینستاگرام و حتی 
اکانت هایی در توییتر، اقدام به انتشــار دیدگاه های خود به صورت مســتقیم 
بــا کاربران کردنــد. البته در این میان برخی مســئولان ازجمله وزیر ارتباطات 
و فناوری اطلاعات، ســعی کرد با عضویت در شــبکه های اجتماعی داخلی، 
علاوه بر ترویج اســتفاده از این شبکه ها، به نوعی کاربران ایرانی را به استفاده 
از شــبکه های اجتماعی داخلی ترغیب کند. موضوع به همین جا ختم نشد؛ 
زمانی که استفاده از شــبکه اجتماعی تلگرام فراگیر شد، برخی سازمان های 
دولتی و حتی رســانه ها به منظور اطلاع رســانی از رویدادهای خود، اقدام به 
ایجاد کانال هایی در این شــبکه اجتماعی کردند. همین مســئله موجب شد 
فیلترینگ این شــبکه اجتماعی در کشــور به یک چالش تبدیل و در نهایت با 

شروطی استفاده از آن میان مسئولان، سازمان ها و رسانه های دولتی پذیرفته 
شود. در نهایت در آخرین جلسه شورای عالی فضای مجازی به ریاست حسن 
روحانی، مفاد باقی مانده از سیاســت ها و اقدامات ساماندهی پیام رسان های 
اجتماعی پس از بحث و تبادل نظر به تصویب رسید. براین اساس، ممنوعیت 
اســتفاده نهادها و مؤسســات دولتی و عمومی غیردولتی از پیام رســان های 
اجتماعی برخط خارجی برای مکاتبــات و خدمات اداری و ممنوعیت کنترل 
ارتباطات کاربران پیام رسان های اجتماعی از سوی اشخاص حقیقی و حقوقی 
به تصویب رســید. طبق مصوبه این جلســه، هرگونه کنترل ارتباطات کاربران 
پیام رسان های اجتماعی برخط (آنلاین) از سوی هر شخص حقیقی و حقوقی، 
به جز موارد مصرح در قوانین مربوطه، ممنوع اســت. همچنین مســئولیت 

اقدامات کاربران در شــبکه های اجتماعی برخط بر عهده خود کاربران بوده و 
ارائه دهنده خدمت پیام رسان اجتماعی برخط، موظف به همکاری با مقامات 
مجاز در چارچوب قوانین و مقررات است. بر اساس مصوبه دیگری در جلسه 
شــورای عالی فضای مجازی، اســتفاده نهادها و مؤسسات دولتی و عمومی 
غیردولتی از پیام رسان های اجتماعی برخط خارجی برای مکاتبات و خدمات 
اداری ممنوع اعلام شد. همچنین بانک مرکزی مکلف شد در دو ماه آیین نامه 
پرداخت های بانکی از طریق پیام رســان های اجتماعی داخلی را با هماهنگی 
مرکز ملی فضــای مجازی تدوین و ابــلاغ کند.البته عبدالصمــد خرم آبادی 
بهمن ســال ۹۵ در گفت وگو با ایرنا، بیان کرده بود: «بر اســاس ابلاغیه جدید 
حجت الاسلام منتظری، دادستان کل کشــور، به تعدادی از مسئولان اجرائی 
نهادهای اجرائی درباره به  کارگیری شبکه  های اجتماعی خارجی مانند تلگرام 
برای اشــتراک  گذاری اطلاعات ســازمانی، اطلاع  رســانی و انجام امور روابط 
عمومی و ســایر بهره  برداری های اداری که باید خــودداری کنند، اطلاع داده 
شده است». به گفته او پیش تر بخش نامه ای از سوی مرکز مدیریت راهبردی 
افتا ریاست جمهوری به همه سازمان ها و نهادهای اجرائی مبنی بر ممنوعیت 
استفاده از پیام رسان های شبکه های اجتماعی خارجی صادر شده بود و از آنجا 
که نهادهای اجرائی به این بخش نامه در برخی موارد توجه نکرده اند، بنابراین 
دادســتانی این بخش نامه را صادر و برای اجرا، ابلاغ کرده است. او افزود بود: 
«با توجه بــه اینکه مواد ۷۳۳ و ۷۳۱ قانون مجازات اســلامی هرگونه اقدام 
عمدی و غیرعمدی دسترســی اطلاعات بیگانگان را جرم تلقی کرده اســت، 
بنابراین همه کارکنان و مدیران نهادهای اجرائی بر اساس این بخش نامه حق 

استفاده از شبکه های اجتماعی بیگانه را ندارند».

شورای عالی فضای مجازی در آخرین جلسه خود تصویب کرد

استفاده از پیام رسان های خارجی برای دولتی ها ممنوع

براســاس دســتورالعملی از ســوي مرکــز ملی 
فضای مجــازی، تمــام نامزدهای انتخابــات اعم از 
ریاست جمهوری و شورا های اســلامی شهر و روستا 
فقــط باید در کانال ها و صفحات مجــوزدار و قانونی 
داخلــی و خارجی که در ســامانه شــامد (شناســه 
الکترونیکــی محتوای دیجیتال) ثبت شــده اســت، 
تبلیغات کنند. به گفته علی اکبر شیرکوند معاون مرکز 
رســانه های دیجیتال وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامی 
تاکنون شش هزارو ۲۰۰ کانال تلگرام و نزدیک به هزار 
صفحه اینستاگرام در سامانه مرکز رسانه های دیجیتال 
وزارت فرهنگ و ارشــاد اســلامی ثبت نام کرده اند و 
براســاس قانون، تمام نامزدهــای انتخاباتی موظف 
هســتند در کانال های مجوزدار و ثبت شــده تبلیغات 
خــود را انجام دهنــد و حق تبلیغــات در کانال های 
غیرقانونی را ندارنــد. او ادامه می دهد: «در دوره های 
قبلی انتخابات مانند انتخابــات دوره قبل نمایندگان 
مجلس این امر انجام نشده است. البته بحث رعایت 
قانون مربوط به تبلیغات در فضای مجازی تنها منوط 

به شبکه اجتماعی تلگرام نیست و این موضوع شامل 
تمام شــبکه های اجتماعی داخلی و دیگر شبکه های 
اجتماعــی که دارای کانال هایی بــا بیش از پنج هزار 
عضو هســتند، می شــود». به گــزارش تماس نیوز، او 
ادامه داده اســت: «برای نظارت بــر کانال های دارای 
مجوز، گروهــی به عنوان «فرهنگیار» تعریف شــد و 
از طریــق فراخوانی کــه این معاونت در نمایشــگاه 
رسانه های دیجیتال انجام داد، عضوگیری  انجام شد 
و آموزش های لازم به آنها داده شــده است تا ضمن 
رصد آنها، تخلفــات را به معاونت گــزارش دهند و 
اگــر کانال های ثبت شــده تخلفی کنند، کد شــامد از 
آنها گرفته و کانال غیررســمی و غیرقانونی محسوب 
می شود». در همین حال حســین ذوالفقاری معاون 
امنیتی وزیر کشــور و رئیس کمیته امنیتی و انتظامی 
ســتاد انتخابات کشور از تدوین دســتورالعملی برای 

استفاده از فضای مجازی در انتخابات خبر داده و گفته 
است: «دستورالعمل تدوین شده از سوی وزارت کشور 
به فرمانداری ها ابلاغ شــده تا آن را در اختیار نامزدها 
قرار دهند». در اجرای مصوبه بیست وهفتمین جلسه 
شــورای عالی فضای مجازی کشــور دســتورالعمل 
فعالیــت تبلیغی انتخابات در فضای مجازی تدوین و 
ابلاغ شد. هدف از تدوین و ابلاغ دستورالعمل فعالیت 
تبلیغــی انتخابــات در فضای مجــازی، بهره گیری از 
فرصت های فضای مجازی برای ایجاد شور انتخاباتی، 
افزایش مشــارکت مردمــی در انتخابــات، مقابله با 
تخریب و شائبه افکنی علیه نامزد ها، ضابطه مندکردن 
اســتفاده از فضای مجازی و تسری قوانین و مقررات 
انتخاباتی در بخش های قابل تسری به فضای مجازی 
به اســتناد قانون مجــازات اســلامی و قانون جرائم 
رایانــه ای و قوانین انتخاباتی اســت. متــن کامل این 

دســتورالعمل مطابق نظر ســتاد انتخابات کشور و با 
اعمال پیشنهادهای هیئت مرکزی نظارت بر انتخابات 
در ۱۴ ماده و یک تبصره تدوین و ابلاغ شــده اســت. 
شبکه های اجتماعی به خصوص تلگرام نقش مهمی 
در تبلیغات انتخاباتی ایفا می کنند، به طوری که هر روز 
شــاهد بحث و بررسی توانمندی نامزدهای انتخابات 
در گروه هــای تلگرامــی مختلف هســتیم. از طرفی 
برخی از نامزدهای انتخاباتــی و طرفداران آنان نیز با 
راه اندازی گروه های حمایتی در فضای مجازی به ویژه 
تلگرام، علاوه بر ارائه برنامه ها و توانمندی های خود، 
ســعی در جذب آرای بیشــتر رأی دهندگان می کنند. 
نظرســنجی ها نشــان می دهد که بیش از ۷۲ درصد 
جمعیت ۱۸ تا ۲۹ ساله ایران به گوشی های هوشمند 
دسترســی دارند و ۴۲ درصد ساکنان مناطق روستایی 
به شبکه های اجتماعی دسترسي دارند، وضعیتی که 
به طور فزاینده ای این امکان را تسهیل می کند که هر 
شــخصی بتواند محتوایی را برای مخاطبان وسیعی 

منتشر کند. 

تبلیغات انتخاباتى فقط در کانال هاى مجوزدار


