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جشنواره زدگی، 
همایش زدگی و کمیت گرایی 
همچون گل مژه های چرکین 

بهاری، دیدگان «کودک نوباوه 
مد» ایران را پوشانده و او را 
از نعمت نگرشی واضح به 
آینده خویش، محروم کرده 
و دوای درمان آن هم در ید 

بیضای کسانی  است که خود را 
میراث دار مد می دانند

آنچه در این مقال 
مورد استناد و عنایت
 و واکاوی قرار گرفته، 

دلایل ناکامی ایران در هدایت 
«تهران» به عنوان «پایگاه 

مد کشورهای اسلامی» 
است که نیازمند بررسی ها و 

پاسخ گویی های مسئولانه تری از 
سوی پیگیران و بانیان 

طرح است.

مد در جهان مد در ایران

۶ هزار میلیارد تومان برای
 تأسیس شهرک تخصصی پوشاک

تهران  � اســتان  مدیــرکل شــهرک های صنعتی 
در هفته ای که گذشــت، با اشــاره به ایجاد شهرک 
تخصصی پوشــاک در تهــران اعلام کــرد که طرح 
بهره برداری از نخســتین شــهرک تخصصی پوشاک 
برای نخســتین بار در خاورمیانه با حدود شش هزار 
میلیــارد تومان ســرمایه گذاری بخش خصوصی و 
ایجاد اشــتغال برای ۱۵ هزار نفر به صورت مستقیم 
در تهــران اجرا می شــود. صابر پرنیان در حاشــیه 
نشســت بررسی مشــکلات شــهرک های صنعتی 
شهرستان دماوند، با اشاره به فضای حاکم بر کشور 
و تحریم هــای جدید آمریــکا به هنرآنلایــن گفته؛ 
واحدهای صنعتی اســتان به ســمت بومی سازی و 
تهیه مواد اولیه داخل کشــور و رفع نیازمندی های 
یکدیگــر حرکت می کنند و به نظر می رســد کشــور 
در حــال ورود به یــک دوره جهش تولیــد و ایجاد 

تکنولوژی و تولید علم در حوزه صنعت باشد.

سنگ های بزرگ برای نزدن
بــا  � هم زمــان 

نام گذاری ســال ۹۸ با 
عنــوان «رونق تولید» 
و نظــر به نیــاز جدی 
آمــوزش  و  عرصــه 
حــوزه  در  پــرورش 
مــدارس،  پوشــاک 

انجمن فرهنگــی، هنری طراحــان و تولیدکنندگان 
پوشــاک مدارس ایران با نظارت کارگروه ساماندهی 
مد و لباس کشــور تشکیل  شده و در راستای ثبت نام 
اعضــا در بخش های مختلف منــدرج در آیین نامه 
این انجمن فراخوان داده است. به گفته هنرآنلاین، 
سایت خبری معاونت هنری وزارت فرهنگ و ارشاد 
اســلامی، انجمن پوشــاک مدارس ایران متشکل از 
بخش های طراحان، تولیدکنندگان پوشاک، بافندگان 
پارچه و نخ، تولیدکنندگان و عرضه کنندگان ملزومات 
و خرج کار پوشــاک مدارس، فرهنگیان، دانشگاه ها، 
مؤسسات و آموزشــگاه های مد و لباس، اتحادیه و 
عضو افتخاری اســت و با انتشار نخستین فراخوان، 
درصدد جذب اعضا برآمده اســت. اســتعدادیابی، 
ساماندهی و ارتقای ســطح آموزش و مهارت های 
پوشــاک مــدارس،  اعضــا در حــوزه  تخصصــی 
برنامه ریــزی و پیگیــری در جهــت توانمندســازی 
و افزایــش ظرفیت هــای تولید و انتقــال نوآوری و 
تکنولــوژی، جمع آوری مســتمر آمــار و اطلاعات 
صنفی و تجزیه وتحلیل آن برای بررســی و تحقیق 
درباره مشــکلات و شــناخت نیازها و اولویت های 
اعضا و تأمین نیروی انسـانی موردنیاز با ایـجاد بانک 
اطلاعاتی در رســانه های مجــــازی و مکتوب برای 
تمام عوامل حوزه پوشاک مدارس، بررسی و تحقیق 
درباره مشکلات و نارسایی های اقتصادی، شغلی و 
مهارتی در جهت افزایش بهره وری و ســطح کیفی 
خدمات و ارائه پیشــنهاد اصلاحی، علمی و عملی 
بــه اعضا، مدیران و مســئولان مربوطه و حمایت از 
منافع صنفی و حرفه ای اعضا و استیفـــای حقوق 
و خواســت های مشروع و قانونی آنها از طریق ارائه 
پیشــنهاد و ایجاد زمینه مناســب و جلب پشتیبانی 
مراجع و سازمان های دولتی و ملی از اهداف کلانی 

است که برای تأسیس این انجمن برشمرده شده. 

پایان سومین 
جشنواره دانشجویی مد و لباس

سومین جشنواره ملی دانشجویی مد و لباس به  �
میزبانی دانشکده فنی و حرفه ای دخترانه شریعتی 
شــنبه به کار خــود خاتمــه داد. به گــزارش مهر، 
شهیندخت مولاوردی، دبیرکل جمعیت حمایت از 
حقوق بشــر زنان، در این مراســم گفته هنوز هم از 
اقتصاد تک محصولی مبتنی بر نفت خارج نشده ایم 
و لازم اســت گام هــای بلندی در راســتای اقتصاد 
مبتنی بــر صنایع فرهنگی و خلاق برداشــته شــود. 
همچنین حمید قبادی، دبیر کارگروه ساماندهی مد 
و لباس کشــور، تصریح کرده کــه هدف گذاری ها بر 
اســاس مانایی و اثرگذاری این رویداد است. او تأکید 
کرده ایجاد رفتار مدساز از خواسته های ما در راستای 
برگزاری جشنواره دانشجویی بوده و درعین حال نگاه 
نقدگرایانــه را هم مورد توجه قرار می دهیم، چراکه 
معتقدیم با تعارفات پیشرفت نخواهیم کرد. جریان 
دانشگاهی مد و لباس نیازمند نگاه منتقدانه است و 
در این راستا باید از تحسین غیرواقعی پرهیز کنیم و 
دانشــجویان هم باید دایره اثرگذاری خود را محدود 

به دیوارهای دانشگاه نکنند.

امپراتوری میجی
 به روایت اسکار دلا رنتا

بـــرنـــــد ممتــــــاز اسکـــــار دلا رنتـــــــا �
(Oscar de la Renta)، مجموعه ۲۰۲۰ خود را به 
معرض دید گذاشته است. شهرت طراحی های این 
برند ممتاز دنیای مد، به ســبک کلاسیک آوانگارد 
بازمی گردد. همه آثار این کالکشن با تلفیق فرهنگ 
ژاپــن مدرن و اروپــای معاصر و بــا تمرکز بر آغاز 
دوران امپراتوری میجی (Meiji Era) که به نوعی 
دوران امپراتوری تجددخواهانه در تاریخ ژاپن (۲۳ 
اکتبر ۱۸۶۸ تا ۳۰ جولای ۱۹۱۲) محسوب می شود، 
طراحی شــده اســت. ســنت ژاپنی و روح شــرق 
نهفته در این کشور با تلفیق بر نگاه مدرن اروپایی، 
جان مایه اصلی این کالکشــن را تشــکیل می دهد. 
اســکار دلا رنتا برای نمایش زنده آثار هم، دســت 
به ابتکار عمل زده و به لوکس ترین و کلاسیک ترین 
ســبک ممکن، لباس ها را به نمایش زنده گذاشته 
اســت. با اینکه اســکار دلا رنتا، فشن دیزاینر شهیر 
دومینیکنی-آمریکایــی و خالق این برند در ســال 
۲۰۱۴ درگذشت اما کمپانی مد او، همچنان در اوج 
اســت و لاین محصولات متعدد مد از ســوی این 

کمپانی به بازار جهان عرضه می شود.

آغاز به کار نخستین عمده فروشی
  مارک جاکوبز

طــراح مد شــهیر آمریکایــی، مــارک جاکوبز  �
(Marc Jacobs) از نخســتین فروشــگاه پــاپ آپ 
خــود در نیویــورک رونمایی کرد. ایــن برند ممتاز 
آمریکایی، نخستین مرکز عرضه عمده محصولات 
خود را در نیوجرســی راه انــدازی  و برای نمایش 
کالکشن جدید طراحی های خود در این نمایندگی، 
فشن شــوی خلاقانه و قابل اعتنایــی را در خیابان 
گریــن اســتریت (Greene Street) کــه به نوعی 
بــورس عمده فروشــی پوشــاک زنــان و مردان 
محسوب می شــود، دایر کرده اســت. به گزارش 
ووگ، او بــرای ایــن فشن شــوی جنجالــی که به 
شــکلی خبرســازی درباره آغاز به کار نخســتین 
نمایندگی عمده فروشــی خود بوده است، از همه 
شــاخص های برند خود بهره بــرده و با برگزاری 
مراسمی پرخرج و پرستاره، سروصدای زیادی راه 
انداخته اســت. او برای اجرای این فشن شو، روی 
جزئیات بســیار زیادی متمرکز شده و حتی انجام 
طراحی برای لیوان های ســرو کوکتل را هم از یاد 

نبرده است.

خیز جدید صنعت زیبایی

سرانجام صنعت زیبایی، از خواب عمیق خود  �
بیدار شده و بر آلودگی زیست محیطی محصولات 
خود صحه گذاشته است. به گزارش ووگ بریتانیا، 
از تیوب هــای پلاســتیکی تا بطری هــای کوچک 
آلومینیومــی که از عــوارض تولیدات این صنعت 
است و خدشه جدی به ســلامتی زیست بوم وارد 
کرده، شــرکت های تولیدکننده محصولات زیبایی 
و آرایشــی را به این صرافت انداخته است که به 
فکر راه حــل جدی برای مهار مضــرات لاین های 
تجاری محصولات خود باشند. بیشتر کمپانی های 
فعــال در این حوزه به رویکرد جدیدی در شــیوه 
پکیج کردن محصولات خود می اندیشند که سازگار 
با محیط زیست باشد و لطمه های ضایعات کنونی 
را نداشته باشد. این گزارش افزوده است  علاوه بر 
تلاش برای فرهنگ ســازی استفاده مجدد از مواد 
قابل بازیافــت، این کمپانی ها خیز جدیدی را برای 
تولید محصولاتی برداشــته اند که دیگر سال ها در 

محیط زیست نماند و قابل جذب باشد.

متولیان مد دولتی سال هاســت که می گویند 

می خواهنــد تهران را به «پایگاه مد کشــورهای 

اســلامی» تبدیل کنند. از شــهریور سال ۹۲ که 

با «مهری جنتی» همســر وزیر فرهنگ وقت، در 

شوی اسلامی رزیدانس سفیر اندونزی صحبت 

کردیم و دربــاره تلاش های دولــت ایران برای 

تحقق این آرمان گفت وگوی مفصلی داشــتیم 

تا امروز که شش ســال می گذرد، حتی یک گام 

رو به جلو برنداشــته ایم و همچنان در شعارها 

می گوییم تهران می خواهد ســرآمد و پایگاه مد 

کشورهای اسلامی باشد و در واقعیت، به جایی 

نرسیده ایم. 

در آن دیــدار، عــلاوه بــر آسیب شناســی و 

تحقــق  بــرای  لازم  زیرســاخت های  واکاوی 

ایــن آرمــان، از اهمیــت و ضرورت تأســیس 

شــبکه  و   (Fashion TV) «فشــن تی وی» 

اختصاصی مد در تلویزیون جمهوری اســلامی 

ایران هم ســخنانی به میان آمد و اشارت او به 

تلاش هــا و پیگیری هایی بود که وزارت فرهنگ 

برای  اســلامی  ارشــاد  و 

شــبکه  ایــن  راه انــدازی 

در دســتور کار داشــته و 

درخورتوجهــی  پاســخ 

ملی  رســانه  مدیــران  از 

دریافــت نکــرده اســت. 

بحث ضــرورت راه اندازی 

و  فشــن تی وی  شــبکه 

چنیــن  وجــود  چرایــی 

تلویزیــون  در  پلتفرمــی 

دلایــل  و  ایــران  ملــی 

تبدیل شدن  و  مخالفت ها 

ایــده  یــک  بــه  طــرح 

ایــن  روایــت  قرمــز،  خــط  و  ممنوعــه 

مقال نیســت.  آنچه در این مقال مورد استناد 

و عنایــت و واکاوی قرار گرفتــه، دلایل ناکامی 

ایــران در هدایــت «تهران» به عنــوان «پایگاه 

مد کشــورهای اســلامی» اســت کــه نیازمند 

بررســی ها و پاسخ گویی های مســئولانه تری از 

ســوی پیگیران و بانیان طرح است. شاید بتوان 

بــه اختصار و تیتــروار، عدم تحقــق این آرمان 

فراســرزمینی و فراملی را کــه به جد می تواند 

روح تازه  ای به کالبد مد ایران بدمد، در موارد زیر

 آسیب شناسی کرد.

 ورای تمام موارد ذکرشــده در زیر، همچنان 

بیشــتر فعالان صاحب نظر حوزه مد اتفاق نظر 

دارند که عدم تمرکز بر اجرای یک طرح فراملی 

و جدی نگرفتن نقد کارشناسان و دلسوزان قوم، 

بر ناکامی های روزافزون متولیان بخش دولتی 

افزوده است.  

رویدادها هدفمند نیستند
پاشنه آشیل عدم تحقق این مسئله، با وجود 

ســال ها رؤیاپردازی، هدف دارنبودن رویدادهای 

برگزارشده در حوزه مد است. رویدادهایی که در 

سه ســال اخیر در حوزه مد برگزار شده نه ریشه 

در خاک داشــته نه شاخه در آســمان. همگی 

رویدادهای متفرقه ای بودند که تعداد دوره های 

برگزاری شان حتی به دو دوره یا به سه دوره قد 

نداده است. یک بار برای همیشه برگزار شده اند 

و بانی آن رویداد هم به نیت پول پاروکردن از این 

عرصه که تب آن به شــدت جامعه را فراگرفته، 

ناخنکــی به کیک به ظاهر گوارای مد زده و بعد 

از اینکه دانسته این کاره نیست و برای این حوزه 

ســاخته نشــده، عطایش را به لقایش بخشیده 

و پی معیشــت خویش رفته اســت. اما در پس 

تمام ایــن آزمون ها، همچنان بنیــاد ملی مد بر 

این سیاست ناصحیح و ارائه مجوزهای فله ای، 

پافشــاری می کند و هنوز شــفاف نشده که بنیاد 

ملــی مد در پس ایــن همه رویــداد و همایش 

یک روزه بی حاصل، در پی اثبات چیست؟

افــراد حقیقــی روی جریــان مد، موج ســواری 
می کنند

بیشــتر رویدادهای آمــاری و بی هدف حوزه 

مد که به صورت ســالانه تعریف می شود و تأثیر 

چندانی هم در رشد کیفی 

مد و لباس ندارد، توســط 

افراد حقیقی و حقوقی ای 

دنبال می شود که مراودات 

حســنه ای با بنیاد ملی مد 

و لباس دارند و نورچشمی 

راحتــی  بــه  و  هســتند 

می توانند بــا ترکردن لب، 

رویدادها  برگــزاری  مجوز 

را اخــذ کننــد. ایــن میان 

دو یا ســه پلتفــرم جدی 

پایگاهی  بــه  را  تهران  که 

تبدیل  برای مد حرفــه ای 

می کند، ممنوع اعلام شــدند و در ازای این دو یا 

سه پلتفرم، رویدادهای غیرمرتبط به دست افراد 

غیرمرتبط، کلاف پیچیده مد را به سمت گره های 

سخت پیش می راند.

سکان مد، دست این کاره ها نیست
نقــد جدی دیگــری که به مســئله مدیریت 

رویدادهای سالانه وارد است، سکان داری افراد 

غیرکارشناس و ناکارآمدی است که به خصوص 

در چند ســال اخیر به حیاط خلــوت بنیاد ملی 

مد و لباس رخنه کرده انــد و میز و صندلی ها را 

همچون میراثی دیرین، شایســته ید بیضای خود 

می داننــد و حاضر هم نیســتند از اریکه قدرت 

بــه پایین بنگرنــد و در ازای عملکــرد خود، به 

ســؤالات حقیرانه چند خبرنگار پاسخ دهند. ما 

در مقابل صحنــه بنیاد ملی مــد و لباس، دبیر 

کارگروه ســاماندهی مد و لباس را می بینیم که 

خیلی منطقی و شیک و علمی صحبت می کند 

و طبیعی اســت که تمام کاسه کوزه های ناکامی 

مد دولتی را بر سر او می شکنیم اما حقیقت این 

اســت که حیاط خلوت بنیاد ملی مد و لباس و 

شــورای مد که اصلا در مقابل رسانه ها حضور 

ندارنــد و پاســخ گوی تصمیمــات لحظه ای و 

اســتراتژی های زودگذر خود نیستند، در حاشیه 

امن مانده اند و دســت از ســر مد برنمی دارند. 

تمنای حرفــه ای جامعه مد ایران از این جامعه 

کوچک چندنفره این اســت که اگر حیاط خلوت 

بنیــاد ملــی مــد و لبــاس را میــراث دیرینــی 

می پندارند، دســت کم اجازه دهنــد که فضای 

تعامل و گفت وگو میان رسانه ها و ایشان جاری 

و ســاری شود، شاید آن ســویی که دچار اشتباه 

شــده و می گوید ســکان مد دســت این کاره ها 

نیســت، در اشتباهی حرفه ای باشد و پاسخ های 

شما خوبان بتواند قانع کننده باشد.

بنیاد ملی مد و لباس از این شاخه به آن شاخه 
می پرد

کنداکتــور اجرائی و رســالت دولتــی بنیاد 

ملی مد و لباس کشــور، مثنوی هفتاد من کاغذ 

شــده اســت. کنداکتوری که بنیاد مد در دست 

پیگیری و اجــرا دارد، خیلی شــلوغ و به نوعی 

کنداکتور  اینکه  اســت. ضمن  «شــترگاوپلنگ» 

اجرائی هر ســال با ســال پیش یا ســال پس از 

و  اســت  متفــاوت  خــود 

بندهای  بنــد  و  رویدادهــا 

محتوایی  کنداکتور  اجرائی 

که بنیاد دنبــال می کند، به 

نتیجه نرســیده، به دســت 

فراموشی ســپرده می شود 

و بــه اصطــلاح طرح های 

جدیــد کــه در دســتور کار 

قــرار می گیــرد، طرح های 

مســن تر و قدیمی تــر را از 

گردونــه پیگیــری و اجــرا 

خارج می کنــد. برای مثال، 

مانند تبدیل تهران به پایگاه 

مد کشــورهای اسلامی که اســتراتژی سال ۹۲ 

بنیاد محسوب می شــد و طرحی فراسرزمینی و 

فراملی به حســاب می آمد، طرح اجرای «لباس 

حــلال» هم کــه به نوعــی طرحــی فراملی و 

فراسرزمینی به نظر می رسید و تلاش ها بر ارائه 

الگویی حلال از  لباس اسلامی متمرکز شده بود، 

هم نیامده، از گردونه خارج شد. 

ســال ۹۵ بنیاد ملــی مد و عوامــل اجرائی 

آن ســفر پرطمطراقــی به اســپانیا داشــتند. با 

رســانه های اســپانیولی مصاحبه کردند و چند 

نفر از طراحان همواره در صحنه هم در پاویون 

جمهوری اســلامی ایــران در مادریــد، مانتوها 

و لباس های مجلســی خود را با نــام حلال به 

نمایش گذاردند و مدعی شــدند که در تلاش اند 

ایران را به پایگاه مد حلال تبدیل کنند. سه سال 

از آن رویداد گذشــته و طرح «ایــران، پایگاه مد 

حلال» در آرشــیو بنیاد ملی مــد و لباس خاک 

می خورد و به فراموشــی ســپرده شده است. 

به اعتقــاد نگارنده، فراتــر از تبلیغات پرهزینه 

و بی حاصل کــه نتیجه ای جــز بی اعتبار کردن 

مد ملی ندارد، توصیه می شــود تا دیر نشــده، 

اســتراتژی صداقت و هدف گذاری را ســرلوحه 

قــرار دهیم و مد را که به یک متولی متخصص 

نیاز دارد، به دســت کاربلد و اهل آن بسپاریم. 

ضمن اینکه ضــرورت نگاهی فرهنگی و به دور 

از حب و بغض به مد، بیش از هر زمان دیگری 

احساس می شــود. نگاه های سیاسی به مسئله 

مد و پوشــش، باید از پیکــره این مدیوم نونهال 

زدوده شــود و از توانایــی مالــی و فنی بخش 

خصوصی که به حاشــیه رانده شــده است، به 

صورت هدفمند و نه ابزاری، بهره گرفته شــود. 

تجربه چهار دهه مدیریت نشــان داده اســت 

کــه هر جا بخــش خصوصی بــا صداقت و با 

اســتراتژی حفظ منافع، برای همکاری دعوت 

شــده، ســنگ تمام گذاشــته و بــرای کار، دل 

سوزانده است.

مد  آفت های  کمیت گرایی؛  و  جشنواره زدگی 
امروز

در شــرایط امروز که هزار جیب برای بودجه 

انــدک مد دوخته شــده و دانشــگاه ها بیش از 

اندازه ظرفیت شــان، به فقره مــد ورود کرده اند 

و دیگــر چیــزی در چنته 

ندارند که به نسل جویای 

نوگرایــی  و  آمــوزش 

آمــوزش دهنــد، وقــت 

آن رســیده کــه متولیان 

پلتفرم های  احیــای  بــه 

حرفه ای و جان بخشی به 

مد حرفه  ای بیندیشــند و 

از حرکت های شعارگونه 

و اتــلاف همــان بودجه 

بپرهیزنــد.  نیــز  انــدک 

با  آیینی  مد  سازگارنبودن 

مد فرهنگــی در جامعه 

ایــران معاصــر از یک ســو، بی انگیزگــی تک و 

تــوک متخصصــان صاحب نــام و صاحب نظر 

حــوزه از ســوی دیگــر و تــک روی طراحــان 

تازه  به دوران رســیده، ســبب شــده کــه در آغاز 

تابســتان ۹۸ همچنــان به رؤیاهای دور دســت 

چشــم بدوزیم و تحقق امری را مطالبه کنیم که 

مقدمات تحقق و اجرای آن را جدی نگرفته ایم. 

در شــرایطی که هر کس ســاز خــود را می زند 

و مــد در ایران دچار چند والدی شــده اســت، 

جشــنواره زدگی، همایش زدگــی و کمیت گرایی 

همچون گل مژه هــای چرکین بهــاری، دیدگان 

«کودک نوبــاوه مد» ایران را پوشــانده و او را از 

نعمت نگرشی واضح به آینده خویش، محروم 

کرده و دوای درمان آن هم در ید بیضای کسانی  

اســت که خود را میراث دار مد می دانند و تمام 

مســائل مربوط بــه این کــودک را بــرای خود 

مونوپل کرده اند.
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