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روى خط مد سررسید مد

رونمایی از  پوستر  مد فجر 

دیروز، در حاشیه نشست خبری هشتمین جشنواره  �
بین المللی مد و لباس فجر از پوســتر این جشنواره 
رونمایی شد .حمید قبادی، دبیر کارگروه ساماندهی 
مد و لباس، صدیقه پاک بین، دبیر هشتمین جشنواره 
مد فجر، ابوالقاســم شیرازی، رئیس اتحادیه پوشاک 
و انســیه زاهدی، دبیر علمی جشــنواره در نشست 
حضور داشتند و به سؤالات خبرنگاران پاسخ دادند. 
به گزارش «شرق»، این پوستر با الهام گرفتن از لباس 
محلی مردم مکران و ســوزن دوزی های زنان بلوچ 
استان سیستان وبلوچستان طراحی شده و  بر اساس 
لباس مردم منطقه مکران، از طیف رنگ های مختلف 
بهره برده است. همچنین تمام جاذبه های فرهنگی، 
هنری، مردم شناســی و جغرافیــای منطقه مکران، 
خلیج فارس و دریای عمان جان مایه طراحی پوستر 
بوده است. هشتمین جشنواره بین المللی مد و لباس 
فجر با شــعار «خوشــا مکران و نقــش بی مثالش» 
۲٦ بهمن تا دوم اســفند در «بوستان گفتگو» برگزار 

می شود.

مد در جشنواره فیلم فجر

کاش شأن مد هم محقق شود

شرق، گروه مد: جشــن حافظ و جشنواره فیلم  �
فجر، سال هاســت به فرش قرمز مد ســلبریتی ها 
تبدیــل شــده و علاوه  بــر رقابت در بــازی، نوعی 
چشم و همچشمي و رقابت در استایل بازیگران هم، 
به چاشنی این مراســم تبدیل شده. سی و هفتمین 
جشــنواره فیلم فجر از دهم بهمن شــروع شده و 
تا ۲۲ بهمن ادامه دارد. ۲۵ فیلم ســودای سیمرغ 
دارند و هر روز هنرپیشــه های مرد و زن، کارگردان 
و عوامــل تولیــد فیلم ها در کاخ جشــنواره جمع 
می شــوند و به سؤالات خبرنگاران پاسخ می دهند. 
سال هاســت فرش قرمز جشنواره فجر، به فرصتی 
برای نمایش مد و لباس ســلبریتی های ســینمای 
ایران تبدیل شــده اســت. عــلاوه بر مــردم، برای 
رســانه ها هم موضوع پوشــش ســلبریتی ها، جزء 
ســوژه های پرحاشیه محسوب می شــود. پوشش 
بسیاری از هنرپیشه ها در فرش قرمز جشنواره های 
داخلــی و بین المللــی توســط خانه هــای مــد 
داخلی طراحی می شــود و جزئیــات این طرح ها 
در اینســتاگرام ســلبریتی ها قابل مشــاهده است. 
معمولا طراحان لباس برای مطرح شــدن و تبلیغ 
آثار خود، برای ســلبریتی ها طراحی رایگان انجام 
می دهنــد و آنان هــم در یک همزیســتی و تهاتر 
مســالمت آمیز، درباره طــراح لباس خــود، برای 
فالوئرهــا توضیــح می دهند. تاکنــون تنوع رنگ و 
طرح لباس ســلبریتی ها در مراسم اکران فیلم های 
سودای ســیمرغ با حواشــی زیادی همراه بوده و 
امسال، عنصر میکاپ ســلبریتی ها هم، کم حاشیه 
نبوده اســت. معمولا لباس ســلبریتی ها الگوهای 
حاشیه ســازی بــرای طراحی لباس زنــان قلمداد 
می شود چون عموم مردم معتقدند سلبریتی ها بر 
اساس دیدگاه های استایلیست ها، لباس می پوشند 
و این دیدگاه ها، در کامل به نظر رســیدن آنها، بسیار 
مؤثــر اســت. از طرفی جشــنواره فیلــم فجر این 
شــانس و امکان آزادانه را در اختیار ســلبریتی ها 
قرار می دهد تا به دور از قیدوبندها یا عرف جامعه، 
خــود را ابراز کنند. فرصتی که بــه صورت برابر در 
اختیار فعالان مد و لباس قرار نمی گیرد تا کســانی 
که فعــالان و محقــان اصلی این حوزه هســتند، 
بتوانند در فضایی برابر، خود، هنر و کانســپت خود 
را ابراز کنند و محدودیت در حوزه مد خیلی بیشتر 
است. آن قدر که در جشنواره فجر آزادی عمل برای 
ابراز فردی هنرمندان وجود دارد، در جشــنواره مد 
فجر که پلتفرم صحیح و به حق عنصر مد اســت، 
چنیــن فرصتــی فراهم نیســت. خوب اســت که 
جشــنواره فیلم فجر به جشــنواره مد سلبریتی ها 
تبدیل شده ولی  ای کاش، شأن مد هم رعایت شود 
و جشنواره مد فجر هم بتواند نقش اصلی خود را 

بازیابد و ایفا کند.  

پیدایش مد مشرق زمین در اروپا

ا واخر قرن هفدهم بــه دلیل ارتباط بازرگانی اروپا  �
و خاور دور، ورود صنایع دســتی و منســوجات بسیار 
زیبا به اروپا و اســتفاده از لباس فرهنگ های دیگر در 
صنعت تئاتــر کــه آن دوران از محبوبیت خاصی در 
اروپــا برخوردار بــود، کالاها، منســوجات و هنر خاور 
دور با ســرعت جای خود را در بین لباس های تکراری 
و خســته کننده اروپاییــان باز کــرد و آنها به ســبک 
بیگانه گرایــی روي آوردنــد. مد اروپا بعــد از دو دوره 
پرزرق و برق باروک و روکوکو دنبال تغییر و تازگی بود، 
به همین دلیل جای خود را به پارچه های ابریشــمی 
گران قیمت چینی و شرقی با نقش های زنده و دلنواز 
پرندگان، حیوانات، گل و برگ گیاهان و رنگ های زیبای 
مشرق زمین داد. سبک بیگانه گرایی بیشتر طرح،  نقش 
و نوع پارچه ها را تغییر داد تا مدل لباس ها! و توانست 
با ســادگی و ظرافت هارمونی خاصی ایجاد کرده، به 
تدریج زیورآلات و جزئیات تجملاتی ســبک های قبل 
را از لباس ها حذف کند. منسوجات مشرق زمین چنان 
بــازار پررونق اروپاییان را  در دســت گرفت که باعث 
تحولی بزرگ در صنعت نساجی اروپا شد و انگلیس، 
فرانســه و ایتالیا را واداشــت تا منســوجات شــرقی 
به خصوص پارچه های ابریشمی با طرح و رنگ خاور 
دور را با قیمت کمتر تولید کنند که البته ردپای باروک 
تا حدودی در میان آن دیده می شــد. فرانسه پارچه ای 
به نــام ژوی و انگلیــس پارچه ای به نــام چیت که 
برگرفته از کلمــه هندی چینتز به معنای پارچه نخی 

با نقاشی دست بود را تولید کردند. 

اقتصاد جوراب

شرکت «جوراب های شــاد» (Happy Socks) در  �
سال ۲۰۰۸ در  اســتکهلم سوئد تأسیس شد و سعی 
کرد طبق اســتانداردهای لندن طرح های جسورانه و 
رنگارنــگ خود را به نمایش بگــذارد. در حال حاضر 
جوراب های این شــرکت در ۹۰ کشور از جمله ایالات 
متحده، بریتانیا، اسپانیا، ژاپن، هند، تایوان، کره جنوبی، 
ایران و... صادر می شود و از همین محصول نه چندان 
مهم، گردش مالــی قابل توجهی دارد. این شــرکت 
کم کم همکاری خود را بــا هنرمندان مختلف جهان 
برای تولید جوراب های کوتــاه و بلند رنگی آغاز کرد. 
هنرمندانــی نظیر ایریس آپفــل، Bip Long (بلاگر) و 
گروه بیتلز از ســفیران این برند هستند. شاید چند سال 
قبل تر پوشیدن جوراب های رنگین همراه با کفش های 
آکســفورد و کت و شــلوار مردانه به نظــر بچگانه و 
خنــده دار بود ولی اکنون به یکــی از ترندهای جذاب 
تبدیل شده به طوری که در بیشتر فشن ویک ها، شاهد 
پوشــیدن جوراب با کفش های اســپرت یا صندل به 

همراه نقوش چاپی پاپ آرت روی لباس ها هستیم. 

 عطر «نیش» چیست؟

خلاقیــت و هنر، عناصر اصلی ســازنده عطرهای  �
نیش هســتند. «نیــش» اصطلاحی اســت که برای 
عطر های نادر به کار برده می شــود. این عطرها رایحه 
ویــژه و بســیار هیجان انگیــزی تــراوش می کنند که 
تشــخیص و یافتن رایحه آن در میان ســایر رایحه ها، 
بسیار مشکل است؛ این ویژگی سبب گران قیمت بودن 
ایــن گونه عطرهاســت. علت دیگــر خاص بودن این 
عطرها، تعداد محدود (Limited Edition) ســاخت 
آنهاســت،  این در حالی اســت که عطر های دیگر به 
تعداد انبوه تولید می شــوند. کسانی که عطر نیش به 
خود می زنند همیشه رایحه مخصوص و یونیک خود 
را دارند. عطرهای نیش ســال ها پیــش از عطرهای 
موجود، ســاخته شــده بودند و توســط خانواده های 
سلطنتی و اشرافی مورد استفاده قرار می گرفتند. این 
عطرها دست ســاز هســتند و از مواد مرغوب و نادری 
برای ســاخت آنها اســتفاده می کنند. عطرها بیانگر 
تفکرات و شخصیت یک فرد هستند، پس چه بهتر که 
این رایحه از عطری خاص و کمیاب استشــمام شود و 

مردم را برای خرید عطرهای نیش تشویق کند.

مــد فولک ایرانی و در رأس آن، لباس اقوام 

ایرانی، در رســالت نانوشــته ای، توسط هر دو 

بخــش دولتی و خصوصی، پیگیری می شــود 

و هــر دو بخش بــه نوبه و بــه بضاعت خود 

می کوشند خوانشی فاخر و فرهنگی با استفاده 

از لبــاس اقــوام ایرانی داشــته باشــند و این 

مدیوم رنگ رنگ، کهن، شــاد و اصیل را از خطر 

فراموشی برهاند و آن را احیا کند. 

قصه ایــن تلاش، خــود مثنــوی هفتادمن 

اســت. از دهه هــا قبــل گروه هــای متعددی 

در تلاش برای زنده نگاه داشــتن لباس ســنتی 

ایرانــی اقدامات فرهنگی و اجتماعی متعددی 

را به اجرا گذارده اند که جای بســی تحســین و 

قدرشناســی دارد و هر گــروه به اندازه بضاعت 

خود، دســتی بر آتش داشــته اســت. یکی از 

مهم تریــن شــاخص های در دســت پیگیــری 

جشنواره های مد فجر هم، ارج نهادن به لباس 

اقوام ایرانی بوده و هســت. لباس اقوام ایرانی 

به دلیل برخورداری از غنــای فرهنگی و تنوع 

طرح و رنگ و تاریخ کهن، هنوز پس از سده ها، 

در تیررس نــگاه طراحان ایرانی و خارجی قرار 

دارد و ارائه های کلاسیک و مدرنی از این مؤلفه 

فرهنگی کهن را شاهد بوده ایم. 

آنچه تــلاش گروه های 

حرکت نظیــر گروه حرکت 

«فرزانه کابلی» را از ســایر 

می کند،  متمایــز  اجراهــا 

نگاه تخصصــی و متمرکز 

این بانــو بر لبــاس فولک 

رقص های محلی  و  ایرانی 

ایرانی اســت. «من ایرانم» 

بانوان  اجــرای  تازه تریــن 

کارگردانی  به  گروه حرکت 

فرزانــه کابلــی، ۱۲ بهمن 

در تالار وحدت روی صحنــه رفت.  تأثیرگذاری 

و اســتمرار اثر اجراهــای تخصصی حوزه مد، با 

استمداد و استناد به لباس اقوام ایرانی که ابزار 

تخصصی این حوزه است، در قیاس با اجراهایی 

که از ســوی گروه هــای جنرال ارائه می شــود، 

بســیار مؤثرتــر اســت و توصیه می شــود بنیاد 

ملی مد و لباس که می کوشــد خوانشــی به روز 

از لباس اقوام ایرانی باشــد، به جای پرداختن به 

وجهه های فرعی این عنصــر کهن، از گروه های 

اجرائــی حرفه ای  حمایــت کند و بیــان هنری 

مانیفست اجرائی خود را به این گروه ها بسپارد. 

بــا تجربه های موفقی که گــروه حرکت در 

اجرا و در خوانش داشــته 

و بضاعــت تئاترالــی کــه 

کارگــردان صاحب نــام آن 

برخوردار است و همچنین 

نــگاه تخصصــی مبتنی بر 

و  میدانــی  پژوهش هــای 

روزآمدشدن تمام اجراهای 

این گروه، مبرهن اســت که 

وقت آن رســیده رســالت 

و  ایرانی  پیراهــن  احیــای 

لباس فولــک اقوام ایرانی، 

بــه دســت گروه هــای تخصصــی، متمرکز و 

دغدغه مند مد، برون سپاری شود. 

از مهم ترین تبعات فرهنگی این برون سپاری 

بجــا و ریزبینانه، مدیریــت بودجه و هزینه های 

حوزه ای اســت که به ذات ســهم دهان پرکنی 

از ردیــف بودجــه نــدارد و تقریبــا بــا تعرفه 

ناچیزی اداره می شــود. حاصل دوم، اســتفاده 

از ظرفیت های غنــی فرهنگ ایرانــی از منابع 

صحیح و هدایت شده و مبتنی بر دانش، تجربه 

و تخصص اســت و از فضای سعی و خطا که 

دســت و پای کودک مد را بســته نگاه داشته، 

فاصله خواهیم گرفت. 

ســوم، گروه های حرفه ای تخصصی، درس 

خود را نســبت به اســتانداردها و ممیزی های 

لازم و ضروری، پس داده انــد و به اندازه کافی 

دیده شــده اند و دغدغه دیده شدن و کسب نام 

را ندارند. همین جویــای نام نبودن، خود نقطه 

قوتی اســت برای اجرائی حرفــه ای و ارائه ای 

تخصصی از مــد فولک ایرانی که در پســتوی 

اولویت هــای گروه هــا و محفل هــای جویای 

نام کنونی، گم شــده اســت. دغدغه رســیدن 

به خوانشــی حرفه ای و انتقــال تمام بضاعت 

پژوهشــی و فرهنگــی نهفتــه در لباس هــا و 

رقص  هــای محلی اقــوام ایرانی کــه در «من 

ایرانم» بــه وضوح حــس می شــد، می تواند 

خیــال متولیان و فعالان مــد را از این بابت که 

ایــن گروه هــا نیامده انــد خود را مطــرح کنند 

بلکــه به واقع می خواهند بیانگر پتانســیل ها و 

قابلیت های فرهنگی مد فولک ایرانی باشــند، 

آسوده کند.

 ستاره جاوید

ین
نلا

رآ
هن

س: 
عک

نقش گروه های حرکت در ترویج مد فولک ایرانی

گروه های حرفه ای تخصصی، درس 
خود را نسبت به استانداردها و 
ممیزی های لازم و ضروری، پس 

داده اند و به اندازه کافی دیده 
شده اند و دغدغه دیده شدن و کسب 

نام را ندارند. همین جویای
نام نبودن، خود نقطه قوتی است 
برای اجرائی حرفه ای و ارائه ای 

تخصصی از مد فولک ایرانی

دو هفته گذشته، استانبول میزبان فســتیوال مد اسلامی بود و ایران هم 
پاویون فعال و شــلوغی را در این فســتیوال در اختیار گرفتــه بود. گروه مد 
«شرق» در گزارشــی با عنوان «ایران در ترکیه دنبال چه می گردد»، خواستار 
شده بود که با توجه به حضور نه چندان قدرتمند کشورهایی که درگیر جدال 
داخلی هســتند و فعلا دغدغه فرهنگی اولویت آنها نیســت و در عرصه مد 
هم خیلی حضور تعیین کننده ای در این فســتیوال نداشــتند، متولیان دولت 
درباره چرایی حضور مستمر در فستیوال هایی که خروجی ثمربخشی ندارند، 

پاسخ گو باشند.
روز گذشــته حمید قبادی، رئیس کارگروه ســاماندهی مد و لباس وزارت 
فرهنگ و ارشــاد اسلامی، در نشست خبری هشــتمین جشنواره بین المللی 
مــد و لباس فجر، به ابهامــات حضور بنیاد مد ایران در ترکیه پاســخ داد و 
در پاســخ به پرســش «شــرق» مبنی بر اینکه ایران در ترکیــه به دنبال چه 
می گردد و چرا به صورت مســتمر در فستیوال هایی شرکت می کند که ترکیه 
رغبت و اقبــال کمتری برای حضور دارد، گفت: در فســتیوال مد اســلامی 
استانبول ۱۲۰ شرکت کننده حضور داشــتند که درصد درخور توجهی از این 
مشــارکت کنندگان، از برندهای ترکیه بودند و بالاترین مقام رســمی شــهر 

استانبول در مراسم افتتاحیه این فستیوال، حضور داشت.
قبادی با ذکر نام پنج نفر از طراحان ایرانی که در این فستیوال، در پاویون 
ایران حضور داشــتند، گفت: دستاورد این فســتیوال، عقد قرارداد همکاری 
ترکیه با پنج نفر از طراحان ایرانی بود و مقرر شــد براساس طراحی های این 

طراحان، لباس اجتماع بانوان ایرانی، به مارکت ترکیه صادر شود.
او در ادامه تأکید کرد: متولیان و فعالان مد همواره کوشیده اند الگویی 
مقبول از مد ایرانی و اســلامی را معرفی کنند و از نظر کیفی و طراحی، 
به اندازه ای از سطح مقبولیت دست یابند که بتوانند در مارکت صادراتی 
عــرض اندام کننــد. همکاری با ترکیه این امکان را فراهم کرده و شــاید 
هنوز به شــکل آرمانی و ایدئال مورد نظر، دست نیافته باشیم، اما تابوی 
حضــور آثار باکیفیت در بازار صادراتی شکســته و اکنون لباس ایرانی و 
اسلامی قدرت حضور در بازارهای بین المللی را یافته و صاحب مخاطب 
شده است. نیل به چنین دستاوردی، می تواند گویای چرایی حضور ایران 
در جشنواره های مد اسلامی ترکیه باشد. هرچند این فستیوال، در قیاس 
با فســتیوالی که در شــهر ازمیر برگزار شــد، از منظر فرهنگی و اجرائی 

تفاوت های شــاخصی دارد، اما هدف مــا، معرفی ایدئالی از مد ایرانی و 
اسلامی مطابق با هنجارهای ملی و مذهبی خودمان است.

در این نشســت حمید قبادی، دبیر کارگروه ســاماندهی مد و لباس، 
صدیقه پاک بین، دبیر هشــتمین جشــنواره مد فجر، ابوالقاسم شیرازی، 
رئیس اتحادیه پوشــاک و انســیه زاهدی، دبیر علمی جشــنواره حضور 

داشتند و به سؤالات خبرنگاران پاسخ دادند. 
به گفته صدیقه پاک بین، برنامه های متعددی برای جشنواره مد فجر 
در نظر گرفته شده و برگزاری مسابقه زنده در بخش های پوشاک بانوان و 
آقایان در اجتماع، طراحی پارچه، طراحی پارچه روسری، کیف و کفش، 
جواهرات، مجموعه ســازی و حجم در دســتور کار قرار دارد. همچنین 
مســابقه طراحان لباس، صنعت، بین الملل، مسابقه زنده طراحی پارچه 

و کیف و کفش نیز در این دوره بر پا خواهد شد.
دبیر هشــتمین جشنواره مد و لباس فجر ادامه داد: در این دوره برپایی 
نشســت های تخصصی و ورک شاپ ها را در دســتور کار داریم و در برپایی 
آنها ســعی شــده از دانش مورد نیاز طراحان و مزون داران استفاده شود. 

دیگــر  از  کالکشــن  طراحــی 
مباحــث مطرح در جشــنواره 
امســال اســت و می کوشــیم 
تــا بتوانیــم کالکشــن ها را به 
خارج از کشور نیز ارسال کنیم، 
چراکــه در غیــر ایــن صورت 
فایده ای  جشــنواره  برگــزاری 
بــه گزارش  نخواهد داشــت. 
«شرق»، امســال سومین سال 
پیاپــی اســت کــه جشــنواره 
دربــاره موضوع خاصی  فجر، 
موضــوع  می شــود.  برگــزار 

امسال جشــنواره منطقه مکران و معرفی پتانســیل هایی بومی، فرهنگی 
و اجتماعی این خطه از منطقه سیســتان و بلوچســتان است و قرار است 

چابهار میزبان بخش بین الملل جشنواره هشتم مد فجر باشد. 

رئیس کارگروه ساماندهی مد و لباس کشور در پاسخ به «شرق»
ترکیه با 5 طراح ایرانى به عقد قرارداد همکارى رسیده است
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روى خط مد سررسید مد

مکران
 در هشتمین جشنواره مد فجر 

«خوشــا مکران و نقش بی مثالــش» به عنوان  �
شعار هشتمین جشنواره بین المللی مد و لباس فجر 
انتخاب شده است. کارگروه ساماندهی مد و لباس 
کشــور هدف از انتخاب این شعار را جلب توجه به 
نقش مکران اعلام کرده و گفته با توجه به اهمیت 
اســتراتژیک منطقه مکران در جنوب شــرق ایران و 
شــمال غرب اقیانوس هند و با توجــه به اینکه در 
شورای برنامه ریزی جشنواره بین المللی مد و لباس 
فجر «نقش مکــران» به عنوان موضــوع ویژه این 
جشنواره انتخاب شده، این مصرع با الهام و اقتباس 
از شــعر حافظ، برای تأکید بیشــتر بر پتانسیل های 
منطقه مکران، به عنوان شــعار هشتمین جشنواره 
بین المللــی مد و لباس فجر انتخاب شــد. تأکید بر 
جاذبه هــای دیدنی و ماندگار ایــن خطه گوهرخیز 
کشور به واسطه تنوع زیســت بوم گیاهی، جانوری، 
میراث ماندگار دوخت ها و لباس های سنتی مردمان 
این سرزمین کهن از دیگر اهداف است. گفتنی است 
هشتمین جشــنواره بین المللی مد و لباس فجر، با 
مشــارکت منطقه آزاد چابهار و هم زمان با تهران، 
به میزبانی تهران و چابهار برگزار می شــود.  شعار 
«خوشــا مکران و نقــش بی مثالش» بــرای جلب 
توجه مردم فرهنگ دوســت و علاقه مندان تاریخ و 
هنر ایران به اســتعدادهای نهفتــه و آفرینش های 
بی نظیر طراحان و تولیدکنندگان در ارائه جامه های 
زیبای برگرفته از فرهنگ غنی ایرانی اسلامی انتخاب 
شده اســت. بــه گــزارش «شــرق»، برگزارکنندگان 
جشــنواره می کوشــند ارائه ای برای حضور موفق 
بازرگانی و تجاری در عرصه های داخلی و خارجی 

داشته باشند.

کارگاه «مجموعه سازی» مد

آموزشــی  � علمــی  کارگاه  دی مــاه،  آخــر 
«مجموعه سازی» از سری کارگاه های آموزشی ویژه 
هشتمین جشــنواره بین المللی مد و لباس فجر، با 
هدف ارتقای سطح کیفی آثار طراحان شرکت کننده 
در جشــنواره با موضوع «مکران» برگزار شد. در این 
کارگاه ها، طراحان می توانند با مشورت و هم فکری 
با صاحب نظران این حوزه، اتودهای طراحی شــده 
خود را در بخش مجموعه ســازی ارزیابی و اصلاح 
کنند. بنابرایــن طراحان می توانند با همراه داشــتن 
«طرح های اولیــه مرتبط با پروژه مکــران» در این 

کارگاه آموزشی شرکت کنند.

نمایشگاه لبا س  اقوام ایرانی

آیین رونمایی از مجموعــه لباس های ایرانی با  �
تلفیق ســنت و مدرنیته با شعار «نقش های سنتی، 
طراحی  مــدرن» جمعه در هتل اســپیناس پالاس 
برگزار خواهد شــد. صدیقه پاک بیــن، عضو هیئت 
علمی دانشــگاه الزهــرا و طراح لبــاس گفت: با 
حمایت کارگروه ســاماندهی مد و لباس، نمایشگاه 
یــک روزه لباس های ایرانی برگزار می شــود. تغییر 
ذائقه مــردم ایران نســبت بــه پوشــاک داخلی، 
مهم ترین هــدف برگزاری این نمایشــگاه اســت. 
بیــش از ۸۰ دســت لبــاس ســنتی برگرفتــه از 
ســوزن دوزی های زنان بلــوچ، پتــه دوزی کرمان، 
گلیم هــا و پارچه هــای دســت بافت و شــعربافی 
کاشان و کرمانشاه، گلیم های سیرجان، مجموعه اي 
از تلفیق لباس های ســنتی ایل قشقایی، بختیاری، 
کردی با مدرنیته در قالــب مانتوی اجتماع، کت و 
شــلوار، کت و دامن و لباس مجلســی در معرض 
دیــد بازدیدکنندگان قــرار می گیــرد. پاک بین گفته 
کاری که بــرای اولین بار صورت گرفته این اســت 
که لباس هایی از تکه پارچه های سنتی قومیت های 
مختلف ایران ویژه مراســم عقدکنان، طراحی و در 
این مجموعه ارائه شده است. همچنین لباس های 
قومیتی با هدف معرفی لباس ملی و هویت ایرانی، 
ویژه ســلبریتی ها و اشــخاص مهم مانند ســفرا، 
نماینــدگان مجلس شــورای اســلامی، هنرمندان 
و اشــخاص معــروف در هنر، سیاســت و فرهنگ 

طراحی شده و در معرض دید گذاشته می شود.

سبک های طراحی

آوانگارد، اصطلاحی فرانســوی است که به زبان  �
انگلیســی آمده و در اصل بــرای توصیف مهم ترین 
بخش از ارتش که در حال پیشروی  است به کار برده 
می شود ولی در مد و فشــن به معنای روشنفکرانه، 
ساختارشــکن، جدید، تازه، تجربه نو و ابتکار اســت. 
این واژه برای سرکش بودن در مد و شکستن قالب ها 
و ســنت ها است و حتی ساختارشــکنی در فشن نیز 
محســوب می شــود. این واژه برای اولین بار در سال 
۱۹۰۰ بــه کار بــرده شــد و در ابتدا مفهوم زشــت، 
لجام گسیخته و مبتذل را به خود گرفت اما به تدریج 
جای خود را در کت واک طراحان باز کرد به  طوری  که  
در ابتدای هر شــو لباس، اپیزود شوک (Shock)  را از 
این سبک انتخاب می کردند تا همگان را متحیر کنند 
و متوجه نوبودن طرح های بعــدی که خواهد آمد، 
کننــد. هرروز به جامعه این طراحان پیشــتاز افزوده 
می شــود. از معروف ترین طراحان آوانگارد می توان 
به تی یری موگله Thierry Mugler فرانسوی ۱۹۴۸، 
جان گالیانو John Galliano انگلیسی ۱۹۶۰، ژان پل 
گوتیه Jean Paul Gaultier فرانسوی ۱۹۵۲، گرث پو 
Gareth Pugh انگلیسی ۱۹۸۱ و الکساندر مک کوئین 
Lee Alexander McQueen انگلیســی ۲۰۱۰-۱۹۶۹ 

اشاره کرد.

آخرین مهلت ارسال آثار

علاقه مندان و طراحان لباس تا ۱۲بهمن فرصت  �
دارند آثار خود را به دبیرخانه هشــتمین جشــنواره 
بین المللی مد و لباس فجر ارســال کنند. به گزارش 
گروه مد «شــرق»، هشتمین دوره این جشنواره از ۲۶ 
بهمن تا ۲ اسفند در بوستان گفت وگو برگزار می شود.

نشست های علمی مد

عناوین و جدول زمان بندی برگزاری نشست های  �
علمــی مــد و لبــاس اســلامی - ایرانی، از ســری 
ویــژه هشــتمین جشــنواره  نشســت های علمــی 
بین المللی مــد و لباس فجر، با هــدف تبیین مبانی 

نظری و تخصصی مد و لباس اعلام شد. 
بر اســاس این جدول، قرار اســت ۱۰ نشســت 
علمی پیش از برگزاری جشــنواره هشتم مد فجر 
برگزار شود. اولین نشست، با موضوع «تبیین نقش 
مکران در فرهنگ و جامعه ایرانی»، روز گذشته در 
خانه کتاب ایران برگزار شــد. نشست «بررسی مد 
و لباس در شــبکه های مجازی» و «بررسی ارتباط 
رســانه ها با ســبک زندگی با تکیه بر مد و لباس» 
امــروز و فردا برگزار می شــود. نشســت «تحلیل 
جامعه شناســی رابطه پوشــاک و هویت ایرانی» 
ششــم بهمن، نشســت «تحلیل نقــش نمادهای 
آیینی و دینی در نشانه های بصری طراحان لباس» 
هفتــم بهمن، نشســت «تأثیر بصــری گرافیک در 
طراحی لباس» هشتم بهمن، نشست «کارآفرینی 
در حوزه مد و لباس» نهم بهمن، نشست «بررسی 
مطلوبیت اجتماعی، عزت نفس و نوع پوشــش» 
دهم بهمن، نشســت «نقش تکنولوژی در لباس» 
سیزدهم بهمن و نشســت «سیر تاریخی تغییرات 
لبــاس در دوره معاصــر» چهاردهم بهمن برگزار 
می شود. ساعت برگزاری همه نشست ها ۱۵ تا ۱۷ 
است و مکان آنها در خانه کتاب ایران خواهد بود.

تعــدادی از طراحان که همیشــه و همه جا 

حضــور دارند، به همــراه تعــدادی از برندها و 

مسئولان دولتی وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامی، 

هفته گذشــته برای شــرکت در فســتیوال مد 

اســلامی به استانبول ســفر کرده اند و امروز به 

کشور بازمی گردند. 

خبر، در اصل خبر مسرت بخشــی بود؛ اینکه 

پتانســیل حضــور و تعامل بــا برندهای مطرح 

ترکیه به گونه ای فراهم شــده که پس از حضور 

ترک ها در نمایشگاه ایران مد آذرماه تهران، حال 

نوبت جولان ایرانی ها در اســتانبول فرارســیده 
است. 

بماند که از کشــور همتای تــرک، هیچ برندی 

بــرای حضــور در این فســتیوال، به مشــارکت با 

ایران لبیک نگفته اســت. اما نگاهی به فهرســت 

شــرکت کنندگان، امیدهــا را به یــأس تبدیل کرد. 

ســوریه، عــراق، ایــران، ترکمنســتان و کنیا، کل 

شــرکت کنندگان فستیوال مد اســلامی استانبول 

را تشــکیل می دادند و خبری از حضور هیچ برند 

معتبر ترکیه ای برای مشــارکت در این فســتیوال 

نبود. به راستی دستاورد این 

ایــران  بــرای  گردهمایــی 

کــه مدعــی نســاجی و مد 

اســت، چه بوده است؟ چه 

اســتدلال هایی برای توجیه 

ایــن اتفــاق و هزینه هــای 

ایرانی  عوامل  حضور  مادی 

در اســتانبول وجــود دارد؟ 

چــه  حضورهایــی  چنیــن 

توفیری در اعتلای نام طراحان ایرانی و صنعت مد 

ایران ایجاد خواهد کرد؟! ما با چه کسانی در حال 

رقابت هســتیم؟ با آرمان های ملی و فراسرزمینی 

خود برای نیل به چشم انداز طلایه دار مد ایرانی _

اسلامی بودن؟ یا بیهوده هزینه کردن و منابع مالی 

را صرف پروژه های از بن اشتباه، کردن؟ 

منطق و اســتدلال ترکیه برای رغبت نداشتن 

جهت معرفی برندهای خود در این فستیوال چه 

توجیهی دارد؟ 

مگر نه اینکه ســال گذشته پیمان همکاری دو 

Sis-) «کشور برادر و دوست «سیستر پارتنرشیپی

ter Partnership) بین آنکارا 

و تهــران امضا شــده و خط 

تولید چند برند ترک به ایران 

ایران  بــازار  و  منتقل شــده 

پایــگاه صادراتی  به عنــوان 

قابل توجهــی  ارز  ترک هــا، 

این کشــور کرده  تقدیــم  را 

است؟! حال چه پیش  آمده 

که در فســتیوال مد اسلامی 

اســتانبول، ترک ها نه تنها حمایتــی نکردند بلکه 

میــدان رقابت را به صورت نابرابر بین ایران و چند 

کشــور دیگر که در عرصه مــد حرفی برای گفتن 

ندارنــد و بیشــتر درگیر جدال داخلی هســتند تا 

احیــای صنایع خود، وانهــاده و عطای حضور در 

فســتیوال را به لقای ســود مالی آن بخشیده اند. 

متولیان دلســوز مد دولتی فرامــوش کرده اند که 

بــرای اعتــلا و ارتقای کیفیــت در صنعت مد، ما 

نیاز بــه رقابت با رقیبی پرقدرت و ذاتا دغدغه مند 

هســتیم که بتوانیم یافته ها و داشته هایمان را در 

طَبَق رقابت به بازار مصرف عرضه کنیم.

حضور در بــازار رقابتــی نابرابــر و ضعیف 

همان قدر می تواند سم مهلک و کشنده ای باشد 

که بخواهیم در یک جنگ نابرابر، در برابر رقیب 

وابدهیم. جنگ نابرابر، نابرابر و مهلک است . چه 

نابرابــر از منظر اقتصادی و چــه نابرابر از منظر 

فرهنگی و دستاوردهای صنعتی.

بــرای ایران با قدمتی چنان پرآوازه در عرصه 

مد، شایســته و بایسته اســت که جهت حضور 

در جنگ اقتصــادی و رقابت نابرابــر جهانی با 

قدرقدرت هــای طراحــی و مد، هزینــه کند نه 

اینکه برای عرض اندام مقابل کشورهایی که در 

حوزه مد، حرفی و صنعتی ندارند، هزینه کند و 

تدارکات سفر بچیند؛ آن هم سفرهای پرخرجی 

که معلوم نیســت چه دســتاورد و خروجی ای 

برای پوشاک و مد ایران دارد!

شــرق، گروه مد: طراحان بســیاری از سراسر جهان با شــرکت در فراخوان 
بین المللی برنــد ممتاز و جهانی دیور (Dior)، ســعی کرده اند طراحی ها 
و ایده های کانســپچوال را بر اساس ارزش های دیور ارائه دهند. دیور پروژه 
«بانوی دیور» (Lady Dior Art) خود را با  هنرمندان زن از سراســر جهان 
 ،(Maria Grazia Chiuri)«بر اساس توصیه و انتخاب «ماریا گراتزیاچیوری
طراح مد شهیر ایتالیایی کلید زده است. طبق این فراخوان و کمپین جهانی، 
۱۱ هنرمند زن از سراسر جهان انتخاب شدند که با الهام گرفتن از سنت ها و 
تاریخ کشورشان، ایده هایشان را اجرائی و کالکشنی از کیف های دستی زنانه 

را با نام «بانوی دیور» (Lady Dior) طراحی کرده اند. 
هــدف از برگــزاری این کمپین، در تارنمای رســمی ایــن برند، ایجاد 
فرصت برای حضور طراحان خلاق، حمایت از هنر و جلب توجه جهانی 

به اهمیت جایگاه زن اعلام شده است.
)Mickalene Thomas( «طراحی هنرمند آمریکایی، «مایکلین توماس

آثــار توماس بــر مبنــای هنر کلاژ 
او  اساس همه طراحی های  است. 
از  او  می دهــد.  تشــکیل  کلاژ  را 
بســیاری از چیزها ماننــد لباس ها، 
حس هــا و حالت های انســان ، در 
کلاژهــای خــود الهــام می گیرد و 
چیدمان این تکه ها در کار او، کاملا 

کنترل شده و حساب شده است.
)Janaina Tschape(  «طراحی هنرمند آلمانی، «یاناینا تساپ

ایده های این طراح، القایی ارگانیک 
از کالیته هاست. تفسیر او از طراحی 
کالکشن بانوی دیور، زیبایی رنگین و 
ارگانیک و ایجاد یک تصویر بصری 
و لمســی از یــک جهــان بی نظیر 
است. تساپ کوشیده در ارائه هنری 
خود، حس طبیعت و سرزندگی را 

به مخاطب عرضه کند.

)Burcak Bingol( «طراحی هنرمند ترکیه ای، «بورکاک بینگول
اثر ایــن هنرمند برگرفته از ســنت و 
تاریخ ترکیه است. بینگول که همواره 
از تاریخ و ســنت های کشــورش در 
طراحی هایــش مدد می گیــرد، برای 
کالکشــن دیور نیز از نقاشی «هاتای» 
(Hatai) اقتبــاس کرده اســت؛ این 
اقتبــاس کــه در  یکــی از کیف های 
بانوی دیور به چشم می خورد، تصویر 
گل لوتوس از چین است که عثمانی ها از هنر چین و  ماچین  به ارث برده  اند.

)Pae White( «طراحی هنرمند آمریکایی، «پا وایت
اثر این طراح نمادی از طبیعت و محیط 
زیست اســت. او از بطری های رنگین و 
مگس های سبز رنگ در طراحی کیف ها 
الهام گرفته اســت. طراحی به شکلی 
اســت که گویا نور در سطح این کیف ها 
در حرکــت اســت و کیف هــا در ظاهر 
نوعی پویایی و حالت دینامیک دارند و 
گویــی تارهــا و پودهــا مــدام در حال 

تغییرند.
)Morgane Tschiember(  «طراحی های  «مورگان تچیمبر

فرانســوی،  هنرمند  طراحی هــای 
شامل طناب های گره خورده دور تا 
دور کیف هاســت. در این کالکشن، 
نرمی چرمین کیف های بانوی دیور 
کــه در زیــر طنــاب قــرار گرفته، 
استعاره از لطافت زنانه و عطوفت 
انسانی است؛ حسی که این طراح 
به  متریــال طبیعی  بــا  کوشــیده 
مخاطب القا کند و از دید حامیان حقوق حیوانات مخفی مانده است.

 )Haruka Kojin( «طراحی هنرمند ژاپنی «هاروکا کوجین
از  ژاپنی  طرح های هنرمند خــلاق 
ســواحل ژاپن و طبیعــت آن الهام 
گرفته است. اســتفاده از رنگ های  
ســرد یخــی و اقتبــاس از شــبنم 
صبحگاهی ســبب خلق کیف های 
لوکس و جالبی شــده که رازآلود و 
زیباســت. کیف هایی که با الهام از 
بــه  مزیــن  شــبنم،  قطره هــای 

کریستال های شبنم هستند و نمایی سحرآلود را القا می کنند.
)Polly Apfelbaum( «طراحی هنرمند آمریکایی، «پولی آپفلباوم

طرح های پولی در کالکشــن جدید 
برند دیــور، برگرفته از شــکل های 
هندسی است. اشــکال هندسی او 
مانند گل هــای رنگارنگی دورتادور 
ســطح کیف ها چرخیده و حســی 
سرشــار از شادابی و نشــاط را  به 
کمــک رنگ های متضــاد و مکمل 
برای مخاطب به نمایش می گذارد.

)Olga De Amaral(  «طراحی هنرمند کلمبیایی، «اولگا د امارال
متریــال اصلی و مهــم این طراح 
بــرای حضــور در کمپین دیــور، بر 
مبنای استفاده از طلاست. استفاده 
از طلاهــای زرد و رنگیــن به طــور 
گسترده در طراحی های این هنرمند 
به چشــم می خورد. صــرف نظر از 
نمای شیک و لوکسی که درخشش 
طلاها روی چهــره بیرونی کیف ها 
ایجاد کرده، قیمت گران این محصول به دلیل اســتفاده از عنصر طلا، از 

جاذبه های دیگر این کالکشن است. 
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نقبی به فستیوال مد اسلامی استانبول

ایران در ترکیه دنبال چه می گردد! 

کمپین جهانى بانوى دیور 

حضور در بازار رقابتی نابرابر 
و ضعیف همان قدر می تواند 

سم مهلک و کشنده ای باشد که 
بخواهیم در یک جنگ نابرابر، 
در برابر رقیب وابدهیم. جنگ 

نابرابر، نابرابر و مهلک است


