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‌اتمسفري كه »هفت‌نگاه«
 ‌پديد مي‌آورد

هميش��ه همراه »هفت‌ن��گاه« بوده‌ام زي��را به خلق 1 
رويداده��اي مس��تمر در هنرهاي تجس��مي ايران 
اعتقاد دارم؛ كشورهاي همسايه ما كه آثار هنرمندانشان 
گاه فاصله‌هاي بس��يار از هنرمندان ايراني دارد با برپايي 
سالانه آرت‌فرها و نمايشگاه‌هاي بين‌المللي متنوع براي 
خود اعتباري ساخته‌اند اما ايران از اين منظر به كل فقير 
است. حال كه تصميم‌س��ازان كلان قدمي در اين وادي 
برنمي‌دارند، همت اين شش بانوي پديدآورنده هفت‌نگاه 
را مي‌ستايم كه با محوريت فروش آثار تجسمي پنج دوره 
اس��ت رويدادي با ضوابط معين و مشخص را طراحي و 
اجرا مي‌كنند تا شايد روزي از راه برسد كه ده‌ها نمايشگاه 
مس��تمر سالانه و دوسالانه در گستره‌هاي بين‌المللي در 
ايران برپا كنيم. بنا به همين اش��تياق هميش��ه همراه 
هفت‌نگاه بوده‌ام، گاهي حتي خودم كاري آماده براي ارايه 
به هفت‌نگاه نداشته‌ام اما به جهت اهميتي كه براي اين 
رويداد قايلم، پيگيري كرده‌ام و از دوس��تان مجموعه‌دار 
تقاضا كرده‌ام اثري از من را در اين نمايش��گاه ش��ركت 
دهند. خوشحالم كه مي‌بينم بزرگان و پيشكسوتان نيز 

بر اين راي‌اند و حضورشان در هفت‌نگاه مستمر است. 

مهم‌ترين ش��اخصه »هفت‌ن��گاه« اس��تقلال اين 2 
رويداد اس��ت؛ از همين روس��ت كه 190 هنرمند 
شركت‌كننده در سال 1385 در هفت‌نگاه، در سال‌جاري 
به 300 نفر رسيده است. خط‌مشي، اهداف و همين‌طور 
خط قرمزهاي هفت‌نگاه روش��ن و واضح است و در اين 

فضاي شفاف، هنرمندان بدون دغدغه حضور مي‌يابند. 

فروش هفت‌نگاه در همه پنج دوره گذش��ته از مرز 3 
‌200ميليون تومان گذش��ته است. اين نكته نيز به 
جلب اعتماد مردم به خريد از هفت‌نگاه اشاره دارد. هفت‌نگاه 
در سال‌هايي به اين مهم دست يافته كه سبد خانوار ايراني 
چندان وسعتي ندارد و قدرت خريد اقشار متوسط، پايين 
است. اما به لطف فرهنگ‌سازي‌اي كه بخش خصوصي در 
اين چندس��اله انج��ام داده و نيز ارتقاي قيمت آثار هنري 
ايران در جوامع بين‌المللي و حراج‌هاي معتبر، توانست راه 
هفت‌ن��گاه را تا حدودي هموار كن��د تا به بازار داخلي هم 
هيجاني بدود. هفت‌نگاه به پشتوانه سال‌ها تجربه مديرانش 
با شناخت كامل از بازار هنر، سياست تعديل قيمت‌ها را در 
پيش گرفت و بسيار شنيدم كه در اين راه با هنرمندان و 
مجموعه‌داران جلسات بحث و گفت‌وگو طولاني داشته‌اند؛ 
آنها با همين راهكار توانستند حتي مردم عادي را به خريد 
آثاري تشويق و سرمايه‌هايي را جذب بازار هنر كنند كه تا 

به حال در اين وادي سير نمي‌كردند. 

آموزه‌هاي جهاني روند حركتي و كش��ورهايي كه 4 
صاحب هنرهاي تجسمي تاثيرگذارند ثابت مي‌كند 
كه توس��عه حرفه‌اي اي��ن هنر، تنه��ا از راه قدرت‌يافتن 
گالري‌ها ممكن است. گالري، نهادي‌ترين بخش جامعه 
تجس��مي و پل ارتباطي ميان مثلث هنرمند، خريدار و 
مجموعه‌دار است كه مي‌تواند با در نظر داشتن منافع همه 
اضلاع، رش��د متوازن را ميس��ر كند. ما نيز اگر در ايران 
خواهان دس��تيابي به چنان رتبه‌اي هستيم بايد به اين 
ش��غل زيربنايي اهميت دهيم و به اين تخصص احترام 
بگذاريم. به گمانم يكي از دلايل توفيق هفت‌نگاه همين 
است كه هفت گالري آن را برپا مي‌كند، ‌نه هفت هنرمند 
يا هفت مجموعه‌دار؛ اين هفت گالري جزو قديمي‌ترين 
گالري‌هاي تهران‌اند و ش��ايد در مجموع نزديك به 120 
س��ال تجربه روزان��ه تعامل‌هاي هنري ب��ا اضلاع مثلث 
نامبرده را در پشتوانه دارند، همين فاكتور مهم براي جلب 

اعتماد عمومي كافي است. 

يكي از مهم‌ترين دستاوردهاي هفت‌نگاه، اتمسفري 5 
است كه در فضاي جامعه به وجود مي‌آورد. چنانكه 
در اين يادداش��ت هم اش��اره ش��د، هفت‌نگاه توانس��ته 
در ام��وري مثل تعديل قيمت‌ها، خريدارس��ازي، جلب 
سرمايه‌هاي كوچك مردمي و... قدم‌هاي مثبتي بردارد اما 
به طور حتم مهم‌ترين دستاوردش، اتمسفري است كه با 
برپايي‌اش مي‌آفريند. روزهاي هفت‌نگاه رسانه‌ها بيشتر به 
هنرهاي تجسمي مي‌پردازند و هرجا مي‌روي از آمار روزانه 
فروش هفت‌نگاه مي‌پرسند، گويي رقابتي هنري به جريان 
مي‌افت��د كه مردم را به اين هنر بيش از هميش��ه توجه 
مي‌دهد. بايد قدر اين موقعيت را دانست و براي استمرار 

آن برنامه‌هاي به‌روزتر داشت. 

از نظ��ر من ش��وق‌انگيزترين بخ��ش هفت‌نگاه، 6  
پررنگ بودن فروش جوانان در آن اس��ت. نمايش 
آثار جوانان در كنار آثار بزرگان و پيشكسوتان خود يك 
امتياز بالاست اما خوشبختي آنجاست كه آثار جوانان در 
هفت‌نگاه بسيار خوب مي‌فروشد. در اين سال‌ها بسيار با 
اين سوال هميشگي از سوي جوانان هنرمند مواجه بوده‌ام 
كه آيا مي‌توان از راه هنر زندگي كرد؟ »هفت‌نگاه« پاسخ 
را ساده كرده است، مي‌توان، بايد كوشيد و نو و هنرمندانه 
كوش��يد، گاهي ك��م و گاهي زياد بركت ه��م مي‌آيد. از 
فروش آثار جوانان كه س��مبل جوشش و زايش بي‌پايان 
هنر معاصر ايران است به وجد مي‌آيم و به آينده اميدوارتر 
مي‌شوم. شايد به همين سبب بود كه بسيار چشم به راه 
بودم تا دستگاه‌هاي اجرايي بخش‌هايي از يك‌دهم‌ درصد 
خريد آثار هنري خود را به خريد از هفت‌نگاه و آثار جوانان 
حاض��ر در اين رويداد اختصاص دهند؛ امري كه تا امروز 

خبري از آن نيست. 
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ÁÁ مساله‌اي كه خيلي جذاب بود، اينكه رقم خريدهاي
اخير در هفت نگاه پنج نشان مي‌دهد خريداران اصلي 
مردم عادي هس�تند. ما در هنرهاي تجسمي فرهنگ 
ديرپاي�ي نداريم. هفت نگاه چه كار كرده كه در جامعه 

تجسمي چنين با استقبال مواجه شده است؟ 
ليل�ي گلس�تان: هم��ه ما س��عي كرديم اين مس��اله در 
گالري‌هايم��ان جا بيفتد كه غير از مجموع��ه‌داران، مردم 
عادي هم كه عادت به خريد آثار هنري ندارند از ما خريد 
كنند. حالا همگي با هم جمع شديم تا اين فكر را در هفت 
نگاه پياده كنيم. در اصل فكر مي‌كنيم دليلش قيمت‌هاي 
پايين آثار بود كه مردم عادي هم توانستند خريد كنند. هم 

آنها خوشحال بودند هم هنرمندان و ما. 
ÁÁ خانم گلس�تان بالاي 20 سال است كه گالري دارد 

و بقيه اعضاي اين گروه هم لااقل بالاي 10 س�ال سابقه 
فعاليت گالري‌داري دارند. به نظرتان چه اتفاقي افتاد كه 
فرهنگ خريد آثار هنري در جامعه در حال گس�ترش 

است؟ ريشه‌ها و دلايل اين امر چيست؟ 
گلستان: زحمتي بوده كه گالري‌داران كشيدند تا بگويند 
هنر بايد وارد خانه مردم ش��ود. حالا زماني اس��ت كه اين 

تلاش‌ها در حال جواب دادن است. 
ÁÁ س�ال 85 گروه هفت نگاه تش�كيل شد. تاسيس 

هفت نگاه براساس چه ضرورتي بود؟ 
آريا اقبال: در نشس��تي كه مديران شهرداري در ماه مهر 
داش��تند به اين موسسه و گالري اين پيش��نهاد را دادند. 
متعاقب آن در جلس��ه‌اي كه با مديران شهرداري داشتيم 
آقاي محس��ن هاشمي هم آمد و ما هم از دوستان دعوت 

كرديم و همه موافقت كردند. 
ÁÁ سال 85 وضعيت آثار هنري در ايران چگونه بود؟ 

چون ما در آس�تانه حراج كريستيز بوديم كه در دوبي 
برگزار شد... 

اقبال: زماني كه ما اين كار را ش��روع كرديم هنوز حراج‌ها 
آغاز نشده بود. نمايشگاه هفت نگاه بعد از حراج برگزار شد 

اما قبل از حراج تصميم به اين كار گرفته بوديم. 
ÁÁ س�ال 78 يا 79 نمايشگاهي از هنر ايران در لندن

برگزار ش�د. البته نمي‌خواهيم هفت ن�گاه را به حراج 
كريس�تيز ربط بدهيم اما اصولا حراج‌هاي خارجي در 
رون�د معاملات و خريد و فروش آث�ار هنري بي‌تاثير 
نبوده... . وراي مثبت و منفي بودن جريان كلي حراج‌ها 
در بعد بين‌المللي، هفت نگاه در داخل ايران توانست به 

اقتصاد هنر سروسامان بدهد. 
گلستان: اتفاق خوب ديگري كه افتاد، اين بود كه در هفت 
نگاه اول، آقاي رسول‌اف از بانك اقتصاد نوين آمدند و خريد 
كلي كردند. اين ماجرا خيلي س��روصدا كرد و خيلي مهم 
بود كه يك بانك براي اولين بار بهترين آثار هنري را خريد. 
فكر مي‌كنم اين مس��اله در جريان هفت نگاه براي آينده 
تاثير زيادي داشت. بعد با اين آثار در دفتر كارشان موزه‌‌اي 
تاسيس كردند؛ بماند كه روساي بعدي اين بانك، موزه را 
برداشتند. اما آقاي رسول‌اف به خريدي كه كردند، احترام 
گذاشتند و براي آن خريد، موزه درست كردند. اين اتفاقات 
حاشيه‌اي بود كه باعث شد هفت نگاه در مسير بهتري قرار 

بگيرد و اعتبار بيشتري به آن بخشيد. 
سلحش�ور: بانك اقتصاد نوين در زمان مديريت ايشان در 
بخش اقتصادي هم خيلي موفق بود. آن زمان حدود 30 يا 
40 تابلو از ما به مبلغ 80 ميليون تومان خريدند؛ اما حالا 

قيمت دو تا از آن تابلوها برابر كل مجموعه است! 
ÁÁ برگرديم به عقب. هفت نگاه از زمان ش�كل‌گيري

سه هدف اصلي داشته: خريدارسازي، تعديل قيمت‌ها 
و كشاندن آثار هنري به هر خانه ايراني. الان بعد از پنج 

دوره چقدر اين اهداف محقق شده است؟ 
سلحشور: هفته گذش��ته در نمايشگاه هفت نگاه خانم و 
آقاي��ي براي خريد كاري به مبل��غ 600 هزار تومان آمده 
بودند. هرچه را در كارت اعتباري‌شان داشتند، جمع كردند 
ت��ا بتوانند اين اثر را بخرند. معلوم بود كه خريد اثر هنري 
برايش��ان سخت است؛ اما با علاقه اين كار را خريدند. اين 
اتفاق براي ما خيلي خوش��ايندتر از زماني اس��ت كه يك 

مجموعه‌دار، 10 كار از ما مي‌خرد. 
گلس�تان: اين اتفاق امسال خيلي بيشتر از گذشته افتاد. 
مجموعه‌دارها هم خريد كردند. شب اول، وقتي ما اسامي 
خريداران را نگاه كرديم، ديديم غير از سه نفر مجموعه‌دار، 
كسي را نمي‌شناسيم؛ در واقع ما هفت گالري اين خريداران 
را نمي‌شناختيم. ما بايد اين خريداران را جذب كنيم و در 
هفت نگاه‌هاي بعدي همراهمان نگه داريم. من فكر مي‌كنم 

زحمات اين چندساله امسال جواب داد. 
ÁÁ فكر مي‌كنم هنوز به اين سوال جواب نداده‌ايد. چرا

مردم در زماني كه سينما از نبود مخاطب رنج مي‌برد و 
در ديگر عرصه‌هاي فرهنگي مشاركت مردم به چشم 
نمي‌‌خورد، نقاش�ي مي‌خرن�د؟ چرا در ح�وزه هنر كه 
نسبت به ديگر مس�ايل فرهنگي هزينه بالاتري دارد 

مردم ورود بهتري دارند؟ 
الهه جواهري: مي‌توانيم اشاره كنيم به اضافه شدن تعداد 
گالري‌ها. ش��ما ببينيد 15 س��ال قبل چه تع��داد گالري 
داشتيم. همه اين مسايل مي‌تواند پايه‌اي باشد براي بيشتر 
مطرح ش��دن آثار هنرمندان و بالا رفتن تعداد خريداران 

آثار هنري. 
اقبال: موضوع ديگر هم اين است كه مردم متوجه شده‌اند 
اثر هنري در واقع فقط براي لذت بردن و تماشا نيست بلكه 
حكم يك س��رمايه را دارد و قيمت كاري كه مي‌خرند در 
هم��ان حد باقي نمي‌ماند و بالا مي‌رود. مردم با خريد اثر، 
پول‌شان را دور نريخته‌اند، قبلا مردم اين سرمايه‌گذاري را 

روي فرش مي‌كردند. 
والي‌پور: اين مساله خيلي تاثيرگذار بوده؛ اينكه مردم، اثر 
هنري را به عنوان كالايي ببينند كه مي‌توان با آن تجارت 
كرد. اين بخش اقتصاد هنر است. آقاي مهندس كاظمي 

ساليان سال است در جلسات مي‌گويند زماني اقتصاد هنر 
به گردش مي‌افتد كه ما بخش بين‌الملل داش��ته باشيم. 
بخش داخلي محدود است و بخش بين‌المللي باعث توسعه 
بخش داخلي مي‌شود. ما عملا اين روند را مي‌بينيم. تابلو و 
مجسمه، كالا محسوب مي‌شوند و ارزشمندند. من گزارش 
نمايش��گاهي را كه خانم گلستان دو س��ال پيش برگزار 
مي‌كردند، مي‌خواندم و قيمت‌ها را مي‌ديدم. باوجود اينكه 
دو سال پيش در اوج هيجانات، قيمت‌ها بي‌رويه بالا رفته 
بود و جامعه ناراحت بود كه ديگر فقط آدم‌هاي محدودي 
مي‌توانند آثار هنري را بخرند. عملا مي‌بينيم وقتي سرعت 
رش��د قيمت‌ها كاهش يافت و به نس��بت افزايش قيمت 
درس��تي داشتيم، اثر هنري به عنوان كالا مطرح و بخش 

بين‌الملل فعال ش��د. بالطبع، اقتصاد 
بين‌الملل باعث مي‌شود اقتصاد داخلي 
بيش��تر به جريان بيفتد و مردم اين 

جريان را بيشتر باور كنند. 
اتفاق ديگري كه خودم شاهدش 
ب��ودم اين بود كه مجموعه‌داران قوي 
ما كه سال‌هاي گذش��ته از ما خريد 
مي‌كردند امسال گرايش بيشتري به 
خريد از حراج‌ها داشتند و به جاي آن 
مجموعه‌داران ضعيف‌تر زياد ش��دند. 
اين مجموعه‌داران  مطمئن هس��تم 
س��ال ديگر قوي مي‌شوند و اين روند 
افزايش پيدا مي‌كند. امس��ال به ازاي 
يك مجموعه‌دار كه 30 ميليون خريد 

مي‌كرد چهار نفر خريد پنج‌ميليوني مي‌كردند. اين، رشد 
مخاطبان هنر را نشان مي‌دهد. مخاطبان هنر خيلي زياد 
شده‌اند. نگاه‌ها عوض شده. مردم با گذاشتن يك اثر هنري 
روي ديوار فضاهاي سخت بيرون خانه را فراموش مي‌كنند 
و به آرامش مي‌رسند. نكته ديگر اينكه يك نفر هر چقدر 
عاشق آثار تجسمي باشد اما وقتي مي‌بيند اين اثر مثل اين 
اس��ت كه طلا و جواهر خريده باشد براي خريد مشتاق‌تر 
مي‌شود و پس‌زمينه ذهني‌‌اش اين است كه اين اثر هنري 

يك پشتوانه مادي است. 
ÁÁ اين خيلي بحث مهمي اس�ت. خيلي از هنرمندان

معتقدند فرهنگ هنر در ايران بيشتر »زميني« است 
يعني مردم بيشتر به قالي اهميت مي‌دهند تا تابلو...

والی‌پور: در حال حاضر تا حدزیادی این فرهنگ، دیواری 
شده. 

سلحشور: در حال حاضر اين نگاه وجود دارد. يادم هست 
قبل از اينكه حراج‌ها شروع شود، اولين گروهي كه از طرف 
كريستيز به لندن دعوت شدند تعدادي مجموعه‌دار و چند 
نفر از هنرمندان بودن��د. جالب اينجا بود كه مدير بخش 
نيويورك كريستيز براي دفتر كارش كاري از فريده لاشايي 
خريده بود. از همين جا توجه به هنر معاصر ايران ش��روع 
شد. وقتي آثار هنري ايراني زير چراغ‌هاي حراج‌ها رفت و 

قيمت‌ها افزايش يافت و خريداران مهم كارها را خريدند، 
ارزش هنر ايران مش��خص ش��د و مردم ايران به هنرهاي 

تجسمي توجه كردند. 
ÁÁ غير از مسايلي كه طرح شد فكر مي‌كنم رشد طبقه

متوسط هم در اين بين بي‌تاثير نبود... 
اقبال: گالري‌دارها بايد مس��وول آثار فروخته‌ش��ده باشند 
يعني وقتي خريدار، تابلو را برمي‌گرداند گالري‌دار بايد اين 
توانايي را داش��ته باشد كه اگر سود هم نمي‌دهد يا همان 
موقع پول تابلو را نمي‌دهد، حداقل به همان قيمت تابلو را 
براي خريدار بفروشد. خريدار بايد بداند كاري كه مي‌خرد 
قيمتش درست است و باز هم برايش خريدار وجود دارد. 
اگ��ر اين اتفاق بيفت��د تبعات خوبي دارد. مثلا ما س��عي 
مي‌كنيم كار بد نفروش��يم، كار را 
‌گران نفروش��يم، چون وقتي‌گران 
بفروش��يم، نمي‌توانيم آن را دوباره 
به ش��خص ديگري بفروشيم و اين 
كار به تنظيم بازار هنر خيلي كمك 

مي‌كند. 
سلحش�ور: فك��ر مي‌كن��م ط��ي 
س��ال‌هاي اخير به هر دليل تعداد 
اف��رادي ك��ه در ب��ازار اقتص��ادي 
ايران ثروتمند ش��دند زياد ش��ده؛ 
به‌خص��وص جوان‌ه��ا ك��ه خريد 
خانه‌ها و ماشين‌هاي آنچناني خيلي 
راضي‌ش��ان نمي‌كن��د و خريد آثار 
هنري برايشان نوعي اعتبار است و 
مي‌تواند براي آنها يك ش��خصيت فرهنگي ايجاد كند. در 
حقيقت بين بعضي‌ها چشم و هم‌چشمي‌ هم ايجاد مي‌كند 
كه خيلي خوب اس��ت. خريد آثار هنري به چشم مي‌آيد. 
خيلي از مجموع��ه‌داران جوان هيچ سررش��ته‌اي از هنر 
ندارن��د اما با اعتمادي كه به گالري دارند، خريد مي‌كنند 
و مجموعه‌هاي خوبي هم جمع شده. الان خيلي از كساني 
كه در اين زمينه فعال‌اند و ش��ايد بعدها كارها را به حراج 
ببرند، كارهايي دارند كه به سفارش گالري‌دارها خريداري 

شده و به نفع آنهاست. 
ÁÁ اخيرا شاهد بودم وقتي كارهاي پيكاسو يا جاكومتي

ف�روش رفت نام خريدار اعلام ش�د. ي�ا حتي خاندان 
سلطنتي قطر وقتي كار پل سزان را خريدند اين مساله 
را رس�انه‌اي كردن�د. اين در راس�تاي اش�اره به حرف 
شماست، يعني اعتباري كه خريدار كسب مي‌كند. قبلا 
اين اتفاق در خفا مي‌افتاد و نام خريدار اعلام نمي‌شد... 
سلحش�ور: الان با افتخار اع�الم مي‌كنند. تابلوي ونگوك 
ك��ه ميليون‌ه��ا دلار فروش رفت و خيلي س��روصدا كرد 
خريدارش يك ش��ركت بيمه ژاپني بود كه سهامش بعد 
از آن چندين‌برابر ش��د و صف‌هاي طولاني تش��كيل شد 
ك��ه مردم فقط بتوانند تابلو را ببينند. خريد هنري از نظر 
تبليغاتي خيلي به نفع ش��ركت‌هاي بزرگ اس��ت. شايد 

سرمايه‌داران خصوصي بخواهند اسم‌شان مخفي بماند اما 
شركت‌ها اعلام مي‌كنند. 

والي‌پور: نكته‌اي كه من خيلي روي آن پافشاري مي‌كنم 
و اميدوارم يك روز نهادينه ش��ود اين است كه هنرمندان 
نبايد خودش��ان راسا كار بفروشند. بايد در خريد و فروش 
اثر هنري س��از و كار مش��خصي وجود داشته باشد. بارها 
پي��ش آمده كارهاي خوبي به من ارايه ش��ده اما گفتم: از 
كجا خريد‌ه‌ايد بايد كاغذ خريد بياوريد. كاغذ خريد شخص 
ارزش ندارد. اگر كاغذ خريد از يك موسس��ه يا ش��ركت 
عمومي‌تر باش��د، ارزش كالا خيلي بيشتر مي‌شود. وقتي 
اقتصاد هنر به جريان بيفتد خيلي مهم است كه مثلا فلان 

تابلوي سهراب سپهري را از چه كسي خريده‌ايد. 
ÁÁ »يعني سلامت اثر هنري با ارايه »برگه اصالت اثري

)Certificate( تضمين شود... 
والي‌پ�ور: بله. گال��ري‌داري يك حرفه مه��م و تاثيرگذار 
است. هنرمندان صاحب‌نام ما خودشان مستقيم با خريدار 
روبه‌رو بوده‌اند و كار را فروخته‌اند و بعد كارشان به دادگاه 
كشيده شده! متاسفانه اين مساله هنوز خيلي جا نيفتاده. 
اميدوارم جا بيفتد؛ چون خيلي از اختلافات وجود دارد كه 
بيان نمي‌شود، اما بين خريداران و هنرمندان وجود دارد. 
گالري‌دار نه تنها نقش بسيار مهمي دارد بلكه در خريد و 

فروش آثار نقش اصلي را دارد. 
ÁÁ به عنوان هفت گالري‌دار معروف و باسابقه به نظرتان

چه سازوكاري براي اصالت‌بخش�ي به اثر وجود دارد؟ 
»برگه اصالت اثري« در همه دنيا يك ش�كل است. اما 
در ايران قالب و فرمت مشخصي ندارد. شما تصميمي 

راجع به قاعده‌مندشدن برگه اصالت اثر نگرفته‌ايد؟ 
والي‌پور: اگر ش��كل ظاهري‌اش را بخواهيد در نظر بگيريد 
كه بخش خصوصي با س��ليقه خودش انجام مي‌دهد ولي 
از لحاظ اعتباري، اگر در حال حاضر كارتان وارد حراج هم 
بش��ود و كسي بخواهد از كار ايراد بگيرد، ارايه برگه اصالت 
اثري باعث مي‌ش��ود كار لطمه نخورد. يك‌ب��ار كاري وارد 
حراج شد و هنرمندي گفت: اين كار تقلبي است. بعد هم 
ثابت شد كار تقلبي نبوده است! اگر ثابت مي‌شد كار تقلبي 
اس��ت به اين فضا خيلي ضربه مي‌زد. براي اينكه حرفه‌اي 
ش��ويم و هرك��س في‌البداهه با هر جا تم��اس نگيرد بايد 
مسيري طي ش��ود. هيچ جاي دنيا مثل ايران نيست. من 
بارها به هنرمندان صاحب‌ن��ام گفته‌‌ام لزومي ندارد درصد 
بدهيد. فكر نكنيد بايد پولي به كس��ي بدهي��د. از لحاظ 
حرفه‌اي جالب نيس��ت كه هنرمن��د در آتليه خودش كار 
بفروش��د. ولي متاسفانه هنرمندان حرفه‌اي ما هم اين كار 

را انجام مي‌دهند. 
ÁÁ مثلثي وج�ود دارد تحت عنوان هنرمند، واس�طه

)آرت ديلر( و گالري‌دار. ش�ايد هنرمندان مي‌خواهند 
مس�تقيم با گالري كار كنند و نمي‌خواهند واس�طه‌اي 

وجود داشته باشد. 
والي‌پور: واس��طه‌ها رسمي نيس��تند. گالري‌دارها رسمي 

هستند. 
گلس�تان: 99درص��د هنرمنداني ك��ه موفق ش��ده‌اند و 
كارهايشان خوب به فروش مي‌رود، يا از طريق گالري كار 

مي‌فروشند يا از طريق واسطه هنري. 
ÁÁ در ايران روال به اين شكل است؟

گلس�تان: بله، در دني��ا كه هيچ هنرمن��دي خودش كار 
نمي‌فروش��د. قبلا گالري را دور مي‌زدند و خودش��ان كار 
مي‌فروختند. الان متوجه شده‌اند گالري نفع هنرمند را در 
نظر مي‌گيرد و درست‌تر با خريدار رفتار مي‌كند. هنرمندان 
خيل��ي معروفي را مي‌شناس��م كه هميش��ه موقع فروش 
آثارش��ان خرابكاري كرده‌اند. نه اينكه چون ما گالري‌داريم 
اين حرف را بزنيم؛ بلكه در همه دنيا به اين نتيجه رسيده‌اند 
و هم��ه جا از طريق واس��طه هنري و گال��ري، آثار هنري 

فروش مي‌شود.  و‌ خريد‌
الهه جواهری: آنچه مسلم است اين است كه اقتصاد هنر در 
ايران خيلي جوان است. کشورهای غربی مراحلي را گذرانده 
و تجربيات زيادي دارند و الان به اين جايگاه رسيده‌اند. ما 
هم بايد اين زمان را بگذرانيم. بايد با اين مش��كلات روبه‌رو 

شويم تا بتوانيم به سطح استاندارد جهاني برسيم. 
ÁÁ بپردازيم به اكسپويي كه قرار است دولت خردادماه

برگزار كند. در اين اكسپو اعضاي شوراي تعيين قيمت 
هم�ه هنرمند هس�تند و هي�چ گالري‌‌داري بين‌ش�ان 

نيست... . 
گلس�تان: هنرمند نمي‌تواند قيمت آثار ديگران را تعيين 
كند. اصلا درست نيست. در هيچ جاي دنيا هنرمند براي 
يك هنرمن��د ديگر قيمت تعيين نمي‌كند. آنچنان كه در 
جلسه اكسپوي وزارت ارشاد اتفاق افتاد و هنرمندي گفت: 
»من حذف مي‌كنم، من گالري حذف مي‌كنم، من قيمت 
كم مي‌كنم من هنرمند حذف مي‌كنم.« در واقع دولت در 
حق هفت نگاه و همين‌طور جامعه تجسمي كم‌كار بوده. در 
آستانه انتخاب مديريت جديد مركز هنرهاي تجسمي فكر 
مي‌كنيد دولت چه كاري براي بهبود فضاي جامعه تجسمي 

مي‌توانست انجام دهد كه تا به حال انجام نداده است؟ 
سلحشور: اولين كار يك مدير مركز هنرهاي تجسمي اين 
اس��ت كه از گالري‌دارها دعوت كند و با آنها آش��نا شود و 
گاهي اوقات به گالري‌ها سر بزند. بايد از تعامل با گالري‌ها 
در زمينه هنرهاي تجس��مي به نتيجه برسند. صحبت با 
گالري‌دارها خيلي به آنه��ا كمك مي‌كند. البته نگاه بايد 
دلسوزانه باش��د؛ نه اينكه در آخر دوره مديريت‌شان براي 
اولين بار گالري‌دارها را ببينند. اين رابطه دوستانه و اعتماد 
بايد از اول ايجاد ش��ود. الان حدود 200 گالري‌ در سطح 
تهران اس��ت اما تعداد گالري‌هايي كه جدي كار مي‌كنند 
به تعداد انگشتان دست نمي‌رسند. مديريت مركز هنرهاي 
تجسمي بايد از گالري‌هاي معتبر بخواهد تا كمك كنند؛ 
چون معمولا كساني كه در اين مقام هستند آنقدر اطلاعات 
درستي از اوضاع فرهنگي ندارند و بايد از كمك و راهنمايي 

گالري‌دارها بهره بگيرند. 

ميزگردي با حضور الهه جواهری، مژگان والی‌پور، لی‌لا ثمری، لیلی گلستان، فریال سلحشور و آریا اقبال اعضاي گروه هفت نگاه

»هنر« صبورمانک رده است

گروه هفت نگاه متشكل از هفت نگارخانه آريا، الهه، دي، گلستان، والي، هفت ثمر و ماه مهر به عنوان بخش خصوصي 
فعاليت خود را سال 1385با برگزاري نمايشگاه فروش آثار هنري با نام »فروش بزرگ سال« آغاز كرد. هفت نگاه درحالي 
نمايش�گاه فروش خود را به صورت گس�ترده آغاز كرد كه پيش از آن تنها يك آرت‌اكس�پو در سال 83 برگزار شد كه 
بخشي از آثار خريداري شده بعد از پايان نمايشگاه، از سوي يكي از وزارتخانه‌ها بازگردانده شد. دومين دوره هفت نگاه 
بعد از يك سال در سال 86 با فروش 180 نقاشي، مجسمه، خوشنويسي و نقاشيخط به قيمت 220 ميليون تومان حاكي از 
آن بود كه اين گروه در گام‌هاي اول با شناخت درست خريداران و مجموعه‌داران، توانسته است راهي را براي رونق بازار 
تجسمي ايجاد كند. دومين اكسپو تهران در سال 1387 در تالار وحدت برگزار شد. اين اكسپو با اينكه در تالار وحدت 
و در فضاي وسيع‌‌تري برگزار شد، 135 ميليون تومان فروش كرد كه 64 ميليون تومان آن توسط دولت خريداري شده 

بود. در همين سال هفت نگاه خود را براي برگزاري سومين نمايشگاه در فرهنگسراي نياوران آماده مي‌كرد كه به دليل 
نگرفتن مجوز، برپايي نمايشگاه فروش موفق به انجام اين كار نشد. در سال 88 سومين آرت‌اكسپو با فروش 324 ميليون 
تومان در خانه هنرمندان به پايان رسيد و سومين هفت نگاه در پرديس سينمايي ملت فروشي نزديك به 200 ميليون 
تومان داشت. چهارمين نمايشگاه گروه هفت نگاه نيز در آذرماه 1389 با فروش 56 اثر تجسمي به قيمت 220 ميليون 
تومان به پايان رسيد. اين گروه فعاليت خود را به صورت سالانه درخصوص برپايي نمايشگاه و فروش آثار هنري هنرمندان 
ادامه مي‌دهند. اين روزها پنجمين هفت نگاه در فرهنگسراي نياوران در جريان است. همين امر بهانه ما شد تا با دعوت 
از اعضاي اين گروه به روزنامه با آنها صحبت كنيم. در این میز گرد لیلی گلستان، فریال سلحشور ، مژگان والی‌پور، آریا 

اقبال، الهه جواهری و لی‌لاثمری شرکت داشتند.
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پرویز براتی - مرجان صائبی

سلحشور:
هفته گذشته در نمايشگاه 

هفت‌نگاه خانم و آقايي براي خريد 
كاري به مبلغ 600 هزار تومان 
آمده بودند. هرچه را در كارت 

اعتباري‌شان داشتند، جمع كردند 
تا بتوانند اين اثر را بخرند. معلوم 
بود كه خريد اثر هنري برايشان 

سخت است؛ اما با علاقه اين كار را 
خريدند. اين اتفاق براي ما خيلي 
خوشايندتر از زماني است كه يك 

مجموعه‌دار، 10 كار از ما مي‌خرد


