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 مد در جهان مد در ایران

دعوت وزارت خارجه 
از جامعه نساجان

وزارت امــور خارجــه ایــران، در فراخوانی از  �
جامعــه نســاجان دعوت کــرده کــه در رویداد 
مومبای(بمبئی) هند حاضر شوند. طبق فراخوان 
وزارت خارجه، ۱۵۰ خریدار عمده محصولات حوزه 
منسوجات از ۴۰ کشور در یک گردهمایی در شهر 
مومبای حضور دارند. به گزارش «شرق»، رویداد
 «Source India» بــا تمرکز بر حوزه منســوجات 
از ۳۰ مرداد تا اول شــهریور در شــهر مومبای در 
هنــد برگزار می شــود و وزارت امــور خارجه در 
راســتای اطلاع ســفارت جمهوری اسلامی ایران 
در دهلی نو و شورای توسعه صادرات منسوجات 
هنــر از وزارت صنعت، معدن و تجارت و جامعه 
نساجان ایرانی دعوت کرده در این رویداد حضور 
به هم رســانند. با اســتناد به متــن نامه وزارت 
خارجه به وزارت صنعت که در اختیار خبرگزاری 
معاونت هنری وزارت ارشــاد قــرار گرفته در این 
گردهمایی ۱۵۰ خریــدار عمده این محصولات از 
۴۰ کشور حضور خواهند داشت و شرکت کنندگان 
ضمن انجــام مذاکرات و طــرح نیازهای خود از 
امکان مذاکره بــا طرف های خارجــی برخوردار 
خواهند شــد. میزبان هنــدی برای تعــدادی از 
شرکت کنندگان و خریداران خارجی منتخب برای 
تســهیل شــرکت در این رویداد امکاناتی از قبیل 
پرواز رایگان و اقامت به مدت ســه شب در هتل 
را در نظر گرفته است. شــورای توسعه صادرات 
نســاجی اعلام کرده است با توجه به اینکه ایران 
سال هاســت با هند در ایــن حوزه ارتبــاط دارد، 
تصمیــم دارد تــا ضمن ارائه تســهیلات فوق به 
خریداران ایرانی از آنان برای شرکت در نمایشگاه 

مذکور دعوت به عمل آورد.

مد؛ ظرفی قابل برای دیده شدن

حضــور خبرســاز مهتــاب کرامتــی در شــوی  �
پریــوه(Prive)  جورجیو آرمانــی در پاریس، اقبال 
این بازیگر بی حاشــیه و محبوب را به ارائه الگویی 
مدرن از مد زنان ایرانی آشــکار می کند. کرامتی در 
یک دهه اخیر به دلیل مسئولیتی که به عنوان سفیر 
حسن نیت یونیســف دارد، کمتر در فضای بازیگری 
مشــاهده شــده اما حضور اخیر او در فشن شــوی 
جورجیو آرمانــی و لباس مینی مال، ســاده، مدرن 
و مونوکرومــی که به تن داشــت، بــار دیگر چهره 
معتمد و امنیت بخش او را با انتخاب رنگ توســی 
مانک، به تصویر کشــید و نشــان داد که هنوز زنان 
ایرانــی تمایل زیادی به دیده شــدن دارنــد و از مد 
به مثابه یک رســانه مقتدر بهره می گیرند. انتشــار 
نخستین عکس ها از شوی پریوه جورجیو آرمانی از 

اینستاگرام مهتاب کرامتی آغاز شد.

انتشار فراخوان 
دومین جشنواره مد و رسانه

فراخوان دومین جشــنواره مد و رســانه از سوی  �
کارگروه ســاماندهی مد و لباس کشور منتشر شد. به 
گزارش روابط عمومی کارگروه ساماندهی مد و لباس 
کشور، دومین جشنواره مد و رسانه به همت کارگروه 
ساماندهی مد و لباس کشور، پاییز ۹۸ برگزار می شود. 
بنیاد ملی و مد و لباس زیرنظر کارگروه ســاماندهی 
مد و لباس کشور، پس از برگزاری شش دوره تقدیر از 
فعالان رسانه ها در بخش فرهنگی هنری جشنواره 
بین المللــی مــد و لباس فجــر و نخســتین دوره 
جشــنواره مد و رسانه، به منظور دستیابی به الگوی 
مناســبی از تعامل با رسانه ها و نیز برای پاسداشت 
نقش بی بدیل رســانه ها در عرصه های گوناگون مد 
و لباس و مشــارکت مؤثر اصحاب رســانه و تقویت 
تعامل طراحان، تولیدکنندگان و مدیران سیاست گذار 
حوزه مد با رســانه ها، دومین جشنواره مد و رسانه را 
در پاییز ۱۳۹۸ برگــزار می کند. از مهم ترین اهداف 
این جشــنواره می توان به تجلیــل از نقش اهالی 
رســانه در نقادی و هم افزایی حوزه  مد و پوشش 
و افزایــش نقش رســانه ها در مدپذیری مناســب 

جامعه اشاره کرد.

 زن در  رالف و روسو  ۲۰۲۰  

رالــف و روســو (Ralph & Russo) کمپانی  �
اروپایــی متخصــص در حــوزه محصــولات و 
منســوجات مد، با کالکشــن اوت کوتور پاییز و 
زمســتان ۲۰۲۰ خبرســاز شده اســت. استفاده 
از رنگ هــای روشــن و ملایــم پاســتلی در این 
مجموعه بــا طراحی هــای مــدرن و خلاقانه 
نمایشــی متین و باوقار از لباس زنان اروپایی را 
به معرض دید دعوت شدگان به فشن شوی این 

برند گذاشت.
 وجود هماهنگــی کامل میــان پارچه های 
ترکیبی که در مجموعه اســتفاده شده و الهام 
دلنشــینی که از دنیای رنگ هــای مکمل گرفته 
شــده، بر لطافت و ظرافت این کالکشن افزوده 
اســت. اقبال طراحــان اروپایی به اســتفاده از 
پارچه های ابریشمی، حریر، تور و تزئینات زیبا و 
خیره کننده  از دیگر نکات  برجســته ای است که 
در این شو مشهود بود. بهره گیری از کریستال ها، 
ســنگ ها و نگین هــای نقــره ای روی پارچه ها، 
مجموعه منحصربه فردی را خلق کرده اســت. 
در مانیفســت این برند درباره اوت کوتور ۲۰۲۰ 
آمده اســت: زن مــدرن، از تأثیرات جنبش آرت 

دکو الهام می گیرد.

هنجارشکنی
 به سبک عروس سلطنتی

مگان مرکل، مدل بازیگر آمریکایی که بعد از  �
ازدواج با شاهزاده هری (نوه ملکه بریتانیا، پسر 
پرنســس دایانا و شــاهزاده چارلز) اکنون لقب 
دوشس ساسکس را دارد، نخستین بار است که 
بعد از به دنیاآمدن فرزندش در فضای عمومی 
ظاهر شده اســت. ووگ بریتانیا نوشته او این بار 
با شــلوار جین و یک بلیزر کرم رنگ بیرون آمده 
و هنوز ســعی دارد کمی روحیه ساختارشکنی 

خود را در اذهان عمومی به نمایش بگذارد.
به گزارش «شــرق»، مگان سال گذشته هم 
در مراسم سالانه فشــن اواردز بریتانیا، استایلی 
هنجارشــکن و متفاوت بــا هنجارهای خاندان 
ســلطنتی داشت. او می کوشــد خود را فارغ از 
خاندان سلطنتی،  دســت و پاگیر  انداردهای  ست ا
نگــه دارد و همچنــان در کنار این اســتاندارد 

مدرنیته یک زن آمریکایی را حفظ کند.

اشاعه فرهنگ جهانی
 به سبک بربری

بربــری (Burberry) برند ممتــاز مد بریتانیا  �
در مجموعه فشن شــوی جدید خود، گونه های 
بسیار متنوع و ممتازی از پارچه ها و البسه های 
فرهنگ ها و کشــورهای مختلــف را به معرض 
دید گذاشته اســت. این برند در مانیفست خود 
تأکید کرده اســت که بربری می کوشد معرف و 
نمــاد ممتازی از فرهنگ هــای جوامع مختلف 
برای زنانی باشد که می خواهند چهره ای مدرن 
و موفق از زن در قرن ۲۱ داشــته باشند. بربری 
با هدف پوشــش تمام نیازهای زنــان مدرن از 
فرهنگ هــای مختلــف، طراحان خلاقــی را از 
سراسر دنیا به خدمت گرفته و همواره کوشیده 
است در تمام فشن شوهای خود، نمایشی خلاق 
و متفاوت بــا تکیه بر رگه های فرهنگی ملت ها 
داشته باشــد. این برند با زبان مد و لباس، بیان 

خاص خود را خلق کرده است.
برای رســیدن به مانیفســتی که بربری برای 
خود تعریف کرده اســت، به موقعیتی ک در آن 
قرار گرفتیم بســنده نمی کنیــم بلکه مجموعه 
بربری به صورت مســتمر و مــداوم با کارکنان، 
مخاطبــان و جوامع هدف خــود در حال تبادل 
فکــر و ایده بــوده و همواره می کوشــد نظرات 
جامعه هدف خود را جمع آوری کند و در مسیر 
تولید محصولات مورد بررسی و تولید قرار دهد. 
این برند از معدود برندهای ممتاز مد اســت که 
در اینستاگرام فضای پویایی میان دنبال کنندگان 

و مجموعه خود ایجاد کرده است.

در آســتانه المپیــک ۲۰۲۰ توکیــو ایســتاده ایم. 
نامناســب بودن لبــاس کاروان المپیــک گذشــته و 
رقابت هــای ریو۲۰۱۶ از حافظــه عمومی مردم ایران 
پاک نمی شــود. برای المپیک ریــو۲۰۱۶، کمیته ملی 
المپیــک بــدون انتشــار فراخــوان، در انتحــاری ای 
خودخواسته، طراحی لباس کاروان ایران را به فردی 
ســپرد که نــه از روی پرتفولیو و رزومــه حرفه ای و 
ضابطه که ســفارش و روابط، بــرای اجرای پروژه به 
کمیته معرفی شــده بود. آن دســته گل پرخار به آب 
داده شــد و تشنج، فضای افکار عمومی ملت ایران را 
به ویژه در فضاهای مجازی، دربر گرفت. هنوز تیترهای 
آن ســوژه داغ رســانه ها و خــوراک اعصاب خردکن 
شبکه های اجتماعی، در گوگل موجود است. اگر نبود 
طراح جوان جویای نامی که هم حسن سلیقه داشت 
و هم فرصت شــناس بود و هم موقعیت نامناســب 
پیش آمده را مغتنم شمرد و با اهدای طرح های خود 
و تقبل مســئولیت لباس کاروان المپیک، باعث شــد 
کــه  آب رفته به جوی بازگردد، محال بود آرامش به 

خانه های افکار عمومی بازگردد.
حال سه سال گذشــته است و در آستانه المپیک 
۲۰۲۰ توکیو ایســتاده ایم. هفته گذشــته کمیته ملی 
المپیک از کارگروه ســاماندهی مد  و لباس کشــور و 
در رأس کارگــروه، از حمیــد قبادی، دبیــر بنیاد ملی 
مد و لباس کشــور، دعوت کرده است و در جلسه ای 
پشــت درهای بســته و بدون حضور خبرنگاران، به 
یک جمع بندی و تفاهم مشــترک رســیده و اقدام به 
انتشــار فراخوانی کردند و در ایــن فراخوان از همه 
طراحان بنام و گمنام ایرانی که چیزی در چنته دارند، 
درخواســت کردند به این تجمیع ملــی بپیوندند و 

ایده های خود را برای این طرح عظیم ملی به اشتراک 
بگذارنــد تا از میــان بهترین اســتعدادها و طرح ها و 
ایده  ها، لباســی فاخر در شــأن نخبگان ورزشی ایران 

طراحی و دوخته شود.
آخر هفته گذشته، حمید قبادی با انتشار فراخوان 
در صفحه اینستاگرام خود، اقدام پیش دستانه خود را 
انجام داد و پیش از انتشــار در خبرگزاری های رسمی، 
از نتیجه این جلســه، در صفحه خود که به نوعی به 

منبع اعلان طراحان ایرانی تبدیل شده، رونمایی کرد.
او در پاســخ به سؤال گروه مد «شرق»، می گوید: 
«من در جلســه داخلــی کارگروه ســاماندهی مد و 

لباس هم به همــه عواملی که 
در جلسه حضور داشتند و برای 
تبادل فکر و اندیشــه و مدیریت 
ایــن پروژه عظیم ملــی گرد هم 
آمده بودنــد، تأکید کردم  اجرای 
این طرح ملی که مســئولیت و 
افتخار اجــرای آن به بنیاد ملی 
مد و لباس ســپرده شــده است، 
فارغ از تبعات بســیار برون مرزی 
کــه بــرای معرفی مــد و لباس 
ایرانی اســلامی خواهد داشت، 
باید گام مؤثری باشد که طراحان 
را بــرای شــرکت در فراخــوان 

ترغیب کند و وســعت انرژی این رقابت به اندازه ای 
باشــد که به بهانه این طرح عظیــم ملی و در لوای 
این فراخــوان و اجرای آن، بتوانیم نوعی نشــاط را 
بــه افکار عمومی تزریق کنیــم و مردم را با طراحان 

داخلی آشتی دهیم».
اگر قرار است طرح ملی لباس کاروان ورزشی ایران  
نشاط ملی را به افکار عمومی مردم مخابره و رقابتی 
سالم و پویا خلق کند، باید به چند نکته کلیدی توجه 
داشته باشــد. نگاهی به جزئیات فراخوان و توجه به 

مانیفستی که از طریق این فراخوان در اختیار رسانه ها 
و مردم قرار گرفته است، نشان می دهد باز هم کمیته 
ملــی المپیک بــه رغم گذشــت ۴۰ ســال از انقلاب 
اســلامی ایران، روی کارآمدن سه نسل که مطالبات و 
نگاه شان به پوشش و لباس ایرانی- اسلامی، با نگاه و 
باورها و ارزش های نسل ما متفاوت  و بسیار مطالبه گر 
و نواندیش است، همان سخت گیری ها و چارچوب ها 
را برای طراحــان بازتعریف کرده اســت. بازگرداندن 
نشاط عمومی در لوای این طرح نیازمند توجه به چند 

نکته کلیدی است:
۱- امر حجاب و پوشــش اســلامی جزء هنجارها 
و قوانین حاکمیتی ماســت و 
هیچ طراحــی از واقعیت این 
قانون ناآگاه نیســت و به طور 
یقین، هیــچ طراحی که داعیه 
عشــق به ایران را دارد، اقدام 
به هنجارشکنی نخواهد کرد. 
لطفــا کمیته ملــی المپیک و 
کارگروه ساماندهی مد و لباس 
در نظر داشــته باشــد  کاروان 
ورزشــی ایران در سال ۲۰۲۰ از 
نسلی به پا خاســته است که 
حجاب را دوســت دارد اما به 
قوانیــن بین الملــل در میادین 
ورزشی اعتقاد دارد و لباســی که بر تن می کنند نباید 
از اســتاندارد حرفه ای و طبی به دور باشــد. هر چند  
اگر پوشــش و حجاب نهفته در لباس، مدرن و دقیق 
طراحی شــده باشد، با این استاندارد مغایرت نخواهد 
داشت؛ به همین منظور توصیه می شود به بهانه های 
مختلف دست طراحان از اعمال خلاقیت بسته نشود.
۲- کمیتــه ملــی المپیک و کارگروه ســاماندهی 
مــد و لباس، بــدون هیچ غرضی، نســبت به حضور 
همه جریان ها و همه اســتعدادها، پذیرا باشــند و از 

تصمیمات ناشفاف پرهیز کنند.
۳- کمیته ملی المپیک و کارگروه ســاماندهی 
مــد و لباس، افــکار عمومــی را در جریان لحظه 
به لحظه رویدادهای مربوط بــه انتخاب طراح و 
چرایی انتخــاب او قرار دهنــد و از افکار عمومی 
بخواهند  به ایده ها رأی بدهند. تأکید می کنیم  در 
فراخوانــی ملی، به مردم اعتمــاد کنند و از مردم 
بخواهند  بــه طرح های ارائه شــده رأی دهند؛ از 
مــردم بخواهند نه از ســلبریتی های فلان حوزه و 
بهمان حوزه. مســتقیم از مردم بخواهند به ایده ها 

و طرح های ارسالی رأی دهند.
۴- کمیته ملی المپیک و کارگروه ســاماندهی 
مد و لباس، لباس کاروان ورزشی ایران در المپیک 
توکیــو را مانند ویترینی ملــی و فراملی ببینند و از 
مصادره به مطلوب کردن نتایج خوب به نفع خود 
و شــانه خالی کــردن از نتایج تلخ بــه ضرر ملت 

ایران، خودداری کنند.
۵- کمیته ملی المپیک و کارگروه ســاماندهی 
مــد و لباس کشــور، برای احیای نشــاط و اعتماد 
ازدســت رفته افکار عمومی ملت ایران در جریان 
المپیک گذشــته، بایــد و باید مشــارکت مردم را 
تحریــک کــرده و مردم را بــا خود همــراه کنند. 
نگاه ابزاری و تبلیغاتی بــه طراحان و مردم ایران 
و در درجــه بعدی به پروژه عظیــم لباس کاروان 
ورزشــی ایران برای المپیک نداشــته باشــند و با 
صداقت حرفه ای، نه برای تبلیغ نهاد متبوع خود، 
بلکه بــرای تزریق روح مشــارکت و شــادابی به 
جامعه، به پــروژه  بنگرند و پیش ببرند در غیر این 
صورت حافظه عمومی مــردم ایران، پویا و هوش 
هیجانی شــان هم به اندازه کافی بالاســت که در 
صورت نادیده گرفته شــدن، همان طور که ســریعا 
به نهــادی اعتبار می بخشــند، در فاصله چشــم 

برهم زدنی همان اعتبار را از سکه بیندازند.  
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 آیا لباس المپیک نشاط عمومی را به جامعه بازمی گرداند؟

لازم است لباس ها به داوری همه مردم ایران گذاشته شود

کمیته ملی المپیک و کارگروه 
ساماندهی مد و لباس کشور، 
برای احیای نشاط و اعتماد 

ازدست رفته افکار عمومی ملت 
ایران، باید و باید مشارکت مردم 
را تحریک کرده و مردم را با خود 
همراه کنند. همچنین نگاه ابزاری 

و تبلیغاتی به طراحان و مردم 
ایران و در درجه بعدی به پروژه 

عظیم لباس کاروان ورزشی 
ایران برای المپیک نداشته باشند

گروه مد، شرق: آخر هفته گذشــته، فراخوان طراحی 
لباس کاروان ورزشــی ایران بــرای بازی های المپیک 
۲۰۲۰ توکیــو ابتــدا در پیج اینســتاگرام دبیــر کارگروه 
ســاماندهی مد و لباس کشور منتشر شد و به کارگیری 
و اشاعه نمادها، نشــان ها و مؤلفه های هویت ایرانی 
در عرصــه مد و لباس، ارج نهــادن چهره های ماندگار 
هنر، مد و لباس و تشــویق طراحان مستعد و تجلیل از 
متصدیان موفق، نشان دادن ظرفیت های حوزه صنعت 
مد و لباس کشــور و شناسایی طراحان برجسته ایرانی 
در حــوزه مد و لبــاس از جمله اهــداف این فراخوان 
برشمرده شد. روز شنبه این فراخوان به صورت رسمی 
در اختیار خبرگزاری ها و سایت های خبری قرار گرفت.
فراخوان طراحی لباس برای المپیک ۲۰۲۰ توکیو

نشان دادن ظرفیت های حوزه صنعت مد و لباس 
کشور ازجمله اهداف مقررشــده در راستای طراحی 
لباس برای کاروان ایرانی حاضر در بازی های المپیک 
تابستانی ۲۰۲۰ اســت. المپیک گذشته، لباس کاروان 
ایرانی حاضر در المپیک ریو ســوژه داغ رسانه ها شد 
و نقدهای بســیاری دربــاره منتشــرنکردن فراخوان 
برای دعوت از همه طراحان مطرح شد و انتقادهای 
زیادی به نبود پشتوانه زمانی و فکری قابل قبول برای 
طراحی یک لباس درخور شــأن ورزشــکاران ایرانی 
ارائه شــد. این بار کمیته ملی المپیک ایران و کارگروه 
ساماندهی مد و لباس کشور با انتشار فراخوانی اقدام 
به همراه کردن طراحان برجســته کشور در مهم ترین 
رویــداد هنر صنعت مد کــرده و از آنها برای طراحی 

لباس کاروان ورزشی ایران 
جهت حضــور در المپیک 
 ۲۰۲۰ توکیــو  تابســتانی 
دعوت رسمی کرده است. 
این اســاس، فراخوانی  بر 
لباس  طراحــی  به منظور 
ایرانی حاضر  برای کاروان 
در المپیــک ۲۰۲۰ توکیــو 
ابتدا در شــبکه  اجتماعی 
دبیر کارگروه و از روز شنبه 
روی خروجی خبرگزاری ها 

منتشــر شــد. این اقدام چراغ ســبزی از سوی کمیته 
ملی المپیک اســت که برخلاف المپیک پیشــین که 
بدون فراخوان اقدام به عقد قرارداد با طراح گمنامی 
کرده بود، امسال با همکاری کارگروه ساماندهی مد و 
لباس، در اقدامی پیش دســتانه جامعه طراحان را به 

تجمیع فراخوانده است.
معیارهای تخصصی اعلام شــده در این فراخوان به 

شرح زیر است:
تطابق با شاخص های فرهنگ عمومی و نشانه های 
ایرانی و همچنیــن نمادهایی از پرچــم، درنظرگرفتن 
نــگاه حرفه ای به آناتومی پوشــش در طراحی لباس، 
خلاقیــت، نوآوری و ابتــکار در طرح، بــرش و عنصر 
تناسب رنگ، روان شناسی طرح متناسب با نوع لباس، 
اســتفاده از متدهای الگوســازی روز برای رسیدن به 
تن خور مناســب طرح نهایی اجراشده، رعایت ضوابط 

و شــاخص های طراحــی 
بانــوان، دقــت در  بــرای 
با  انتخاب صحیــح پارچه 
توجه بــه طــرح و کاربرد 
لباس، اســتفاده صحیح از 
تکنولوژی دوخت براساس 
پارچه و مواد مورداستفاده. 
و  پارچــه  از  اســتفاده 
محصولات تولید داخل در 
تهیه اثر، امتیاز ویژه خواهد 

داشت.
دوخت نمونه لباس های بانوان و آقایان

اقلام موردنیــاز بــرای کاروان اعزامی (آقایان  �
- رســمی): کت وشــلوار، کمربند، کفش و پیراهن و 

تی شرت
اقلام موردنیــاز برای کاروان اعزامــی (بانوان -  �

رسمی): مانتــو و شلوار (کت ودامن بلند، کت وشلوار 
و...)، کیف، کفش، کلاه (شال، روسری و...)

اقلام موردنیاز بــرای کاروان اعزامی (آقایان -  �
ست ورزشــی): گرم کن ورزشــی، سوی شرت، کوله 
ورزشــی، چمدان ورزشــی، کلاه، تی شــرت هتلی 

(یقه دار، یقه گرد و...)، بادگیر، شلوارک
اقــلام موردنیاز بــرای کاروان اعزامی (بانوان -  �

ست ورزشــی): گرم کن ورزشــی، سوی شرت، کوله 
ورزشــی، کلاه، چمدان ورزشــی، تی شــرت هتلی 

(یقه دار، یقه گرد و...)، بادگیر

زمان بندی ارســال آثار و نحوه ثبت نام نیز به شرح 
زیر است:

ارســال طرح های کاغــذی حداکثر تــا پایان تاریخ 
۹۸/۰۵/۳۱

بررســی و اعلام اسامی منتخبان دور اول به منظور 
آغاز مرحله نمونه دوزی تا پایان تاریخ ۹۸/۰۶/۰۵

دریافــت آثــار نمونه دوزی شــده تــا پایــان تاریخ 
۹۸/۰۶/۲۵

بررســی و اعلام نظر درباره آثار نمونه دوزی شــده 
منتخبان مرحله دوم تا پایان تاریخ ۹۸/۰۷/۰۵

اعلام آثار برتر نهایی ۹۸/۰۷/۱۰
متقاضیان شــرکت در ایــن طرح، بــه دو صورت 
مجموعه و غیرمجموعه می توانند آثار خود را ارســال 
کنند. حضــور به صــورت غیرمجموعــه حداکثر پنج 
اثر در هــر بخش و در قالب مجموعه ســازی حداکثر 
ســه مجموعه در هر بخش امکان پذیر است. شورای 
انتخاب آثار با حضور کارشناسان و استادان متخصص 
طراحــی لبــاس و دوخــت و همچنین کارشناســان 
تخصصی کمیته ملی المپیک تشکیل می شود. هزینه 
آثار منتخب با قیمت کارشناســی و زیــر نظر کارگروه 
ســاماندهی مد و لباس از ســوی کمیته ملی المپیک 
پرداخت می شود. برای نظرسنجی مردمی آثار منتخب 
مرحلــه دوم به مدت پنج روز با برپایی نمایشــگاه در 
محــل کمیتــه ملی المپیــک در معرض دیــد عموم 
مخاطبان قرار خواهد گرفت. جلسات نقد و بررسی آثار 
راه یافته به مراحل مختلف با اعلام قبلی برپا می شود.

تمایل کمیته ملى المپیک براى عبور از تک روى


