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واژه یاب مد مد در جهان

ترندستر کیست؟

ترندستر (Trendsetter) به افرادی گفته می شود  �
که پیشــگام و رواج دهنده ترند جدیــد در هر زمینه 
به ویژه  در زمینه مد هســتند. ترندستر می تواند یک 
شــخص یا یک مجله، شخصیت حقیقی یا حقوقی 
باشــد. ترندســترها گاه آگاهانــه و گاه ناآگاهانــه با 
دنبال کــردن یــک روش خــاص در منــش و رفتار 
پوششی خود، دســت به خلق ترند خاصی می زنند. 
افراد مشــهور می توانند به صورت بالقوه، ترندســتر 
باشــند. در دنیای امروز، این رویه در منش بسیاری از 
ســلبریتی های حوزه فرهنگ، سیاست، هنر، اجتماع 
و... دیــده می شــود اما مواردی هم وجــود دارد که 
افراد بنام و مشهور در هر حوزه کاری، بی آنکه پلان یا 
ایده ای داشته باشند، در زمینه فعالیت خود ترندستر 

هستند و ترند خاصی را باب می کنند.

تم در مد یعنی چه؟

تم (Theme) (با مفهوم (Concept) اشتباه گرفته  �
نشود)، به معنای موضوع است و شخصیتی مستقل 
از «مفهوم سازی» دارد. تم معمولا به شکل  عنصری 
واحد برای مد تعریف می شــود و گاه در رویدادهایی 
که برای مد برگزار می شود، نقش نخ تسبیح را بازی 
می کند و نقطه اتصال افکار و اندیشــه ها برای خلق 
یک جریان واحد از مد محسوب می شود. برای مثال، 
مراسم جنجالی مت گالا که فرش قرمز مد در جهان 
است، هر ســال از یک تم یا موضوع برخوردار است 
و همه خالقان مد و میهمانان حاضر در مراسم باید 
بر اســاس این تم یا موضوع، استایل و لباس خود را 

انتخاب کنند.

کمپ در مد یعنی چه؟

 کمپ (Camp) موضوع مت گالای امســال بود  �
که چند روز گذشــته در نیویورک برگزار شد و طبق 
معمول هر ســال، عوایــد مالی بســیار هنگفتی را 
به موزه متروپولیتن اهدا کرد. وب ســایت مؤسســه 
متروپولیتن درباره نمایشــگاه امســال که ســه روز 
بعد از مراســم مت گالا براي عموم گشایش یافت، 
توضیح داده اســت: «بــا بیش از ۲۵۰ اثــر از قرن 
هفدهم تاکنون، نمایشگاه بهار سال ۲۰۱۹ مؤسسه 
لباس، ریشــه هاي زیبایي شناســي غني «کمپ» را 
 (Susan Sontag) بررسي مي کند. سوزان ســونتاگ
در ســال ۱۹۶۴ در مقاله «یادداشت هایي بر کمپ» 
چارچوبي براي نمایشــگاه فراهم و بررسي مي کند. 
بــه گفتــه مؤسســه متروپولیتــن، واژه کمپ براي 
نخســتین بار در زمان لویــي چهاردهم و در یکي از 
نوشــته هاي مولیر به کار برده شــد و منظور نوعي 
رفتار اغراق آمیــز، متظاهرانه و نمایشــي بود. کاخ 
ورساي و دربار لویي چهاردهم خود نمونه خوبي از 
انواع هنر کمپ هستند. در عصر ویکتوریایي در سال 
۱۸۷۰، در نامه اي، معاون دادستان، با بیان سوءظن 
درباره  اقدامات غیرمجاز هم جنس گرایانه، (در این 
مورد، پوشــیدن لبــاس زنانه به وســیله مردان) از 
واژه «کمپ» براي توصیف رفتار مظنونان اســتفاده 
مي کند، در این زمــان واژه کمپ به نوعي با برخي  
رفتارهاي هم جنس گرایانه همراه شد و در فرهنگ 
لغت آکســفورد به عنوان یکي از چندین معني این 
واژه آورده شــد. اما اســکار وایلد این واژه را درباره 
مــد و اغراق در نوع پوشــش به کار برد. ســونتاگ 
در نوشــته خــود از جملــه معروف اســکار وایلد
(Oscar Wilde) یــاد مي کنــد: «یا بایــد اثر هنري 
بود یا آنکه اثر هنري را پوشــید». به نظر ســونتاگ، 
وایلد خود نمونه اي ایدئال از کمپ اســت. تفســیر 
اســکار وایلــد از «کمــپ» مبنایــي براي نوشــتن 
«یادداشت هایي بر کمپ» از ســوزان سونتاگ شد. 
«کمپ یک حالت خاص زیبایي شناسي و راهي براي 
دیدن جهان به عنوان یک پدیده زیبایي شناسي است. 
از این نظر، رویکرد کمپ، مسئله زیبایي نیست، بلکه 
درجه اي از تصنع و تزیین اســت». ســونتاگ تأکید 
مي کند  کمپ فقط مربوط به مد و لباس نیســت و 
به ســایر هنرها هم مرتبط است. سونتاگ همچنین 
هنر کمــپ را اغلب هنري تزییني عنوان مي کند که 
تأکید زیادي بر بافت دارد: «داراي ظاهري لطیف و 

با ترجیح ظاهر و شکل بر محتوا است».

فشن توریسم موفق ترکیه

ترکیه با ســرمایه گذاري هنگفت روي بخش مد  �
در شــهرهاي توریستي اش نظیر اســتانبول و آنکارا، 
 (Fashion Tourism) توانسته با اتکا به فشن توریسم
منابع مالي زیادي را از طریق مبادي ورود گردشگر و 
خرید در مراکز خرید این کشور، عاید منابع ملي خود 
کنــد. ترکیه با انعقاد قراردادهاي B to B با برندهاي 
مطرح ایتالیایي، سعي کرده خط تولید برندهاي بنام 
را به کشور خود منتقل و با لایسنس آنها، محصولات 
را با اتیکت ســاخت ترکیــه (Made in Turkey) به 
گردشگران عرضه کند. ترکیه تلاش کرده همواره پل 
ارتباطي مهم بین اروپا و آسیا باشد و اکنون این نقش 
را با ایفاي نقش پل ارتباطي دنیاي فشــن و اســتایل 
تکمیل مي کند. جدیدتریــن و به روزترین لباس ها در 
مراکز خرید ترکیه به گردشــگران چشــمک مي زنند 
و عــلاوه بر این، بــه دلیل موفقیــت طراحان لباس 
این کشــور، مراکز خرید بزرگ ترکیه و فســتیوال هاي 
خرید ترکیه از علل اصلي جذب توریســت این کشور 
شده است. تور اســتانبول را مي توان از محبوب ترین 
ســفرهاي ایرانیــان بــراي خرید و گشــت و گذار در 
مکان هــاي دیدني ترکیه قلمداد کرد. طراحان لباس 
مطرح ترکیه نظیر اِردِم مُرالیوکلو، بورا آکسو و حسین 
چالایان افرادي هســتند که به فشــن و دیزاین لباس 
ترکیه رنــگ و بوي تازه بخشــیده اند و جریان مد در 

ترکیه را هدایت مي کنند.

جوراب هاي خیلي خلاق

�  Lirika) جوراب شــلواري هاي لیریــکا ماتوشــي
Matoshi)، در مدت کوتاهــي بعد از عرضه به بازار 
انبوه، توانســت چشم بســیاري را به اســتعداد این 
طراح جوان و خلاق خیره کنــد. لیریکا طراح خلاق 
و بااستعدادي است که در سال ۲۰۱۶ در ۲۰سالگي، 
پــس از نقل مکان از کــوزوو به نیویــورک، فعالیت 
خود را در اینســتاگرام با طراحي و ســاخت و دیزاین 
اکسســوري ها و زیورآلات، جوراب و جوراب شلواري 
بــا تزئینات برجســته رنگــي و زیبــا و لباس زیرهاي 
گلدوزي شده شــروع کرد. گلدوزي ها و تزئینات براق 
و برجســته از ویژگي هاي برجسته دیزاین هاي اوست 
و سبب شــده که محصولات او بسیار چشمگیر، زیبا 
و متفاوت جلوه کند. او در شــروع بدون تحصیل در 
آکادمي هاي مد، با کمک و الهام از کارهاي خواهرش 
(تیوشــا ماتوشــي) که طراح لباس موفقي اســت، 
تکنیک هاي پارچه سازي، ســاخت و دیزاین پارچه ها 
و لباس هاي لوکس را به خوبي فراگرفت. ماتوشــي، 
در سال ۲۰۱۸ اولین شوی لباس خود را برگزار کرد و 
به صورت حضوري، کارهاي خارق العاده خود را به 
نمایش گذاشــت. کارهاي زیباي او، طرفداران زیادي 

دارد و سبب شهرت جهاني او شده است.

استاندارد جهاني مانکن ها

بهترین ســایز اســتاندارد براي خانم هاي مدل به  �
این شرح اســت: قد ۱۷۱ تا ۱۸۳ سانتي متر، وزن ۴۵ 
تا ۵۷ کیلوگرم، دور ســینه ۸۶٫۵ سانتي متر، دور کمر 
۶۱ سانتي متر، دور باســن ۸۶٫۵ سانتي متر. سایزهاي 
مناســب براي آقایان محدودیت کمتري نســبت به 
خانم ها دارد و به طور کلي این موارد مي شــود: قد 
بالاي ۱۸۳ ســانتي متر، دور کمر ۷۲ تا ۸۱ سانتي متر، 
دور شانه ۹۱ تا ۱۰۱ ســانتي متر. مدل هاي خانم بهتر 
است استخواني با پوست شاداب و سالم و همچنین 
موي درخشان باشند. در اســتاندارد جهاني صورت 
مدل هــا (چه خانم و چه آقا) فاقــد هر گونه زیبایي 
دست کاري و جراحي  شده است و طبیعي بودن چهره 
از مهم ترین شــاخصه هاي حین انتخاب و استخدام 
است. چهره مدل هاي مرد هم باید استخواني باشد و 
داراي بدن ورزیده باشند اما این ورزیدگي به اندازه اي 
نباشــد که عضلات به نظر بیاید. اندازه هاي ذکرشده 
بالا اســتاندارد جهاني براي مدل هایي است که براي 
کت واک (Runway Models) یا اجراي زنده انتخاب 
مي شوند اما باید توجه داشت علاوه بر آنکه تعریف 
زیبایــي در هر نقطه از دنیا با دیگر نقاط دنیا متفاوت 
اســت، هیچ اســتاندارد معیني براي مدلینگ وجود 
ندارد و مؤسسات مختلف با توجه به استراتژي خود 

اقدام به انتخاب مدل ها مي کنند.

بودجــه مُد در ایــران، در چنته بنیاد ملي مد و لبــاس وزارت فرهنگ 

و ارشاد اســلامي اســت. مهم ترین رویداد ســالانه مد در ایران جشنواره 

بین  المللي مد و لباس فجر است که هر سال در اسفندماه برگزار مي شود 

و ســاختار و چارچوب خاص خــود را دارد. صرف نظــر از انتقادهایي که 

به بدنه اجرائي و کنداکتور برنامه هاي این جشــنواره ســالانه وارد است و 

موضوع این مقال نیســت، بعد از تشــکیل بنیاد مد و لباس، کودک مد در 

ایران صاحب بودجه سالانه شد. این بودجه در مقیاس بسیار ناچیزي و با 

تعاریف مشخصي در اختیار بنیاد مد و لباس قرار مي گیرد. با توجه به اینکه 

تمام نهادهاي متولي جشنواره هاي فجر کشور اعم از جشنواره فیلم، تئاتر، 

موسیقي و هنرهاي تجســمي بعد از اتمام رسالت ستادي خود براي این 

جشنواره، موظف به اعلام شرح هزینه هاي خود هستند، به اعتقاد نگارنده 

جشنواره مد و لباس فجر هم که هشت سالگي خود را در اسفندماه ۱۳۹۷ 

جشــن گرفت، به حدي از پختگي و کمال رسیده است که آمادگي اعلام 

شرح هزینه هاي خود را داشته باشــد. متولیان مد در کشور هم به حدي 

از تجربــه و بالندگي درباره ایــن مدیوم نوظهور در ایران معاصر دســت 

یافته اند که به واقع نه در حضور رسانه ها، بلکه در حیاط خلوت جلسات 

جمعي خود بر این واقعیت صحه بگذارند که رویدادهاي متفرقه و بدون 

کانســپتي که به نام مد در اقصا نقاط کشور و به صورت جشنواره استاني 

برگزار مي شــود، نه تنها نقطه ثقلي براي مــد ایجاد نکرده بلکه به جاي 

ایجاد تجمیع و وحدت مفهوم، تفرقه و خودمحوري استاني را به ارمغان 

آورده اســت. از سوي دیگر، بودجه اندک کودک مد که هر سال به شکلي 

ناعادلانه به پیکره مد کشــور تزریق مي شود (البته باز جاي شکرش باقي  

است که پیش از ساماندهي مد، همین بودجه اندک هم تعریفي نداشت) 

در روند هدایت رویدادهاي مد، به صورت هیئتي و نه سیستماتیک، تقسیم 

مي شــود و به جاي اینکه شــاهد یک رویداد جان دار با جان مایه عمیق و 

تأثیرگذار در عرصه مد باشــیم، شــاهد ده ها و گاه چندده رویداد متفرقه 

و  نــه چندان تأثیرگذار در حوزه مد هســتیم. شفاف ســازي بودجه اندک 

مد، مي تواند مانند چراغي، راه نیمه روشــن مد را روشــنایي بخشد و این 

نوید را بدهد که متولیان مد در بدنه خصوصي هم این شــانس را داشته 

باشــند تا از هزینه هاي جاري کودک مد باخبر شــوند و در یک هم فکري 

عادلانه با حضور دو بخش خصوصــي و دولتي، هزینه هاي غیرضروري 

مد حذف شود و بودجه اندک به شکل هدفمند در اختیار جامعه مد قرار 

گیرد. حقیقت موجود و بازتاب اقداماتي که تاکنون به صورت رویدادهاي 

بســیار زیاد و متفرقه در حوزه مد از ســوي بنیاد انجام شــده، گویاي این 

نکته اساســي اســت که مد با وجود بودجه اندک، مي تواند خود سکوي 

پرمخاطبي باشــد براي خلق درآمد و گــردش اقتصادي که در حالي که 

آهسته و پیوسته رشد مي کند، نیاز ندارد براي بزرگ شدن به هر آبشخوري 

بیاویزد و خود را از ماهیت واقعي اش که همان هنر اصیل مبتني بر زمان 

بودن اســت، دور ببیند. بنیاد مد و لباس مأموریت تأسیس موزه مد کشور 

را بر عهده دارد و براي این منظور جامعه مدني کشــور نیاز دارد که شرح 

شفافي از بودجه اندک مد در اختیار داشته باشد. شفاف سازي هزینه هاي 

جاري مد مي تواند شکل درســت تر و مهندسي شده تري از شیوه اجرائي 

الگوي ایراني- اسلامي مد در کشور به نمایش بگذارد. 

یادداشت هایی بر مُد به روایت مت گالا
مراســم سالانه «جشــن مؤسسه  لباس» موســوم به «مت گالا» 

(Met Gala) هرســاله در اردیبهشــت ماه و با حضور مشــهورترین 

چهره هــاي دنیــاي مــد و هنــر در «مــوزه هنــر متروپولیتــن»

(The Metropolitan Museum of Art) شــهر نیویــورک برگــزار 

مي شــود. به این جشن مت توپ یا رقیب اســکار هم مي گویند و به 

نوعي فرش قرمز خالقان مد (Fashion Red Carpet) اســت که با 

هدف خیریه و جمع آوري اعانه به نفع توســعه مــوزه متروپولیتن 

صــورت مي گیرد و بلیت ورود به این جشــن ۲۵ هزار دلار اســت. 

اندرو بولتون (Andrew Bolton) مســئول بخش فشن این مؤسسه 

خیریه اســت که در همکاري تنگاتنگ و اتاق فکري منســجم با آنا 

وینتور (Anna Wintour) ســردبیر مجله ووگ (Vogue) مؤسس 

و برگزارکننــدگان اصلي این رویداد هســتند. این شــب همواره یک 

رویداد بزرگ هنري در عرصه مد و لباس با حضور شــخصیت هاي 

هنري، موسیقي و سینماست. این سنت هنري، بزرگان بسیاري را از 

طیف ها و حتي لایه هاي میاني و طبقه متوسط دربر مي گیرد. بیشتر 

تمرکز روي آرکه تایپ و هنر خیاطي در پژوهش هایي اســت که در 

مدالیته هاي گوناگون انجام مي شــود. در هر پارتیشن از نمایش مد، 

لباس ها و ســبک هاي متنوع زندگي با البسه هاي سنتي و کلاسیک 

که با طراحي مدرن روز خلق شــده، در معــرض دید علاقه مندان 

قــرار مي گیــرد و خالقان مد و لباس در جریــان آخرین پژوهش ها، 

آثــار، طراحي ها و بازارهاي هدف قرار مي گیرند و این ســلبریتي ها 

و هنرمنــدان مطرح جهان از اقصا نقاط دنیا هســتند که با حضور 

در این شــوي بزرگ بین المللي این شانس و فرصت را براي طراح 

لبــاس فراهم مي کنند که در بزرگ ترین، پرهزینه  ترین و در عین حال 

پردرآمدترین رویداد سال در جهان، دیده شوند و هنرشان به جهان 

معرفي شــود. این افراد در شــب مت گالا در تعامل با یکدیگر قرار 

مي گیرند. آنچه بیشتر در مت گالا، برجسته مي شود و به چشم مي آید، 

موضوع دوخت و اصالت لباس هاي خیلي مدرن است که با روح خلاقه 

طراحان از اقصا نقاط دنیا ترکیب شــده و با تمي که هر ســال براي این 

مراسم انتخاب مي شود، تلفیق مي شود. طراحي مد در مؤسسه مت گالا، 

متأثــر از عرض هاي جغرافیایي، فرهنگ هــا و جوامع مختلف بوده و به 

انــدازه همین تفاوت ها داراي تنوع بالایي اســت. طراحــان مد به طرق 

متفاوتي در بخش هاي طراحي پوشــاک و زیورآلات کار مي کنند، بعضي 

به تنهایي و بعضي به عنوان بخشــي از یک گروه به این حرفه مشــغول 

هســتند. آنها با تلاش براي طراحي لباس هاي زیبــا و باب طبع جامعه 

سعي در ارضاي تمایل مصرف کنندگان که سلبریتي هاي متمول هستند، 

دارنــد. به دلیل اینکه طراحي و ارائه لباس هاي جدیدي که موردپســند 

عمــوم قرار بگیرنــد فرایندي زمان بر اســت، متخصصان ایــن حرفه در 

عین حال بایــد بتوانند به طور دقیق زمان تغییر ســلیقه مصرف کننده را 

پیش بیني کنند. مد و رســانه آن که پوشــاک اســت، نمادي از وضعیت 

اجتماعــي و اقتصادي جوامع هســتند. طراحان مد در مؤسســه خیریه 

مــت گالا، تلاش مي کنند لباســي کــه طراحي مي کنند تابعــي از زیبایي 

دل انگیزي باشــد و باید در نظر داشــته باشــند که هر نوع لباســي چه 

مخاطبي دارد و همچنین در چه موقعیتي پوشــیده مي شــود. آنها براي 

انجام این مهم محدوده اي وسیع از مواد و ترکیبات آن و همچنین طیف 

گســترده اي از رنگ ها، الگوها و سبک ها را در اختیار دارند. با وجود اینکه 

لباس هاي روز و معمولي بیشــترین میزان لباس هاي مصرفي را تشکیل 

مي دهنــد و در محدوده ســبک هاي قــراردادي متداول و مرســوم قرار 

دارند، لباس هاي رســمي و لباس هاي شب که براي مراسم هاي خاص و 

میهماني ها استفاده مي شوند نیز مطلوب هستند و مخاطبان خاص خود 

را دارند. در مؤسســه مت گالا برخــي از لباس ها به طور خاص یا دوخت 

سفارشي (Haute couture) براي یک شخص دوخته مي شوند.

طراحان لباس در مؤسسه مت گالا مي توانند از راه هاي متنوع و متفاوتي 

کار کنند، براي مثال آنها مي توانند به شــکل تمام وقت در خانه طراحان که 

متعلق به صاحبان طرح هاست، براي یک مدت خاص، به صورت انفرادي 

یا به عنوان بخشــي از یک گروه کار کنند. طراحان مســتقل روي طرح هاي 

خودشــان کار مي کنند و پس از اتمام کار، طرح هــاي خود را به خانه هاي 

مــد یا به طور مســتقیم به مغازه هــا و تولیدي هاي لباس مي فروشــند و 

لباس ها برچسب خریدار طرح را مي خورند. برخي از طراحان برچسب هاي 

خودشان را مي سازند که زیر آن عنوان، طرح هایشان با نام خودشان در بازار 

عرضه مي شوند. بعضي از طراحان برند مت گالا نیز کارفرما هستند و براي 

مشتریان منحصربه فرد و خاصي طراحي مي کنند. بعضي دیگر از طراحان 

مؤسســه مت گالا در بخش مد برتــر (High Fashion) فعالیت مي کنند و 

کارهاي خود را براي فروشگاه هاي تخصصي یا فروشگاه هاي حوزه مد برتر 

(Alamode) مي فرســتند. این طراحان که بــه دنبال بنانهادن گرایش هاي 

مد هســتند، لباس هاي مبتکرانه و بدیع خلق مي کنند. با این حال بیشــتر 

طراحــان مد ایده هاي نوآورانه خــود را براي بازار انبــوه لباس هاي زنانه، 

مردانه و کودکانه به کار مي برند و در استخدام تولیدکنندگان پوشاک هستند. 

 ،(Abercrombie & Fitch) برخي برندهاي شهیر نظیر ابرکرومبي اند فیچ

توســط طراحان منحصربه فردي طراحي مي شــوند که زیر نظر کارگرداني 

یک مدیــر طراحــي، کار مي کنند و با مؤسســه مت گالا همــکاري دارند. 

میریام چالک (Merriam Chalk) مالک و مؤســس خانه تجارت خلاقانه

(Creative Business House) و یکــي از مشــاوران مؤسســه مد مت گالا 

اســت. مدیریت مد، مصرف و تدارک بازار هدف در مؤسســه او، به نحوي 

مشــروط به ترتیبات بازه زماني خاصي شــده است. حکایت یک مد از یک 

المان خاص قابل پیش بیني نیســت و تمام اطلاعــات مربوط به الگوها و 

طراحــان و عناصر گرافیگي و اجرائي تا  بازاریابي و عرضه محصول، تحت 

نظام نظارت اطلاعاتي ویژه اي اســت که ســوژه ها کپي بــرداري و انتحال 

نشــود. در مت گالا، هر ســال یک تم یا مفهوم انتخاب مي شود و بر اساس 

تم تعیین شــده، طراحان موظف به ارائه آثار خود در قالب اثر هنري لباس 

هستند. بسیاري از طراحان مد تنها یک مفهوم از مدي که مي خواهند ایجاد 

کنند دارند. مؤسسه مت گالا این تضمین کیفیت را حتي در مفهوم بوهمیایي 

به مشتریان و علاقه مندان مي دهد که با اطمینان انتخاب و خرید کنند.

مد از گروه هاي اجتماعي خصوصي شکل مي گیرد
امروزه نگاه و تصور اسطوره اي درباره طراح به عنوان یک نابغه خلاق 

از موقعیت اجتماعي آنها منفصل شده است؛ چرا که خلاقیت و تولید مد 

حاصل کار اجتماعي اســت و نه استعداد ذاتي، گرچه ممکن است کسي 

بســیار خلاق و با استعداد باشــد؛ اما بدون همکاري و کسب مشروعیت 

از جانب سیســتم مــد و عبــور از دروازه هاي آن نمي تواند به شــهرت 

برســد؛ بنابراین سیســتم طبقه بندي، به عنوان یک اصل ضروري نه تنها 

در صنعــت مد؛ بلکه در همه صنایع فرهنگي نقش مهمي دارد؛ چراکه 

باعث مي شود مؤلف کارهاي خلاقانه، قابل شناسایي باشد. این شیوه در 

مؤسســه مت گالا و شــعبه هاي لندن و نیویورک به صورت وفادارانه اي 

دنبال مي شــود و با ســخت گیري شــدیدي در حین اجراي مراسم قابل 

مشــاهده اســت. فیلترهایي که برگزارکنندگان (وینتــور و بولتون) براي 

انتخاب افراد جهت حضور در مراسم دارند، بسیار استاندارد سخت گیرانه 

و عجیبي دارد و با وجود اینکه بلیت حضور در مراسم بسیار گران است، 

مانــع اصلي از ورود نخبگان دنیاي مد، هزینه تهیه بلیت نیســت؛ بلکه 

عبور از هیئت داوران بســیار سخت گیر و کمال گرایي است که تم هر سال 

را از ماه ها قبل اعلام مي کنند و با روند ممیزي بسیار موشکافانه اي اجازه 

حضور را صادر مي کنند. 

مت گالای ۲۰۱۹؛ نمایش لباس هاي عجیب و غیرقابل درک
اگر علاقه مند به مد باشید، به احتمال قوي، لباس هاي مراسم سالانه 

موســوم به مت  گالا را دیده اید؛ این لباس ها براي ما جدید، غیرعادي و تا 

حدودي غیرقابل درک هستند. با توجه به موضوع امسال با عنوان «کَمپ 

یادداشت هایي درباره مُد» و ایده کمپ در هنر و مُد و تفسیرهاي متفاوت و 

جذابي که میهمانان از آن داشتند، مراسم امسال به یکي از اغراق آمیزترین، 

پیش بیني ناپذیر  ترین و البته عجیب ترین مراســم این ســال ها تبدیل شد. 

مراســم مت  گالا دقیقا جایي اســت که از میهمانان انتظار مي رود (البته 

اجباري وجود ندارد) با توجه به موضوع آن ســال، لباس هاي جسورانه 

و فراتر از مُد روز بپوشــند و حتي گاهي مُد جدیدي را خلق کنند؛ بنابراین 

فرش قرمز مت  گالا از این زاویه، با سایر فرش قرمزها متفاوت است. البته 

مت گالا تنها به فرش قرمز و میهماني محدود نیست؛ اما نمي توان انکار 

کرد که فرش قرمز مت گالا از پربیننده ترین بخش هاي این رویداد است. به 

گفته وب سایت موزه متروپولیتن، مؤسسه لباس (costume) متروپولیتن 

نیویورک با داشــتن حدود ۴۵ هزار اثر از قرن هفدهم تا امروز، مجموعه 

عظیمــي از آثار مربوط به مُــد و لباس را در اختیار دارد. این مؤسســه 

ســال ۱۹۴۵ با هدف جمع آوري و حفظ لباس هاي تاریخي تأسیس شد؛ 

امــا امروز به گفته انَــدرو بولتون برگزارکننده نمایشــگاه هاي این موزه، 

مؤسســه دیگر نه تنهــا لباس هاي تاریخي؛ بلکــه لباس هاي متفاوت از 

مجموعه هاي طراحان لباس از گذشته تا امروز را نیز جمع آوري مي کند 

و امروز مؤسســه لباس موزه متروپولیتن بیشتر یک مؤسسه مُد است تا 

صرفا موزه اي براي لباس هاي تاریخي.

انَــدرو بولتــون در مصاحبه اي با شــبکه مُــد که یورونیوز فارســي

(euronews) بازتاب داده اســت، درباره هدف برگزاري این نمایشــگاه و 

موزه گفته اســت: «در مؤسســه لباس مي خواهیم به روش هاي جدیدي 

براي نمایشِ مُد دســت پیدا کنیم تا مخاطبان به گونه اي متفاوت به مُد 

نگاه کنند و به آن فکر کنند. زیبایي مُد در این اســت که شــما خود را در 

آن تصــور مي کنیــد، مي توانید امیال و ترس هاي خــود را در پارچه ها به 

نمایش بگذارید و این به شما نوعي حس رهایي مي دهد. مُد از مهم ترین 

هنرهاســت؛ براي اینکه بازتابي از مفاهیم بســیار پیچیــده درباره جنس 

(Gender) جنســیت (Sexuality) و هویت اســت. زیبایي، مدام در حال 

تغییر است و ما در این سال ها در نمایشگاه هاي مختلف سعي کردیم این 

اقسام زیبایي را از نگاه طراحان مختلف به نمایش بگذاریم. برخي منتقدان 

به دلیل کوتاه مدت بودن مُد، آن  را نوعي هنر نمي دانند؛ اما به نظر من این 

یکي از دلایل قدرت مُد اســت، گاهي نمایشــگاه هاي مُد موزه متروپولیتن 

ریشــه در گذشــته دارند، ما مفاهیمي را در گذشته انتخاب مي کنیم که با 

مســائل معاصر ارتباط دارند یا بهتر بگویم بــا موضوعات انتخابي، حتي 

سعي مي کنیم تِرِندهاي فرهنگي را پیش بیني کنیم».

اهمیت مراسم مت گالا
از همان بدو تأسیس، النور لمبرت (Eleanor Lambert)، روزنامه نگار 

مد و از مدیران این مجموعه، تصمیم مي گیرد هر ســال مراســمي براي 

جمــع آوري پول بــراي انجام هزینه هــاي این موزه برگــزار کند، بعد از 

مراسم مت گالا که نخستین دوشنبه ماه می هر سال (امسال، ششم می) 

برگزار مي شود، نمایشگاهي با لباس ها و اشیاي تزییني مرتبط با موضوع 

میهماني در موزه برگزار مي شود. علاوه بر مبالغي که در طول میهماني 

جمع مي شود، این مراســم درآمد بزرگي از فروش بلیت دارد، اگر افراد 

جزء فهرست میهمانان که از سوی شخص آنا وینتور، سردبیر مجله ووگ 

آمریکا، انتخاب مي شوند نباشند، با پرداخت ۳۰ هزار دلار مي توانند بلیت 

شرکت در مراسم را تهیه کنند. مراسم سالانه بین ۴۰۰ تا ۷۰۰ نفر میهمان 

دارد و فقــط در یک شــب مبالغ زیادي براي موزه جمع آوري مي شــود. 

محبوبیت این مراسم در سال هاي اخیر بیشتر هم شده و باعث شده است 

خود نمایشــگاه هم به یکي از پربیننده ترین و ســودآورترین رویدادهاي 

هنري دنیا تبدیل شــود. به گزارش یورونیوز فارســي، نمایشگاه سال قبل 

با موضوع «اندام آســماني: مُد و تخیل کاتولیک» طبق آماري، تقریبا یک 

میلیون و ۷۰۰ هزار نفر بازدیدکننده داشــته که پربیننده ترین نمایشــگاه 

هنري سال ۲۰۱۸ بود. برخي حتي معتقدند موضوع نمایشگاه سال قبل 

تا حدودي به نشان دادن تصویري مثبت از کلیساي کاتولیک در زماني که 

با انواع اتهاماتي درباره  کودک آزاري روبه روســت، کمک بســیاري کرده 

است و نمایشــگاه، این موضوع را یادآور شــده که آیین کاتولیک بخش 

بزرگي از هنر غرب و منبع الهام بســیاري از هنرمندان و طراحان در ادوار 

مختلف بوده است.

 ستاره جاوید

یمبنیاد مد و لباس شرح هزینه هاي جشنواره فجر را اعلام کند
سن
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فیلترهایي که برگزارکنندگان (وینتور و بولتون) براي انتخاب افراد 
جهت حضور در مراسم دارند، استاندارد بسیار سخت گیرانه و عجیبي 
دارد و با وجود اینکه بلیت حضور در مراسم بسیار گران است، مانع 

اصلي از ورود نخبگان دنیاي مد، هزینه تهیه بلیت نیست


