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مادران برای اینکه کودکانشان 
در این عرصه  فرهنگ و هنر بالنده شوند، 
دست به پرداخت هر هزینه ای می زنند 
و چشم از فرزندشان برنمی دارند و اصلا 
دیده نشده است که در رویدادهای مد 

یا مدلینگ مربوط به کودکان، کودک 
به تنهایی در محفل حضور داشته باشد. 
بیشتر مادرانی که کودکان خوش سیما 
و خوش پوشی دارند، در تلاش هستند 
فرزند خود را برای حضور در اجتماع 

آینده آماده کنند.

مد در جهان روى خط مد

ممنوعیت واردات پوشاک
 به تنهایی کافی نیست

بهــرام شــهریاری، نایب  رئیس اتحادیــه تولید و  �
صادرات نساجی و پوشاک ایران، در گفت وگو با میزان، 
اذعان کرده است با توجه به واردات ۶۰  میلیون دلاری 
پوشاک، این ممنوعیت فقط توانست جلوی این حجم 
از واردات را بگیــرد در حالــی  کــه ۲.۸ میلیارد دلار 
پوشــاک به  صورت قاچاق وارد کشــور می شود که با 
وجود اقداماتی که صــورت گرفت، فقط صد میلیون 
دلار آن کاهــش یافت. بــه گفته او، ایــن ممنوعیت 
می تواند تأثیرگذار باشد به شرطی که برنامه ریزی لازم 
برای تأمین مواد اولیه و حمایت از واحد های پوشــاک 
انجام شــود و البته تأثیر ممنوعیت واردات در حدی 
بوده که بازار برند هایی که قانونی وارد می شــدند، به 
دست تولیدکنندگان داخلی افتاده است. نایب رئیس 
اتحادیه تولید و صادرکنندگان نســاجی و پوشــاک با 
اشــاره به صادرات پوشاک، گفته اســت در سال های 
گذشــته بخش قابل توجهی از صــادرات را به دلیل 
اینکه قیمت ارز در کشور پایین نگه  داشته شد، از دست 
دادیم تا جایی که این حجم به صفر رســید و واردات 
به صرفه شــد درنتیجه به جز بازار های صادراتی، بازار 

داخل را نیز واگذار کردیم. 

دوره آموزشی
 طراحی لباس عروس در چابهار

فاطمه پورموســی، طراح لبــاس و مدیر مجتمع  �
آموزشــی و فرهنگــی پورموســی، از برپایــی کارگاه 
آموزشــی طراحی و دوخت لباس عروس در منطقه 
آزاد چابهار خبر داده اســت و بــه هنرآنلاین گفته با 
دعوت مســئولان فرهنگی منطقــه آزاد چابهار قرار 
است شهریور امســال یک کارگاه آموزشی طراحی و 
دوخت لباس عــروس را در این منطقه برپا کنم. او با 
اشــاره به ظرفیت های گسترده این منطقه در اقتباس 
و الهام گرفتن هنرمندان در حوزه لباس عروس، گفته 
اســت هشتمین جشنواره بین المللی مد و لباس فجر 
در حالی با موضــوع «نقش مکران» برگزار شــد که 
بســیاری از طراحان مــد و لباس آشــنایی چندانی با 
ظرفیت های این منطقه نداشتند، اما پس از این رویداد 
مشخص شــد پیوند تنگاتنگی بین جلوه های بصری 
طبیعــت این منطقه بــا جریان های زیبایی شــناختی 
در حــوزه مد و لباس وجود دارد. پورموســی با تأکید 
بر وجود اســتعدادهای بســیار زیاد در منطقه چابهار 
به ویژه در بخش انواع ســوزن دوزی و تزئینات لباس، 
اضافه کرد: متأسفانه بســیاری از این افراد از آموزش 
اصولی درباره طراحی و دوخت لباس عروس محروم 
هستند. بدون شک با یادگیری این اثر می توانند ضمن 
تلفیق آن با ســوزن دوزی های بلوچ، آثاری گران قدر و 

زیبا در این بخش خلق کنند.  

پویش مد یا مصرف گرایی
 به کنسرت مهران مدیرى رسید

آزیتــا ترکاشــوند، بازیگــر ســینما و تلویزیــون،  �
می گوید یکی از اهــداف پویش «مد یا مصرف گرایی» 
اشــتغال زایی براى زنــان توانمند اســت. در آخرین 
شــب کنســرت مهــران مدیــرى، آزیتــا ترکاشــوند، 
یکــی از میهمانان این مراســم، با لباســی متفاوت و 
بازطراحی شــده در این برنامه حضور پیدا کرد؛ لباسی 
که قرار است پیام جهانی محیط زیست یعنی مقابله 
با مصرف گرایــی را به مخاطبان برســاند. به گزارش 
هنرآنلاین، آزیتا ترکاشــوند، یکی از اعضاى این پویش، 
در آخرین شب کنســرت مهران مدیرى با لباسی ویژه 
در این مراســم حاضر شــد تا این پیام را به مخاطبان 
برســاند که با به کارگیرى خلاقیت و شیوه بازطراحی 
می شود به اصلاح الگوی مصرف و همچنین کاهش 
آلودگی محیط زیســت کمک کرد. ترکاشــوند درباره 
چرایی حضورش با لباس بازطراحی شــده گفت: این 
پویش قرار اســت در کنار پیام مهم زیست محیطی و 
اقتصادى اش، در شــرایط اقتصادی فعلی برای زنان 

توانمند اشتغال ایجاد کند.

مدلینگ در ۸۰ سالگی

هلنــا نوروویــچ مدل ۸۴ ســاله ای اســت که  �
از چهــار ســال پیش به عنــوان مــدل در مقابل 
دوربین عکاســان قرار می گیرد. او سابقه بازیگری 
ســینما را دارد و کار خــود را به عنــوان مــدل در 
۸۰ ســالگی آغاز کرده اســت. هرچند حضور در 
مقابل دوربین عکاســان اکنــون به بخش مهمی 
از زندگــی هلنا نوروویچ تبدیل شــده، اما او تأکید 
می کند که از حضور در مقابل دوربین ها احساس 
راحتی نمی کند. هلنــا از فعالیتش به عنوان مدل 
با نــام «زندگی دوم» خــود یاد می کنــد. او اهل 
لهســتان اســت و از فعالیتش در عرصه مدلینگ 
راضی اســت. بــه گفتــه یورونیوز فارســی، هلنا 
معتقد اســت باید زنان بازنشسته مانند او، از نظر 
حرفه ای فعال باقی بمانند و در عرصه اجتماعی 

«نامرئی» نباشند.

نیویورک 
میزبان شوی لباس گربه ها

بســیاری از علاقه منــدان بــه حیوانــات روز  �
پنجشــنبه به هتل الگونکین شهر نیویورک آمدند 
تا تماشاگر شــوی لباس گربه ها باشند. در جریان 
این برنامه که هرســاله برگزار می شود، ده ها گربه 
خانگی پوشانده شده در لباس های پرزرق وبرق به 
نمایش درآمدند. به گزارش یورونیوز فارسی، یکی 
از اهــداف این برنامه افزایش آگاهی  درباره نجات 
حیوانات و پذیرش و نگهداری آنهاســت. موضوع 
شوی امسال «یک جهان کوچک» بود و گربه های 
شــرکت کننده در ایــن برنامــه، با لباس هایشــان 
کشــورهایی مانند ایرلند، بریتانیا، اســپانیا، هند و 
ایالات متحده آمریکا را نمایندگی می کردند. هتل 
الگونکیــن به دلیــل حمایت هایــش از حیوانات 
ولگرد و آسیب دیده و محافظت از آنها، از شهرت 

قابل توجهی برخوردار است.

لباس شنا با قابلیت بازیافت
 در اسپانیا 

بــه گزارش گروه مد «شــرق»؛ از ماه گذشــته  �
میلادی که خبر آمد یک شرکت تولید لباس شنای 
زنان در بارســلون اســپانیا با توجــه به وضعیت 
محیط زیســتی جهان در تولیداتش از پارچه های 
بازیافتی استفاده و لباس های قابل بازیافت  تولید 
می کند، تا امروز اقبال بانوان اروپایی به این لباس ها 
افزایش یافته اســت.به نوشــته یورونیوز فارسی، 
 WWF-World) بنیــاد جهانی حیــات وحــش
Wide Fund for Nature) در گزارش سال ۲۰۱۸ 
خود از اســپانیا به عنوان دومین آلاینده پلاستیک 
در دریــای مدیترانه پس از ترکیه نام برده اســت. 
پاتریشیا کابالرو که این شــرکت تولیدکننده لباس 
شــنای زنانه را مدیریت می کند، دربــاره تولیدات 
خود گفته بــود: «پارچه ها از مواد بازیافت شــده 
تولید می شوند و ضوابط زیست محیطی و تجارت 
منصفانه در تولید آنها لحاظ می شود. پارچه    های 
ما از پلاســتیک بازیافت شــده تولید می شــوند. از 
پلاســتیک های رهاشــده، تورهــای ماهیگیری و 
نایلــون و به طورکلــی تمــام پلاســتیک هایی که 
قابلیــت بازیافت دارنــد. ما به عصــر جدیدی از 
رویکرد توســعه پایدار در مد رسیده ایم. مشتریان 
با وجود اینکه قیمت محصول نهایی را می دانند، 
اما ارزش مارک مــا را هم می فهمند». لباس های 
شــنای این مــارک تجاری روی وب ســایت حدود 
۱۲۲ تا ۱۳۲ یورو قیمت گذاری شــدند. کارشناسان 
می گویند که صنعت لوکس می تواند به بالابردن 
اســتانداردها کمــک کند. برآوردهای کمیســیون 
اقتصادی اروپا (UNECE) نشان از آن دارد که ۲۰ 
درصد از فاضلاب جهانی و ۱۰ درصد انتشار کربن 
در جهان به واســطه فعالیــت صنعت مد اتفاق 
می افتــد. این رقم چیزی بیشــتر از آلایندگی همه 

پروازهای بین المللی و حمل ونقل دریایی است.

جای نگرانی نیســت؛ از زمانی که مدلینگ کودکان 
به دلیل ممنوعیت مدلینگ بزرگ سالان رونق گرفت و 
عکاسان متعدد در کنار تولیدکنندگان پوشاک کودکان 
برای حفظ کســب و کار ناچار شــدند ســرمایه گذاری 
شغلی و تجاری خود را به حوزه کودکان متمرکز کنند، 
فعالیت های مخاطبان ایــن امر، چه در دنیای واقعی 
و آفلایــن و چه در دنیــای مجازی و آنلاین وســعت 
یافت. اما تجربه مستقیم بنده از حضور در برنامه های 
فرهنگــی متعددی کــه با محوریت کــودکان –مانند 
کودک شایســته ســال– برگزار شــده و مصاحبه های 
متعددی که با مادران همواره همراه این کودکان انجام 
داده ام، بر حمایت مســتقیم مادران صحه می گذارد. 
مــادران برای اینکه کودکانشــان در این عرصه بالنده 
شوند، دست به پرداخت هر هزینه ای می زنند و چشم 
از فرزندشــان برنمی دارند و اصلا دیده نشــده است 
که در رویدادهای مد یــا مدلینگ مربوط به کودکان، 
کودک به تنهایی در محفل حضور داشته باشد. بیشتر 
مادرانی که کودکان خوش سیما و خوش پوشی دارند، 
در تلاش هستند فرزند خود را برای حضور در اجتماع 
آینده آماده کنند. چرایی برخورد به شــدت ســلبی با 
حوزه مدلینگ حتی در کســب و کارهای سپید و سالم 
این عرصه در دو، سه سال اخیر و منتسب کردن تمام 
مبادی تهاجم فرهنگی به حــوزه نوظهور مدلینگ، 
هنوز بر ما آشــکار نیســت؛ اما گویــا در هر دهه ای، 
یک هنرصنعــت نوگرایانه و نوظهور باید در ســیبل 
برخوردهای سلبی و تهاجمی قرار گیرد و برای اثبات 
حقانیت خود، پیــه تمام آزمون و خطاهــا را بر پیکر 
نحیف خود بمالد تا متولیان امر به جای برخوردهای 
بعضا قهرآمیز، نگاه منعطف تر و لطیف تری داشــته 
باشــند و بر خیل عظیمی که از ترس انگ تهمت ها 
به شــوهای زیرزمینــی پناه می برند یــا مانند برخی 
مادران برای اینکه کودکانشان در عرصه مد فعالیت 
کنند، دســت به هر هزینه ای می زنند، توجه بیشتری

داشته باشند.
سیاســت گذاری هر رســانه و نــوع نگاهی که 
در پوشــش رویدادهــای نــو در کشــور دارند، هم 
بــرای خودشــان و هم برای ســایر هم مســلکان 
خــود در رســانه های دیگر محتــرم و درخور تأمل 
اســت؛ اما اینکه بخواهیم بــرای هر پدیده ای حتی 
ســالم، شمشــیر را از رو ببندیم و برخورد دو آتشه 
داشــته باشــیم، صرفا بر طبل تفرقه هــا می کوبیم 

و تیشــه بر پیکره هــر پدیده فرهنگــی و غیرفرهنگی 
به صورت توأمان می زنیم.

خبرگــزاری تســنیم در نگاهی نســبتا بی رحمانه، 
ناآگاهانه و ســلبی، فشن شــو کــودکان در اصفهان را 
«مصداق سوءاســتفاده و اســتفاده ابزاری از کودکان» 
قلمداد کرده و نوشته است: «در اولویت قرارگرفتن مد 
و لباس و به دنبال آن کمک به صنعت زیبایی، یکی از 
چالش های اساسی امروزه به شمار می آید که بسیاری 
از خانواده ها و قشر جوان را درگیر خود کرده است؛ اما 
در این میان وارد کردن کودکان به این حوزه و اســتفاده 
ابزاری از آنهــا، تنها به این دلیل که استعدادشــان در 
مدلینگ کشــف می شــود یا صرف برگزاری فشن شو و 
تقلید از غرب، به این فضا ورود پیدا می کنند، اشتباهی 
بیش نیســت. برگــزاری نمایش مد و لباس به شــیوه 
غربی در اصفهان تحت عنوان «فشن شــو کودکان» با 
واکنش هایی از ســوی کاربران شــبکه های اجتماعی 
روبه رو شــد؛ به گونه ای که آن را مذمت کرده و معتقد 
بودند این کار استفاده ابزاری از کودکان است و کودکان 
را از ســنین خردسالی درگیر مسائل مد و لباس و ظاهر 

و زیبایی می کند».
در جایی دیگر با روان شناسی 
مصاحبــه کرده و حتــی با درج 
عکس اشــتباه مربوط به فشــن 
شــوی کودکان در خارج از کشور 
به نقل از او آورده است: «ورود به 
مدلینگ بدون تضمین دورماندن 
از آزار جنســی» است. به گزارش 
«شــرق»، در شرایط ایران معاصر 
هــر  در  کــودکان  حضــور  کــه 
مادر  همراهــی  بــدون  رویدادی 
اســت  بی مهری  نمی افتد،  اتفاق 
اگر با اتهام زدن های این چنینی به 
پدیده نوپای مدلینگ کودکان –که 
چــه بخواهیم و چــه نخواهیم از 

ســوی مادران پیگیری می شــود و مورد علاقه مادران 
است– چشــمان  خود را بر بی آلایشــی و پاکی طینت 
ایــن کودکان که هنوز با مفاهیم ســنگین بزرگســالان 
بیگانه هســتند، ببندیم و این زیبایی ها و هارمونی ها را 
نبینیم. مد، یک شاخه از هنر و فرهنگ است که ارتباط 
مســتقیمی با ســبک زندگی دارد و اصلا قرار نیســت 
جولانگاهی برای سوءاســتفاده های متعدد باشد. مگر 
در دهه های پیشین که صنعت تئاتر، سینما و موسیقی، 
آزمون وخطاهای بی رحمانه را پشت سر می گذاشتند، از 
افتراهای فرهنگی مبرا بودند که اکنون که مد در بورس 
ایــن تهاجمات قرار گرفته، مبرا باشــد؟! مــد نیز مانند 
هنرصنعت های فرهنگی و تجــاری دیگر، باید از میان 

ایــن بحث ها و انتقادها قد بکشــد و راه خویش را پیدا 
کند. خبرگزاری تسنیم از قول روان شناس درباره آسیب 
اجتماعی وارده به کودکان با حضور در رویدادی مانند 
فشن شو نوشته اســت: «در کل به دلیل اینکه صنعت 
برندینگ و مد فضای اجتماعی مناســبی ندارد و حتی 
افرادی کــه در مدلینگ کار می کنند، بــه این موضوع 
اذعان دارند، اصلا توصیه نمی شــود که کودکان را در 
این سنین وارد چنین فضایی کنند و حتی آموزش دهند؛ 
علاوه بر این تضمینی برای آسیب های اجتماعی و حتی 

آزار جنسی نخواهد بود».
خوشــبختانه در ادامــه گفته اســت: «البته ورود 
بچه هــا به چنیــن فضایــی را مصداق کــودک آزاری 
نمی داند؛ چراکه معتقد است کودکان به اجبار وادار به 

چنین کاری نشده اند».
کودکان و مادران با رضایت مشارکت می کنند

مجتبی ناجی، معــاون امور اجتماعی بهزیســتی 
اســتان اصفهــان، با بیان اینکــه اســتفاده از کودکان 
بــه قصد تجــارت و درآمدزایــی نوعی بهره کشــی و 
سوءاستفاده از کودکان به شمار می آید، به تسنیم گفته 
اســت: اســتفاده از کودکان به ویژه در سن خردسالی و 
زیر ۱۵ ســال با هــدف اقتصادی 
کودک آزاری  و  ســوءاستــــفاده 
اســت و علیــه خانــواده ای که 
ایــن کار را کرده باشــند، دادگاه 
می تواند حکــم بدهد و حتی با 
شــکایت مدعی العموم با چنین 
کند».  برخــورد  خانواده هایــی 
این در حالی اســت که بیشترین 
حضور کودکان و مادران در این 
رویدادها مشارکتی است و هیچ 
این پدیده ها  کودکی به اجبار در 
حاضر نمی شود و مادران بدون 
اســتثنا از پله نخســت تا پایان 
مراســم کــودک را همراهــی 
می کنند. کافی اســت بــا مادرانی که ایــن رویدادها را 
دنبال می کنند و به تعداد بســیار زیادی در اینســتاگرام 
قابل دسترســی هســتند، گپ و گفت کوتاهی داشــته 
باشیم. توصیه می شود انرژی کلان این علاقه اجتماعی 
و اقبال عمومی در جامعه مادران به صورت صحیح و 
فرهنگی هدایت شــود و به جای برخوردهای سلبی و 
گاهی قهرآمیز، آموزش های فرهنگی و اجتماعی غنی 

برای مادران و کودکان تدارک دیده شود.
گزارش فشن شوی کودکان به دست ما 

نرسیده است
اســت:  آمــده  تســنیم  گــزارش  ادامــه  در 
حجت الاسلام والمســلمین احمد عبداللهی نژاد، دبیر 

ســتاد امر به معروف و نهی از منکر اســتان اصفهان 
با اشــاره به برگزاری فشن شــوی کودکان می گوید: 
گزارش تخلف این برنامه به دســتگاه قضائی ارسال 
شده است تا متولی اصلی آن مشخص شود؛ بنابراین 
بــا توجه به اینکه ایــن برنامه بدون مجوز رســمی 
برگزار شده اســت، نهادهای ذی ربط در حال بررسی 
گــزارش تخلف و متولی اصلی آن هســتند. تاکنون 
چنین گزارشــی نداشــته ایم؛ به جز هیئت استقبال 
ســفیران خارجی که به اصفهان سفر کرده بودند و 
شرکت خدمات و تشــریفات که از دختران خردسال 
و حتی جوان برای اســتقبال اســتفاده کرده بود که 
روند قضائی آن طی شــد. مجــوز چنین برنامه هایی 
بایــد از طریق اداره کل فرهنگ و ارشــاد اســلامی و 
خانه های مد و دستگاه های انتظامی اخذ شود که در 
غیر این صورت باید مشخص شود از طرف چه کسانی 

حمایت شده اند.
محمدعلی جعفری، معاون هنری و ســینمایی 
اداره کل فرهنگ و ارشــاد اسلامی، نیز درباره اعمال 
نظارت و مجوز نداشــتن چنین رویدادهایی به تسنیم 
گفــت: ایــن برنامــه در واقــع زیرزمینی اســت و در 
وزارت ارشــاد مجوزی برای فشن شو صادر نمی شود 
و خانه هــای مد فقط اجــازه دارند نمایشــگاهی از 
لباس های طراحی شــده را به روی مانکن ارائه دهند 
و نه مدل زنده و به شــکلی که در کلیپ پخش شده 
است. گزارش برگزاری چنین فشن شویی در اصفهان 
به دست ما نرســیده که در غیر این صورت اداره اماکن 
ورود پیدا کرده و پلمب می شــود. جعفری با تأکید بر 
اینکه باید برنامه های سالم و با مجوز گسترش پیدا کند 
و ســد راهی برای چنین برنامه ها شوند، تصریح کرده 
شرایط باید برای ورود بخش خصوصی به فعالیت ها 
و رویدادهای فرهنگی و هنری فراهم شود تا با حمایت 
دولتی توانمند شــوند. به عبارتی کار کردن در بخش 
دولتی و خصوصی در اصفهان به دلیل پیچیدگی هایی 
که وجود دارد، ســخت اســت که عمده آن مربوط به 

سنگ اندازی های بسیار و چالش هاست.
به گزارش گروه مد «شــرق»، البته ناگفته نماند که 
فشن شوی کودکان در اصفهان، بیشتر در فضای مجازی 
سروصدا کرده است و موجب هتک حرمت اجتماعی 
در فضای غیرمجازی نشده است. دراین باره خبرگزاری 
تســنیم هــم که از ابتــدا برخــورد ســلبی و برخورد 
دوآتشه با رویداد داشته، تصریح کرده است: «برگزاری 
رویدادهایی مانند مدلینــگ و برندینگ که مطابقتی با 
فرهنگ ایرانی ندارند و صرفا صنعتی درآمدزا و تجاری 
اســت، فقط به صورت تبلیغ در شــبکه های مجازی و 
ترویج تجارت از راه اســتفاده از ظاهر و اولویت زیبایی، 

به فعالیت خود می توانند ادامه دهند».
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برخورد دو آتشه با فشن شوی کودکان

مادران مراقب کودکانشان در رویدادهای مُد هستند

دبیرخانــه دائمی نمایشــگاه لباس عاشــورایی از همراه نشــدن مصلای 
امام خمینی(ره) در برپایی این رویداد خبر داد. در روزهای اخیر، اخباری مبنی بر 

تغییر برپایی چهارمین نمایشگاه لباس عاشورایی منتشر شده است.
دبیرخانه دائمی این رویداد اعلام کرده است با وجود  برنامه ریزی و انجام 
اقدامــات اجرائی لازم برای برپایی چهارمین نمایشــگاه لباس عاشــورایی در 
چند ماه گذشــته و استقبال عموم جامعه طراحان کشــور و تولیدکنندگان و 
همین طور مراکز دانشــگاهی از این رویداد؛ اما این روزها با خبر همراه نشــدن 
مصلای امام خمینی(ره) مواجه شده است و از این  روی، زمان برپایی نمایشگاه 
تغییــر می کند. به گزارش هنرآنلاین، تا پیش  از این، بازار بزرگ ایران، مجموعه 
رایزن، فرهنگســتان هنر و بوســتان گفت وگو برای میزبانی از این رویداد اعلام 
آمادگــی کرده بودند اما بــه دلیل رویکرد مثبت معاونــت فرهنگی مصلای 
امام خمینی(ره) تصمیم به برگزاری چهارمین دوره نمایشــگاه از جمعه اول 

شهریورماه تا روز جمعه هشتم شهریورماه در محل مصلا گرفته شد.
در مطلب منتشرشده از سوی دبیرخانه دائمی نمایشگاه لباس عاشورایی 
آمده اســت: با وجود بالغ  بر دو ماه پیگیری مداوم و جلسات متعدد و بازدید 
میدانی و تأیید محل برگزاری نمایشگاه از سوی معاونت فرهنگی و مدیر امور 
نمایشگاهی مصلا، به علت عدم همکاری مدیر جدید منصوب شده اجرائی و 

پشتیبانی مصلای حضرت امام(ره) و نداشتن دیدگاه فرهنگی ایشان و از طرفی 
تقویت دیــدگاه جریان صرفا اقتصادی در مصــلا، علی رغم حمایت معاونت 
فرهنگــی مصلا از برگزاری این رویداد در دهه اول شــهریورماه ســال جاری، 
آن هم چند روز مانده به برگزاری این رویداد ملی، دبیرخانه لباس عاشــورایی 
با توجه به شــرایط موجود و عــدم هرگونه همکاری تیــم اجرائی مصلا در 

این خصوص تصمیم به برگزارنکردن این رویداد در تاریخ اعلام  شده کرده است.
بدیهی است پیگیری این امر و عدم همکاری از طریق نهادهای ذی صلاح 
و دفتر مقام معظم رهبری و همین طور دفتر ریاست قوه قضائیه انجام خواهد 
شد. دبیرخانه لباس عاشورایی در اولین فرصت زمان و محل برگزاری چهارمین 
نمایشگاه لباس عاشــورایی را از طریق جراید و رسانه ها اطلاع رسانی خواهد 
کرد. به گزارش «شــرق»، نمایشگاه لباس عاشورایی عنوان نمایشگاهی است 
که از چهار سال گذشته تاکنون با هدف جلب توجه جامعه طراحان به فرهنگ 
عاشــورایی و ارزش های به جامانــده از فرهنگ حق طلبــی و مبارزه جویی و 
شهادت طلبی برگرفته از رویدادهای تاسوعا و عاشورای سال ۶۱  هجری قمری 
اســت. مفاهیم به جامانده از ایام سوگواری امام سوم شیعیان علیه السلام در 
میان شیعیان از مهم ترین آیتم هایی است که در این نمایشگاه مورد عنایت قرار 
می گیرد. این نمایشگاه از سوی کارگروه ساماندهی مد و لباس کشور و با هدف 
نهادینه کردن فرهنگ عاشورایی در میان اجتماع ایرانی با زبان پوشش و لباس، 
برگزار می شود. مفاهیم اصلی مورد توجه در این نمایشگاه، عاشورا و آیین های 
مرتبط با تاسوعا و عاشورا و مفاهیم دینی است. امسال قرار بود چهارمین دوره 
این نمایشگاه در مصلا برگزار شود که به دلیل ناهماهنگی پیش آمده، تعلیق و 

به تاریخ دیگری موکول شده است.

برپایى چهارمین نمایشگاه لباس عاشورایى در ابهام


