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سايت‌هاي فروش اينترنتي 
غيرمجاز فيلتر مي‌شوند

مهر: قائم‌مقام وزير صنعت، معدن و تجارت از طراحي ��
لوگوي اعتماد براي ارايه به فروشندگان اينترنتي كالا از 
س��وي وزارت صنعت، معدن و تجارت خبر داد و گفت: 
با هماهنگي صورت‌گرفته با وزارت ارتباطات سايت‌هاي 
غيرمجاز فروش اينترنتي فيلتر مي‌شوند. »محمدصادق 
مفت��ح« از برنامه وزارت صنعت، مع��دن و تجارت براي 
فيلتر سايت‌هاي غيرمجاز فروش اينترنتي كالا خبر داد و 
گفت: در شكاياتي كه مردم بابت خريدهاي اينترنتي كالا 
داشته‌اند، مذاكرات وسيعي با وزارت ارتباطات و فناوري 
اطلاعات صورت گرفت كه بر اين اس��اس مقرر شده آن 
دسته از سايت‌هايي كه در فروش اينترنتي كالاهاي خود 

تقلب مي‌كنند، فيلتر شوند. 

وام زير 10ميليون تنها با يك ضامن
ف�ارس: ريي��س‌كل بان��ك مركزي گف��ت: عملكرد ��

موسس��ات مالي و اعتباري به دقت بررسي مي‌شود و در 
ص��ورت بروز تخلف و توجه نك��ردن به اخطارهاي بانك 
مركزي، مجوز فعاليت متخلفان باطل و موسسه آنها بسته 
خواهد شد. محمود بهمني با تذكر مجدد به بانك‌ها براي 
پرداخت تسهيلات خرد به متقاضيان گفت: همان‌طور كه 
بارها اعلام ش��ده است، باز هم اعلام مي‌كنيم؛ وام‌هاي تا 
سقف ‌10ميليون‌تومان با يك ضامن قابل پرداخت است و 
اگر ما متوجه شويم همكار ما در اين زمينه قصور كرده، با 
متخلفان برخورد مي‌شود و اگر كسي به موارد اينچنيني 
برخ��ورد كرد، به بانك مركزي اعلام كند و ما وارد قضيه 

مي‌شويم. 

 بازار صادرات تخم‌مرغ ايران 
در حال شکستن

فارس: در حالي امسال صد‌هزار تن مازاد توليد تخم‌مرغ ��
در كش��ور وجود دارد و تركي��ه به تازگي براي حذف ايران 
از بازاره��اي منطقه به صادرات هر كارتن تخم‌مرغ 13دلار 
يارانه مي‌دهد اما هنوز برنامه صادراتي در كش��ور نيست و 
پيشنهاد جايزه صادراتي هم مسكوت مانده است. براساس 
اين گزارش به دليل فراواني عرضه تخم‌مرغ در سال‌جاري 
قيمت به‌شدت كاهش يافت طوري كه توليد‌كنندگان نصف 
قيمت تمام‌شده فروختند كه به گفته آنها صنعت مرغداري 
كشور روزانه ‌1/5ميلياردتومان ضرر مي‌بيند. در حال حاضر 
كش��ور امس��ال صد‌هزار تن مازاد توليد تخم‌مرغ دارد كه 
نيازمند اتخاذ برنامه صادراتي اس��ت، تخم‌مرغ‌ها در انبارها 
انباشته ش��ده و به ناچار و براي جلوگيري از فساد توسط 

دوره‌گردها روي وانت‌بارها به فروش مي‌رسد. 
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پاورقی اقتصادی

 آسيب‌شناسي تولیدگرایی 
از منظر سياست‌گذاري اقتصادي)2(

ورود صنع��ت و توليد بومي به اي��ران، همزمان با روند ��
نوس��ازي و به عبارتي به تاسيس و استقرار دولت مدرن در 
سال‌هاي پيش از مشروطه برمي‌گردد. نساجي، قندوشكر، 
چرم‌س��ازي و به مرور زمان خودروس��ازي، الكترونيك و... 
روندي را به نمايش مي‌گذارند كه امروزه بايد توليد ملي را 
به بهره‌وري فراوان رسانده باشند. اما آنچه در نتيجه مشاهده 
مي‌ش��ود جز آن اس��ت كه انتظار مي‌رود. چرا چنين شده 
اس��ت؟ موانع پيش رو از حيث تاريخي كدامند؟ و اساس��ا 
فرآيند توسعه صنعت مبتني بر توليد، با چه فراز و فرودهايي 
مواجه بوده است؟ اين سوالات البته براي دريافت پاسخ، نياز 
به بحث مبس��وط دارند كه در حوصله اين نوشتار نيست 
ام��ا ما در اين پژوهش تلاش مي‌كنيم تا حمايت و هدايت 
توليد ملي را به‌مثابه يك سياست عمومي مورد كنكاش قرار 
دهيم وبا استناد به نامگذاري امسال، فرآيند پيش رو را در 
وضعيت حال تبيين كنيم. همچنان‌كه گفته شد مفروض 
ما در اين تحرير اين است كه به دلايل تاريخي و فرهنگي، 
همچنين موانع سياسي و اقتصادي و روندهاي بين‌المللي، 
توليد و مقتضيات بومي‌شدن آن با مشكلات اساسي پيش 
رو بوده كه ما از آن به عنوان »آسيب« ياد كرده‌ايم وبا توجه 
به نقش افزون دولت در س��اختار اقتصادي ايران، موضوع 
آسيب‌هاي وارده را در قالب طراحي يك سياست عمومي 
بررس��ي كرده‌ايم. بنا بر يافته‌هاي علمي در كشورهاي در 
حال توسعه با ساختار توده‌گرايانه، سياست‌گذاري عمومي 
بر مبناي نقش دولت تابعي از س��اختار و فرآيند سياسي 
حكومت تلقي مي‌شود و لذا در اين شرايط ساخت سياسي 
بايد تلاش كند تا سياست‌هاي عمومي را به صورت آمرانه 
و با جلوه‌هايي از مردم‌گرايي به سرانجام برساند. بر همين 
اساس گفته مي‌شود كه مسووليت اجتماعي دولت در روند 
سياس��ت‌گذاري كاملا مشهود اس��ت و در حوزه سياست 
اقتصادي به واس��طه حضور عناصر فع��ال در تاثير‌گذاري 
زندگي اجتماعي، اين مس��ووليت دو چندان مي‌شود. اين 
وضعيت در جامعه ما قابل مشاهده است. در ايران مستند 
به تاريخ توسعه، دولت عامل و مانع توسعه بوده، البته اين 
حالت غيرپارادوكسيكال فرض مي‌ش��ود چراكه دولت در 
زمان‌هايي به عنوان عامل و در مواقعي مانع توسعه محسوب 
شده، نگاهي به جريان تاريخي دولت مدرن در ايران نشان 
مي‌ده��د كه ه��رگاه دولت‌ها در توليد سياس��ت عمومي 
ت�الش عقلاني ب��ه خرج داده وبا هدف توس��عه و رفاه و با 
لحاظ مسووليت‌هاي اجتماعي خود، كوشش شايسته نشان 
داده‌اند، آن سياس��ت تاثيرات مثبتي در روند جاري كشور 
داش��ته و در غير اين صورت دولت‌ه��ا خود ازجمله موانع 
اساسي توسعه بوده‌اند. در فرآيند هدايت توليد ملي نيز وضع 
به همين‌گونه است. در شرايط حاضر به واسطه جهاني‌شدن 
علم، ارتباطات بي‌حدوحصر، ضرورت‌ها و مقتضيات جهاني 
و ديگر عوامل داخلي و خارجي، دولت بايد حمايت از توليد 
ملي را در قالب يك »سياست عمومي« به رسميت شناخته 
و اجراي آن را در دس��تور كار قرار دهد. در غيراين‌صورت 
موانع س��ختي پيش روي اجراي اي��ن راهبرد قرار خواهد 
گرفت. در اين بخش موانع هدايت توليد ملي به‌مثابه يك 
راهبرد كه به شكوفايي توليد و كارآفريني منتهي مي‌شود 
را بررسي مي‌كنيم. پرواضح است كه بر شمردن اين موانع 
به معني نفي كوشش‌ها و دستاوردها نيست كه بسياري با 
تداوم و استمرار به آن پرداخته‌اند، بلكه هدف واكاوي پيدايي 
شكافي است كه امروزه بين تدوين راهبرد و عملياتي شدن 
آن در اين حوزه وجود دارد. بر اين اس��اس گفته مي‌ش��ود 
كه دولت به دلايل ماهيتي، ش��كلي و تاريخي توان يا اراده 
اجراي اين راهبرد را ندارد. تاكيد بر اين نكته ضروري است 
ك��ه دولت‌ها در ايران به واس��طه حضور عوامل سياس��ي، 
غني‌بودن، نفت و معض�الت كارآمدي هيچ‌گاه به صورت 
جدي موضوع توليد را مدنظر قرار نداده‌اند. بنابراين اينك 
كه در سال 91 بنا به ضرورت‌ها و الزامات خارجي و داخلي 
و درك درست نخبگان بالادستي از مفهوم امنيت اقتصادي 
بر بستر توليد داخلي و همچنين شتاب زياد كشورهاي در 
حال توس��عه براي فرار از وضعيت توسعه‌نيافتگي و ايجاد 
فاصله توس��عه‌اي با ايران به موضوع تولي��د ملي در مقام 
راهبرد توجه شده اس��ت، ضروري است به آسيب‌شناسي 

هدايت راهبردي توليد ملي بپردازيم: 
1-تعيي�ن نقطه عزيم�ت ان�گاره حمايت از 

توليد ملي )انعطاف‌پذيري در راهبرد( 
به گمان پژوهشگران دانش��گاهي وقتي از يك نگرش 
راهبردي س��خن به ميان مي‌آيد، ضرورتا به عامل ديگري 
در تراز خودش به نام رويكرد سيس��تمي توجه شده است، 
به بيان ديگر رويكرد سيس��تمي با رويكرد اس��تراتژيكي و 
راهبردي هم‌تراز اس��ت ولي از حيث معنا و هويت متفاوت 
به نحوي كه ماهيت حركت راهبردي بايد از انعطاف‌پذيري 
برخوردار باشد. به عبارتي انعطافات راهبردي، ذاتي تدوين 
يك استراتژي اس��ت. بنابراين چنانچه يك راهبرد در يك 
سيس��تم تصلب به خرج دهد يا با يك سيس��تم متصلب 
برخورد كند، به لحاظ وجود ساختارهاي شكل گرفته قطعي، 
راهبرد با معضل اجرا روبه‌رو مي‌شود. از اين حيث بايد »نقطه 
عزيمت« يا »نقطه شروع« مورد توجه جدي قرار گيرد. به 
عب��ارت ديگر براي ايجاد موقعيت‌هاي جديد براي راهبري 
هر راهبرد بايد يك نقطه ش��روع تعريف ش��ود تا انطباق با 
سيس��تم حاصل شود. اين نقطه شروع در انگاره حمايت از 
توليد ملي، ساخت منعطف دولت يا »اراده دولت در اجراي 
اين استراتژي« است. فرض كنيد كه دولتي با ظرفيت بالاي 
ثروت و ميل به واردات و عدم تمكين به قواعد واقعي اقتصاد 
چگونه ممكن است نقطه آغازين يك راهبرد مبتني بر توليد 
ملي را درك كند؟ به عبارتي براي آغاز راهبرد هدايت توليد 
ملي سامان تصميم‌س��ازي دولت بايد خود را ابتدا از حيث 
گفتماني و سپس اجرايي آماده كند در غيراينصورت »خلق 

شعار« نمي‌تواند چاره‌ساز و راهگشا باشد. 
ادامه دارد ...

سيدابوتراب فاضل
دانشجوي دكتراي علوم سياسي

فارس:ي ك اقتصاددان هشدار داد: اصرار به شوك‌درماني در 
اجراي فاز دوم هدفمن�ديي ارانه‌ها به انفجار تورميي ا همان 
»تورم چهارنعل«ي ا »تورم تازنده« مي‌انجامد. »عبدالحسين 
ساسان« نويسنده كتاب‌هاي »اقتصاد بخش عمومي«، »ماليه 
عموم�ي و خط‌مش�ي دولت‌ه�ا«، »اقتص�اد جابه‌جاگري« و 
»حساس�يت بهاگذاري فرآورده‌هاي كشاورزي« معتقد است 
كه با بروز تورم تازنده، بس�ياري كش�ورها مجبور شده‌اند تا 
طرح‌هاي اقتصادي بزرگ خود همچون هدفمنديي ارانه‌ها را 
رها كنند كه نمونه آن الجزاير بوده اس�ت. بخش‌هايي از اين 

گفت‌وگو را در زير مي‌خوانيد. 
  

ÁÁ آينده اجراي هدفمنديي ارانه‌ها را مبتني بر شرايط 
فعلي چطور ارزيابي مي‌كنيد؟ 

ط��رح هدفمن��دي يارانه‌ه��ا تاكنون ح��دود يك‌درصد 
پيامدهاي خود را ظاهر كرده است. تا پايان سال‌جاري حدود 
پنج‌درصد از پيامدهاي اين طرح متبلور خواهد شد. در سال 
1392 ح��دود ‌15درصد از پيامده��اي اين طرح بروز خواهد 
كرد. من پيش‌بيني مي‌كنم كه تا پايان س��ال 1393 حدود 
35درصد، تا پايان س��ال 1394 حدود ‌65درصد و س��رانجام 
تا پايان س��ال 1395 عمده آث��ار و پيامدهاي اين طرح خود 
را نشان خواهد داد. در آن هنگام يعني در پايان سال 1395 
ديگ��ر ... . امروز كه من اين س��خنان را مي‌گويم انتظار دارم 
كه هيچ‌كس س��خن مرا باور نكند. حتي انتظار دارم كه اين 
پيش‌بيني در محافل و مجالس گوشه و كنار كشور به عنوان 
لطيفه نقل ش��ود و اس��باب خنده و مس��رت مردم را فراهم 
كند. من از اينكه موجب مس��رت مردم شوم، بسيار راضي و 
خرسندم. ولي دعا مي‌كنم كه آن روز پيش نيايد كه كساني 
كه امروز اين سخنان را باور نمي‌كنند با خود بگويند »اليوم يوم 

البدتر« )امروز از آنچه فلاني مي‌گفت بدتر شده(. 
از صميم قلب مي‌گويم ك��ه آرزويي جز اين ندارم كه در 

پايان سال 1395 اين پيش‌بيني‌ها تحقق نيابند. 
ÁÁ آيا نبايد اين جراحي اقتصادي صورت مي‌گرفت؟ 

اين جراحي مي‌توانس��ت هنگامي كه بيمار در وضعيت 
بهتر قرار دارد انجام ش��ود. مثلا هنگام جراحي نبايد فش��ار 
خ��ون و قند و اوره بيمار بالا باش��د. به همين دليل پيش از 
جراحي يك دوره فش��رده درماني لازم بود ك��ه در آن دوره 
فش��رده دفاع طبيعي بدن بيمار افزايش يابد و براي جراحي 
بزرگ آماده ش��ود. مثلا اگر مثال را به اقتصاد بكش��انيم بايد 
ذخاير ارزي به ش��دت افزايش يابد، ديپلماسي كشور بسيار 
فعال ش��ود و روابط تش��نج‌آفرين را كاهش دهد تا بتوان در 
هنگام خونريزي ناشي از جراحي، از ايمني لازم برخوردار بود. 
در اين صورت هنگامي كه هزينه‌هاي دولت افزايش مي‌يافت 
مي‌توانس��ت در هزينه‌هاي دفاعي خود صرفه‌جويي كند. در 
عمل چنين تدابيري اقتصاد را ب��راي جراحي بزرگ آماده‌تر 
مي‌كرد از آن گذشته كمتر جراحي حاضر مي‌شود كه يك‌بار 
هم اس��تخوان‌هاي زانو را جراحي كند و هم ستون فقرات را. 

معمولا براي پروتز زانوها و س��تون فقرات چند زمان مختلف 
انتخاب مي‌ش��ود و در هر عم��ل جراحي يك جراحي بزرگ 

صورت مي‌گيرد. 
ÁÁ اكنون كه در ميانه جراحي اقتصادي هستيم چه بايد 

بكنيم؟ 
نرخ يا ش��يب اجراي هدفمندي يارانه‌ه��ا را بايد كاهش 
داد. درست برعكس نظريه شوك‌درماني كه مي‌گويد »مرگ 
يك‌بار و ش��يون هم يكبار.« من اعتقاد دارم كه با بيماران با 
نهايت ملاحظات و مهرباني بايد رفتار كرد. يعني دوره آمادگي 
را تعريف كرد و دقيقا آن را به اجرا گذاشت. يكي از مهم‌ترين 
اقدامات دوران آمادگي آن است كه با وام‌هاي بانكي، تاسيسات 
گرمايش��ي و سرمايش��ي فرس��وده و قديمي را در خانواده‌ها 
نوسازي كرد و با ياري وام بانكي، مصرف گاز، آب و برق را به 
شدت كاهش داد سپس به واقعي كردن قيمت‌ها اقدام كرد. 

ÁÁ آيا افزايش ش�يب، ب�ه افزايش بي�ش از پيش تورم 
نمي‌انجامد؟ 

شوك‌درماني به انفجار تورمي مي‌انجامد كه تورم چهارنعل 
يا تازنده گفته مي‌شود. تورم تازنده در برخي كشورها به قدري 
هزينه‌هاي پليسي و نظامي را افزايش داد كه از نيمه راه رها 
شد. الجزاير از نمونه‌هاي مهم تورم تازنده است. الجزاير حدود 
يك دهه پ��س از حذف يارانه‌ها دچار تورم تازنده و آش��وب 
بود. بنابراين يك بازنگري در ش��يب ح��ذف يارانه‌ها لازم به 
نظر مي‌رس��د. در ش��رايط فعلي بهترين اقدام اين است كه 
خانواده‌هاي آس��يب‌ديده با وام بانكي دوره نقاهت را بتوانند 
طي كنند. بنابراين سياس��ت‌هاي حمايتي از طريق پرداخت 
مستقيم در سال‌جاري كفايت نخواهد كرد و بايد كمك‌هاي 
بيشتري به اقشار آسيب‌پذير اعطا شود. در غير اين صورت اين 

جراحي آنان را نابود خواهد كرد. 
ÁÁ آي�ا عامل بروز ت�ورم، افزايش ن�رخ ارز و... را اجراي 

هدفمنديي ارانه‌ها مي‌دانيد؟ 
همه براي هدفمندي يارانه‌ها نبود. مقدار زيادي از آن، به 
انتظارات تورمي مربوط است. بخش ديگر آن نيز به چاپ پول 
ملي بيش از حد و بي‌ارزش شدن پول ملي مربوط است. اين 
ش��رايط س��بب پناه بردن مردم از بد حادثه به دلار شد. آنها 

مي‌دانستند كه قدرت پول ملي داخلي در حال نزول است. 
ÁÁ پيش‌بيني شما از ادامه روند مذكور چيست؟ 

به طور قط��ع و يقين، كوچك‌ترين پيش‌بيني از كاهش 
ارزش ريال، هجوم به طلا و نقره و ارز را افزايش خواهد داد. 

ÁÁ به نظر شما چه بايد كرد؟ 
هيچ راهي جز اجراي هدفمندي يارانه‌ها با ش��يب ملايم 

نمي‌تواند نجات‌دهنده باشد. 
ÁÁ منظور از شيب ملايم طي چند سال است؟ 

حداقل طي پنج سال تا دولت در اين صورت بتواند اقشار 
آس��يب‌پذير را زير بال و پر خود بگيرد. به صور مختلف بايد 
كمك كند تا اين‌گونه اقش��ار دچار صدمه نشوند يا جامعه به 

تشنج كشيده نشود. 

�سناريوي هشدارآميز »تورم 4 نعل« 
با شوك‌درماني در فاز دوم هدفمندي

ش�رق: »كم‌فروشي«؛ اين واژه‌اي اس��ت كه اين روزها زياد در 
بازار محصولات مختلف شنيده مي‌شود. البته كم‌فروشي اتفاق 
تازه‌اي نيست. مصرف‌كنندگان ايراني بدون تعارف هميشه اين 
واژه را شنيده‌اند و در دوره‌هاي مختلف همواره كم‌فروشي يك 
پديده در بازار بوده است. حتي پيش از اين در بازار مسكن نيز 
كم‌فروشي وجود داشته است. بساز و بفروش‌ها در واقع طيفي 
از اقتص��اد ايران بودند كه در دوره‌هاي زيادي س��اختمان‌هاي 
آنها متهم به كم‌فروش��ي مي‌شد. اين بار اما ماجرا تا حد زيادي 
ف��رق كرده اس��ت. به عبارتي بعد از تنگناهايي كه به واس��طه 
سياست‌هاي اقتصادي براي توليد در چند سال گذشته رخ داده 
است ظاهرا گروهي از توليد‌كنندگان علاج دوري از قيمت‌هاي 
دس��توري و از سوي ديگر مقابله با افزايش هزينه‌هاي توليد را 
در كم‌فروش��ي يافته‌اند. اين ادعايي است كه اين روزها از سوي 
فروشندگان و مصرف‌كنندگان و همچنين رسانه‌ها زياد شنيده 
مي‌ش��ود. اين البته فقط بخشي از ماجرا است چون روي ديگر 
سكه توليد‌كنندگان ظاهرا سناريوي كم‌فروشي را طبيعي‌ترين 
واكنش به سياس��ت‌هاي اقتصادي مي‌دانند. آنها بر اين باورند 
ك��ه وقتي هزينه توليد بعد از برنامه‌هاي دولتي اقتصاد افزايش 
يافته است و دولتي‌ها نيز به موازات اين افزايش هزينه‌ها اجازه 
رشد قيمت‌ها را نمي‌دهند، كم‌فروشي راهبردي براي جلوگيري 
از زيان مي‌ش��ود. اما ‌اين كه تا چه حد كم‌فروش��ي‌ها مي‌تواند 
گره‌هاي توليد را باز كند، پرسشي است كه خود توليد‌كنندگان 
نيز جواب محكمي براي آن ندارند. تا به اينجاي كار ظاهرا فقط 
مي‌توان گفت كه سياست‌هاي اقتصادي، توليد را در تنگنا قرار 
داده اس��ت و برخي توليد‌كنندگان نيز براي عبور از اين تنگنا 
يكي از راه‌هايي كه به آن تكيه مي‌كنند، كم‌فروشي است. بدون 
شك هيچ كارشناس اقتصادي، مصرف‌كننده و فعال اقتصادي 
كم‌فروشي را مورد تاييد قرار نمي‌دهد اما اين افراد تاييد مي‌كنند 
كه در شرايط فعلي، توليد همچنان سخت‌ترين فعاليت اقتصادي 
اس��ت كه اين سختي در چند سال گذشته قطور‌تر شده است. 
گزارش‌هاي موجود از بازار نش��ان مي‌دهد كه كم‌فروش��ي در 
شكل‌هاي مختلف رواج يافته است. توليد‌كنندگان در واقع براي 
غلبه بر هزينه توليد يا دستي در بسته‌بندي كالاي خود مي‌برند 
كه كاستي ارايه محصول را پوشش دهد يا با كاهش وزن محصول 
مورد نظر سعي در پوشش هزينه‌هاي توليد دارند. مثلا اين روزها 
به وضوح ديده مي‌ش��ود، خوراكي‌هايي كه داراي بسته‌بندي با 
ظروف شيشه‌اي شفاف هستند يا با تغيير اندازه شيشه به بازار 
عرضه مي‌شوند يا برچسب روي آنها پهن‌تر شده است تا محتواي 
ظرف به راحتي ديده نشود. تغيير رنگ شيشه‌ها و بطري‌هاي 
محصول نيز ظاهرا يكي ديگر از راهبردهاي توليد‌كنندگان براي 
كم‌فروشي است. مصرف‌كنندگان، كالاي دوغ را مثال مي‌زنند 
ك��ه برخي از برندهاي آنان به تازگ��ي در بطري‌هاي مات ارايه 

مي‌شود تا كم‌شدن حجم محصول مشخص نشود. محصولاتي 
نظير چيپس نيز به باور مصرف‌كنندگان گرفتار كم‌فروشي شده 
اس��ت. پيش از اين ظاهرا هر بسته چيپس يك‌صد گرم وزن 
داشته است كه حالا به 80گرم كاهش يافته است اما از سوي 
ديگر باد موجود در بسته‌هاي چيپس افزايش يافته است. كاهش 
ارتفاع مواد شوينده در ظرف‌هاي مختلف يكي ديگر از مظاهر 
كم‌فروشي است كه مصرف‌كنندگان به آن اشاره مي‌كنند. بازار 
محصولات س��لولزي نيز جديدا به بازارهايي پيوسته است كه 
گرفتار كم‌فروش��ي هستند. ديروز »ايسنا« نوشت كه تخلفات 
گس��ترده در بازار محصولات سلولزي به‌ويژه دستمال كاغذي 
وجود دارد. براساس گزارش‌هاي موجود اندازه جعبه دستمال 
كاغذي بايد 20/5×20 سانتي‌متر باشد، اما توليدكنندگان داخل 
اين جعبه‌ها دستمال‌هايي با اندازه‌هاي 17×17 يا 19×19 قرار 
مي‌دهند كه اين به معناي كم‌فروش��ي آشكار است. با اين كار 
ميزان و تعداد دس��تمال كاغذي موجود در جعبه كاهش پيدا 
كرده، اما قيمت آن هيچ تغييري نمي‌كند. نكته جالب اينجاست 
كه برخي از برندهاي معروف دس��تمال كاغ��ذي نيز اقدام به 
كم‌فروش��ي مي‌كنند كه بعضا اين برندها عضو انجمن صنايع 
سلولزي و بهداشتي ايران نيز هستند. در يك نمونه يك كارخانه 
توليد دستمال كاغذي در تبليغاتي فريبنده، نوعي بسته‌بندي 
جديد از محصول خود را روانه بازار كرده كه در آن س��ه بسته 
دس��تمال معمولي و يك بسته كوچك دستمال قرار دارد. بنا 
بر آنچه در تبليغات اين كالا مش��اهده مي‌شود، بسته كوچك 
دستمال كاغذي، در واقع هديه خريد سه بسته ديگر است اما 
واقعيت چيز ديگري است. واقعيت اين است كه توليدكننده، 

در دو بس��ته از سه بسته بزرگ دستمال‌ها، به جاي قرار دادن 
صد برگ دولا، 50 برگ دولا و 50 برگ يك‌لا قرار داده اس��ت 
چون اين دس��تمال‌ها به صورت يكي در ميان قرار گرفته‌اند، 
شايد هر مصرف‌كننده‌اي متوجه فريب اين توليد‌كننده نشود. 
با اين وجود، توليد‌كننده برگ‌هاي اضافي از اين دو بسته را در 
بسته چهارم قرار داده و آن را به عنوان جايزه به مصرف‌كننده 
مي‌دهد. يك فعال بازار محصولات سلولزي و بهداشتي مي‌گويد: 
انجمن صنايع سلولزي و بهداشتي بايد با توليدكنندگان متخلف 
برخورد كند و براي اين كار مسووليت قانوني هم دارد. او با اشاره 
به اينكه در مورد دستمال‌هاي دو قلو و چهار قلو نيز كم‌فروشي 
صورت مي‌گيرد، افزود: عرضه دستمال كاغذي به صورت فله 
غيرقانوني و ممنوع بوده، اما متاس��فانه همچنان شاهد عرضه 
اين نوع دس��تمال‌ها در بازار هستيم. مردم بايد بدانند كه اين 
دستمال‌ها غيربهداشتي بوده و مصرف آنها ممكن است تبعات 
منفي زيادي براي سلامتي افراد داشته باشد. فارغ از محصولات 
سلولزي شايد مصرف‌كنندگان بيشتر از هر بازار ديگري روي 
بازار محصولات موادغذايي در مورد كم‌فروش��ي اجماع دارند. 
نمونه‌هايي كه اخيرا در اين مورد مشاهده شده، نشان مي‌دهد 
كه ب��ا وجود مراجعه روزمره مردم براي خريد اين محصولات، 
ه��ر روز تغييرات جديدي در راس��تاي كم كردن حجم و وزن 
توليدات اعمال مي‌شود. ايسنا مي‌نويسد: شركت توليد‌كننده 
دوغ »س«، از مدتي پيش روشي را براي فريب دادن خريداران 
محصولاتش برگزيده است. محصول توليدي اين كارخانه كه 
پيش از اين در بطري‌هاي ش��فاف قرار داش��ت، هم‌اكنون در 
بطري‌هاي سفيدرنگ ريخته مي‌شود. واضح است كه با وجود 

يك بطري سفيدرنگ براي محصولي مثل دوغ، امكان تشخيص 
ميزان محتواي آن وجود نخواهد داشت. اما در اين محصول يك 
ن��وآوري ديگر هم وجود دارد؛ آن هم اينكه اگرچه روي بطري 
اين محصول عبارت »دوغ بدون گاز« نوش��ته شده، اما داخل 
آن با دوغ گازدار پر ش��ده اس��ت. اين كار از آن جهت است كه 
اقبال مردم پس از اطلاع از مضرات نوش��ابه‌هاي گازدار به اين 
نوع محصولات كم ش��ده و ظاهرا ب��ه دليل فروش نرفتن آن، 
شركت توليدي تصميم گرفته اين روش را براي باقي نماندن 
توليداتش در كارخانه استفاده كند. اما يك مورد جذاب ديگر 
هم در بازار توليد ايران مشاهده شده است. اين مورد هم اتفاقا 
در صنايع لبني و در بخش توليد خامه اس��ت. در حال حاضر 
شركت‌هاي مختلفي خامه عسلي و شكلاتي توليد مي‌كنند. 
توليدكنندگان اين محصولات، ظرف خامه عسلي را زردرنگ و 
ظرف خامه شكلاتي را قهوه‌اي‌رنگ توليد مي‌كنند. در چنين 
شرايطي خريدار هرگز متوجه ميزان محتواي ظرف‌ها نخواهد 
شد و فقط پس از باز كردن آنهاست كه متوجه مي‌شود نيمي 
از ظرف خالي است.جالب اما اينجاست كه هنوز مديران دولتي 
ظاهرا راهبردي براي مقابله با كم‌فروشي ندارند. البته بدون شك 
بهترين راه براي مقابله با پديده كم‌فروشي ترميم سياست‌هاي 
اقتصادي به نفع توليد است ولي در حال حاضر كه برنامه‌هاي 
اقتصادي به قول كارشناسان ضدتوليد است بايد راهبردي براي 
جلوگيري از كم‌فروشي وجود داشته باشد. موسسه استاندارد 
به عنوان يكي از اهرم‌هاي دولتي تنها به نوش��ته‌ها و اطلاعات 
موجود روي بس��ته‌بندي كالاها نگاه مي‌كند و كاري به حجم 
كالاه��اي مصرف��ي ندارد. با اي��ن ارزيابي ظاه��را ‌90درصد از 
اس��تاندارد محصول ارايه مي‌شود ولي باز ‌10درصد كم‌فروشي 
وجود دارد. حالا در نظر بگيريد كه اگر موسسه استاندارد اندازه 
و حجم محصولات را نيز مورد ارزيابي دقيق قرار مي‌داد ميزان 
كم‌فروشي به چه رقمي مي‌رسيد. »فريدون بلغاري«، مديركل 
نظارت بر اجراي استاندارد سازمان ملي استاندارد ايران، با اشاره 
به اينكه بررسي‌هاي اين سازمان حاكي از صحت ‌90درصدي 
انطباق مش��خصات درج شده روي بس��ته‌بندي موادغذايي با 
محتويات داخل آن اس��ت، مي‌گويد: سازمان استاندارد هر آن 
چيزي را كه روي بسته‌بندي موادغذايي نوشته، اندازه مي‌گيرد 
ك��ه در ‌90درصد موارد اين نوش��ته‌ها به واقعيت نزديك بوده 
است. وي افزود: ‌توليدكنندگان، نشانه‌گذاري‌هاي خود را روي 
بسته‌بندي محصولات‌شان اصلاح كرده‌اند. مثلا ديگر به جاي 
800 سي‌سي، هزار سي‌سي روي بطري‌هاي نوشيدني نوشته 
نمي‌ش��ود. اين مقام مس��وول در عين حال در واكنش به اين 
گفته كه برخي توليدكنندگان حجم محصول توليدي خود را 
كاهش داده اما قيمت آن را پايين نياورده‌اند، گفت: ما به قيمت 

كالا كاري نداريم. 

موج كم‌فروشي، بازار محصولات مختلف را فراگرفت

»پيچ كج« براي دور زدن هزينه‌هاي توليد
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