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گروه سیاست: رئیس مجلس گفت که افزایش ایمني، 
شــرط حمایــت مجلس از خودروســازها اســت. به 
گزارش «ایســنا» علي لاریجاني در مراســم آغاز تولید 
دو محصول جدیــد ایران خودرو با اشــاره به حمایت 

مجلس از صنایع خودروسازي، گفت....

گروه اقتصاد: چنبره فســاد در اقتصاد ایران، ریشــه ای 
تاریخی دارد؛ دولت قبلا پول داشت و با آن پول، کارها 
را بــه بخش خصوصي مي ســپرد و در همــه کار آن 
دخالت مي کرد. حالا دولت بي پول شده، اما فیگورش 

را حفظ کرده است...

دولت با  اجبار فقر
 کوچك مي شود

کمر درد
 مي گیریم

رئیس کارگروه رقابت اتاق ایران: انتقاد علي لاریجاني از استانداردنبودن خودروها
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«دو دلقک ونصفی»: جلال تهرانی
 «فعل»: محمد رضایی راد

روزهای پرشور تئاتر در پایتخت
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افزایش
 گشت هاي پلیس

صفحه ۱۳
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تیترها

صفحه ۱۳

سخنانى که تکذیب 
مى شود

حذف کنکور و 
پیشنهاد واگذارى بنز 

به مدیران مدارس

نگرانی مسئولان
 از شنود

برندینگ و سرگردانی

از اوایل ســال ۱۳۹۵ موضوع 
عرضــه  جایگاه هــای  برندینــگ 
وزارت  کار  دســتور  در  ســوخت 
نفت قــرار گرفت؛ به این معنا که 
سوخت  عرضه  جایگاه های  همه 

خودرو کشــور، تحت چند برند رقیب قرار گیرند؛ اما 
با گذشت بیش از ۱۸ ماه، هنوز ابهامات زیادی درباره 
این طــرح وجود دارد. در این طرح نکاتی به شــرح 

زیر مطرح است: 
۱. در بیشتر شرکت های پیشرفته جهان، برندهای 
متعدد رقیب در شبکه توزیع سوخت و پمپ بنزین ها 
فعال هســتند؛ امــا عمدتا ایــن برندهــا مربوط به 
شرکت هایی هستند که در تمام زنجیره ارزش صنعت  
نفــت، یعنــی از تولید نفت  خام تــا پالایش و توزیع 
حضور دارند. شرکت های صاحب این برندها، علاوه 
بر این، صاحب فناوری، تحقیقات و نوآوری به ویژه در 
بخش  پالایش نیز هســتند؛ بنابراین با وجود امکانات 
خود، از نظر کیفیت ســوخت و قیمت تمام شــده با 
یکدیگر رقابت می کنند و درواقع عرصه رقابت فقط 
در بخش انتقال و توزیع نیست، بلکه عمدتا در عرصه 
کیفیت ســوخت و هزینه تمام شده اســت تا بتوانند 
ســوخت باکیفیت تر را به قیمت مناسب تر نسبت به 
رقبای خــود عرضه کنند. اینها همان شــرکت هایی 
هستند که پشتیبان مسابقه های گوناگون رانندگی نیز 
هســتند و آن مســابقه ها عرصه دیگری برای رقابت 
آنهاســت تا در آنها برتری کیفیت و کارایی سوخت 
و احیانا روغن موتورهای تولیدی خود را نشان دهند. 
در بســیاری از کشور های توســعه یافته، جایگاه های 
پمپ بنزین شــرایطی را برای وفادارکردن مشــتریان 
ایجــاد می کنند و به جز ســوخت گیری، مجموعه ای 
از خدمــات دیگر را در پمپ بنزین به مشــتریان ارائه 
می دهند. این موضوع نشــان از وجود فضای رقابتی 
بین جایگاه های پمپ بنزین دارد که برای جذب بیشتر 
مشــتری، اقدامات مختلفی را انجام می دهند. با این 
وصف، به نظر می رسد مهم ترین و اصلی ترین مشکل 
طرح برندینــگ وزارت نفت، اقتبــاس ناقص از نوع 
فعالیت این برندهاست؛ چراکه در ایران هیچ محیط 
رقابتــی ای در بخش های اصلی، یعنی اســتخراج و 
تولیــد نفت و پالایش وجود نــدارد، عرضه بنزین به 
پمپ بنزین ها انحصاری و قیمت گذاری کنترل شده و 

دولتی است. 
درواقع بســیاری از مشــکلات شــبکه توزیع به 
مسئله قیمت کنترل شــده و حق العمل یا پورسانت 
جایگاه داران مربوط می شــود که برای جایگاه هایی 
که زمین  گــران دارند، اقتصادی و به صرفه نیســت؛ 
ولــی در جایگاه هــای با زمیــن ارزان، وضعیت بهتر 
است. شــاید اگر به همین نکته به خوبی دقت شود، 

هر نقد دیگری به این طرح غیرضروری باشد. 
۲. شــواهد نشــان می دهد اجرای طرح برندینگ 
بدون اهداف روشــن، مطالعات لازم و تهیه اســناد 
لازم و بــدون گذراندن فرایندهای لازم بوده اســت. 
وقتی در جزئیات وارد می شویم، به  نظر می رسد یکی 
از اهداف طرح، واگذاری بخشــی از وظایف شرکت 
پخــش فراورده های نفتی و به ویــژه حمل و انتقال 
بنزین بــه پمپ بنزین ها و بخشــی از مراحل اعطای 
مجوز برای احــداث جایگاه های جدید بوده اســت 
که البته خصوصی ســازی این امور می توانســت به 

صورت های دیگری نیز انجام شود. 

سرمقاله

سیدغلامحسین حسنتاش

حرف اول

ما  از  رأی به روحانی 
پشیمان نیستیم ولی...

کمپین «ما پشــیمانیم» که درباره 
رأی بــه آقای روحانــی در فضای 
مجــازی راه اندازی شــده، بازتاب 
گســترده ای پیدا کرده اســت. این 
به عنوان  می توانــد  البتــه  پویش 
یکی از جوگیری های رایج دنیای مجازی تلقی شــود 
که درصد اعتماد به فضای مجازی را کاهش می دهد. 
در حوزه های غیرسیاسی هم شاهد این داغ شدن های 
موضوعات بوده ایم. درحوزه های فرهنگی و هنری این 
پدیده زیاد اتفاق افتاده اســت اما وقتی اتفاقی با این 
وسعت در حوزه سیاست شــکل می گیرد، باید به آن 
توجه ویژه کرد. نمی توان انکار کرد که ممکن اســت 
پشت این اتفاقات، اختلافات سیاسی و جناحی باشد. 
یا بالاتر، رفتاری هدایت شــده باشد که روی گسل های 
سیاســی و اقتصادی سوار شــود تا تزلزل های عمیق 
ایجاد کند اما دراین میان دولت و رئیس جمهور باید در 

این پدیده به نکات زیر توجه کنند:  
۱- اگرچه مشــکلات اقتصادی و رکود جدی است 
اما طبعا جامعه در این مــدت اندکِ پس از انتخابات، 
بــا پدیده مؤثر و مهمــی روبه رو نشــده و اتفاق جدید 
اقتصادی ای در زندگی اش حس نکرده اســت که منشأ 
این مــوج مخالفت با روحانی باشــد. اما صرف اینکه 
مردم با پدیده روحانی ای مواجه شــدند که شعارهای 
انتخابات را کم رنگ کرد و احتمالا برای آینده ای متفاوت 
از سایر رؤسای جمهور اصرار داشت به جامعه بفهماند 
که روحانی ایام انتخابات نیست، شوک لرزآوری ایجاد 

کرد که اعتماد به روحانی را کاهش داد.
۲ - بودجــه و گرایش هــای آن را عــده ای عامل 
روآوری مثبــت به ایــن موج ضدروحانــی می دانند. 
بودجه پیشنهادی قبل از تصویب و با تأکید بر مواردی 
مثل عوارض خروج که ادعا می شود حامی این موج 

است، بیشتر به شوخی شبیه است. 
 ۳- شــاید دنیای جدید ارتباطات و فضای مجازی 
پاشنه آشیل همه این اتفاقات است که دنیای متفاوتی 
را ایجاد کرده اســت. اگر این ابزار شــناخته نشود و با 
همان سرعت ارائه نشــود، جامعه زیر توضیحات بار 
جو ســنگین تبلیغاتی تحت تأثیر همه این داغ شدن ها 
قرار می گیرد. این فضا پاســخ می خواهد نه اتهام زدن 

به پویش و حامیان پویش ها. 
۴- نبــود سیســتم تبلیغاتی پاســخ گو در اطراف 
رئیس جمهور نکته مهم داغ شــدن این موج شــد. از 
شروع به کار روحانی تاکنون، دولت روحانی و شخص 
او در موضوع تبلیغات و حداقل سازماندهی تبلیغی و 

رسانه ای از دولت بسیار ضعیف بوده اند. 

محمد على ابطحى

یادداشت

لزوم تفکیک هزینه های اداره  تهران از  پایتخت

شــهر تهران با وجود تغییر و تحولات کالبدی ای 
که در ســال های اخیــر به خود دیده، با مشــکلات 
عدیده ای مانند ترافیــک، آلودگی هوا، اتکا به منابع 
درآمدی ناپایدار، آسیب های اجتماعی و مسائلی از 
این دست مواجه شــده که پدیدآمدن آنها از دلایل 
گوناگونی ناشی می شــود. دراین بین یکی از دلایلی 
که کمتر به آن پرداخته شــده، مسئله عدم تفکیک 
هزینه هــای اداره  شــهر تهــران از هزینه های اداره  
پایتخت کشور است. تمرکز ســازمان ها، شرکت ها، 
نهادها، مؤسســات و دفاتری که در محدوده شــهر 
تهران اســتقرار داشــته و موضوع فعالیت آنها در 
حوزه  موضوعات کشــوری و ملی تعریف می شود، 
مســئله ای است که در ســال های اخیر باعث شده 
شــهروندان تهرانــی بــدون میــل و اراده خود در 
جبران هزینه های اداره امــور مملکتی در پایتخت، 
به صورت مســتقیم و غیرمســتقیم ســهیم شوند.  

دراین بیــن هزینه های زیســت محیطی، اقتصادی و 
اجتماعی که به واســطه اســتقرار ایــن نهادها در 
پایتخــت، بر شــهر تحمیل می شــود و مؤلفه های 
اصلــی کیفیــت زندگی را تحــت تأثیــر منفی قرار 
می دهد، قابل توجه اســت. آمارها نشــان می دهد 
شــهر تهران در روز نزدیک به ۱۰ میلیون و در شب 
حــدود ۹ میلیون نفــر جمعیت دارد کــه بی تردید 
حضــور ســازمان ها و نهادهای با کارکــرد ملی در 
ســطح شــهر تهران یکــی از دلایل اصلــی تفاوت 
یک  میلیون نفری جمعیت تهران در شب و روز است. 
مطابق با آماری که وزارت امور خارجه منتشر کرده 
است، در محدوده شهر تهران ۹۶ سفارتخانه وجود 
دارد و این در حالی است که تعداد کنسولگری های 
کشورهای خارجی مستقر در سایر شهرهای ایران در 
مجموع به ۲۰ مورد هم نمی رســد. علاوه بر این، ۱۰
تا ۱۵ نهاد زیرمجموعه  نظام قانون گذاری کشور، ۱۵ 
تا ۲۰ نهاد زیرمجموعه  ریاســت جمهوری، ۱۰ تا ۱۵ 
نهاد زیرمجموعه  دســتگاه قضائی کشور و بیش از 
چند صد نهاد و سازمان زیرمجموعه  وزارتخانه های 
مختلف در تهران مستقر هستند که اساسا کارکرد و 

حیطه  وظایف آنها ملّی است...

 محمدجواد حق شناس
 عضو شوراى شهر تهران

همراهان  امروز    

بررسی انتقادی کمک رسانی به زلزله زدگان کرمانشاه بررسی انتقادی کمک رسانی به زلزله زدگان کرمانشاه 
اصلاح طلب باشیم یا  تختیاصلاح طلب باشیم یا  تختیدر گفت وگو  با  عباس عبدیدر گفت وگو  با  عباس عبدی

یارانه به شرط  اثبات فقر
احمد میدری:  

«کد ملي» براي شناسایي درآمدهاي خانوار  و 
تعریف نظام مالیاتي ظرفیت هاي خوبي دارد

محمدحسین شریف زادگان: 
هرگز نباید اجازه داد اعانه ای اجتماعي براي 

گرو هي، به حقي براي همه تبدیل شود
در لایحه بودجه خالص وجوه ناشي از 

هدفمندکردن یارانه ها ۳۷هزار میلیارد تومان 
است؛ ۱۱هزار میلیارد تومان کمتر از سال جاري

    صفحه ۴

یادداشت

افزایش عوارض راه حل نیست

و  ســخنرانی ها  عمومــی،  تریبون هــای  در 
نطق هــای انتخاباتــی و غیرانتخاباتــی و اکنون 
کــه زمان ارائه لایحه بودجه اســت، به بیان های 
گوناگون گفته می شــود که «توریسم راهی آسان، 
مؤثر و وســیله ای نســبتا ارزان برای بهبود وضع 
اقتصادی کشور اســت». بسیاری از مدیران عالی 
کشــور برای اثبات حرفشــان چه به تصریح و چه 
به تلویح کشــور ترکیــه را به عنوان شــاهد مثال 
مطــرح می کننــد و می گویند درآمــد حاصل از 
گردشگر خارجی در کشــور ترکیه تقریبا با درآمد 
فروش نفت در ایران برابری می کند. از دیگر ســو 
در ســند چشم انداز ۱۴۰۴ که حدود ۱۲ سال پیش 
تهیه  شــده اســت، این چنین هدف گذاری شــده 
که تا ســال ۱۴۰۴ کشــورمان به رقــم ۲۰ میلیون 
گردشــگر ورودی خواهد رســید. به عبارت دیگر 
«توریســم انبــوه» یــا Mass Tourism به عنوان 
یکی از برنامه های بالادستی کشور، تثبیت و تأیید 
شده است. با نظرداشــت دو گزاره بالا سؤال این 
اســت که گردشــگری در ایران در شرایط فعلی 
می تواند به حدی رشد کند و درآمد حاصل از آن 
به اندازه ای افزایش یابد که بیماری اقتصاد ایران 
و درد اقتصــادی مردم را درمان کند؟ اگر پاســخ 
به این پرســش منفی اســت، چه موانعی سبب 
شده است تا گردشــگری در کشور توسعه نیابد؟ 
چرا وقتی همســایه غربی ما، ترکیه، توانســته ما 
نمی توانیــم؟ و در کل چه بایــد بکنیم که تاکنون 
نکرده ایم؟ پاســخ بخشی از پرسش های فوق که 
به ترکیه برمی گــردد، مجالی موســع می طلبد؛ 
چــون راهی کــه ترکیــه پیمــود تا بــه بیش از 
۳۰ میلیــون توریســت ورودی برســد و درنهایت 
درآمد حاصل از آن با فروش نفت ما برابری کند، 
راهی کوتاه و آسان نبوده است. خوب است فقط 
به این نکته اشاره شــود که فارغ از وجود برنامه 
ملی، استراتژی بلندمدت و برنامه اجرائی توسعه 
گردشگری، از ۵۴ سال پیش، یعنی از زمان تدوین 
نخستین برنامه پنج ساله توسعه در ترکیه در سال 
۱۹۶۳ تا اکنون، برنامه ریزی برای توسعه صنعت 
توریســم، یک زیربخش مهم و حیاتی در تمامی 
برنامه های پنج ساله توسعه این کشور بوده است. 

یادداشت

ریسک نفتی بودجه 

یکــی از رقم هــای کلیــدی در اقتصادهای 
وابســته به نفت مانند ایران، قیمت محاسباتی 
نفت اســت که سالیان متمادی همراه و همگام 
لوایح بودجه بوده اســت. دســتگاه های متولی 
تنظیم بودجه در ایران نیز حساسیت زیادی روی 
قیمت نفــت دارند. این رقــم از آن جهت مهم 
است که مبنای درآمد و هزینه دولت و به عبارتی 
دخــل و خرج دولت اســت. دولت هــای نفتی 
براســاس پیش بینی درآمدی کــه از نفت دارند 
اقدام به تنظیم بودجــه و ایجاد هزینه می کنند؛ 
بنابرایــن کار پیش بینــی قیمت نفت در ســال 
هدف بودجه برای دست اندرکاران تنظیم لایحه 
به لحاظ دخیل بودن عوامل مختلف سیاســی و 
اقتصادی بر تعیین قیمت نفت، سخت، حساس 
و پرریســک اســت. البته در کنــار قیمت نفت، 
نرخ محاســباتی دلار نیز اهمیت زیادی دارد. در 
واقع نرخ محاسباتی دلار، تکمیل کننده سازوکار 
بودجه ریزی اقتصادهای مبتنی بر نفت اســت. 
اهمیــت این دو شــاخص در لوایــح بودجه بر 
این مبنا اســت که اگر درآمــد دولت از صادرات 
نفت کمتر از میزان تعیین شــده براساس قیمت 
تعیین شــده نفت و نرخ محاســباتی دلار باشد، 
دولت دچــار کســری بودجه می شــود و برای 
رفع این کســری یا باید لایحــه اصلاحیه بودجه 
به مجلــس ارائه کند یــا از هزینه های جاری و 
عمرانــی بکاهد یا اینکــه ارز را با قیمت بالاتر از 
قیمت تعیین شــده در بازار به فروش برساند. در 
مواردی که درآمد نفت از میزان تعیین شــده نیز 
بیشــتر باشــد، در ایران این اضافه درآمد باید به 
حســاب ذخیره ارزی واریز شود که در سال های 
اخیــر کمتر اتفــاق افتاده اســت. لایحه بودجه 
۹۷ بر مبنای نفت ۵۵ دلار در هر بشــکه و نرخ 
محاســباتی ارز ســه هزارو ۵۰۰ تومانی بســته 
شده اســت. این ارقام در لایحه بودجه سال ۹۶
۵۰ دلار برای هر بشــکه نفت و ســه هزارو ۳۰۰ 
تومانی بر هر دلار تعیین شــده بود. براین اساس 
دولت از نفت در ســال آینده (بــا درنظرگرفتن 
صادرات ۲٫۵ میلیون بشکه ای) ۱۷۵ هزار میلیارد 

تومان درآمد خواهد داشت. 
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