
شــرق، گروه مد: آیا به واقع کرونا و چالش های تلخ و آسیب زننده آن می تواند 
جریانــی را در زندگی روزمره کســب وکارها ایجاد کند یــا اینکه تلاش جهانی 
برای عبور از این بحــران و انرژی ندادن به مفاهیم حاصل از آن، پیروز خواهد 
شــد و فضایی فراهم خواهد شد تا بشــریت از این اپیدمی مخرب عبور کند و 
دیگر پشت سرش را هم نگاه نکند. رویکرد کشورها در نوع توجه و هم رسانی 
درباره کرونا با یکدیگر متفاوت بوده اســت. کشــوری حتــی به کار بردن کلمه 
کرونــا را هم در تمام رســانه های خود ممنوع می کند و کشــور دیگری تمام 
تمرکز افکار عمومی را به ســمت این اپیدمی جلــب می کند. ایران وضعیت 
دیگرگونه و متفاوتی دارد. فعالان صنعت پوشاک که بیشترین آسیب را از این 
پدیده ناشــناخته و مضر دیده اند، گاهی ســعی می کنند با نگاهی موشکافانه 
به این بیماری بنگرند و با تغییر کاربری خط تولید خود، به ســرباز خط مقدم 
برای مبارزه تبدیل شــوند. برخی دیگر در سنگر فرهنگی، اقدام دیگری را رقم 
می زنند. به تازگی مؤسسه ای فعال در زمینه مد و پوشاک، با هدف تجمیع توان 
هنرمندان برای عبور از چالش کرونا، فراخوانی را برای طراحی لباس مفهومی 

با الهام از ویروس کرونا منتشر کرده است.
اهمیت و ضرورت انجام طرح

در شــرایط پیش آمده کــه بخش کثیری از فعالیت های هنری لغو شــده 
اســت، این حرکت می تواند موجــب پویایی زایش ذهن هنرمنــدان و ایجاد 
زمینه ای مناســب برای بشاش سازی روحی ایشان در عرصه مد و لباس شود. 

به چالش کشــیدن تصورات ذهنی هنرمندان این امکان را می دهد تا تصورات 
ذهنی که می توانند موجب بیماری روحی و جسمی در جامعه باشند، از سوی 

هنرمندان جامعه به عینیت درآمده و تبدیل به آثار هنری شوند.
مهم ترین اهداف این فراخوان، شناســایی توانمندی های بالقوه هنرمندان 

عرصه مد و لباس، اعتلای هنر مفهومی مد و لباس و ارتقای  انگیزه هنرمندان 
مــد و لباس ایرانی در شــرایط کرونا، ارج نهادن به کوشــش ها، دســتاوردها 
و زحمات پیش کســوتان و دســت اندرکاران بخش هنری مــد و لباس ایران، 
ایجاد گفتمان فرهنگی-هنری در میــان هنرمندان طراحی پارچه و لباس در 
شــرایط کرونا، آشنایی با توانمندی های هنری و مفهومی طراحان مد و لباس، 
زمینه ســازی مناســب برای هدفمند کردن ایده های هنــری هنرمندان عرصه 
مد و لبــاس، معرفی توانمندی های هنری هنرمنــدان عرصه مد و لباس که 
بــه دلیل عدم رویکرد بــه این بخش تاکنون مهجور مانده اســت، ارج نهادن 
چهره های ماندگار هنر صنعت مد و لباس و تشویق طراحان مستعد و تجلیل 
از دست اندرکاران موفق صنعت نساجی و تولید پوشاک داخلی و زمینه سازی 
برای ورود مفاهیم علمی و پژوهش های تخصصی و میان رشته ای به عرصه 
مد و لباس؛ همچنین فراهم کردن زمینه  آشــنایی با تحولات مد و پوشــاک در 

جهان ذکر شده است.
به گزارش «شرق» این مسابقه به  صورت آنلاین و از طریق فضای مجازی 
اطلاع رسانی خواهد شد. شرکت کنندگان در این مسابقه آثار خود را به  صورت 
تصویرســازی ارائه خواهند داد و آثار در یک نمایشگاه مجازی در معرض دید 
عمــوم قرار خواهد گرفت. پس از اتمام کرونا آثار شــرکت کنندگان به  صورت 
تابلوهای تصویرســازی و آثار ساخته شده در یک گالری به نمایش درمی آیند. 

مهلت ارسال آثار تا پایان روز ۳۱ تیر اعلام شده است.
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روى خط مد مد در جهان

وزارت فرهنگ متولی سند مد 
موسیقی و تجسمی شد

ســعیدرضا عاملــی در پنجمین جلســه ســتاد  �
هماهنگی اجرای نقشــه مهندســی فرهنگی کشور 
کــه به ریاســت اســحاق جهانگیــری، معــاون اول 
رئیس جمهــور روز شــنبه ۲۴ خرداد ۹۹ برگزار شــد، 
گفت: وزارت فرهنگ و ارشــاد اسلامی متولی اصلی 
سه ســند هنرهای تجسمی، سند موسیقی و سند مد 
و لباس شــد. در این جلســه، وزارت فرهنگ و ارشاد 
اسلامی، به عنوان دستگاه محوری، متولی اصلی سه 
ســند هنرهای تجسمی، سند موســیقی و سند مد و 
لباس تعیین شــد و این وزارتخانه، دیگر دستگاه های 
همکار را در فرایندی که در ســند مشــخص شــده، 
پیشــنهاد خواهد داد و مقرر شــد برای دیگر اسناد با 
حضور دستگاه مربوطه تصمیم گیری شود. به گزارش 
شــورای عالی انقلاب فرهنگی، در ابتدای این جلســه 
پیامدهای فرهنگی کرونا در ۹ محور اساســی مرور و 
مقرر شــد که یک سند سیاســتی درباره شرایط کرونا 
و به طور عام شــرایط اضطــرار در فضای طبیعی که 
منجر به انتقال بســیاری از ارتباطات و تعاملات کاری 
بــه فضای مجازی می شــود، تدوین و در دســتور کار 
ستاد هماهنگی نقشــه مهندسی فرهنگی قرار گیرد. 
دستور دوم این جلســه مروری بود بر مصوبات سال 
گذشته در ســتاد هماهنگی نقشه مهندسی فرهنگی 
کشــور که دکتر عاملی در این باره گفت: ســال گذشته 
در ســتاد هماهنگی نقشه مهندســی فرهنگی کشور 
۱۱ مصوبه مهم داشــتیم و هر ۱۱ مصوبه تاکنون ابلاغ 
شده و در دستگاه های اجرائی فرایند شده است. دبیر 
شــورای عالی انقلاب فرهنگی بیان کرد: دستور سوم 
جلســه بحث ۲۱ سند ملی اســت که در سند نقشه 
مهندسی فرهنگی کشــور پیش بینی شده و نگاه مان 
در تدوین این اســناد این نبود کــه آنها را در دبیرخانه 
خودمان تدوین کنیم؛ بلکه گفتیم که در دستگاه های 
ذی ربط مثل وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامی یا وزارت 
آموزش و پــرورش و دیگــر دســتگاه هایی که ذی نفع 
موضوع بوده و روزانه با این مســائل درگیر هستند، در 
قالب لایحه به ســتاد هماهنگی مهندســی فرهنگی 
پیشــنهاد شود. در این جلســه متولی اصلی سه سند 
هنرهای تجسمی، سند موســیقی و سند مد و لباس 
وزارت فرهنگ و ارشــاد اســلامی به عنوان دســتگاه 
محوری تعیین شد و این وزارتخانه، دیگر دستگاه های 
همکار را در فرایندی که در ســند مشــخص شــده، 
پیشــنهاد خواهد کرد و مقرر شــد برای دیگر اسناد با 

حضور دستگاه مربوطه تصمیم گیری شود.

مخاطب ایرانی
 به خرید آنلاین اعتماد ندارد

مدیرعامــل یکــی از برندهای پوشــاک اســلامی  �
می گویــد فروش آنلایــن محصــولات در دوره کرونا 
یک ضــرورت بود؛ اما بی شــک نمی توانــد جایگزین 
تمام عیــاری در برابــر فروش حضوری باشــد. وحید 
محمدپور، فعال پوشــاک اســلامی و از تولیدکنندگان 
حاضر در نخستین نمایشگاه مجازی محصولات عفاف 
و حجاب با تأکید بر اینکــه فروش آنلاین محصولات 
در دوره کرونا یک ضرورت بود؛ اما بی شک نمی تواند 
جایگزین تمام عیاری در برابر فروش حضوری باشــد، 
گفت: یکی از مهم ترین چالش های ما در بحث فروش 
در نمایشــگاه مجازی، نبــود اعتمــاد در میان طیف 
وســیعی از مخاطبان درباره کالایی است که سفارش 
خرید آن را از طریق ســامانه ثبت می کنند و همچنان 
اصــرار دارند خرید خود را به شــکل حضوری انجام 
دهند. او به نبود زیرساخت های تکنولوژیکی مطلوب 
در بحث فروش آنلاین اشــاره و تصریــح کرد: اگر بنا 
داریم این شیوه عرضه محصولات را به شکل مستمر 
دنبال کنیم، نیاز اســت بــا بهتریــن نرم افزارهای روز 
دنیا به این جریان ورود کنیم؛ چرا که گاهی مشــکلات 
سایت یا اینترنت خود عاملی برای پس زدن این شیوه 
فروش از ســوی مخاطبان می شــود؛ بــدون  آنکه ما 
تولیدکنندگان نقشی در ایجاد تعامل بهتر از این مسیر 
ایفا کنیم. کشــور ما دارای مدعیان بســیاری در زمینه 
حمایت از فرهنگ عفاف و حجاب است؛ اما در عمل 
می بینیم که چنین حرکاتی بدون کوچک ترین حمایت 
از سوی نهادها و ارگان های بالادستی محقق می شود 
و افــرادی در خط مقدم این جریان ایســتاده اند که با 
تمام وجود به این کار عشــق می ورزند و بر این باورند 
که هیچ مشکلی آنها را دلسرد و مأیوس نخواهد کرد. 
به نظر می رسد تولیدکنندگان کشور در حوزه پوشاک و 
محصولات عفاف و حجاب، بیش از هر زمان دیگری 
به نگاه مثبت و جریان ساز رسانه های جمعی به ویژه 
صداوســیما در مســیر حمایت از تولید ملی امیدوار 

هستند؛ امیدی که امید است به ناامیدی منجر نشود.

ماسک، مظهر مدرنیته یا پوشش 
هویت

گـــــروه مــد، بخش بین المــــلل: یورونیــــوز  �
فشــن و  مــد  صنعــت  بخــش  در   (euro news)
(Fashion Industry) خود به جزئیات تاریخچه تولد 
ماسک و تغییر کاربری آن پرداخته است؛ اکسسوری ای 
که از دسامبر (دی) سال گذشته، از کشور چین مد شد 
و به عنوان   پوشــاننده ای به متمم دائمی لباس  تبدیل 
شــد که فقط می تواند روایتگر کابوســی باشد که در 

نگاه ها موج می زند.
نویســنده یادداشــت معتقد اســت آنچه سال ها 
بعد در آرشــیوها، از این روزهای جهان باقی می ماند، 
تصاویری از انســان هایی اســت که ماسک بر صورت 

دارند. ماســک صورت، به نمــاد دوران اپیدمی کرونا 
تبدیل شده است؛ روزهای سختی که مردم جهان هنوز 
از آن عبور نکرده اند. کریستوس لینتری، انسان شناس 
پزشکی دانشگاه ســنت اندروز اسکاتلند، در گفت وگو 
با نشــریه نیویورک تایمز، ماسک صورت را نشانه ای از 
چیــزی می داند که «در عین پنهان کردن، ارتباط برقرار 
می کند»؛ نشــانه ای که می توانــد در اعتراضات نماد 
همبستگی، در برخی نقاط جهان بخشی جدایی ناپذیر 
از صنعت مد و پوشــاک و در دوران های اپیدمی نماد 

مقابله و پیشگیری از بیماری باشد.
تاریخچه ماسک حفاظتی یا ماسک پزشکی

جان ال اسنوپر در کتاب تاریخچه ماسک جراحی 
با عنوان «اســطوره ها، ماسک ها و زنان و مردان پشت 
آن» می نویســد ماســک  در اواخر قرن نوزدهم ظاهر 
شد و کاربرد آن برای پزشکانی بود که می خواستند از 
آلوده شدن خود به باکتری ها حین انجام عمل جراحی 
جلوگیری کنند. کریستوس لینتری می گوید استفاده از 
ماسک پزشکی در چین و در سال ۱۹۱۰ برای جلوگیری 
از انتشــار نوعی طاعون اســتفاده و به مظهر مدرنیته 
پزشکی در این کشور بدل شد. هشت سال پس از آن، 
زمانی که استفاده گســترده و عمومی از آن به عنوان 
راهی برای پیشــگیری از ابتلا به آنفلوانزای اسپانیایی 

توصیه شد، به یک پدیده جهانی تبدیل شد.
از طاعون سیاه تا کرونا

به گفته آقای لینتری، با اینکه پس از جنگ جهانی 
اول، اســتفاده از ماســک فروکش کرد، اما همچنان 
در چین محبوب ماند؛ جایی که اســتفاده از ماســک 
«نشــانه ای از اهمیت به بهداشــت عمومی و آگاهی 
شــهروندی» بود. اســتفاده از ماســک از سال ۲۰۰۲ 
هم زمان با شیوع سارس در چین، هنگ کنگ و بسیاری 
از کشــورهای آسیای شرقی و جنوب شرقی مرسوم و 

نوعی «وظیفه شناسی مدنی» محسوب می شد.
آلودگی هوا و محیط زیست و استفاده از ماسک

با آلوده تر شــدن هوای شــهرها و مشکلاتی نظیر 
وارونگی هوا و ریزگردها، استفاده از ماسک خصوصا 
در کشورهای آسیای شرقی و جنوب شرقی نظیر چین، 
ژاپن و کره جنوبــی، معنایی دیگر یافت. شــهروندان 
شهرهای بزرگ در این کشــورها در اکثر روزهای سال 
ماسک بر صورت دارند و به همین دلیل این وسیله به 
بخشی از پوشاک و صنعت مد آنها تبدیل شده است.

استفاده معترضان از ماسک
از زورو، قهرمــان کتــاب جانســتون مک کالــی تا 
ابرقهرمانــان فیلم هــای هالیــوود از ماســک برای 
مخفی کــردن هویــت خــود اســتفاده می کردند. با 
مجهزشــدن دولت ها به دوربین هــای امنیتی و تهیه 
عکس و فیلم از معترضان و شناســایی و بازداشــت 
آنها، ایــن روزهــا معترضان در کشــورهای مختلف 
صورت خود را با ماســک یــا پارچه می پوشــانند. با 
بالاگرفتــن اعتراضات هنگ کنگ، دولــت محلی این 
منطقه خودمختار در جنوب چین، در ماه اکتبر قانون 

منع پوشش صورت در راهپیمایی  ها را احیا کرد.
ماسک در صنعت مد و پوشاک

از ماســک های جراحی و تخصصی تا دست دوز و 
خانگی، ماسک صورت شاید از این پس و برای مدتی 
طولانی به بخشــی از پوشــاک روزانه ما تبدیل شود. 
کمبــود ماســک های تخصصی و نیاز ضــروری کادر 
درمانی به آن، باعث شده بســیاری از افراد خودشان 
دســت بــه کار شــوند و در خانه برای خود ماســک 
صورت درست کنند. از ســوی دیگر، دولت ها هم به 
دلیل همین کمبود به مردم توصیه می کنند خودشان 
با وسایلی که در خانه دارند، ماسک درست کنند. این 
داستان به ابتکار خانگی محدود نشده و تولیدی های 
کوچــک و بزرگ پوشــاک وارد عرصه تولید ماســک 
شده اند. اگر نگاهی به اپلیکیشن ها و سایت های خرید 
آنلاین چینی بیندازید، متوجه می شوید محبوب ترین و 
پربیننده ترین محصولات آنها، ماســک هایی رنگارنگ، 
مبتکرانه با طراحی های جالب و حتی عجیب هستند.

حمایت و تلاش رسانه ها
براى پوشش خبرى 

مُد مترقى اسلامى
(48 دست لباس توسط 24 مانکن)

در هفته مُد نیویورك
(New York Fashion Week)

عکس: خبرگزارى آناتولى

بلاتکلیفی یارانه ها در معدود رسانه های صاحب کرسی مُد

کرســی مــد (Fashion Department) در معدود 
رســانه های ممتاز و درجه یــک ایــران نرم نرمک قد 
می کشــد و بــزرگ می شــود. دبیــر اســبق کارگروه 
ساماندهی مد و لباس کشور در گفت وگویی اختصاصی 
با روزنامه «شــرق»، از بودجه سه میلیارد تومانی فقره 
مد در کشــور خبر داده بود. بودجــه ای که هر چند به 
واقع بســیار ناچیز و کوچک اســت اما بــرای نوباوه 
مد کشــور که در تلاش اســت ســری در میان سرها 
بیرون بیــاورد و در رقابت با صنعت های بزرگی مانند 
سینما، موســیقی یا تئاتر، خود را اثبات کند، می تواند 
نیروی محرکه نســبتا مطلوبی برای رشــد و تعالی و 
ماندن در رقابت باشــد. نگاهی دقیق و موشــکافانه 
بــه مســیر تعالــی و رشــد رســانه های حوزه های 
صنعت ســینما، صنعــت تئاتر و صنعت موســیقی، 
تمــام فراز و فرودهایی را که خبرنگاران و رســانه های 
متبوعشان پشت سر گذاشــتند تا مدیوم شان قد بکشد 
و خود را اثبات کند، نمایان می کند. در صنعت فشــن
(Fashion Industry) شــوربختانه رسانه هایی که با 
تلاش شــبانه روزی و معدود خبرنــگاران متخصص 
کــه   (Fashion Journalism) مــد  روزنامه نــگاری 
تعدادشــان به تعداد انگشــتان یک دست نمی رسد، 
با چنگ و دنــدان و در این بحران تعرفــه لرزان کاغذ 
در اپیدمی کرونا، کرســی مــد را فعال نگاه داشــته 
و می کوشــند زیــر بلیت سوبســید دولتی نباشــند و 
اســتقلال خود را حفظ کننــد، هنوز بــه نتیجه و به 
مطلوب دلخواه نرســیده اســت. اگر بنا را بر سخنان 
معاون اول ریاست جمهوری و تأکید او بر لزوم رعایت 
عدالت رسانه ای در ارائه یارانه مطبوعات قرار دهیم، 
رسانه های ممتاز مکتوبی که با نگاه خلاقانه و نوآورانه 
و با تأکید بر امر کارآفرینی در زمینه روزنامه نگاری مد، 
رخصت داده اند تا کرســی مد در فضای حرفه ای این 
رسانه ها قد بکشد و بارور شود، باید معادل و مترادف 
با رسانه های دولتی و سایت های تحت پوشش وزارت 
فرهنگ و ارشــاد اســلامی از امتیاز رتبه بندی و یارانه 
بهره مند و برخوردار شــوند. واقعیت این است که در 
زمان تخصیــص بودجه های یارانه ای به نشــریات یا 
رســانه های برخط، موضوع عدالت حرفه ای بیشــتر 
به یک شــوخی حرفه ای می ماند تا اینکه در واقعیت 
امر مــورد توجــه توزیع کننــدگان امکانــات مالی و 
تأمین کنندگان مالی باشــد و در انتها، باز هم می بینیم 
که ســهم اندک رســانه های ممتاز و حرفه ای بخش 
خصوصی که خیلی خیلــی پیش تر از مدعیان دولتی 
درباره مد و فشن قلم فرسایی  کردند، نادیده گرفته شده 
و اکنون که در آستانه تابستان داغ ایستاده ایم و یک ماه 
و اندی از جلســه معاون اول رئیس جمهور با بزرگان 
امــر یارانه فرهنگ و هنر گذشــته، همچنان یارانه ای 
به کرســی مد در بخــش خصوصی تعلــق نگرفته 
اســت و به جرئت می توان گفت تنها رسانه ممتاز و 

مکتوب که کرســی مد را دلســوزانه و مجدانه حفظ 
کرده اســت، همچنان از ردیف بودجه جیب شخصی 
ســرمایه گذاران مالی و فرهنگی خود ارتزاق می کند و 
این در حالی اســت که نگاهی به کیفیت محتواهای 
تولیدشــده در این رســانه های مکتــوب در قیاس با 
کیفیت نازل محتواهای منتشر شده روی سایت رسمی 
معاونت هنری وزارت فرهنگ و ارشاد بیانگر اجحاف 
رســانه ای حاکم بر عملکرد معاونت فرهنگی وزارت 
فرهنگ و ارشاد اســلامی است. اجحافی که حتی در 
توزیــع دعوت نامه هــای مربوط بــه رویدادهای مد و 
نشســت های خبری هم بارها و بارها مشاهده شده و 
باوجود اعتراضات و پیگیری های مســتقیم، همچنان 

پابرجاست.
دولت می کوشد یارانه مطبوعات را پرداخت کند

معاون اول رئیس جمهــور گفت: فعالیت های این 
حوزه در بخش اقتصاد خلاق که متکی به ظرفیت های 
داخلی و توانمندی نیروی انســانی است، می تواند به 
موضوعی جدی در کشور تبدیل شود. به گزارش پایگاه 
اطلاع رســانی دولت، اســحاق جهانگیری در نشست 
با جمعی از اصحاب فرهنــگ و هنر با تأکید بر اینکه 
حوزه فرهنگ و هنر باید به درستی تعریف و شناسانده 

شود، به موضوع پرداخت یارانه 
حوزه نشــر و مطبوعات اشــاره 
کرد و بــا تأکید بــر اینکه دولت 
تلاش می کند یارانه این حوزه را 
با وجود محدودیت بودجه سال 
۹۹ به میــزان ۷۰ تــا ۸۰ درصد 
پرداخت کند، گفت: بانک مرکزی 
نیــز ارز مورد نیــاز واردات کاغذ 
مطبوعات و ناشران را برای سال 
۹۹ تأمین خواهــد کرد.  به گفته 
باید  رئیس جمهــور،  معاون اول 
اقتصادی  برای  ســریع تر  هرچه 
خلاق در حــوزه فرهنگ و هنر و 
ســندی تهیه و در دولت یا ستاد 

فرماندهی اقتصاد مقاومتی مطرح و تصویب شــود تا 
همه دستگاه ها متعهد به پیگیری توسعه این بخش 
به عنوان حوزه ای جدی در کشــور شــود. جهانگیری 
سپس به موضوع کرونا و آسیب های وارده به برخی از 
مشاغل و صنوف کشور اشاره کرد و با بیان اینکه حوزه 
فرهنگ و هنر جزء نخستین بخش های صدمه دیده از 
پیامدهای کرونا اســت، گفت: وزارت فرهنگ و ارشاد 
اســلامی باید با پیگیری های اقتصــادی لازم بتواند از 
ظرفیت های فراهم شده از سوی دولت برای اختصاص 
منابع به آسیب دیدگان حوزه فرهنگ و هنر که از کرونا 

صدمه دیده اند، استفاده کند.
معاون اول رئیس جمهور با اشاره به اختصاص پنج 
هزار میلیارد تومان به منظور پرداخت بیمه بی کاری، بر 
رفع دغدغه حدود ۲۰ هزار شاغل حوزه فرهنگ و هنر 
تأکید کرد و از وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامی،  سازمان 
تأمین اجتماعی و ســازمان برنامه و بودجه خواســت 
تــا ضمن پرداخــت بیمه بــی کاری به شــاغلان این 
حوزه ظرف دو هفته گزارشــی از اقدامات انجام شده 

ارائه کننــد. جهانگیری درباره ضرورت فراهم شــدن 
ســازوکارهای لازم به منظور استفاده از منابع ۵۰ هزار 
میلیاردتومانی تسهیلات با سود ۱۲ درصد به بنگاه های 
آســیب دیده از ویــروس کرونا گفت: با توجــه به نیاز 
شاغلان این بخش به تســهیلاتی با نرخ هایی کمتر از 
۱۲ درصد، وزارت فرهنگ و ارشــاد اســلامی می تواند 
با کمک دســتگاه های دیگر از برخی منابع نظیر منابع 
مربوط به اشــتغال پایدار که در اختیار وزارت تعاون، 
کار و رفاه اجتماعی است و از دوره بازپرداخت طولانی 
برخوردار و قرض الحســنه اســت، به نفع هنرمندان 

استفاده کند.
پیش از ســخنان معــاون اول رئیس جمهور، وزیر 
فرهنگ و ارشــاد اسلامی با اشاره به اهمیت و جایگاه 
حوزه فرهنگ و هنر کشور و ظرفیت و توانمندی نیروی 
انســانی فعال در این بخش خواســتار افزایش سهم 

بخش فرهنگ و هنر از بودجه عمومی کشور شد.
کســی به روی خود نمی آورد که مد مدت هاســت 

تعطیل شده است
به گــزارش گروه مد «شــرق» در این جلســه که 
متولیان حوزه های متعدد حضور داشــتند، معاون  اول 
رئیس جمهور از تعطیلی ســینماها و تئاترها ســخن 
گفته اســت اما شــوربختانه با 
وجود اینکه بیــش از یک دهه 
اســت مد و پوشــاک، در وزارت 
اســلامی  ارشــاد  و  فرهنــگ 
صاحب کرسی مســتقلی شده 
اســت، همچنان جــای متولی 
این امر در نشســت های مهم و 
تأثیرگــذار خالی اســت و وقتی 
ســخن از تعطیلی های اجباری 
به میــان می آیــد، هیچ کس از 
تعطیلی مدیوم مــد و بی کاری 
خیل عظیمــی از فعــالان این 
صنعت ســخن نمی گوید. حتی 
وقتی ســخن از یارانــه جراید و 
مطبوعات به میان می آید، تنها رسانه مکتوب رسمی 
کشور که گروه مســتقلی را به فقره مد و پوشش های 
رســانه ای اختصاص داده و در شرایط بحرانی تعرفه 
کاغذ، با چنگ و دندان این سرویس را حفظ کرده است، 
بی نصیب از سوبســیدی که وزارت فرهنگ در اختیار 
رسانه های آنلاین تحت مدیریت خود یا خبرگزاری های 
تازه ظهوریافته و غیرمرتبط قرار داده است، با سختی و 
مشقت در تلاش برای حفظ این کرسی، مجدانه پیگیر 

آخرین وضعیت یارانه های رسانه های مد است.
در همــان نشســت اردیبهشــت ماه معــاون اول 
رئیس جمهــور با تبیین نقــش هنرمنــدان در ایفای 
مســئولیت اجتماعی مانند راه اندازی پویش مخالفت 
بــا تحریم،  تولید برنامــه در دوران کرونا برای پرکردن 
اوقــات فراغت مــردم و همراهی اصحاب رســانه با 
دستورالعمل های ســتاد ملی مقابله با کرونا تصریح 
کرد: شیوع کرونا و تعطیلی مراکزی مانند نمایشگاه های 
کتاب،  سینماها،  تئاترها،  آموزشگاه های هنری و کاهش 
شمارگان مطبوعات باعث شده تا دست اندرکاران این 

حوزه از نظر اقتصادی دچار خسارت شوند و لازم است 
دولت حمایت خود را در زمینه تأمین اعتبار و پرداخت 

وام بیش از گذشته افزایش دهد.
جای خالی متولی مد در محافل بزرگان

به گزارش «شــرق» در این جلســه که مدیرعامل 
خانه ســینما، مدیرعامل خانه تئاتــر، مدیرعامل خانه 
موســیقی، مدیرعامل صندوق اعتبــاری هنر، رئیس 
انجمــن صنفــی طراحــان گرافیک،  رئیــس انجمن 
خوشنویســان،  رئیس انجمن عکاسان،  رئیس انجمن 
نقاشــان،  نماینده انجمــن طراحان پارچــه و لباس، 
رئیس اتحادیه ناشــران و کتابفروشــان تهران،  رئیس 
انجمن صنفی روزنامه های غیردولتی استان تهران و 
مدیرمســئول روزنامه اطلاعات حضور داشتند، درباره 
پرداخت بیمــه هنرمندان، بیمه بــی کاری،  پرداخت 
وام و تسهیلات،  کمک به مسئله معیشتی هنرمندان، 
 به رسمیت شناخته شــدن رسته شغلی آنها و تعیین 
تســهیلات و امکانــات لازم با هدف رونق بخشــیدن 
بــه فعالیت هــای هنری پســاکرونایی،  یارانه نشــر و 
مطبوعــات، مالیــات فعالیت هــای هنــری،  عرضه 
بنگاه های بزرگ رســانه ای در بورس،  توانمندســازی 

اصناف حوزه فرهنگی هنری بحث و تبادل نظر شد.
همچنین در همان جلسه مدیرعامل سازمان تأمین 
اجتماعــی،  معــاون اقتصادی و هماهنگی ســازمان 
برنامه و بودجه، معاون توســعه کارآفرینی و اشتغال 
وزارت تعاون، کار و رفاه اجتماعی و مدیرعامل صندوق 
کارآفرینی امید دیدگاه ها و پیشنهادهای خود را درباره 
حل مسئله بیمه هنرمندان، تخصیص اعتبار لازم برای 
یارانه مطبوعات و ناشــران و استفاده از منابع موجود 
برای اشــتغال زایی و پرداخت تســهیلات به شاغلان 
حــوزه فرهنگ و هنر ارائه کردند. در این جلســه مقرر 
شــد کمیته ای با ریاست وزیر فرهنگ و ارشاد اسلامی، 
رئیس سازمان تأمین اجتماعی و معاون امور اقتصادی 
و هماهنگی ســازمان برنامه و بودجه مشکلات بخش 
فرهنــگ و هنر به ویژه در حوزه بیمه بــی کاری،  یارانه 
مطبوعات، اســتمهال وام ها را بررســی کرده و نحوه 
اســتفاده ایــن حوزه از تســهیلات با ســود کم ضمن 
یافتــن راهکارهای لازم،  تصمیمــات مقتضی را اتخاذ 

و گزارش کنند.
به گزارش «شــرق»، صرف نظر از تبعیض حاکم و 
بودجه ای که سایت های دولتی معاونت هنری وزارت 
فرهنگ و ارشــاد اســلامی در اختیار دارند تا با انتشار 
خبرهای دســت دوم بدون ارزش های خبری سودمند 
در حوزه مد به ســکوی تبلیغاتی و پیشانی تبلیغاتی 
مسئولانی تبدیل شوند که ماندنشان پشت میز ریاست، 
همیشــگی نیست، بهتر است این را هم در نظر داشته 
باشــند که پرکردن لینک مد و لباس در سایت هایی که 
بودجه دولتی دارند و ســر ماه، بــدون دغدغه حقوق 
افــراد را پرداخت می کنند اما بــه ازای آن به کیفیت 
محتواهــا توجه نمی کنند، تنها یــک قربانی دارد و آن 
قربانی تنها، کودک نوباوه مد اســت که به ســختی از 
این مســیر ارتزاق می کند و دارد به تعطیلی کشــانده 
می شود. یارانه ها و بودجه ها به نام کودک مد اخذ اما 

به کام پدیده های متفرقه خرج می شود.

کرونا؛ موضوع مسابقه طراحى لباس مفهومى

واقعیت این است که در زمان 
تخصیص بودجه های یارانه ای به 

نشریات یا رسانه های برخط، موضوع 
عدالت حرفه ای بیشتر به یک شوخی 
حرفه ای می ماند تا اینکه در واقعیت 

امر مورد توجه توزیع کنندگان 
امکانات مالی و تأمین کنندگان مالی 
باشد. سهم اندک رسانه های ممتاز  

بخش خصوصی که خیلی خیلی 
پیش تر از مدعیان دولتی درباره مد 
و فشن قلم فرسایی  کردند، نادیده 

گرفته شده است

 ستاره جاوید


