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گزارش خبر

اقتصاد

ادامه از صفحه 6
-اما فضا قابل مقايسه با آن دوران نيست و...

آقاي نهاونديان اين چهار س��ال دوره اش تمام مي شود 
و مي رود. آقاي نهاونديان از بخش خصوصي دفاع نكرد.

- آيا نهاونديان را خاموشي ديگر مي دانيد؟ 
خي��ر، اما مش��كلاتي ك��ه در اي��ن دوره ب��راي بخش 
خصوص��ي ايجاد ش��ده در هيچ يك از دوره هاي گذش��ته 
نبوده. در دوره هاي گذش��ته كه مس��ائل بسيار كمتر بوده 
صداي روساي اتاق هاي بازرگاني را هميشه شنيديم. در اين 
دوره صدايي از اتاق ايران نش��نيديم. اين اتاق حتي ساختار 
داخلي خودش را اصلاح نكرده اس��ت. اتاق ايراني كه آقاي 
خاموشي تحويل داده چيزي حدود 200 نفر كارمند داشته 
ام��ا امروزه آقاي نهاونديان 430 كارمند براي اتاق بازرگاني 
دست و پا كرده است. مي خواهم بگويم تا پيش از اين اتاق 
بازرگاني كارمندمحور نبوده بلكه عضومحور بوده است. آقاي 
نهاونديان با 23، 24 تا مش��اور چه مي كند؟ مشاورانش چه 
مي كنند؟ هزينه اي كه بخش خصوصي ايران براي اداره اتاق 
بازرگاني ايران در دوره آقاي نهاونديان پرداخت كرده در هيچ 
دوره اي پرداخت نكرده و كمترين بهره را از آن گرفته است. 
مي خواه��م بگويم كمترين حاصل را از بيش��ترين هزينه اي 
كه بخش خصوصي پرداخت كرده، به دس��ت آورده اس��ت. 
مگر دل به حرف هاي زيباي بي عمل ببنديم. نه، كس��ي كه 
با كمترين هزينه بيش��ترين فايده را براي بخش خصوصي 
داش��ته باش��د رئيس واقعي اتاق بازرگاني است. در صورتي 
كه آقاي نهاونديان بالعكس عمل كرده است. توجه كنيد در 
خيلي از كش��ورها عضويت در اتاق بازرگاني داوطلبانه است 
نه اجباري. در آن ش��رايط حاصل كار اتاق بازرگاني س��بب 
عضو گيري مي ش��ود. شما فكر مي كنيد اگر در ايران چنين 
بود چند نفر عضو اتاق بازرگاني مي شدند و ايشان بودجه هاي 

ميلياردي را از كجا مي آوردند؟
-در مورد آقاي آل اسحاق نظرتان چيست؟ اصلًا ممكن 

است ايشان براي پست رياست كانديدا شوند؟
من ايشان را يك مدير دولتي مي دانم. 

-خب در اين فضا فكر مي كنيد بش�ود گزينه بهتري 
انتخاب كرد؟

ش��ما مي خواهيد من اسم ببرم، در حالي كه من عرض 
كردم بخش خصوصي ايران مش��حون از مديراني اس��ت كه 

نوآور هستند و استعداد دارند.
-از طيف س�نتي ها چه؟ با چه كساني موافقيد و فكر 

مي كنيد حضور كدام شان مي تواند مفيدتر باشد؟
من واقعاً س��عي كردم تعبير سنت طلبان را به كار نگيرم 
چون ايشان آن تعبير را دوست ندارند و به احترام شان از آن 
عنوان استفاده نكردم. اما به هر حال مي خواهم بگويم امروزه 
دوراني كه بگوييم اتاق بازرگاني فقط براي عده معدودي است 
و اينها تنها مي توانند مديريتش كنند تمام ش��ده و آن فكر 
شكسته است. امروز من خيلي اين تعصب را ندارم كه بگويم 
سنتي يا تحول خواه، بلكه احساس مي كنم همه آدم هايي كه 
ب��راي اقتصاد بخش خصوصي ايران فكر دارند و توان حضور 
در اتاق ها و توان عرضه فكرشان را دارند از هر دسته و قشر 
سياسي يا غيرسياسي بايد بيايند و در اين انتخابات شركت 
كنند. پير بودن يا جوان بودن، زن بودن يا مرد بودن فعالان 
توسعه، س��نتي يا تحول خواه بودن تاثيري ندارد بلكه همه 
بايد بيايند و نخبگان آنها اتاق بازرگاني را به دس��ت گيرند. 
تنها زنهاري كه مي دهم اين است كه اتاق نبايد دولتي باشد 
و مديران دولتي نبايد اتاق را به دست بگيرند يا به تعبير ديگر 
شركت هايي كه سرمايه دولت در آنها بيش از 51 درصد است 
همچنين سرمايه آنها متعلق به دولت يا نهادهاي وابسته به 
دولت يا بخش عمومي كشور مثل بانك ها، بنيادها يا متعلق 
به نهادهاي نظامي كش��ور يا سازمان هاي بازنشستگي است 

چون در جاي ديگري وظايف 
بزرگ ت��ري بر عه��ده دارند و 
حضورشان در اتاق لازم به نظر 
نمي رسد. اتاق بايد مهد بخش 
خصوصي باشد و نخبگان اين 
بخش با ه��ر تفكري بيايند و 
آنجا را عرصه خدمت خودشان 

قرار بدهند.
-ح�دود 9 ماه تا انتخابات 
رد  مان�ده،  باق�ي  ات�اق 
چط�ور  را  صلاحيت ه�ا 

مي بينيد؟
م��ن رد صلاحيت را يك 
اقدام خلاف قان��ون مي دانم. 
اينكه ع��ده اي متولي  اص��لًا 
قانون شوند و تصميم بگيرند 
بازرگاني  ات��اق  براي  كس��ي 
صلاحيت دارد يا نه را خلاف 
قانون مي دانم. مث��لًا در دور 

گذشته شاهد بوديم كسي كه در انتخابات رياست جمهوري 
حائز صلاحيت بود توس��ط آقايان در انتخابات اتاق ايران رد 
صلاحيت شد. اينها معيارهاي خودساخته است براي اينكه 

از حضور رقيب در انتخابات جلوگيري كنند.
-به هر حال طبيعي است كه سنتي ها هم بخواهند در 

اين پروسه باشند ديگر...
ش��ما به عرض من توجه نكرديد. ش��ما كه مي دانيد در 
اتاق بازرگاني سنت اين است كه اول اعضا انتخاب مي شوند، 
مي آيند در هيات نمايندگي اتاق ها و بعد اينها هيات رئيس��ه 
را انتخاب مي كنند. من اميدوارم از ميان كس��اني كه ش��ما 
به آنها مي گوييد سنتي، باصلاحيت ترين هايشان بيايند در 
هي��ات نمايندگان اتاق ايران و آنقدر صلاحيت، مديريت و 
دانش داش��ته باشند كه براي هيات رئيسه اتاق هم انتخاب 

شوند. من مانعي در اين كار نمي بينم.
-خب ممكن است تركيب تغييري نكند. اگر همين ها 

كه حالا بر مسند كارند راي بياورند، چه؟
بگذاريد يادي بكنم از ش��ادروان عالي نس��ب. اگر ش��ما 
بخواهي��د با توجه ب��ه تركيب هاي امروزي به ايش��ان نگاه 
كنيد، آقاي عالي نسب يك اقتصادگردان سنتي بود. مدت ها 
ه��م در ات��اق بازرگاني بود ام��ا همين س��نتي ها بيرونش 
كردن��د. مي خواه��م بگويم ما 
در بازار تهران و بين كس��اني 
ك��ه از راه تجرب��ه اقتص��اد و 
تجارت را آموخته اند، آدم هاي 
باصلاحيت زي��اد داريم. آنچه 
از نظر من قابل قبول نيس��ت 
تماميت خواه��ي و ماندن 30 
ساله اس��ت والا اتاق بازرگاني 
مه��د و محل همه س��نتي ها، 
هم��ه تحول خواه��ان و همه 
ن��وآوران و فعالان توس��عه و 
نوانديشان اس��ت؛ كساني كه 
به اس��تناد صلاحيت ش��ان به 
ات��اق بازرگان��ي مي آيند و به 
استناد جوهره و صلاحيت شان 
انتخاب مي شوند و در جايگاه 
هيات رئيس��ه ق��رار مي گيرند 
البته جداي از هرگونه رانتي... 
نه ب��ا رانت دولت و نه با رانت 

گروه هاي سياسي.
-اين خواسته كمي ايده آل به نظر نمي رسد؟

آيا ش��ما فكر مي كنيد انتخاباتي كه حضور نخبگان و نه 
عامه مردم را دارد، مي تواند اين طور نباش��د؟ مگر ش��ما در 

انتخابات نظام پزشكي رانت خاصي را مي بينيد؟
-اما در انتخابات اتاق...!

ات��اق هم، تجارت و اقتصاد هم تخصص اس��ت كه اگر 
تخص��ص نبود تم��ام روزنامه نگاراني كه ام��روز با تعطيلي 
روزنامه هايش��ان بي��كار ش��ده اند حالا مي آمدن��د و تاجر 

مي شدند.
-حرف شما درست اما به نظر مي رسد رانت را از اتاق 

بازرگاني به راحتي نمي توان حذف كرد.
م��ا تحول خواهان آمده ايم كه اين رانت ها حذف ش��وند 
و از هم��ه بنگاه��داران و فعالان اقتص��ادي مي خواهم ما را 
كمك كنند. اصولاً مس��ووليت اجتماعي همه ما اين اس��ت. 
اقتصاد همراه با رانت سياسي بسيار خطرناك است و تبديل 
مي ش��ود به تراست و باندهاي مافيايي مثل آنچه در روسيه 
بعد از فروپاش��ي ش��اهد آن بوديم. ما دنبال اقتصاد سالم و 

رقابتي هستيم.
-آيا تحول خواهان از آقاي نهاونديان حمايت مي كنند؟

تصور نمي كنم و همان طور كه گفتم در بخش خصوصي 
بسيارند فرزانگان شجاع و خوش فكر. من بعيد مي دانم.

-اما همي�ن چهار ماه قبل نامه اي در حمايت از آقاي 
نهاوندي�ان به امضاي حدود 200 نف�ر از اعضاي اتاق 
بازرگاني رسيد كه اتفاقاً تحول خواهان هم عضوشان 

بودند.
اول اينكه نامه اي منتشر نشد، دوم اينكه با توجه به آن 
سنت غلطي كه برخلاف قانون بنيان گذاشته شد و رئيس 
اتاق تهران را در ميان دو دوره حذف كرد، ذهنيتي كه در 
ميان اعضاي اتاق بازرگاني به وجود آمده اين است كه حالا 
رئيس هر كس هس��ت تا انتهاي دوره اش را ادامه بدهد نه 
آنكه درخواست كند كه برود يا تغيير كند و تلاش براي تهيه 
نامه در اين راستا بود. به هر حال شما در انتخابات خواهيد 

ديد كه به آقاي نهاونديان راي خواهند داد.
-بگذاري�د كمي به بحث قانون ات�اق و اصلاحيه آن 

بپردازيم، اصلاحيه اين قانون را خوانده ايد؟
اصلاحي��ه را دي��ده ام. من خيلي روش��ن مي گويم اين 
اصلاحيه براي اين نوش��ته نشده كه تبديل به قانون شود. 
بنابراين بحث كردن پيرامون اين اصلاحيه را لازم نمي بينم. 

بازخواني پرونده انتخابات اتاق از نگاه رئيس سابق اتاق تهران

طراح ايراني الاصل شركت نيسان كنار چند همكار ژاپني و 
فرانسوي نشسته بود. دوست ژاپني اش از دلاوري سامورايي ها 

مي گوي��د و توضي��ح مي دهد چگونه در 
نيم قرن گذشته شمشير از آنان گرفته 
شد و اين نظاميان شريف مامور توسعه 
صنعتي ژاپن ش��دند و كشورشان را در 
رده هاي نخست كشورهاي توسعه يافته 
دنيا قرار دادند. دوس��ت فرانس��وي اش 
نيز ش��رح مي ده��د  ناپلئ��ون چطور با 
رشادت هاي خود انقلاب كبير فرانسه را 
ترتيب داد و اين كش��ور را مهد آزادي و 
هنر دنيا كرد. نوبت به طراح ايراني الاصل 
كه مي رس��د به جاي اينكه از افتخارات 
شاهان كشورش بگويد واژه اي را به كار 
مي برد كه تاكنون هيچ ش��هروند ژاپني 
و فرانسوي به گوشش نخورده و در هيچ 
كتابي نخوانده. پرسيدند ايران شما چه 
دارد، گفت: »قش��قايي«.  دوستانش با 
 »qashqai?« :لهجه انگليسي پرسيدند
و او از ايل��ي برايش��ان گفت كه هزاران 
سال است پستي و بلندي هاي زاگرس 
را مي پيماين��د. ب��ا آغاز فص��ل گرما به 
كوه ه��اي دنا و زردكوه پناه مي برند و با 
ش��روع سرما راهي خوزستان مي شوند. 
مقاومت، اصالت و سختكوشي را ويژگي 
بارز اين ايل ايران��ي معرفي مي كند تا 
دوس��تان غيرايراني اش در گروه رنو - 
نيسان را به اين فكر بيندازد كه خودرو 
جدي��دي را طراحي كنن��د تا مثل ايل 

قش��قايي اين سه ويژگي را داشته باشد. »اصيل«، »مقاوم« 
و »س��ختكوش«. طراح ايراني الاصل به وطن بازمي گردد. به 
ديار بختياري مي رود و روزها را با ايل قش��قايي مي گذراند. 
ه��ر روز خودروهايي را در ذهنش مجس��م مي كند كه مثل 
قشقايي ها مي روند و مي گذرند تا به هدف برسند. او سرانجام 
»QASHQAI« را طراح��ي مي كند و پيش روي مديران 
گروه بزرگ خودروسازي رنو – نيسان مي گذارد تا آنها بدون 
كمترين چانه زني »QASHQAI« را به عنوان شاسي بلند 

جديد اين گروه بپذيرند و به جهانيان معرفي كنند. 
اينك دو س��ال از توليد قش��قايي در ژاپن مي گذرد. اين 
خودرو توانسته در دنيا طي دو سال گذشته طرفداران خاص 
خ��ود را پيدا كرده و فروش خوبي را براي نيس��ان رقم بزند. 
پارس��ال بود كه اين خودرو وارد ايران ش��د. پارس خودرو به 
عنوان خودروس��ازي دولتي كه شريك تجاري و حافظ منافع 
نيس��ان در ايران است مامور واردات اين خودرو به ايران شد 
ت��ا با پيش فرض ق��رار دادن اصل احترام به حقوق مش��تري 
قشقايي را به دست مردم ايران برساند اما آيا حقوق مشتريان 
ايران��ي در عرضه اين خودرو رعايت ش��ده و اصولاً به غير از 
پارس خودرو ساير خودروسازان وطني در بحث قيمت گذاري 
خودروها حقوق مشتريان ايراني را  رعايت مي كنند؟ در اين 
گزارش ابتدا به نحوه قيمت گذاري بحث برانگيز خودرو قشقايي 
مي پردازيم و آنگاه بررس��ي مي كنيم ساير قيمت گذاري هاي 
صورت گرفته در كارخانه هاي خودرو كشور به چه شكلي بوده 
و مشتريان تاكنون چه مقدار پولي اضافه بر سازمان به حساب 

خودروسازهاي دولتي واريز كرده اند. 
قش�قايي، 9 ميليون بالاي قيمت

قيمتي را كه پارس خودرو براي مشتريان ايراني قشقايي 
در نظر گرفته 55 ميليون و 900 هزار تومان اس��ت. اين در 
حالي اس��ت كه  قيمت پايه قش��قايي در ژاپن به حدود 20 
هزار دلار امريكا، معادل 20 ميليون تومان مي رس��د و مدير 
عامل پارس خودرو اوايل س��ال گذش��ته اعلام كرده بود اين 

خ��ودرو در ايران 43 ميليون تومان قيمت خواهد داش��ت. 
پارس خودرو براي واردات اين محصول بايد 90 درصد مبلغ 
پايه را به عنوان تعرفه به گمرك بپردازد و علاوه بر آن، 10 
درصد قيمت پايه قش��قايي را ب��ه همراه يك و نيم ميليون 
توم��ان بابت جريمه نيز به س��تاد مديري��ت حمل و نقل و 
مصرف سوخت بدهد. تا اينجا، قيمت قشقايي به حدود 41 
ميليون و 500 هزار تومان مي رسد، اما اين پايان هزينه هاي 
پارس خودرو براي واردات قشقايي نيست. پارس خودرو بايد 
ح��دود دو ميليون تومان نيز بابت خدمات پس از فروش به 

شركت نيسان بپردازد. 
ب��ا در نظر گرفت��ن پنج درصد هزينه ه��اي مالي جانبي 
ديگ��ر، پارس خودرو در كل مبلغي حدود 44 ميليون تومان 
صرف عرضه قش��قايي به بازار كش��ور مي كند. با اين حساب 
و با در نظر گرفتن س��ود ش��ش درصدي )سودي كه ظاهراً 
در گروه خودروس��ازي سايپا  عرف اس��ت(، قشقايي بايد با 
قيمتي حدود 47 ميليون تومان به فروش برس��د. حال آنكه 
نمايندگي ه��اي فروش پارس خودرو ، عرضه اين محصول با 
قيم��ت 50 ميلي��ون تومان را نيز معقول دانس��ته و تاكيد 
كرده اند كه »قش��قايي« با اين قيمت نيز جاي فروش دارد 
اما اين موضوع را نيز گوش��زد كرده اند كه نمي توان چنين 
خودرويي را كه قيمتي مش��خص در بازارهاي جهاني دارد 

حدود 56 ميليون به فروش رس��اند.
 ب��ه همي��ن س��بب ط��ي روزه��اي اخي��ر برخ��ي از 
ثبت نام كنندگان قش��قايي كه گم��ان مي كنند اين خودرو 
به آنها گران فروخته ش��ده از ثبت نام خود انصراف داده اند 
و خواستار اس��ترداد پول خود ش��ده اند. انصراف مشتريان 
قش��قايي در ش��رايطي اس��ت كه پي��ش از اع��لام قيمت 
اي��ن محصول از س��وي پارس خودرو، ميان اين ش��ركت و  
نمايندگي هاي فروش آن بر س��ر تعيين قيمت اختلاف بود، 
ام��ا در نهايت با وجود هش��دار نمايندگي هاي پارس خودرو 
مبني بر فروش نرفتن قشقايي با قيمتي بالاتر از 50 ميليون 

تومان، پارس خودرو اين محصول را 55 ميليون و 900 هزار 
تومان قيمت گذاري كرد. نمايندگي هاي فروش پارس خودرو 
معتقد بودند قش��قايي نهايتاً بايد قيمتي حدود 50 ميليون 

تومان داشته باشد.
تي ينا، 13 ميليون بالاي قيمت

توصي��ه نمايندگان فروش پارس خ��ودرو به مديران اين 
ش��ركت تنها به قشقايي منتهي نشد و آنها  در مورد خودرو  
تي ين��ا نيز چنين هش��داري داده بودند و اعلام كردند  اين 
محص��ول بايد در نهاي��ت قيمتي  برابر با 60 ميليون تومان 
داش��ته باشد. اما پارس خودرو به اين توصيه نيز گوش نكرد 
و تي ينايي را كه مديرعاملش در بهار سال 88 وعده داده بود 
با 50 ميليون تومان به دس��ت مشتريان برساند، 63 ميليون 
توم��ان قيمت گذاري كرد. اين نوع قيمت گذاري باعث ش��د 
برخي  متقاضيان از خريد تي ينا هم منصرف شوند و با مراجعه 
به نمايندگي هاي فروش پارس خودرو پول خود را طلب كنند.

مورانو، 11 ميليون بالاي قيمت
عجيب به نظر مي رس��د كه چ��را پارس خودرويي ها  از 
تجرب��ه »مورانو« درس نگرفته و باز هم نرخ بالايي را براي 
محص��ولات وارداتي خود در نظر گرفتند. اين ش��ركت دو 
س��ال پيش با تبليغات فراوان، »مورانو« برند شاس��ي بلند 
نيس��ان را وارد بازار كش��ور كرد، ام��ا در نهايت با فروش 
نرفتن بس��ياري از مورانوها به دليل قيمت گذاري بالا، كار 
به جايي كش��يد كه اعلام شد پارس خودرو از واردات اين 

محصول ضرر نيز كرده اس��ت.
 پارس خ��ودرو مورانوهاي وارداتي خود را با قيمت 74 
ميليون و 900هزار تومان در بازار ايران به فروش رس��اند، 
در حالي كه مورانوهاي واردش��ده از مجاري اي غير از اين 
ش��ركت، قيمتي براب��ر با 64 ميليون توم��ان را دارا بودند. 
مورانوهايي كه توس��ط اش��خاص حقيق��ي از طريق دوبي 
وارد ايران ش��ده بودند، البته گارانتي نيس��ان را نداشتند و 
پارس خودرو با همين اس��تدلال، اين خودرو را  11 ميليون 

تومان گران تر به فروش  رساند. هر چند ظاهراً هيچ اختلاف 
فني ميان تمام مورانوهاي واردشده وجود نداشت و همگي 
صفركيلومتر محس��وب مي ش��دند اما 
مراح��ل ورود آنه��ا به بازار كش��ور و 
همچنين هزينه هايي كه واردكنندگان 
صرف خريد اين محصول كردند كاملًا 
متفاوت بود،  به نحوي كه پارس خودرو 
به عن��وان نماينده رس��مي نيس��ان، 
سفارش خريد مورانو را به طور مستقيم 
به ش��ركت ژاپني ارائه داد و واسطه اي 
در اي��ن زمينه در كار نبود. مورانوهاي 
پارس خودرو از گارانتي سه ساله يا 57 
هزار كيلومتر كارك��رد بهره مي بردند 
ام��ا مورانوهاي ديگر واردش��ده، فاقد 
اين گارانتي ها به شمار مي رفتند و اين 
موضوع همواره به عنوان يكي از دلايل 
پارس خودرو  مورانوهاي  بودن  گران تر 
از س��وي مسوولان اين شركت مطرح 
مي ش��د. عدم اس��تقبال از مورانوهاي 
واردشده توسط پارس خودرو كار را به 
جايي رس��اند كه اين شركت به جاي 
هزار دس��تگاه در نهايت 500 دستگاه 
موران��و آن هم با ح��رف و حديث هاي 
زي��اد در بازار ايران به فروش رس��اند 
و نتوانس��ت نقش��ه ازپيش تعيين شده 
خ��ود را براي فروش هزار دس��تگاهي 

اين خودرو در بازار ايران عملي كند.
س�اير خودروها

توس��ط  خودروه��ا  گرانفروش��ي   
خودروس��ازهاي دولت��ي تنها به اين س��ه خ��ودرو منتهي 
نمي ش��ود. خودروسازان كش��ور كه سال هاس��ت زير چتر 
90 درص��دي تعرفه قرار گرفته اند محصولاتي را به دس��ت 
مشتريان خود مي رسانند كه گاه قيمت پرداخت شده بيشتر 
از قيمت تمام ش��ده است و اين اضافه قيمت را عمدتاً بايد 
مش��تريان بپردازند؛ نمونه بارز آن كه طي روزهاي گذشته 
رخ داده. تولي��د و عرض��ه پژو 206 تي��پ 2 به قيمت 14 
ميليون و 220 هزار تومان اس��ت كه به خاطر نصب ترمز 
ضدقف��ل به يكب��اره قيمت اين خودرو يك ميليون و 400 
ه��زار توم��ان افزايش يافت��ه و از 12 ميليون و 800 هزار 
توم��ان به 14 ميليون و 220 هزار تومان رس��يده اس��ت. 
اين در حالي اس��ت كه بنا به اعلام نظر برخي كارشناسان 
نصب ترمز ضدقفل و كيس��ه هوا جزء ملزومات يك خودرو 
توليدي است و سازنده مجاز نيست بابت نصب اين تجهيزات 
از مشتريان پول اضافه اي دريافت كند. چنين وضع مشابهي 
براي تندر90 نيز وجود دارد و مدل E0  و E1 اين خودرو 
كه به تازگي به ترمز ضدقفل مجهز شده حدود يك ميليون و 
200 هزار تومان طي هفته هاي گذشته افزايش قيمت داشت 
تا به اين ترتيب خودروس��ازان بدون مجوز اقدام به افزايش 
قيمت اين خودرو كرده باش��ند. از طرفي نيز تفاوت قيمت 
خودرو هاي دوگانه سوز نسبت به بنزين سوز ها در حدي است 
كه مش��تريان مجبورند اين نوع خودروها را دس��ت كم يك 
ميليون تومان گران تر از نوع بنزين سوز آن خريداري كرده 

و پول بيش��تري بپردازند. 
اي��ن تفاوت قيمت در مورد خودرويي همچون پژو 405 
به يك ميليون و 500 هزار تومان مي رسد كه اگر قرار باشد 
ترمز ضدقفل و كيس��ه هوا روي اين خودرو نصب شود بايد 
منتظ��ر پژو 405، 16 ميليوني ط��ي روزهاي آينده بمانيم. 
تفاوت قيمت پرايد بنزين س��وز با دوگانه سوز نيز حدود يك 
ميليون تومان اس��ت كه در ص��ورت نصب تجهيزات اضافه 

روي اين خودرو، پرايد 10 ميليوني دور از انتظار نيس��ت.

گزارشي از نحوه قيمت گذاري برخي خودروها                                                                                            

گران فروشي خودروسازهاي دولتي
عليرضا بهداد

وزارت كار بنگاه كاريابي نيست
عضو شوراي عالي اشتغال با اشاره به  پذيرش مسووليت 
اش��تغال توسط وزارت تعاون گفت: وزير تعاون با شجاعت 
و با هدف همكاري اين مسووليت را  پذيرفته است. ولي الله 
داودي در گفت وگو با مهر اظهار كرد: هنوز هم تصور افراد 
بر اين است كه وزارت كار بايد براي آنان كار ايجاد كند و اگر 
بيكار شدند به آنجا مراجعه مي كنند. ولي الله داودي با بيان 
اين مطلب كه كاريابي وظيفه قانوني اين وزارتخانه نيست، 
افزود: توسعه منابع انساني و آموزش دو مورد از مهم ترين 
وظايف قانوني وزارت كار اس��ت كه در قانون به آن اش��اره 
ش��ده است. او اضافه كرد: البته اينكه توسط شوراي عالي 
اشتغال ايجاد يك ميليون و 100 هزار شغل در سال جاري 
برنامه ريزي شده است بايد با همكاري وزارت تعاون و كار 
و امور اجتماعي به صورت مش��ترك محقق شود و اين دو 

وزارتخانه در اين بخش مسووليت بيشتري دارند.

مهلت 15 روزه براي تعاوني هاي مسكن مهر 
كه پيشرفت فيزيكي نداشته اند 

در حالي كه وزير مس��كن و شهرسازي دولت از مهلت 
15روزه ب��راي تعاوني هاي مس��كن مه��ر در صورت عدم 
پيشرفت فيزيكي خبر مي دهد، رئيس انجمن فني و اجرايي 
ايران نسبت به توقف پروژه مسكن مهر در صورت عدم تامين 
مالي هشدار داد. علي نيكزاد وزير مسكن و شهرسازي در 
جريان بازديد از پروژه مسكن مهر در شهر مشهد گفت: تا 
10 تيرماه تعاوني هاي مسكن مهر كه زمين دريافت كرده 
و تاكنون اقدامي براي عقد قرارداد ساخت و ساز نكرده اند، 
مهلت دارند نسبت به انعقاد قرارداد ساخت اقدام كنند. به 
گزارش مهر علي نيكزاد شامگاه سه شنبه در جمع مديران 
عامل شركت هاي تعاوني و انبوه سازان مسكن مهر در شهر 
جديد گلبهار افزود: ش��ركت عمران شهر جديد گلبهار تا 
10 تيرماه به ش��ركت هاي تعاوني مس��كن مهر كه از دو 
سال پيش زمين دريافت كرده اما ساخت و سازي نداشته اند 
مهلت مي دهد و چنانچه در اين مهلت 15 روزه كاري صورت 
نگيرد، قراردادشان لغو مي  شود. وزير مسكن و شهرسازي 
گفت: تفاوت دولت نهم و دهم با س��اير دولت ها اين است 
كه ما مي خواهيم يك عقب افتادگي در بخش مسكن را در 
يك مدت كوتاه حل كنيم اما اكنون ما مشكلي براي خانه دار 
كردن فاقدين مسكن نداريم، به شرطي كه همه با هم در 
اين راه تلاش كنيم. او ادامه داد: در پروژه 29 هزار واحدي 
مس��كن مهر گلبهار بايد چهار مسجد با دو ميليارد ريال 
اعتبار اوليه س��اخته ش��ود. نيكزاد افزود: تسهيلات 200 
تا 250 ميليون ريالي براي چهار مرحله س��اخت و ساز از 
فونداسيون تا نازك كاري به طور سريع داده مي شود. وزير 
مسكن و شهرسازي همچنين در حاشيه بازديد از پروژه هاي 
مسكن مهر شهر جديد گلبهار افزود: در شهرهاي بالاي 25 
هزار نفر جمعيت 20 هزار واحد مسكوني عقد قرارداد شده و 
در شهرهاي با جمعيت كمتر از 25 هزار نفر نيز با مشخص 
ش��دن 87 درصد زمين مورد ني��از، قرارداد 13 هزار واحد 
مسكوني مسكن مهر منعقد شده است. او با اشاره به اينكه 
تلاش داريم تا آخر س��ال 89 تعدادي از واحدهاي مسكن 
مهر آماده واگذاري شود، افزود: سال گذشته در زمينه مسكن 
روستايي نيز عمليات اجرايي بيش از 11 هزار واحد آغاز شد 
و امسال هم نزديك به 13 هزار واحد شروع به ساخت شده 
اس��ت. وي گفت: 8 تا 10 درصد مسكن مهر در خراسان 
رضوي در حال س��اخت اس��ت و روند صنعتي س��ازي كه 
مسكن ارزان، مقاوم و سريع به فاقدين مسكن تحويل دهد 
نيز با رشد خوبي در اين استان پيش مي رود. وزير مسكن 
در پنجاه و دومين س��فر استاني خود پروژه 265 واحدي 
مسكن مهر ويژه زوجين جوان را در گلبهار كلنگ زد كه 
واحدهاي مس��كوني اين پروژه به زوجين جوان با حداقل 
آورده اوليه تحويل داده مي شود. وزير مسكن و شهرسازي 
با اش��اره به ركود اقتصادي كنوني حاكم بر دنيا گفت: در 
اين ميان ايران با غلبه بر اين مشكلات شاهكاري اساسي 
كرده است. نيكزاد با بيان اينكه گردش مالي و اعتباري در 
بخش مسكن كشور به اندازه گردش مالي يك استان است، 
افزود: به همين دليل يكي از مهم ترين اركان اشتغال آفريني 
پايدار توجه به مقوله مسكن و ساخت مسكن هاي متناسب 
با شأن جامعه ايراني است. او به كمبود بيش از يك ميليون 
و 500 هزار واحد مسكوني در كشور اشاره كرد و گفت: با 
اهتمام تمام بخش هاي ذي صلاح اين مقدار به زودي جبران 
خواهد شد. نيكزاد افزود: در حال حاضر بيش از 52 ميليون 
نفر از جمعيت كل كشور با افزون بر 14 ميليون خانوار و 13 
ميليون و 300 هزار واحد مسكوني در شهرها و 22 ميليون 
نفر با 15 ميليون و 200 هزار خانوار و چهار ميليون و 700 
هزار واحد مسكوني در روستاهاي كشور زندگي مي كنند. 
وي ساخت 200 هزار واحد مسكوني در سال از ابتداي دولت 
نهم را از جمله مهم ترين امور اقتصادي در پنج سال گذشته 
عنوان كرد و گفت: به دليل پيشرفت در كارهاي ساخت و 
س��از اين ميزان در سال جاري به 400 هزار واحد رسيده 
است. وزير مسكن و شهرسازي در خصوص ارائه تسهيلات 
به طرح مس��كن مهر ني��ز گفت: براي اج��راي طرح هاي 
زيرساختي مانند عمليات توزيع آب دولت و استانداري ها 
با همكاري وزارت نيرو مبالغ و اعتبارات مورد نياز را تامين 
خواهند كرد. نيكزاد همچنين با هشدار به محتكران مصالح 
ساختماني در خصوص احتكار مازاد اين مصالح در جهت 
بي ثبات س��ازي بازار افزود: در صورت احساس اين مساله 
دولت با حذف تعرفه هاي واردات كالاهاي ساختماني ضربه 
مهلكي به محتكران خواهد زد. اين در حالي است كه رئيس 
انجمن مديران فني و اجرايي ايران از احتمال توقف مسكن 
مهر در صورت عدم تخصيص اعتبار مناسب خبر داد. بيژن 
كاموري در گفت وگو با ايلنا افزود: طي چند ماه گذشته رشد 
بسيار كمي در صدور پروانه هاي ساختماني در كشور وجود 
داشته است، اما در ساخت و ساز هنوز آماري كه گوياي رشد 
توليد باشد، وجود ندارد. به گفته وي، هنوز قيمت ها بالاتر 
از آن است كه متقاضيان به دنبال خريد مسكن باشند، لذا 
س��رمايه گذاران رغبت چنداني براي حضور در اين بخش 
ندارند. اين كارش��ناس مس��كن در ادامه گفت: نقدينگي 
مهم ترين مولفه موجود در بخش مسكن است كه در حال 
حاضر اين بخش از وجود آن محروم است. كاموري گفت: 
تداوم ركود و نابس��اماني بخش مسكن در بازار و توليد آن 
موجب شده نه تنها سرمايه گذاران حاضر به سرمايه گذاري 

در اين بخش نشوند بلكه از آن نيز فاصله گيرند.

پشت پرده افزايش قيمت گوشت
معاون وزير بازرگاني با تشريح آخرين وضعيت توليد و 
مصرف گوشت قرمز و چرايي افزايش قيمت اين محصول 
مصرفي در ماه هاي اخير اعلام كرد: س��ازمان دامپزشكي 
اخيراً در جلسه اي در دولت از كنترل بيماري تب برفكي 
در كشور خبر داده است. محمدعلي ضيغمي در گفت وگو 
با مهر گفت: براس��اس آمارهاي موجود، سالانه در كشور 
يك ميليون و 90 هزار تن گوشت قرمز اعم از دام سنگين 
و سبك مصرف مي شود كه ميزان مصرف نيز بنا به فرمولي 
مشخص است. بر اين اساس، جمعيت را بايد در مصرف 
سرانه كه معادل 13 كيلوگرم است، ضرب كرد و البته در 
اي��ن ميان بايد افت و ضايع��ات را نيز در نظر گرفت. وي 
اف��زود: 50 درصد از اين نياز در بخش دام س��بك و 50 
درصد مابقي در بخش دام سنگين نهفته است. از سوي 
ديگر، توليد براساس آمار رسمي وزارت جهاد كشاورزي، 

حدود 970 هزار تن است.
 مع��اون وزير بازرگاني تصريح كرد: در صورت تحقق 
آمار توليد، س��الانه حدود 120 تا 130 هزار تن گوش��ت 
قرمز در كش��ور كسري وجود دارد كه به صورت معمول، 
بخش خصوصي با واردات آن را جبران مي كند. اين روال 
سنواتي براي تامين كسري مصرف و توليد گوشت قرمز در 
كشور وجود دارد. ضيغمي با تشريح عوامل گراني گوشت 
در كشور گفت: خشكسالي سال هاي 86 و 87 باعث شد 
تعداد زيادي از دام ها به كش��تارگاه ها تحويل داده شوند. 
اين امر باعث ازدياد توليد در سال 87 و عرضه بيش از حد 
معمول دام به كشتارگاه ها شد، ولي اثر كاهشي خود را در 
ميزان توليد گوشت قرمز در سال 88 نمايان كرد. وي ادامه 
داد: قيمت علوفه نيز در سال 88 به دليل خشكسالي هاي 
مذكور به ش��دت افزايش يافت و اين دو عامل سبب شد 
قيمت گوش��ت قرمز در اوايل سال 88  روند افزايشي به 
خود بگيرد. ضيغمي گفت: اين درحالي است كه به دليل 
كاهش توليد و جبران كسري 120 هزار تني نياز مصرف، 
واردات در كش��ور صورت گرفت. لذا با هماهنگي وزارت 
جهاد كش��اورزي، موفق شديم دام زنده و لاشه گرم وارد 
كنيم و همين امر باعث شد در پايان سال 88، كمبود را 

پوشش دهيم و قيمت را كنترل كنيم.
 وي تصريح كرد: ولي مجدداً از اواخر فروردين ماه و اوايل 
ارديبهشت ماه امسال، شاهد افزايش قيمت به ويژه در دام 
سبك بوديم. علت اصلي آن افزايش قيمت، موضوعي بود 
كه به عنوان ش��روع يك بيماري دامي مطرح شد و بعد 
از آن، طرح اين مطلب كه ممكن است گله هاي دامي به 
دليل شيوع بيماري با مشكل مواجه شوند و اين بيماري، 
منابع دامي را با آسيب مواجه كند. ضيغمي افزود: در اين 
راستا، س��ازمان دامپزشكي واردات دام زنده را كه ميزان 
آن هم زياد نبود، با هدف كنترل شديد سلامت دامي در 
كشور، ممنوع اعلام كرد. از سوي ديگر، مسوولان سازمان 
دامپزشكي اعلام كردند شيوع تب برفكي به دليل واردات 
بوده است، در حالي كه هيچ ارتباطي بين اين بيماري و 
واردات رس��مي دام زنده و لاش��ه گرم به كشور مشاهده 
نمي ش��ود. رئيس س��ازمان حماي��ت مصرف كنندگان و 
توليدكنندگان خاطرنشان كرد: اين عوامل و تصميمات 
باعث ش��د مجموعاً شاهد افزايش قيمت گوشت قرمز از 
اواخر فروردين ماه باشيم. وي اظهار داشت: قيمت متاثر از 
دو عامل اس��ت؛ وجود كالا در بازار و گردش اين كالا در 
ش��بكه توزيع. اتفاقي كه از اوايل امسال شاهد آن بوديم، 
تغييرات در بخش دوم يعني كالارساني بود. در واقع توليد 
خيلي با مشكل مواجه نشد اما چون سازمان دامپزشكي 
به دليل ملاحظات فني، بهداش��تي، اج��ازه گردش كالا 
را به وزارت بازرگاني نداد، س��بب ش��د كه در استان هاي 
مصرف كننده گوش��ت مثل تهران، شاهد افزايش قيمت 
باش��يم. به گفته ضيغمي عوامل مذك��ور، ميزان ورود و 
گردش كالا را تحت تاثير قرار داد و بر اين اساس، افزايش 
قيمت رخ داد. ضمن اينكه انتقال لاشه گرم از يك استان 

به استان ديگر نيز با محدوديت هايي مواجه شد. 
معاون وزير بازرگاني افزود: دليل اصلي افزايش قيمت 
اين است كه هيچ يك از ابزارهاي تنظيم بازار در اختيار 
وزارت بازرگان��ي نبود كه بتوان��د در ارتباط با آن، اعمال 
مديريت كند. ضيغمي گفت: دو هفته قبل، جلسه اي در 
حضور معاون اول رئيس جمهوري و با حضور نمايندگان 
وزارتخانه هاي جهاد كش��اورزي و بازرگاني صورت گرفت 
كه در آن، سازمان دامپزشكي اعلام كرد موفق شده است 
با واكسيناس��يون، بيماري تب برفكي را در كشور كنترل 
كند و امكان جابه جايي دام زنده فراهم خواهد ش��د. اين 
جلس��ه در دهم خردادماه برگزار شد. وزارت بازرگاني هم 
بر آن مبنا اعلام كرد كه با تدبير ايجاد شده، كاهش قيمت 

را شاهد خواهيم بود.
 ضيغمي در پاس��خ به اين سوال كه چرا هنوز قيمت 
گوشت در بازار بالا است، گفت: متاسفانه قول هاي سازمان 
دامپزشكي در آن جلسه عملياتي نشد و اين سازمان 19 
خردادماه و 10 روز پس از وعده خود، دس��تورالعملي را 
تهيه و به اس��تان ها ابلاغ كرد ك��ه به طور طبيعي، تا به 
مرحله عملياتي برس��د، زمان خواهد برد. ضيغمي گفت: 
البت��ه در ن��وع انعكاس اخبار قيمت ني��ز بايد دقت كرد. 
افزايش قيمت تنها در اس��تان هاي مصرف كننده گوشت 
كه خود توليد ندارند، صورت گرفته است و در استان هاي 
توليدكننده با ثبات قيمت يا بعضاً كاهش مواجه بوده ايم. 
وي افزايش قيمت گوشت را منحصر به پنج استان كشور 
دانست و تصريح كرد: در تهران به دليل ازدياد جمعيت و 
بالا بودن تقاضا، افزايش قيمت را شاهد بوده ايم اما كاهش 
قيمت در ارتباط با گوشت گوسفندي كه متوسط قيمت 
مخلوط آن 14 هزار و 500 تومان اس��ت، در استان هايي 
نظي��ر زاهدان 9 هزار تومان، بيرجند 9500 تومان، ايلام 
10 هزار تومان و كرمانشاه و ياسوج 10500 تومان بوده 
است. ضيغمي گفت: بعضاً در برخي استان ها با دپوي دام 
مواجه بوديم چراكه انتقال دام زنده كند شده بود. معاون 
وزير بازرگاني گفت: قيمت گوشت در استان هاي تهران و 
خراسان رضوي همچنان با مشكل افزايش مواجه است و 
اين امر باعث بروز اختلالاتي شده است. وي اظهار داشت: 
در فروردين ماه امسال ميزان كشتار دام سبك حدود 174 
هزار و 500 راس بوده كه به دليل كنترل هاي بهداشتي، 
در ارديبهش��ت ماه به 58 هزار و 800 راس رسيده است 

كه تقريباً يك سوم كاهش يافته است. 


