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سرخط مد و فناورى مد در جهان

پارچه های آنتیک روسی
 در کاخ نیاوران

روزهای فرهنگی روســیه در ایــران از ۱۸ آبان در 
تهران آغاز شــده و تا ۲۲ آبان ماه با اجرای موســیقی 
روســی و برگزاری نمایشــگاه های لباس و پارچه در 
مجموعه فرهنگی و تاریخی کاخ نیاوران دایر اســت. 
آنچه این هفته را از ســایر هفته های فرهنگی روسیه 
در ایــران متمایــز می کند، حضور جدی منســوجات 
مــد و نمایش آن در تهران اســت. در این نمایشــگاه 
مجموعــه ای از پارچه های توری روســیه که در موزه 
پارچه های توری منطقه «وولوگدا»، واقع در شــمال 
روســیه نگهداری می شود، به مدت چهار روز در تالار 
آبی این مجموعه به نمایش گذاشــته شــده اســت. 
توربافی از قدیمی ترین صنایع دستی منطقه «وولوگدا» 
با قدمتی بیش از ۲۰۰ سال است و این صنعت دارنده 
نشان طلا و جایزه اصالت هنری محصولات توری در 
این کشور است. آثاری که در این نمایشگاه به نمایش 
درمی آیند شــامل دســتمال توری، شــنل، تابلوهای 
تور و همچنین دســت بافت های ســنتی روسی است 
که توســط برخی از طراحان هنــر توری بافی طراحی 
شــده و با نقوش گل، پرنده های افسانه ای و همچنین 
طرح هایــی الهام گرفته از معمــاری منطقه ای تزئین 

شده است.

اعلام فراخوان 
جشنواره محصولات حجاب

بــه ادعــای برگزارکنندگان، نخســتین جشــنواره  �
مردمی محصولات حجاب (هدی) با هدف شناسایی، 
جبهه ســازی و هم افزایی طراحــان، تولیدکنندگان و 
عرضه کنندگان محصولات حجاب اسلامی و همچنین 
فعالان این حوزه در هشــت بخــش اصلی و چندین 
بخش فرعی برگزار می شود. به گزارش روابط عمومی 
انجمــن تولیدکنندگان محصولات حجــاب، برگزاری 
نشست های تخصصی، کارگاه ها و هم اندیشی فعالان 

این حوزه از دیگر اتفاقات این جشنواره خواهد بود.
بخش های اصلی جشنواره شامل مانتو و عباهای 
اســلامی، چادرهای میهمانی و اجتمــاع، ملزومات 
حجاب (ساق، گیره و ...)، لباس های کودک و نوجوان، 
شال، روســری و پوشش های سر، عکاسی، تبلیغات و 
فضــای مجازی، ایده های خــلاق و نوآورانه در حوزه 
کسب  وکارهای محصولات حجاب، تولیدات فرهنگی 
و رســانه ای (فیلم، کلیپ، کتاب، شــعر و...) اســت. 
علاقه مندان می توانند تا پایان آذرماه برای شــرکت در 

این جشنواره، با دبیرخانه رویداد ارتباط بگیرند.
به گزارش «شــرق»، این نخســتین نمایشــگاه در 
ژانر محصولات عفاف و حجاب در این اشــل نیست. 
چندســالی اســت که رویکرد بنیاد ملــی مد و لباس 
کشــور بر ارائــه محصولات حجاب متمرکز اســت و 
در میانه ســال های فعالیت بنیاد بود که نمایشــگاه 
محصــولات حجاب با محوریت چادرهــای رنگی، با 
حضور جنجالی «محدثه صفارهرندی» در رویدادی با 
نام «فشن شوی چادر» خبرساز شد و در فضای مجازی 

آن روزگار (فیس بوک) بازتاب های متعددی داشت.

جشنواره مد کودکان

بهمن ماه، تهــران میزبان جشــنواره ای مختص  �
مد و پوشــاک کودکان اســت. مهلــت ثبت نام برای 
شــرکت در جشــنواره نیمه آبان ماه اعلام شده و تا 
بیســتم تمدید شده است. همچنین مسابقه طراحی 
پوشاک کودک ایرانی در قالب جشنواره طراحی نگاه 
ســوم برگزار می شود. این جشــنواره با هدف برپایی 
مســابقه طراحی پوشــاک کودک ایرانــی به همت 
اتحادیه تولید و صادرات نساجی و پوشاک ایران و با 
همکاری دانشکده فنی دکتر شریعتی تهران و بخش 
خصوصی برگزار می شــود. مســابقه ای کــه در این 
جشنواره در نظر گرفته شده، مسابقه طراحی پوشاک 
کودک و نوجوان مربوط به ارائــه آثار برای رده های 
سنی ۳ تا ۱۰ ســالگی است. به گفته هنرآنلاین، قرار 
اســت در این رویداد بالــغ بــر ۲۰۰ تولیدکننده برتر 

پوشاک کودک و نوجوان گرد هم آیند.

انتشار کتاب ۷۰ سال با دیور

گروه مــد بخش بین الملل: بایگانــي تاریخي برند  �
مشهور کریســتین دیور (Christian Dior) حاصل ۷۰ 
ســال فعالیت خانه مد دیور را که مشتمل بر بیش از 
صد قلم مجموعه بســیار نفیس و ماندگار عکس از 
طراحي هاي این خانه اســت، تحت تدابیر امنیتي به 
میدان تایمــز نیویورک منتقل کرده و پروژه عکاســي 
عظیمي را کلید زده اســت. حاصل این عکاسي ها به 
علاوه عکاســي از روند بازآفریني آثــار هنري عکاس 
شهیر مد پیتر لیندبرگ (Peter Lindbergh) که بیش 
از سه دهه براي دیور عکاسي کرده، در دو جلد کتاب 
بســیار نفیس منتشر شــده و روانه بازار اروپا و جهان 
مد شــده اســت. به گزارش ووگ بریتانیــا، مجموعه 
عکاســي هاي نفیــس لیندبرگ کــه در آرشــیو دیور 
نگهداري مي شــود، حدود ۴۰ سال پیش با کمک تیم 
خلاق و بي مثال او گردآوري شده است و دیور به تازگي 
با بازآفریني عکاسي هاي او در میدان تایمز نیویورک که 
توســط لیندبرگ در پاریس صورت گرفته، بار دیگر نام 
خود را به ســرخط خبرهاي رسانه هاي جهان منتقل 
کرده است. این پروژه عظیم عکاسي با بودجه هنگفتي 
بازتولید شده و در قالب دو کتاب نفیس روانه مارکت 
لاکچري مد جهان شــده اســت.  این کتاب دوجلدي 
همه چیز را شامل مي شود؛ از بخش  لباس هاي اولیاي 
دوره ۹۰ میلادي جان گالیانو تا «ژاکت اصلي کریستین 
دیور بار» در ســال ۱۹۴۷. این مجموعه با بیش از صد 
اثر، داســتان دراماتیک دیور از آغاز تــا امروز را با زبان 

عکس روایت مي کند.

رنگ سال پیشنهادي

طبق گمانه  زني ها رنگ سبز مرتعي با هدف جلب  �
توجه به تُنُک شدن مراتع و هشدار براي حفظ مراتع و 
رنگ سفید مرجاني با هدف جلب توجه به خطرهایي 
که حیــات دریایي را تهدید مي کند، از ســوي کمپاني 
شــهیر بنتون (Benetton) براي ســال ۲۰۲۰ کاندیدا 
شــده اســت. علت نام گــذاري رنگ ســفید مرجاني
(Bleached Coral) آن اســت که مرجان هاي دریایي 
بعد از مرگ تغییر رنگ مي دهند و ســفید مي شــوند. 
شرکت بنتون مسئول معرفي رنگ سال، معتقد است 
که اگر رنگ مرجاني ســفید را به عنوان رنگ ســال در 
۲۰۲۰ انتخــاب کنــد، این مزیــت را دارد که توجهات 
بیشتري را به سمت زندگي دریایي و خطرات پیرامون 
آن هدایت مي کنــد و اقدامات لازم براي ادامه حیات 
دریایي انجام مي گیرد. گروه بنتون، نام یکي از برندهاي 
پوشاک و مد ایتالیایي است که مرکز آن در شهر ترویزو 
قرار دارد. نام این شرکت از خانواده بنتون گرفته شده  
که در ســال ۱۹۶۵ توســط چهار نفــر از اعضاي این 
خانواده تأســیس  شد.  این شرکت مشــهور در زمینه 

تعیین رنگ سال در دنیاي مد نقش اصلی را دارد. 

جهش اقتصادي دوباره براي آرماني

جورجیــو آرمانــي (Giorgio Armani) طــراح  �
لباس سرشــناس ایتالیایي، در فهرست ثروتمندترین 
طراحــان مد مجله فوربــز (Forbes) که هر دو هفته 
یک بار منتشر مي شود و یکي از مشهورترین مجله هاي 
اقتصادي آمریکا و جهان به شــمار مي آید، قرار گرفته 
است. آرماني بیشــتر به دلیل طراحي پوشاک مردانه 
شناخته شده است. او شــرکت خود را در سال ۱۹۷۴ 
بنیان گذاشــت و در آستانه قرن بیست ویکم به عنوان 
موفق تریــن طــراح از ایتالیا فراتر رفــت. آرماني پس 
از فعالیت مختصري در پزشــکي و عکاســي، تنها بر 
حســب اتفاق وارد صنعت مد شد. او پس از خدمت 
نظــام وظیفــه، در فروشــگاه بزرگ لاریناســکنت در 
میلان آغاز به کار کرد. در ســال ۱۹۷۴ نخستین مارک 
لباس مردانه و یک ســال بعد، اولین مجموعه لباس 
زنانه اش را معرفي کرد. علاوه بر فهرست امثال فوربز، 
در ســال ۲۰۰۰ هم، فوربز، جورجیو آرماني را به عنوان 
موفق ترین طراح دنیا معرفي کرد. او با ســرمایه ۸.۶ 
میلیــارددلاري خــود، به عنوان یکــي از ثروتمندترین 

طراحان مد جهان شناخته مي شود.

اقتصــاد فســیلی بــه دوره کهن ســالی خود 
پا گذاشــته اســت و دیر یــا زود منابع فســیلی به 
پایان خواهد رســید. شــرکت های بزرگــی که در 
زمینــه اقتصاد هنــر و مد فعالیــت می کنند برای 
ســرمایه گذاری در بازار کشــورهایی که اقتصادی 
مبتنــی بر منابع فســیلی دارند و در فکر ســوییچ 
منابع اقتصادی خود از فســیل بــه منابع مدرن و 
درآمدزا هســتند، خیز برداشــته اند. کشــور ایران 
بــا اقتصادی مبتنی بــر نفت و منابــع طبیعی از 
جمله پتانســیل های جذابی اســت که می تواند 
برای حضــور مؤثر اکســپوی هنــر، تعیین کننده 
باشد. شوربختانه اقتصاد هنرصنعت مد به دلیل 
مواجهــه با تحریم ها، در پنج ســال اخیر بســیار 
آســیب پذیر شــده و مارکت مد ایران نتوانســته 
حضور موفقــی را در بازارهــای جهانی و حتی 
کشــورهای همســایه نزدیک تجربه کنــد. بازار 
هنرصنعــت مد برخــلاف تمام هنرهــا، به پنج 
شخصیت وابسته اســت: طراح مد، کلکسیونر، 
دلال، نویسنده یا منتقد هنری و سرمایه گذار برای 

تأمین مالی.
خانــه  حــراج (Auction House) بــازاری 
قوانیــن  از  صریــح  مجموعــه ای  بــا  اســت 
کــه تخصیــص منابــع و قیمــت را براســاس 
پیشــنهادهای شــرکت کنندگان بــازار تعییــن 
می کنــد. منســوجات دنیــای مــد مانند همه 
فراورده های هنری به شدت وابسته به فعالیت 
منتقــدان، واســطه ها، دلال هــا، حمایت های 
دولتــی و غیردولتــی و یارانه هــای فرهنگی 
اســت؛ به طوری که بی اعتنایی بــه بازار دولتی 
یا غیردولتی و دورماندن از حمایت ها، موجب 
ورشکستگی و مهجورشدن حتمی فعالان هنر 
خواهد بــود. به گفته تحلیلگــران اقتصادی، 
«تقریبا تمام هنرهــای بصری، در زمان حاضر 

بیشــتر به بازارهای نوظهور نظر دارند تا به حامیان 
و خریداران منفرد. اغلب آثار از طریق مجموعه ای 
از چنین واســطه ها و فروشــندگانی در سراسر دنیا 
فروخته می شوند. بازارها و حراج های جدید، فراتر 
از اشــخاصی در مقام دلال هســتند. این شرکت ها 
واســطه های بومــی و غیربومی را بــا انگیزه های 
متفاوتــی به خدمــت می گیرند. چنیــن طیف های 
متنوعی از واسطه ها و حامیان هنر بومی و غیربومی 
تســلط شــبکه های ارتباطی جهانی، مراکز جهانی 

هنــر را به پیــش می برند. در 
اقتصاد،  شرایط جهانی شــدن 
هرگونــه بحــران یــا رونــق 
به صورتی  جهانی  بورس های 
زنجیروار مهم ترین متغیر را در 
بازارهای جهانــی هنر خواهد 
آخریــن  براســاس  داشــت. 
آمارهای جهانی، قدرتمندترین 
نیروهای بازار هنر به ترتیب در 
نیویــورک، هنگ کنــگ، لندن و 
پایتخت  به عنوان چهار  پاریس 
مهــم بازار جهانــی هنر فعال 
هســتند. در منطقه آســیا پس 
از چیــن، با مرکزیت هنگ کنگ، 
غرب آسیا، هند و امارات با مرکزیــت دوبی بازار 

ترکیه را رهبری می کند. بخش اعظم موفقیت های 
اقتصــادی هنــر هنگ کنــگ، مرهون حضــور دو 
مؤسســه بزرگ حــراج کریســتیز (Christie’s)  و 
ســاتبیز (Sotheby’s) در ایــن جزیره بوده اســت. 
رشد رو به گســترش بازار هنر آســیا، مستلزم راهی 
طولانی تا ایدئال اســت، هرچند بــازار جهانی هنر 
نیز به دنبال کوچ به چین اســت. این در حالی است 
کــه سیاســت های فرهنگی کلان کشــورها، نیروی 
محرکه اولیه این قدرت هستند اما دلالان هنر مانند 
کریستیز و ساتبیز در جست وجوی بازارهای مستعد 
و جدیدی انــد که با فروش ســهام عالــی فرهنگ، 
هنر را به محمل اقتصادی ســودآوری در معاملات 
جدیــد جهانی تبدیــل کنند. در کشــورهای خلیج 
فارس نیز با توجه به افق اتمام منابع فســیلی، در 

فکر جایگزین کــردن تکیه گاه هــای اقتصادی خود 
هستند؛ بنابراین نه فقط بر تأسیس حراجی ها، بلکه 
با تلاش برای ایجــاد موزه های جدید و جاذبه های 
هنری، ســعی در جذب گردشگری فرهنگی دارند. 
قطــر و به ویژه امارات با مرکزیــت ابوظبی و دوبی 
در غیاب رقبای جدی مانند ایران که درگیر مســائل 
حاشیه ای هستند، توانسته اند با سیاست گذاری های 
خــود نقــش مرکزیت هنــری منطقه را بــر عهده 
بگیرند و به تبادل گفت وگوی فرهنگی و اقتصادی 
موفق  فروش  هســتند.  متعهد 
منطقه خلیج فارس، هزینه های 
کلانی را نیز در حوزه هنر صرف 
کرده و در عرصه فرامنطقه ای، 

دوچندان شده است.
شــاید اگر ایــن درایــت در 
بدنــه مد کشــور تقویت شــود 
که بــا اســتفاده از آثــار فاخر 
معــدود طراحــان صاحب نام 
عرصه مد که هنــوز در تهران 
زندگی می کننــد و جلای وطن 
را  اکسپوی مد  بتوان  نکرده اند، 
در تهــران دایر و برای ســالیان 
آینده ارتقا داد، جان تازه ای در 
اقتصاد شــکننده مد ایران دمیــد. نهال مد در ایران 
هنوز نحیف اســت و برای قدکشــیدن، به طور جد 
نیازمند تأمین و گردش مالی حساب شــده و از همه 
مهم تر بازگشــت سرمایه اســت. در چنین شرایطی 
که نیــاز مبرم به حضور کالکشــن های خبرســاز و 
غنی که متکی بر فرهنگ ملی و اســلامی اســت و 
در فراســوی مرزها، مخاطبان خــاص خود را دارد، 
احســاس می شــود، صاحب کالکشــن و طراح مد 
باید مطمئن باشــد کــه بعد از ارائــه محصولات و 
فراورده هــای هنری خود که بــا هزینه بالایی تولید 
شده است، بازاری را برای فروش و بازگشت سرمایه 
در اختیار دارد. در شــرایط امروز کــه اقتصاد ایران 
در تمــام زمینه ها به دلیل تحریم هــا و بایکوت های 
فراسرزمینی، شکننده شده است، راه اندازی اکسپوی 
خاص مــد و زمینه ســازی برای معرفــی و فروش 

اثرهای یونیک طراحان قدیمــی مد ایران و در 
فاز بعــدی، معرفی و فروش آثــار مد طراحان 
جوان که صاحب ایده هســتند و آثارشان ارزش 
هنری و خبــری را احراز کرده اســت، می تواند 
راهگشای مســیر ناهمواری باشد که تحریم ها 

سر راه فعالان حوزه مد قرار داده است.
ایــن واقعیــت کــه اقتصاد جهان به ســوی 
اقتصــاد بدون فســیل پیــش مــی رود و منابع 
فســیلی ایران در نمــوداری سراشــیب وار قرار 
گرفته است، حقیقتی انکارناپذیر است و نگاهی 
به اکســپوهای جهانی مــد در دنیا ایــن آمار را 
عریان می  کند که محصولات و منسوجات مبتنی 
بر مد که بن مایه های فرهنگی و جهان شــمولی 
دارند، به اندازه تابلوی نفیســی از نقاشــان نوگرا 
یا ســنت گرای جهان ارزش اقتصادی دارند و در 
حراج هــای معروف جهان، با رقم بســیار بالایی، 
چکــش می خورند. مشــهورترین نمونــه، لباس 
جنجالی مریلین مونــرو (Marilyn Monroe) با 
نــام «تولد مبارک» که ژان لویــی برای حضور در 
  (John F. Kennedy) شــب میلاد جان اف کندی
رئیس جمهور وقت ایــالات متحده، طراحی کرده 
بــود، در حراجی جولینز (Julian’s)  به مبلغ ۸/۴ 
میلیون دلار به فروش رسید و به موزه متروپولیتن 
نیویــورک رفت که برای همیشــه در معرض دید 

علاقه مندان هنر قرار بگیرد.
در چنین شــرایطی که تمام راه های درآمدزایی 
و تبلیغات هنرصنعت مد بــه  دلایل قانونی دچار 
محدودیت و تبلیغات رســمی درباره منســوجات 
فشــن، متهــم بــه هنجارشــکنی شــده اســت، 
فراهم کردن شــرایط قانونی مبتنــی بر هنجارهای 
اجتماعــی مــورد تأکیــد بدنه سیاســت گذار برای 
برگزاری یک اکســپوی مد (Fashion Expo) بیش 
از هر زمان دیگــری ضرورت دارد و جای خالی این 
حلقه مفقوده برای جان بخشــی به پیکره بی جان 
مد کشــور کــه از رونق اقتصادی بازمانده اســت و 
می تواند جایگزین بســیار مناســب و کارآمدی برای 
اقتصاد فســیلی باشــد، بیش از هــر دوره دیگری 

احساس می شود.
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«شرق» پیشنهاد می دهد
جای خالی حراج مُد در ایران

اکنون که تمام راه های درآمدزایی 
و تبلیغات هنرصنعت مد در ایران 

به  دلایل قانونی دچار محدودیت و 
تبلیغات رسمی درباره منسوجات 
فشن، متهم به هنجارشکنی شده 

است، فراهم کردن شرایط قانونی 
مبتنی بر هنجارهای اجتماعی 
مورد تأکید بدنه سیاست گذار 
برای برگزاری یک اکسپوی مد 
(Fashion Expo) بیش از هر 

زمان دیگری ضرورت دارد

معاونت امور زنان و خانواده ریاست جمهوری از مهرماه سال جاری 
کمپینی را با همکاری بخش خصوصی با عنوان «تار و پود زندگی» کلید 
زده اســت. این کمپین با هدف حمایت از فعالیــت اقتصادی دختران و 
زنان هنرمند کشور در عرصه صنایع دســتی به ویژه دستبندهای دوستی 

راه اندازی شده است.
بــه گــزارش روابــط عمومــی معاونــت زنــان و امــور خانــواده 
ریاست جمهوری، تار و پود زندگی نماد دوستی و صلح هر ایرانی است. 
این کمپین با شــعار «لباس صلح بر تن کنید تا تمامی موجودات در کنار 
شــما، احســاس امنیت و آرامش داشته باشند» در راســتای حمایت از 
فعالیــت اقتصادی جامعه زنان و تبدیل هنر آنــان به یکی از  نمادهای 
هویت ایرانی که می تواند نمایانگر هویت جوان ایرانی شود، با محوریت 
توجه به صنایع دســتی تمام اســتان های کشــور آغاز به کار کرده است. 
ایــن کمپین هم زمان با ولادت حضرت معصومه (س) در مراســمی که 
معاونــت زنان و امــور خانواده برگزار کرده بود بــا معرفی نمادهایی از 

دستبندهای دست ساز ایرانی رونمایی شد.
به گزارش «شــرق» کانسپت اصلی این دستبندها از آمریکای لاتین و 
از فرهنگ سرخ پوستان جنوب آمریکا گرته برداری شده و با ایرانیزه شدن 
مفهوم دوســتی نهفته در این نمادهای اتحاد، با محوریت اســتفاده از 
صنایع دستی ایران در کشور اجرا می شود. دستبندهای رنگی برای اولین 
بار توسط سرخ پوستان آمریکای جنوبی و مرکزی ابداع شد. سرخ پوستان 
بر اســاس سنت شــان، این دستبند را روی دســت دوست شان که در آن 
زمان آرزویی داشــت، گره می زدند. دستبند باید تا زمانی که پاره و خراب 
می شــود، روی دست دوســت بماند تا خودبه خود پاره شود و بیفتد، در 
آن لحظه اســت که آرزوی او برآورده می شود. دستبندها هرکدام دارای 
الگوهــا و رنگ های مختلف هســتند و با اســتفاده از نخ و تــار و پود از 
جنس های مختلف درســت می شــوند و نشــانه  ای از میزان اهمیت و 

توجهی است که شما به دوست خود دارید. معمولا افراد این دستبندها 
را به دوســتان صمیمی و نزدیــک خود هدیه می دهنــد و هر دو آن را 

به عنوان نمادی از دوستی شان به صورت مداوم به دست می بندند.
دستبندها به عنوان نمادی برای دوستی از طرف شخصی به شخص 
دیگر داده می شــود و با انواع نخ و ســوزن دوزی های ترکیبی ســاخته 
 شــده اســت. به گفته برگزارکنندگان کمپین در بخش خصوصی، قرار 
اســت در مرحله اول این کمپین ملی که مختص به انواع دستبندهای 
ســنتی ایرانی است، محصولات کمپین با هدف توسعه کارآفرینی خرد 
در روســتاها، مطابق با فرهنگ و هنر هر اســتان و سلیقه و نوآوری زن 
روستایی منطبق با طرح ها و شکل های گوناگونی تولید شود و با توجه 
به نوع تولید که به صورت انواع نواردوزی و ســوزن دوزی خواهد بود، 
قابلیت اســتفاده در انواع صنایع مد و لباس را داشــته و در اختیار این 

صنعت قرار گیرد.

تاریخچــه گره های موجود در دســتبندها هم به نقــاط مختلفی از 
جهان بازمی گردد و پیشــینه آن ارتباط مستقیمی با نوع بافت و گره های 
استفاده شــده در آن دارد. برخی از اولین نمونه هــای گره تزیینی که در 
حال حاضر در این دستبند استفاده می شود به سال های ۴۸۱ تا ۲۲۱ سال 
پیش از میلاد مسیح برمی گردد. چینی ها از این سبک گره ها برای طراحی 

اشیا، لباس و لوازم  خانگی استفاده می کردند.
مکرومه (هنر گره زنی رشته ها بر اســاس الگوهای مختلف) و انواع 
ســوزن دوزی از دیرباز در سراســر ایران وجود داشــت و از ایران به سایر 
کشــورها گســترش یافت و از این تکنیک برای ایجاد حاشیه های پارچه 
در نساجی استفاده می شــد و در قرن های بعد کشورهایی نظیر فرانسه 
و ایتالیــا نیــز با این تکنیک آشــنا شــدند. همچنین از گذشــته های دور 
دریانــوردان و ملوان هــا از روش های مختلف گره زنــی در طناب، برای 
سفرهای دریایی خود استفاده می کردند. به این ترتیب در قرن ۱۹ میلادی 
هنر گره زنی رشــته ها در بریتانیا محبوب شــد و در دهه ۱۹۶۰ در آمریکا 
نیز رواج پیدا کرد. از موارد بســیار مهم در این کمپین اســتفاده از انواع 
ســوزن دوزی ها و مکرومه دوزی اســتان های ایران و به کارگیری نقوش 
متنوع در کمپین است ؛ گســتردگی این نقش و نگارها که با تکرار تعداد 
بی شــماری از نقوش هندســی صورت می گیرد . این ترکیب ها با الهام از 
طبیعت پیرامون و در پرتو رنگ آمیزی های بدیع جلوه ای بی همتا به هنر 
آنان بخشیده  و آنها به طور سنتی از این نقوش برای تزیین لباس و وسایل 

زندگی استفاده می کنند.
نوآوری، خلاقیــت و کارآفرینی، ایجاد کارآفرینــی در فضای مجازی 
(نقش کســب وکارهای الکترونیکی در عرصه مد)، تأثیر نظام گردشگری 
در کارآفرینی، کاربرد رنگ و فرم ایرانی در طراحی دســتبند های زندگی، 
طراحی مدرن و ســنتی و کاربرد آن و توســعه صلح و دوستی از جمله 

اهداف ایجاد این کمپین ذکر شده است.

دستبندهاى صلح روایتگر مُد مى شوند


