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آیا یوزپلنگ ها دچار نرزایی شده اند؟

دخترزایی در «ایران» غیرممکن نیست
زینب رحیمی: دهم اردیبهشــت ۱۴۰۱ روزی سرنوشت ساز و به یادماندنی برای بسیاری از دوســتداران حیات وحش شد؛ روزی که «ایران» زایمان 
کرد. ماده یوزپلنگی که در مرکز تحقیقات و تکثیر یوز آســیایی سمنان در شــرایط اسارت زندگی می کند. «ایران» در زمستان سال ۱۳۹۶ زمانی که تنها 
هشــت ماهه بود، توسط محیط بانان تهران، از دســت قاچاقچیان نجات پیدا کرد. تا سال ۱۳۹۹ به همراه دلبر و کوشکی (دو یوز در اسارت) در پارک 

پردیسان زندگی کرد تا اینکه در بهار آن سال هر سه یوز به فنسی در پارک ملی خارتوران در شاهرود سمنان منتقل شدند.

اســفندماه ۱۳۹۹ فصل تازه ای برای پروژه تکثیر در اسارت یوز آسیایی بود. یک 
قــلاده یوزپلنگ نر بــا نام «فیروز» از طبیعت پارک ملــی خارتوران زنده گیری و به 
فنس منتقل شــد تا فرصت جفت گیری طبیعی برای «ایــران» این ماده یوز جوان 
فراهم شــود. در اوایل بهمن مــاه ۱۴۰۰ «ایران» و «فیروز» به هم نزدیک شــده و 
جفت گیری کردند. بعد از حدود سه ماه در ۱۰ اردیبهشت ۱۴۰۱ «ایران» زایمان کرد 
و ســه قلوهای خودش را به دنیا آورد. سه قلوهایی که تنها یک روز بعد از زایمان 
جنسیت آنها ماده اعلام شد. همه از این خبر خوشحال شدند. هم از زایمان موفق 
و هم از دختربودن یوزهای تازه وارد؛ اما این خوشــحالی چندان پایدار نبود، چون 
چهار روز بعد از زایمان یکی از توله ها تلف شــد و چند روز بعد، ســازمان محیط 
زیست اعلام کرد که تیمارگر یوزها در تشخیص جنسیت آنها اشتباه کرده و هر سه 
آنها نر هستند. شــاید اگر سازمان محیط زیســت در اعلام جنسیت توله ها عجله 
نمی کــرد یا از متخصصان بیشــتری برای تعیین جنســیت کمک می گرفت، چنین 

خطایی هم اتفاق نمی افتاد.
پسر بودن فرزندان «ایران» نکته منفی نیست

در ایــن میان گروهی ادعا کردند که یوزپلنگ ها در ســال های اخیر به ســمت 
نرزایــی حرکت کرده انــد و در صورت بارداری مجدد ایــران، فرزندان او نر خواهد 
بــود. حمید رضا رضایی، کارشــناس حیات وحش و عضو هیئت علمی دانشــگاه 
علوم کشاورزی و منابع طبیعی گرگان، در گفت  وگو با «شرق» با بیان اینکه نربودن 
توله های ایران خبر بدی نیســت، می گوید: به هر حال تنوع ژنتیکی نیاز به نرهای 
متعدد و ماده های متعدد دارد. طبیعتا اگر این یوزهای تازه  متولدشده ماده بودند، 

خبر خوشحال کننده تری بود اما نربودن آنها خبر منفی به حساب نمی آید.
این کارشــناس حیات وحش در پاسخ به برخی ادعاها مبنی بر افزایش نرزایی 
در یوزپلنگ های آســیایی می گوید: در همه پســتانداران به صورت طبیعی تعداد 
جنین  های نر تشکیل شــده بیشــتر از ماده است اما بقای ماده ها بیشتر و بقای نرها  
کمتر اســت. چون نرها خیلی وقت ها تلفات بیشــتری دارنــد. باید توجه کنیم که 

بیشــتر حیات وحش در شرایط اســارت فرزندان نر بیشــتری ممکن است به دنیا 
بیاورند یا به عبارت دیگر بقای بیشــتری نسبت به حالت غیر اسارت داشته باشند. 
البته این به معنای آن نیست که ماده  زایی غیرممکن است. دقت کنیم که با یک بار 
زایمان نمی توانیم چنین نتیجه ای درباره نوزادان ایران بگیریم که در زایمان  بعدی 

هم قرار است نر به دنیا آورد.
سازمان محیط زیست از متخصصان داخلی و خارجی کمک بگیرد

رضایی همچنین با اشــاره به اینکه نربودن بچه های ایران نکته منفی نیســت، 
تأکید دارد که در شــرایط حاضر مهم  ترین موضوع بقای این مادر و بچه هاســت. 
کوچک  ترین اشــتباه، ممکن اســت به اتفاق غیرقابل جبرانی تبدیل شــود. من در 
زمینه نحوه نگهداری یوز تخصص ندارم اما ســازمان محیط زیســت بهتر است با 
متخصصان بیشــتری در داخل و خارج کشور ارتباط داشته باشد و از آنها مشورت 
بگیــرد. در ایران دکتر ایمــان معماریان دانش و تخصص بیشــتری در این زمینه 
دارد و با متخصصان خارجی هم در ارتباط اســت و می تواند پتانسیل خوبی برای 

سازمان محیط زیست باشد.
با سزارین احتمال عفونت در «ایران» بالا رفته

او ضمن ابراز نگرانی نســبت به فرایند باروری مجدد ایران و شرایط نگهداری 
یوزهای جدید، می گوید: امیدوارم ایران برای بارداری مجدد مشکلی نداشته باشد. 
دامپزشک یوزها فرد متبحری است اما شاید بهتر بود فرصت بیشتری برای زایمان 
طبیعی ایران داده می  شد چون با جراحی سزارین احتمال بروز عفونت بالا رفته و 
بارداری و زایمان بعدی را پرریسک می کند. نگرانم که مبادا ایران هم به سرنوشت 
دلبر (ماده یوز ۱۳ســاله در مرکز تکثیر یوز در ســمنان) دچار نشود و سال بعد هم 

بتواند بارداری را تجربه کند.
حمیدرضا رضایی، عضو هیئت علمی دانشگاه علوم کشاورزی و منابع طبیعی 
گرگان، در ادامه گفت وگو درباره مسیر آینده حفاظت از یوزها چه در شرایط اسارت 
و چه در شــرایط طبیعی این طور توضیح می دهد که به هر حال یوزهای جدید از 

شنبه
۱۷ اردیبهشت  ۱۴۰۱

سال نوزدهم      شماره ۴۲۷۱

تبلیغاتی که ربطی به فرهنگ ندارد

لحاظ ایجاد تنوع ژنتیکی بســیار اهمیت دارند. اگر اینها به صورتی بزرگ شوند که 
قادر به ادامه حیات در طبیعت باشــند شاید امکان رهاسازی اینها در طبیعت هم 
وجود داشــته باشــد. با اینکه در طبیعت تعداد نرها بیشتر است اما این یوزها هم 

می توانند در ایجاد تنوع ژنتیکی مؤثر باشند.
تولید یوز ماده در مؤسسه رویان

رضایی در بخش پایانی گفت وگو با اشــاره بــه اینکه باید همه گزینه های روی 
میز برای حفظ یوزها مورد توجه و اهتمام قرار گیرد، می گوید: از ســال ها پیش این 
موضوع مطرح شــد که ماده یوزی را در مؤسسه  هایی مثل رویان تولید کنیم. حتی 
در یک مقطع این کار پیشــرفتی هم داشــت و جلســاتی هم برای آن برگزار شد. 
استفاده از ژنوم دلبر با تکنیک کلون و با استفاده از ماده های گونه های پذیرنده ای 
مثل ســیاهگوش برای تولید یــوز ماده مورد توجه بود. امیدوارم ســازمان محیط 
زیست چنین گزینه هایی را کنار نگذارد و از هر فرصتی برای بقای یوز استفاده کند.
این استاد دانشــگاه همچنین با اشاره به اینکه در حال حاضر پارک ملی توران 
ســمنان به عنوان یکی از مهم ترین زیســتگاه  های یوز آسیایی باید برای یوزها امن 
شــود، می گوید: خوشبختانه در ســال های اخیر امکان خرید آغل و خروج دام ها 

از این منطقه فراهم شــده که فرصت مناسبی برای یوزهاست. در شرایط موجود 
بــا تقویت طعمه برای یوزها می تــوان حفاظت آنها در طبیعــت را وارد مرحله 
بهتــری کرد. باید جمعیت جبیر، آهو، خرگوش و حتی قوچ و میش در این منطقه 
تقویت شــود. شــاید همان یوزهای در طبیعت بتوانند یک نقطه قوت برای حفظ 

یوز آسیایی باشند.
یوزپلنگ آســیایی این گربه بزرگ جثه به لحاظ جمعیت در شرایط فوق بحرانی 
و شــدیدا در معرض خطر انقراض قرار دارد. ایران تنها زیستگاه این گونه ارزشمند 
اســت. در صورت انقراض در ایران در کل دنیا از بین می رود. جمعیت آن در ایران 
زیر ۳۰ قلاده برآورد می شــود. در حال حاضر پارک ملی توران مهم ترین زیســتگاه 
این گونه است. زایمان «ایران» و تولد یوزهای جدید شاید منجر به احیای یوزپلنگ 
آســیایی نشود اما از لحاظ مطالعات علمی و کارهای تحقیقاتی در زمینه تکثیر در 
اســارت یوز آســیایی یک گام مهم رو به جلو به حســاب می آید. در شرایط حاضر 
ســازمان محیط زیســت باید همه مراقبت های لازم را از «ایران» و پسرانش انجام 
دهد. همچنین باید به فکر ســناریوهای بعدی برای بارداری مجدد «ایران»، تعیین 

تکلیف برای «فیروز» و برای فرزندان تازه متولدشده آن دو باشد.

می دانید ســالانه قریب به ۵۰۰ مناسبت جهانی، ملی، مذهبی، مصوب در شورای عالی 
انقلاب فرهنگی، غیرمصوب، غیرمترقبه، سالگرد و بزرگداشت افراد مختلف پیش روی ما قرار 
دارد؟! بسیاری از این مناسبت ها در دهه های اخیر اضافه شده و گاهنامه خورشیدی را یکی 
از شــلوغ ترین گاهنامه های جهان ساخته است. هرکدام از این مناسبت ها متولی، صاحب، 
حامی و ذی نفعی دارد که دلش می خواهد مناسبت خودش را تبلیغ و ترویج کند و از این 
بستر نفع و نتیجه ای ببرد و گزارشی تهیه کند. در این میان، بدترین وضعیت نصیب تبلیغات 
شهری شده است، به ویژه تبلیغات شهری در شهر تهران که وضعیت بلبشو و اسفناکی دارد. 
شــما تصور کنید سازمان ها یا ادارات زیباسازی شهرداری ها چه دشواری و چالشی پیش رو 
دارند! به گفته یکی از رؤسای اسبق سازمان زیباسازی سالانه چندصد میلیارد تومان هزینه 
طراحی، چاپ و نصب بنرهای مناســبتی می شود و چند برابر این مبلغ هم هزینه طراحی، 
چاپ و نصب پرچم های مناسبتی. به گفته او آن قدر تعویض این بنرها و پرچم ها سریع اتفاق 
می افتد که امکان استفاده مجدد از آنها نه فراهم است و نه به صرفه؛ و هربار باید بنرها و 
پرچم های جدیدی تولید شود. البته این موضوع درباره تبلیغات بازرگانی صدق نمی کند و 
بخش خصوصی برای ســرمایه اش ارزش قائل است و تا زمانی که از تأثیر تبلیغات شهری 
مطمئن نشود، پولی برای آن خرج نمی کند. خلاصه آنکه وضعیت تبلیغات مناسبتی ، بسیار 
آشــفته اســت، به اندازه ای که خود مجریان این نوع تبلیغات هم بــه کم اثر یا بی اثر بودن 
چنین تبلیغاتی معترف هستند. البته اگر بگوییم بی اثرِ  بی اثر است بی انصافی کرده ایم، چون 
تشکیلات عریض و طویلی تحت عنوان تیم های طراحی، ویرایش، تأیید، نصب، تهیه گزارش 
و کادر اداری در کنار آن ارتزاق می کنند و اغلب برایشــان اثربخشی چنین تبلیغاتی اهمیت 
ندارد، بلکه باید مدیران بالادست راضی باشند و کار و کاسبی شان رونق داشته باشد که دارد. 
قدر مســلم با این مبالغ هنگفتی که هر ماه هزینه تبلیغات به اصطلاح فرهنگی می شــود، 
می توان قدم های مؤثرتری برای ارتقای فرهنگ  عمومی برداشت. پاشنه آشیل و ریشه بیشتر 
دشــواری های اجتماعی، سیاسی و اقتصادی امروز کشــور ما از گسستگی تاروپود فرهنگ  
عمومی ایرانیان حاصل می شود و یکی از راه های ترمیم این گسست، تبلیغات هوشمندانه و 
مستمر فرهنگی است؛ تبلیغاتی که پس از مطالعه، سنجش و پژوهش، مخاطبش را خوب 
بشناســد و در تولید محتوا از روان شناسی، جامعه شناسی و هنر بهره بگیرد. اکران مستقیم 
موعظه و شعار سیاسی  - اجتماعی و عکس های مناسبتی دردی از مردم دوا نمی کند. آنچه 

مهم اســت مغز و پیام اصلی قرآن و عترت و ندای فطرت انسانی یا همان «مکارم اخلاق» 
اســت. یک لحظه با خودتان فکر کنید که اکران تبلیغات حاوی مفاهیمی مانند برخورد و 
انتقام و بی اعتمادی اگر مؤثر باشــد چه پیامدهای منفی را در نهاد خانواده یا اجتماع القا 
می کند؟ آیا شما نشنیده اید که مؤمن باید زبان لَیّن و نرم داشته باشد؟ آیا شما نمی دانید که 
حُسن بیان انسان را محبوب و سوء بیان او را منفور می کند؟ مطمئن هستم بسیاری از طرح ها 
و محتواهای هیجانی که اکران می شود، از سر ناآگاهی است و اگر تبلیغ کنندگان می دانستند 
چه اثر ســوئی دارد، هرگز زیر بار چنین تبلیغات خسارت باری نمی رفتند. امروز بیش از هر 
چیز نیازمند اصلاح فرهنگ رایج هستیم؛ فضایلی چون سعه صدر، بردباری، خوش اخلاقی، 
همســایه مداری، احترام به حقوق شــهروندی، احترام به قانون، وفای به عهد، حق الناس، 
نظم، تعهد به کار و زندگی، پرهیز از ریا و چاپلوســی، خانواده و تربیت فرزند، امید و نشاط، 
مراقبت از محیط  زیســت و ده ها فضیلت دیگر در جامعه امروز ما در موقعیت ضعف قرار 
گرفته اند و نیازمند اصلاح هســتند. گاهی عکســی زیبا بدون هیچ متنی اثربخش ترین پیام 
را دارد. گاهی یک واژه در پس خود حامل چندین نکته باریک تر از مو اســت و مخاطب را 
با خود همراه می کند. بدانید و آگاه باشــید که آنچــه در حال حاضر تحت عنوان تبلیغات 
فرهنگی در شهر انجام می دهید، ارتباط معناداری با فرهنگ ندارد و چون مستقیم، سطحی 
و توأم با شــعارزدگی اســت، اثربخشــی چندانی هم ندارد. می توانید صحت این ادعا را با 
روش های علمی بسنجید. و اما پیشنهاد مشــخص برای تمامی وزارتخانه ها، سازمان ها و 
نهادها به ویژه ســازمان زیباسازی شــهر تهران:  .  دست از طراحی، چاپ و اکران تبلیغات 
مناسبتی باری به هر جهت و حسب وظیفه ای و به قول خودتان تبلیغات فرهنگی مبتنی بر 
نصیحت مستقیم، شعارزدگی و ... بردارید و شهر را از بند این همه تبلیغات ثابت و متحرک، 
داربســت و بنرهای کوچک و بزرگ بی کیفیت رها کنید.  .  مجموع اعیاد و مناســب های 
برجســته مذهبی و مناسبت های برجسته ملی در طول ســال از حدود ۲۰ مناسبت بیشتر 
نمی شود که با حدود ۵۰۰ مناســبتی که در دستور کار قرار دارد، هیچ تناسبی ندارد. به جز 
ضرورت تبلیغ مناســبت های برجسته آیینی و ملی، بزرگداشت بقیه مناسبت ها را بگذارید 
بر عهده ســایر نهادهای مرتبط تا در ساحت سازمان خودشان و صفحات مجازیشان اقدام 
کنند. شما هم ظرفیت قابل ملاحظه تبلیغات فرهنگی را در خدمت ارتقای فرهنگ  عمومی 
قرار دهید.  .  از تولید و نصب انبوه پرچم های مناســبتی که هزینه ســنگینی بر بیت المال 
تحمیل می کند بپرهیزید و به پرچم های ایران و پرچم های ســاده آیینی بدون چاپ، در هر 
فصل بســنده کنید. در صورت امکان تعداد میله های پرچم را در سطح شهر کاهش دهید. 
.  به نیت قربه الی االله یک بار برای همیشــه این دندان لق را بکنید و رودربایستی را با افراد 
و نهادهــای مختلف کنار بگذارید و این بودجه کلان را با درایت و دانش در ارتقای فرهنگ  
عمومی و اخلاق انسانی اسلامی صرف کنید و برای خود و جامعه باقیات الصالحات بسازید.

سیدجمال  هادیان طبائی زواره

ایلان ماسک از جان توییتر چه می خواهد؟ 

ســحر طلوعی: حالا دیگر اغلب کاربران شبکه های اجتماعی خاصه توییتر می دانند ایلان ماسک، ۴۴ میلیارد 
دلار نقد داده و توییتر، این پلتفرم اجتماعی را صاحب شده است. اما پرسشی که این روزها میان کاربران این 
شــبکه اجتماعی رایج است، صحبت درباره چرایی این خرید است؛ چرا ایلان ماسک باید این میزان پول نقد 
بدهــد و شــبکه اجتماعی توییتر را با بیش از ۲۱۶ میلیون نفر کاربر بخرد؟ چــرا ثروتمندترین مرد جهان باید 
بیش از ۱۲/۵ میلیارد دلار وام بگیرد تا صاحب توییتر شود؟ یا چرا صاحب شرکت خودروهای برقی تسلا باید 

بیش از ۱۶ میلیارد دلار از ســهام خود را در این شــرکت واگذار کند و پلتفرمی را که کسی دیگر راه انداخته، 
بخرد؟ علت اقدام ایلان ماســک برای خرید توییتر چندان واضح و روشــن نیســت. افراد آشنا به خلقیات و 
روحیات ماســک بر اســاس اظهارات گذشته این شــخصیت، پیش بینی و تحلیل می  کنند که ماسک با خرید 
پلتفــرم اجتماعی توییتر، دو هدف عمده را دنبال می   کند؛ یکــی بیرون انداختن کاربران با هویت های جعلی 
و ربات هــا و در عوض اعتبار دادن به کاربران حقیقی و دومی گســترش دادن ظرفیــت آزادی بیان پلتفرمی 
مثل توییتر. ماســک پیش از خرید توییتر و زمانی که تنها ۹ درصد ســهام این شبکه اجتماعی را صاحب بود، 
درباره تأیید هویت کاربران و اســتفاده از ظرفیت آزادی بیان توییتر حرف زده و از باید و نبایدهایی که دوست 
دارد در این شــبکه اجتماعی اجرائی شــود، گفته بود. یکی از دلایلی که ماسک دنبال تأیید هویت کاربران در 
توییتر و بیرون انداختن ترول ها، ربات ها و حســاب های جعلی اســت، زخمی است که او از این جبهه خورده 
اســت. حساب کاربری ایلان ماسک در سال ۲۰۲۰ در کنار حساب کاربری اوباما و برخی دیگر از چهره  ها هک 
شــد. این اتفاق در حالی رخ داد که هم حساب کاربری ماسک و هم حساب کاربری اوباما تیک آبی داشت و 
تأیید هویت شده بود. بررسی ها درباره این اتفاق نشان داد کلاهبرداران دیجیتالی دنبال آن بوده اند از ماسک 
و اوباما باج رمزارزی بگیرند و در عوض حســاب ها را پس بدهند. کارشناســان حوزه  دیجیتال و پلتفرم های 
اجتماعــی می گویند توییتــر بیش از ۲۱۶ میلیون کاربــر از میان روزنامه نگاران، سیاســت مداران ، چهر ه های 
فرهنگــی، مردم عادی و البته ربات ها و هویت های جعلی و ترول ها دارد. آنها از ســوی دیگر می دانند تأیید 
هویت این تعداد کاربر کار آسان و ساده ای نیست. پرسشی که برای تحلیلگران و کارشناسان شبکه پیش آمده 

این است که ماسک چگونه می خواهد ایده اش را اجرائی کند؟ 
درحال حاضــر گرفتــن تیک آبی به منزله تأیید هویــت در توییتر، ایجاد ارتباط میان آدرس ایمیل شــخصی با 

وب ســایت های رسانه ای و پرکردن فرم مشخصات شــخصی در این شبکه اجتماعی اســت. اما وقتی پای تأیید 
هویت همه کاربران پیش می آید، پیشــنهادهایی مثل تأیید هویت از طریــق کارت اعتباری بانکی یا آدرس محل 
سکونت مطرح می شود. کارشناسان بلافاصله پس از مطرح کردن این پیشنهادها،  از دو چالش اساسی پیش روی 
این راهکار نام می  برند؛ راهکار اول نحوه دسترســی به اطلاعات صحیح شــخص است و دومی که بسیار مهم تر 
اســت، حفظ حریم خصوصی اوســت. از اینها گذشته مثلا داشتن کارت اعتباری شــرط سنی دارد. در واقع همه 
کاربران توییتر صاحب کارت اعتباری بانکی نیستند؛ چون سنشان سن قانونی نیست. به این ترتیب توییتر تعدادی 
از کاربرانش را از دســت خواهد داد. از ســوی دیگر افراد تمایل ندارند کسی به اطلاعات بانکی و خصوصی آنها 
دسترسی داشته باشد. زمانی این راهکار جواب می دهد که کاربران به این شبکه اجتماعی اعتماد داشته باشند که 
البته بعید اســت. این کاربران از خودشان می پرسند چطور توییتر به اعتمادشان وفادار و متعهد می ماند؟ چطور 
زیر فشــار دولت ها کمر خم نمی کند و اطلاعات مالی و شخصی شان را در اختیار نهادهای اطلاعاتی نمی  گذارد؟ 
نکند توییتر با دولت  های سرکوبگر همکاری کند؟ و... کشوری مثل روسیه را در نظر بگیرید که دولت آن با آزادی 

بیان چندان رابطه خوبی ندارد و با کوچک ترین انتقاد دست به احضار و بازداشت فرد منتقد می زند. 
یکی از دلایلی که افراد در این کشــورها با هویت های جعلی وارد شــبکه های اجتماعی می شوند، همین 
رفتار دولت هاست. مســئله حفظ حریم خصوصی در فرایند تأیید هویت حساب کاربری موضوع بسیار مهم 
برای گروه  های فعال حقوق بشــری است و آنها به ســادگی از کنار ماجرا عبور نمی کنند. به استناد این دلایل 
اســت که کارشناسان و تحلیلگران می گویند «خریدن شــبکه اجتماعی توییتر ساده ترین کاری بوده که ایلان 
ماســک انجام داده اســت اما ترمیم، تغییر و تحقق رؤیایی که در ســر می پروراند، بخش ســخت و پیچیده 

ماجراست». ایلان ماسک موفق می شود؟

مدرک فارغ التحصیلی   فرزند 
ناصر به شماره شناسنامه ۳۴۹۰۱۰۶۱۴۸ صادره از بوشهر در مقطع 
کارشناسی رشته مهندسی نفت - مهندسی مخازن نفت صادره از 
واحد دانشگاهی مرودشت با شماره ۲۴۳۶۶۸۳ مفقود گردیده 

است و فاقد اعتبار می باشد . از یابنده تقاضا می شود اصل مدرک 
را به دانشگاه آزاد اسلامی واحد مرودشت به نشانی استان فارس 
شهرستان مرودشت کیلومتر ۳ جاده تخت جمشید دانشگاه آزاد 

اسلامی واحد مرودشت ارسال نماید .
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