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سررسید مد مد در جهان

پوشش رنگین، آنتي افسردگي

این خود ما هســتیم که با طرح قوانین بســته یا  �
نسبتا بسته همه چیز را در محدوده اي معین متوقف 
مي کنیم. رنگ لباس از نظر علمي زماني نامناســب 
اســت که یک ترکیب بندي مناســب براي ایجاد یک 
هارموني موفــق در آن به کار نرفته باشــد. رنگ ها 
در لبــاس باید داراي یک ترکیب بنــدي هنرمندانه و 
علمي باشــد تا چشــم نواز شود و احســاس دروني 
انسان نفسي تازه کند. در جامعه هایي که افسردگي 
با ضرایب گوناگون، درصد قابل توجهي از جمعیت 
جوانــان و مردم را دربر گرفته، کمتر شــاهد رنگ در 
پوشش اجتماعي هستیم. کسالت ها و خستگي هاي 
بلندمــدت از مهم ترین نتایج حذف رنگ از پوشــش 
اســت. با توجه به اینکه انــرژي رنگ ها، روي مود و 
احساس افراد تأثیرگذار است، پیشنهاد مي شود براي 
بهبود وضعیت عمومي حاصل از خمودگي عمومي، 
از لباس هایي با رنگ هاي پرنشــاط اســتفاده شــود، 

چراکه انرژي رنگ در افراد تأثیر دارد.
صورتي لطیف: صورتي، رنگي لطیف و تسکین بخش 
است. این رنگ باعث آرامش و مهربان شدن قلب ها 
مي شود. در تحقیقي در واشنگتن، دیوارهاي زنداني 
را به رنگ صورتي درآوردند و مشــاهده شــد که این 

رنگ حالت تهاجمي زندانیان را کاهش داده است. 

 سبک خانومانه

شــروع مــد ســبک خانومانــه (LadyLike) به  �
ســال ۱۹۴۷ برمي گردد. زماني که طراح فرانســوي 
کریســتین دیور (Christian Dior) سبکي جدید در 
دامن و کمر لبــاس زنانه به وجود آورد. گریس کلي 
Jacqueline Ken-) و جکــي کندي (Grace Kelly)
nedy) با پوشیدن این مدل ها در سال ۱۹۵۰ توانستند 
لباس هاي دیور را بــراي زنان خوش لباس به عنوان 

اولین انتخاب، معرفي کنند.
چرا دوباره مد مي شود: به گفته پاتریشیا مییرز، مدیر 
مؤسسه تکنولوژي مد در شهر نیویورک، این لباس ها 
بر اســاس انحنــا و پیــچ و خم هاي بــدن طراحي 
شــده اند و کمي براق هستند اما هرگز حد و مرزها را 

نمي شکنند و اغراق ندارند.
چگونه دوباره آنها را بپوشــیم: رمز و راز در جزئیات 
است، کفش هاي پاپیون دار یا جواهرات پرزرق وبرق 

مي توانند ترکیب خوبي بسازند.
لباس پوشــیدن مثل لیدي هــا: لباس هــاي دوتکه 
(دوپیس) را به جاي لباس هاي ســنتي و یک ســره 

انتخاب کنید. 

نوبهار  است
 در آن کوش که خوش بو باشي

�  Lalique Living For) عطر ادکلن زنانــه لیوینگ
Women) از برند سرشناس لالیک در آخرین روزهاي 
ماه مي  ســال ۲۰۱۵ به عنوان عطري در گروه بویایي 
گلي، چوبي و مشک دار به بازار جهاني معرفي شد. 
عطر ادکلن زنانه لالیک لیوینگ که در ســاختار خود 
از عناصري همچون فلفل ســیاه، جــوز، دانه تونکا، 
خس خس، چوب کاشــمیران و چوب صندل سفید 
بهره برده با طرح خاص و خلاقانه کارشناســان برند 
لالیک طراحي شده اســت. عطر ادکلن زنانه لالیک 
لیوینگ ۲۰۱۵ در نخســتین روزهاي اولیه تولید خود 
مورد اســتقبال هواخواهان این برند قرار گرفت و با 
ســیلیجي (Sillage  - پخش بو) معتدل و ماندگاري 
بالا، انتخاب مناسبي براي مصارف روزانه و در چهار 
فصل سال به خصوص فصول معتدل (بهار - پاییز) 
به شــمار رفته اســت. پس از معرفي دو عطر زنانه 
لالیک ل آمور در ســال ۲۰۱۳ و عطــر مردانه لالیک 
هومیج ویاژر، عطــر ادکلن زنانه لالیــک لیوینگ در 
ســال ۲۰۱۵ به بازار جهاني عرضه شد و با انتشار این 
نســخه از برند لالیک که با طرحي فوق العاده چشم 
تمــام تولیدکنندگان را براي رقابتــي مثبت در زمینه 
تولیدات عطري به ســمت خود خیره کرد، اکنون در 
سال ۲۰۱۹ این نســخه از عطر زنانه با قرارگرفتن در 
ردیف ترندهاي روز، بار دیگر گوي ســبقت را از دیگر 
رقبا ربوده اســت. عطر ادکلن زنانه لالیک لیوینگ با 
داشــتن رایحه شیرین، تلخ و برخورداري از سیلیجي 
سنگین با ماندگاري بالا، مورد مناسبي براي سنین ۲۰ 

تا ۳۸ سال محسوب مي شود.

خلاقه های خیلی مدرن

ماتیکوفســکی � تونــی  جدیــد  کالکشــن 
(Toni Matievski)، طــراح مــد خــلاق و مشــهور 
اســترالیایی، با طراحی های مدرن و خلاقانه، بار دیگر 
نام او را بر ســر زبان هــا انداخته اســت. لباس های 
طراحی شــده توســط او، معمولا مینی مال اما بسیار 
مدرن، مونوکروم، بــدون تزئینات، گلدوزی و رودوزی 
اســت و در واقع چین ها، پیلی ها و برش های خاص 
روی لباس، نقــش اصلی تزئینــات روی لباس ها را 
ایفا می کنند. تونی متولد ۱۹۷۷ در ملبورن اســت. او 
برند خود را در ســال ۱۹۹۸ در ملبورن راه اندازی کرد 
و در ســال ۲۰۰۲، جایزه بهترین طراح جدید جشنواره 
مد ملبــورن (Fashion L’Oreal Melbourne) را به 
دســت آورد. طراحی های او طرفــداران زیادی دارد. 
ماتیکوفســکی برای سلبریتی های مشــهور بسیاری، 
لبــاس طراحی می کند. با خلاقیتی کــه او در اجرای 
ایده هایــش داشــته، برنــد ماتیکوفســکی، به طرز 
شــگفت انگیزی در مدت زمانــی غیرقابل پیش بینی 
توســعه یافته و موفق شده اســت. او به تازگی لاین 
طراحی لباس های مردانــه را در برند خود راه اندازی 

کرده است.

مدل سرشناس، نماد کره جنوبی

۱۷ آوریل (۲۸ فروردیــن) یادآور زادروز «لی جون  �
گی» (Lee Joon-gi) مدل، بازیگر و خواننده سرشناس 
اهل کشور کره جنوبی است. لی جون گی کار مدلینگ 
را در ســال ۲۰۰۱ شــروع کرد. اولیــن کار حرفه ای او 
 (Han sun) فشن شــویی بود که همراه با هان ســون
بازیگــر کره ای انجام داد. اولین ســریال او در شــبکه 
KBS به اســمDrama City: What should I do بود. 
او ســپس نقش کوتاهی را در Stars Echo بازی کرد 
و بعــد از آن در تبلیغــات و موزیک ویدئوهای زیادی 
شــرکت کرد. تاکنون هیچ اثری از او در صداوسیمای 
ایران دوبله و پخش نشــده  اســت، اما در سال ۱۳۹۶ 
فیلم ســینمایی شاه و دلقک با زبان اصلی در سفارت 
کره جنوبی در تهران، به عنوان یکی از برترین فیلم های 
ســینمایی این کشــور، در قالــب برنامه هــای تبادل 

فرهنگی، به صورت رایگان به اکران درآمد.

۵ قانون عطربازها

خرید عطر بــرای خودمان کار چندان دشــواری  �
نیست. ما به  سرعت یک عطر را بو کرده و در صورت 
لذت بــردن از آن، پولــش را پرداخــت می کنیم، اما 
چالش زمانی آغاز می شود که می خواهیم برای یک 
دوســت عطر بخریم. اگر قصد دارید به کســی عطر 
هدیه بدهید از آنجا که هر عطری مناســب هر فردی 
نیســت، نیاز اســت که در این باره وســواس و دقت 

زیادی به خرج دهید:
قانون اول: ارتباط شما با فرد موردنظر مهم است. اگر 
برای یک عضو خانواده یا بهترین دوســت خود خرید 
می کنید، شانس اینکه شما او را به  خوبی بشناسید زیاد 
اســت. در نتیجه می توانید یک عطر تند یا عطر دقیق 
مورد علاقــه  او را بخرید، اما اگر به فرد مورد نظر زیاد 
نزدیک نیســتید، عقل حکم می کند که به ســراغ یک 

عطر ملایم تر بروید.
قانون دوم: به شــخصیت فرد توجه کنید. پترســون 
توصیه می کند قبل از خرید به خصوصیات شخصیتی 
فرد توجه داشته باشید. اگر فرد مورد نظر اجتماعی تر 

و برون گراست به سراغ یک عطر تندتر بروید. 
قانون ســوم: به زمان هم توجه کنید. دانستن این 
موضــوع که فرد مورد نظر چه زمانی از عطر خود 

استفاده خواهد کرد بسیار مهم است.
قانون چهارم: علاقه  او به غذاها و نوشــیدنی ها مهم 
اســت. اگر فرد مورد نظر شــما به غذاهای تند علاقه 
دارد، شــانس اینکه او عاشــق یک عطــر تندتر نظیر 
عطرهای چوب یا گل رز باشــد، زیاد اســت. اگر او به 
شیرینی و شــکلات علاقه نشــان دهد، بدون شک از 

عطرهای وانیلی بدش نمی آید.
قانون پنجم: در مــورد ظاهر روزانه  او هم فکر کنید. 
آیا او لباس های کلاســیک به تن می کند یا لباس های 
جدیــد و جذاب؟ او پول خــود را صرف خرید لباس 
جین می کند یــا کت های چرمی؟ هرچه بیشــتر در 
مورد ظاهر او بدانید، شانس خطای شما برای خرید 

عطر کمتر می شود. 

یکــي از تبعــات غیرقانوني شــدن مجــدد 

مدلینگ بزرگسالان در سال ۱۳۹۴، داغ شدن بازار 

تبلیغات براي پرورش کودک مدل هایي شــد که 

بیش از همــه از حمایت مادران خود برخوردار 

هســتند. مادرانــي که با انگیزه هــاي مختلف و 

توان مالي متفاوت، پشــت این قصه ایستاده اند 

و مصمم هســتند کودکان خوش سیماي خود را 

براي حرفه اي تربیت کنند که آینده شــغلي آن 

براي رده سني بزرگسالان و کودکان، امنیت وافي 

و کافــي را ندارد. کودک مدل هایــي که تقریبا در 

بیشتر شــوهاي زیرزمیني کودک حضور دارند و 

در هزارتوي استفاده ابزاري تبلیغ برندها یا تبلیغ 

نهاد خانواده، دچار ســردرگمي شــده اند. اینکه 

اساسا کودک مدل ها حق کســب درآمد دارند یا 

خیر؟ مادراني که هزینــه مي کنند و طلاي خود 

را مي فروشــند، با چه ضمانت اجرائي ای دست 

به اقدام مي زنند؟ مادراني که اکنون در کســوت 

مدیربرنامه هاي کودک خردســال خود فعالیت 

مي کننــد و حتي اگر لازم باشــد طلاي شــان را 

مي فروشند و هزینه هاي پرورش کودک مدل خود 

را در فضایي که براي جولان مدعیان این عرصه 

باز شده، تأمین مي کنند. 

دارابــودن چهــره معصوم و ترجیحا چشــم 

رنگي و موهاي فــر، به همراه راه اندازي یک پیج 

کودکانه در اینســتاگرام، تمــام بضاعت حرفه اي 

این کودکان و مادران را تشکیل مي دهد. 

بالینــي،  روان شــناس  وحیدپــور،  مرضیــه 

مي گوید: اینکه مادران در تلاش اند اســتعدادها 

و قابلیت هــاي کــودکان خــود را هدایت کنند و 

دغدغه اجتماعي دارند، درخور تحســین اســت؛ 

اما ســؤال اساسي این است که در نبود نهادهاي 

متولي امــر، مدیریت فضاي ســودجویانه اي که 

این کودک مدل هاي مظلوم را مســتحق دستمزد 

نمي بیند با چه کسي خواهد بود؟!

شــارمیلا، مادر شــاهان، مدل پســر پنج ساله، 

مي گوید: فعالیت شــاهان در مدلینگ اولین بار با 

پیشــنهاد یک برند ایراني لباس شــروع شد. آنها 

براي عکاســي از لباس هاي پسرانه فصل، نیازمند 

مدل بودند. شــاهان آن زمان حدود سه ساله بود 

و این اولین فعالیــت او به عنوان مدل لباس بود؛ 

اما قبل تــر از این اتفاق، از چند عکاس پیشــنهاد 

فتومدلینــگ داشــت که انجام داده بــود. بعد از 

آن نیــز یکي از پیج هاي فعــال در حوزه مدلینگ 

کــودکان، براي یک برند دیگــر از او دعوت کرد و 

بعد هم کارهاي دیگري پیش آمد؛ اما هیچ یک از 

این برندها راغب نبودند برای حضور شــاهان در 

پروژه هایشان، دستمزد پرداخت کنند. منطق شان 

هم این بود که عکاسي از شاهان، سبب دیده شدن 

او مي شود. الان حدود یک سال است پیشنهادهاي 

مدلینــگ شــاهان را براي برندهــاي لباس قبول 

نمي کنم؛ چون ذوق  و  شــوق زیاد خانواده ها تبي 

را به وجود آورده اســت کــه تولیدي ها و برندها 

از آن سوءاســتفاده کردنــد و نه تنها دســتمزدي 

براي عکاســي به مدل ها نمي دهنــد، بلکه حتي 

لباس هایــي را که بچه ها براي تبلیغ و عکاســي 

مي پوشــند، از ما پس می گیرند. خیلي از کانال ها 

و پیج هــا در فضاي مجازي به وجــود آمدند که 

طلــب هزینه مي کننــد و از اشــتیاق خانواده ها، 

به ویژه مادران، براي خودشــان به اصطلاح جیب 

دوخته اند و به بهانه واردکردن کودکان به دنیاي 

مدلینگ، هزینه هاي هنگفتي طلب مي کنند.

مریم، مادر ســوگل، مي گویــد: خیلي ها از من 

دربــاره هزینه اي که براي ســوگل کرده ام تا وارد 

دنیاي مدلینگ شود، مي پرسند. باید بگویم سوگل 

حتي یک ریال براي مدلینگ هزینه نکرده و از یک 

مرحله اي به بعد، هزینه فعالیت خود را دریافت 

کرده است. جو بي نظم مدلینگ در حوزه برندها 

باعث شــد فعالیت ســوگل را در این حوزه قطع 

کنیم و فقط پیشــنهادهاي تیزرهــاي تبلیغاتي و 

بیلبوردها را از شرکت هاي معتبر قبول مي کنیم.

مادر شــاهان مي گوید: حمایت من از فرزندم 

به عنوان یــک مادر، از فضــاي حقیقي تا فضاي 

مجــازي را در بر مي گیرد. ســعي مي کنم شــأن 

و شــخصیت او را در هــر زمینــه اي حفظ کنم. 

البته حواســم هســت که او را از روزمرگي هاي 

کودکانــه اش دور نکنــم. ارتبــاط عاطفي خیلي 

عمیقــي بیــن مــا وجــود دارد. تــلاش مي کنم 

تمرکزمــان فقط روي چهــره او نباشــد و همه 

استعدادهایش شکوفا شود.

آیا مدلینگ کودکان حرفه است
مــادر دیگري مي گوید آینــده کودک مدل من 

مطمئنا بســتگي به استعدادهاي او دارد. هدف 

مــن هیچ وقت مدلینگ نبوده و ایــن کار را براي 

شــروع فعالیت هاي او و شهرت انجام داده ام تا 

اگــر در آینده به این حرفه علاقه مند بود، راهش 

هموارتر باشد؛ اما حقیقت این است که من هنوز 

در ایران اتفاقی حرفه اي در این عرصه ندیده ام.

آیــا مدلینگ در ایــران، یک شــغل و حرفه 

محسوب مي شود؟

در ایــران هم در رده کــودکان و هم در رده 

بزرگســال مدل هاي حرفه اي فعالیت مي کنند؛ 

اما باید صادق باشیم. سهم ایران در عرصه مد 

و مدلینگ در دنیا چقدر اســت و چقدر مي شود 

با فضاي فعلي، فعالیت چشمگیر داشت؟!

دربــاره چالش هاي کودک مدل هــا از مریم، 

مــادر ســوگل، مي پرســم؛ مي گویــد: مــن در 

جایگاهي نیستم که درباره مشکلات این عرصه 

صحبت کنم. حتما کســاني کــه عمر و هزینه 

خــود را در ایــن راه گذاشــته اند، صحبت هاي 

زیــادي دارند. بــا اینکه دختر کوچــک من در 

مدلینگ کــودکان موفق و پرکار بــوده، به این 

نتیجه رســیده ام کــه چون مدلینــگ در ایران 

آلوده به یک ســري اتهامات واهي شده است و 

حرفه محسوب نمي شــود، به عنوان یک مادر، 

حداقل تا زماني که در ایران زندگي مي کنیم به 

کودک خود توصیه نمي کنم وقتي بزرگ شــد، 

مدل شود.

 ستاره جاوید

مدلینگ کودکان
فرهنگ سازي، حرفه آتیه دار یا دکان داري!

روابط عمومي بنیاد ملي مد و لباس کشــور خبر 
داده که ۱۴۰۰ دســت لباس از ســوي طراحان لباس 
عضو این بنیاد به جامعه ســیل زده کشور اهدا شده 
اســت. پیش از این، تعداد لباس هــاي اهدایي ۳۰۰ 
دســت عنوان شــده بود. بــه دنبال وقوع ســیل در 
تعدادي از استان هاي کشــور جامعه طراحان مد و 
لباس با هدف جبران بخشــي از آلام آســیب دیدگان 
ســیل کشــور آمادگي خود را اعلام کرد که در طرح 
ارســال لباس به استان هاي آســیب دیده مشارکت 
کند. بر اســاس فراخوان کارگروه ســاماندهي مد و 
لباس کشــور از طراحان مد و لباس و خانه هاي مد 
براي مشــارکت در این طرح دعوت شــد و مجموعا 
۱۴۰۰ اثر شــامل مانتو، پیراهن، شلوار، روسري و شال 
جمع آوري و در سه مرحله براي استان هاي گلستان 
و لرستان ارسال شده است. این آثار با مشارکت و زیر 
نظر ادارات کل فرهنگ و ارشــاد اسلامي استان هاي 

ذي ربط در اختیار آسیب دیدگان قرار خواهد گرفت.
گفته شــده که این طــرح با محوریــت کارگروه 
ساماندهي مد و لباس کشور و با همراهي و همکاري 
طراحان و خانه هاي مد به اجرا درآمده و در مراحل 

بعدي نیز ادامه خواهد داشت.
ادامه کمک رساني فعالان عرصه مد و لباس

 به مناطق سیل زده
علي اصغــر زیلایــي، مدیر امــور اجرائــي کارگروه 

ساماندهي مد و لباس کشور، درباره دو محموله ارسالي 
پوشــاک به مناطق ســیل زده در اســتان هاي لرستان و 
گلستان خبر داده و اینکه بیش از ۱۴۰۰ دست لباس به 
مناطق سیل زده از سوي این کارگروه و اهدایي طراحان 
به این دو استان ارسال شده است. او گفته پس از اعلام 
آمادگي از ســوي دبیر کارگروه ســاماندهي مد و لباس 
کشــور مبني بر جمع آوري و توزیع محصولات طراحان 
مد و دعوت براي مشــارکت طراحــان و تولیدکنندگان 
پوشــاک به منظور کمک به هم وطنان سیل زده، جمعي 

از فعالان این عرصه داوطلب ارســال آثار مناسب براي 
هم میهنا نمــان در مناطــق ســیل زده شــدند. به گفته 
زیلایي، بیش از ۱۴۰۰ دست لباس در فرمت نمایشگاهي 
روي رگال و به شــکل دو محموله به مناطق سیل زده 
ارسال شده اســت. این دو محموله پوشاک در روزهاي 
پنجشــنبه هشــتم فروردین و یکشــنبه ۱۸ فروردین با 

کامیون به مناطق مورد نظر ارسال شده است.
زیلایي با تأکید بر اینکه عمق فاجعه در این مناطق 
در بحث نیاز به اقلام ضروري از جمله پوشاک بسیار 

بیشتر از آن است که تاکنون امدادرساني شده، گفته 
بــا توجه به اینکــه در بســیاري از مناطق همچنان 
وضعیت بحراني حاکم اســت و به ویژه خطر ســیل 
بخش هایي از استان خوزســتان را در روزهاي اخیر 
تهدید کرده است، روند کمک رساني از سوي کارگروه 
ساماندهي مد و لباس کشــور در کنار سایر نهادها و 

ارگان ها ادامه دارد.
به گــزارش «شــرق»، طراحــان و تولیدکنندگان 
لباس همچنان فرصت دارند تا با ارسال آثار خود به 
ساختمان بنیاد ملي مد و لباس کشور در این حرکت 
انسان دوســتانه سهیم باشــند و این در حالي است 
که جمعي از طراحان براي ارســال کمک هاي بیشتر 
اعــلام آمادگي کرده اند. مدیر امــور اجرائي کارگروه 
ســاماندهي مد و لباس کشــور درباره نوع پوشــاک 
ارسالي هم اضافه کرده لباس هایي که تاکنون در دو 
نوبت به مناطق ســیل زده ارسال شده، بیشتر شامل 
لباس اجتماع بانوان و مدارس بوده اما واقعیت امر 
این است که طیف وســیعي از رسته هاي پوشاک در 

پس این حادثه تلخ موردنیاز هم وطنان است. 
پابه پــاي بنیــاد ملي مــد و لباس کشــور، برخي 
گالــري داران تهران هم با انتشــار فراخوان، از جامعه 
هنري کشــور دعــوت کردند با برپایي نمایشــگاه هاي 
خیریه به نفع ســیل زدگان و آســیب دیدگان سیل هاي 
اخیر ایران، در این حرکت نوع دوستانه مشارکت کنند.

ارسال 1400 دست لباس به 2 استان سیل زده
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