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بانک جامع اطلاعاتی زنان 
رونمایی شد

معــاون  � حضــور  بــا  گذشــته  روز  شــرق: 
رئیس جمهــور در امــور زنان و خانــواده «بانک 
جامــع اطلاعاتی زنــان» رونمایی شــد؛ مرجعی 
کــه قرار اســت راهی بــرای دسترســی عادلانه 
زنــان به فرصت ها باشــد. به گفته شــهیندخت 
مولاوردی این ســامانه در ادامه رویکرد تعاملی 
معاونــت امور زنــان و دولت یازدهم اســت. از 
ابتــدای فعالیــت دولت تدبیــر و امیــد قالب و 
اشــکال متعددی را برای تحقق ایــن رویکرد در 
نظر گرفتیــم. مبنای بانک اطلاعاتــی جامع زنان 
اعتماد به کاربر و خوداظهاری است. البته فرایند 
صحت ســنجی را در ادامه خواهیم داشــت. در 
مراحــل بعد گروه های تشکیل شــده از طریق این 
بانک به صورت شبکه به هم پیوند داده می شوند 
و می توانیــم از دیدگاه هــای اعضــای این بانک 
بهره ببریم و در این جهت یک شــبکه اجتماعی 
بیــن گروه هــای مختلف بانک اطلاعاتــی زنان و 
گروه های خاص این بانک خواهیم داشــت که به 
برنامه ریزی ها کمک می کند. در واقع از این طریق 
تــلاش می کنیم برنامه ریزی بــرای زنان را با زنان 
محقق کنیم؛ چراکه برنامه ریزی در پشت درهای 
بسته راهگشــا نخواهد بود و البته انتظار نداریم 
کــه این پایگاه تنها به یک مرکز کاریابی برای زنان 

تبدیل شود. 
اطهره نژادی، معاون برنامه ریزی و هماهنگی 
معاونت امور زنان و خانواده ریاست جمهوری در 
گفت وگو با «شرق» در پاسخ به این سؤال که ساز و 
کار این بانک اطلاعاتی به چه صورتی خواهد بود، 
گفت: «این بانک پایگاه داده ای اســت که کاربران 
داده های مربــوط به خــود را در آن وارد کرده و 
ســپس معاونت امور زنان و خانــواده در مواقع 
مختلف، اطلاعات لازم را از این داده ها استخراج 
کرده و در برنامه ریزی ها استفاده می کنند؛ اما اگر 
منظور شما ساز و کار استفاده از این بانک و نحوه 
ورود داده به آن اســت، این گونه است که زنان و 
دختران می تواننــد وارد پرتال معاونت امور زنان 
و خانواده شــده و پس از ورود به بانک اطلاعات 
زنــان، پس از واردکردن نام و نــام خانوادگی، کد 
ملی و شــماره تلفن همراه، یک کد اعتبارسنجی 
از طریق پیامک دریافت کنند و سپس با واردکردن 
کد، اجــازه اضافه کردن داده هــای تخصصی به 

بانک داده را خواهند داشت».

خبر

مدیریت چندتکه شهری!
تأمین بسیاری از خدمات شهر در زمینه تأسیسات 
زیربنایی امور اقتصــادی، اجتماعی، فرهنگی و ... بر 
عهــده نهادها و ســازمان های بخش های متعددی 
واگــذار شــده و این در حالی اســت که بســیاری از 
مسائل شــهری ماهیت فرابخشــی دارند و مدیریت 
بخشــی نمی تواند به درســتی به آنها پاســخ گوید. 
از ایــن نظــر تحقــق اهــداف اجتماعی توســعه و 
عمران شــهری مســتلزم ایجاد یک مدیریت شهری 
یکپارچــه و هماهنــگ اســت که می توانــد به نحو 
مؤثری منافع محلی را با سیاســت های ملی آشــتی 
دهد. درحال حاضر چیزی به نام مدیریت شــهری به 
صــورت عملی وجود ندارد و شــهرداری ها در واقع 
سازمان هایی ازهم پاشیده هســتند، همچنین الگوی 

مدیریت شهری در ایران به شدت مبهم است. 
تفرق در مفهوم مقابل یکپارچگی و انســجام 
قرار می گیــرد. مرور متون مختلــف درباره تفرق 
حاکــی از وجــود دو نــوع تفــرق کلان در حوزه 
مطالعات شــهری اســت: تفرق در ابعاد مختلف 
شــهر و زندگــی شــهری و تفــرق در نظــام (یا 

نظام های) برنامه ریزی و مدیریت آن. 
موارد ذیل مهم ترین تفرق های قابل مشــاهده و 

مرتبط با مدیریت هستند: 
تفرق برنامه ریزی - سیاســتی که به معنای نبود 
اســتراتژی یا سیاســت یکپارچه افقی و عمودی در 
برنامه ریزی شهر است. منظور از یکپارچگی سیاستی 
عمودی، اســتراتژی های یکپارچه در لایه هایی مانند 
سیاســت های ملی، منطقــه ای، خــرد منطقه ای و 
محلی اســت؛ سیاســت های افقی نیز به معنای آن 
اســت که بخش های مختلفی مانند محیط  زیست، 
حمل ونقــل، اقتصاد شــهری و... در کنــار هم و در 
پیوند با هم اســتراتژی شــهری واحــدی را به اجرا 
برســانند. در هر دو حوزه سیاســتی افقی و عمودی 
باید راهبردهای هر ســطح برای سطوح پایین دست 
چارچوب تصمیم گیری مشخصی فراهم کند تا بتوان 
از نظام برنامه ریزی و مدیریت منسجم صحبت کرد. 
تفرق عملکــردی زمانی به وقــوع می پیوندد 
که در یک شــهر یا قلمرو حکومتی خاص (مانند 
محدوده شهر یا شــهرداری)، برنامه ریزی و ارائه 
خدمات شــهری در مورد کارکردها و وظایفی که 
ماهیت محلــی دارند، بین چند نهاد، ســازمان و 

هیئت تقسیم شده باشد. 
تفرق قلمرویی به معنای منطقه بندی شهری 
متفــاوت ســازمان های ذی ربــط (نظیــر مناطق 
شــهرداری، ســازمان آب، نیــرو، مخابــرات و...) 
در ارائه خدمات شــهری اســت. خلأ قلمرویی و 
تداخل قلمرویی از نشــانه های تفــرق قلمرویی 
است و به دلیل تعداد سازمان های ذی ربط مذکور 
و چگونگی تقســیم وظایف ارائه خدمات شهری 

میان آنها اتفاق می افتد. 
تفــرق دولتــی - سیاســی در ســطح مناطــق 
کلان شــهری بــه معنــای وجود تعــداد زیــادی از 
قلمروهــای مدیریتــی مســتقل درون یــک منطقه 
کلان شهری اســت به نحوی که هر قلمرو یا مدیریت 
محلی دارای حق، اختیــار و صلاحیت اظهارنظر در 
بخشی از قلمرو منطقه است و هیچ مرجع مدیریتی 
واحــدی بــرای تصمیم گیری و عمل در گســتره کل 

مناطق کلان شهری وجود ندارد. 
تفــرق ناشــی از تعــداد ذی نفعــان و عناصــر 
ذی نفوذ صاحب قدرت در فرایند سیاســت گذاری و 
تصمیم گیری شــهری، هم به نوعی محصول ســایر 
انواع تفرق اســت و هم آنها را تشــدید می کند. این 
تفرق بــر اثر مطالعات قــدرت در اجتماعات محلی 
شناســایی می شــود و عناصــر رســمی و خصوصا 
غیررسمی صاحب قدرت و ثروت را که توانایی نفوذ 
در فرایند سیاست گذاری شهری - منطقه ای و تغییر 

آن به نفع خود را دارند، دربر می گیرد. 
تفرق مرتبط با بســترها و زمینه مدیریت شــهری 
به تفرق هــا و ناهماهنگی های موجود در مجموعه 
قوانین و مقررات موجود شــهری، اســناد بالادست 
سیاست گذاری و برنامه ریزی شهری، زیرساخت های 
اطلاعاتی و ارتباطی موردنیاز تصمیم گیری شــهری 
و... دلالــت دارد. یکــی از راهکارهــای قابل بحث 
برای کاهش شــکاف بین وضــع موجود و وضعیت 
مطلــوب در زمینــه قوانین و مقــررات، فراهم کردن 
زمینه برای اصلاحات قوانین مدیریت شــهری است. 
بخــش مهمی از تحولات در نظام مدیریت شــهری 
و حرکت به ســوی مدیریت یکپارچه شــهری با اتکا 
به اصلاحــات قانونی انجام می شــود. در نظام های 
سیاســی و اداری، قوانیــن و مقــررات تنظیم کننده 
روابط میــان عناصر مختلف و تعیین کننده ســاختار 
و ماهیت تشــکیلات اجرائی است. به طورکلی هدف 
مدیریــت یکپارچــه شــهری بهبود کیفیــت زندگی 
شــهروندان به گونــه ای پایــدار اســت. از این منظر 
مدیریــت یکپارچــه شــهری بیش از آنکه شــکل یا 
فرمی سازمانی - ساختاری به خصوص و ویژه باشد، 
نوعی شبکه ارتباطی و تعاملی مبتنی بر مشروعیت 
مدیریــت شــهری و اعتماد بــه توانمندی های آن و 
پذیرش ضرورت مشــارکت کلیه ذی نفعان شــهری 
در مدیریت شهری از ســوی دولت به شمار می رود. 
ایجاد و گسترش این اعتماد، تنها از مجرای تحولات 
ســاختاری در درون مدیریت شهری، ارتباطات میان 
مدیریت شــهری و سایر دستگاه های ذی ربط یا حتی 
اصلاحــات قانونی محقق نمی شــود، بلکه از طریق 
نهادســازی به منظور تمرکززدایــی از قدرت و توزیع 
آن در میــان کلیــه ذی نفعان و کنشــگران شــهری 
اعم از شــهروندان، مدیریت شــهری، دولت، بخش 

خصوصی، ان جی اوها و... قابل دستیابی است.
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«سریع ترین پرواز به نیویورک، جت هاي بویینگ هما، 
هفته اي هفــت روز در مســیر تهران - نیویــورک پرواز 
مي کنند». این متن نوشته یک آگهي تبلیغاتي مربوط به 
پیش از انقلاب اســت؛ زماني که پرواز مستقیم تهران به 
نیویورک همه روزه برقرار بود. حدود ۴۰ ســال از آن زمان 
گذشته و چرخ زمانه و سیاست ها و دوستي و دشمني هاي 
دو کشور هزاربار چرخیده است. حالا آن سوي کره زمین 
دونالد ترامــپ، رئیس جمهور عجیب و جدید آمریکا، بر 
مسند قدرت نشســته که در اولین تصمیم خود با صدور 
فرماني هر گونه سفر ایرانیان (و اتباع شش کشور دیگر) را 
به آمریکا ممنوع کرد. این تصمیم اگرچه با رأي دادگاهي 
در آمریکا شکسته اســت، اما بازخوردها و واکنش ها به 
این فرمــان و دیگر دشــمني ها و کینه توزي هاي ترامپ 
آن قــدر زیاد بوده که حالا ایران به کشــوري جذاب براي 
برخي از آمریکایي ها بدل شده است. آن گونه که مدیران 
و مســئولان آژانس هاي فعال در زمینه ورود گردشگران 
خارجي مي گویند، تمایل گردشگران آمریکایي براي دیدن 

ایران به میزان بسیار زیادي افزایش پیدا کرده است.
مصطفــي شفیعي شــکیب، مدیرعامــل یــک دفتر 
خدمات گردشــگري که حدود ۲۳ ســال است در زمینه 
تورهاي خارجي ورودي به ایران فعالیت مي کند، در این 
رابطه به «شــرق» مي گوید: «درخواســت ها براي دیدن 
ایران در این مدت و پس از آن دســتور نابخردانه ترامپ 
به شکل معناداري بیشتر شــده است، تورهایي که ما از 
قبل داشته ایم و مثلا هشت تا ۱۰ نفر براي هر تور ثبت نام 
کــرده بودند، حــالا آژانس گردشــگري آمریکایي طرف 
قرارداد به ما گفته اســت به دلیل افزایش درخواست ها 
تعداد را مي توان بیشــتر کرد». این موضوع را نه فقط این 
فعال صنعت گردشــگري که تعداد دیگــري از فعالان 
این صنعــت نیز تأیید مي کنند.بر اســاس نرخ هاي رایج 
در صنعت گردشــگري ایران، هزینه ســفر هر توریست 
آمریکایي براي آمدن به ایران چیزي در حدود چهار هزار 
دلار اســت. هزارو ۸۰۰ تا دوهزار دلار از این میزان هزینه 
تور شامل هتل، ترانســفر، راهنماي گردشگري، ویزا و... 
اســت و مابقي هزینه بلیت و دیگر جزئیات. در کنار این 
آن طور که فعالان صنعت گردشگري به «شرق» گفته اند، 
توریست هاي آمریکایي در میان همه دیگر توریست هاي 
خارجي دست به جیب ترین گردشــگران هستند و بیشتر 
از دیگران براي خرید ســوغات و صنایع دســتي در ایران 
هزینه مي کنند. فرش، خاتم کاري، میناکاري و مینیاتور از 
جمله محبوب ترین صنایع دستي ایراني براي گردشگران 

آمریکایي است.درهمین حال روز گذشته ابراهیم پورفرج، 
رئیس جامعــه تورگردانان ایــران، هــم در گردهمایي 
جمعــي از راهنمایان تــور که به مناســبت روز جهاني 
راهنمایان گردشگري در موزه دوران اسلامي برگزار شد، 
همین موضوع را تأیید کرد و گفت: «به اســتناد اظهارات 
آژانس هاي آمریکایي، بســیاري از شهروندان آن کشور از 

سر لجبازي با ترامپ مي خواهند به ایران سفر کنند».
پس از صدور دستور ترامپ دولت ایران نیز بر اساس 
دســتوري که وزارت امور خارجه کشور آن را اعلام کرد، 
در واکنش، ورود همه اتباع آمریکایي به ایران را ممنوع 
اعلام کرد و بــه همین دلیل نیز فعلا ورود گردشــگران 
آمریکایي به ایران ممکن نیست. این تصمیم حتي شامل 
آن دسته از گردشگران آمریکایي مي شود که پیش از این 

براي سفر به ایران ثبت نام کرده و ویزا نیز گرفته بودند.
پورفــرج در این گردهمایي همچنیــن درباره تکلیف 
تورهاي گردشگران آمریکایي با توجه به اوضاع سیاسي 
موجود اظهــار کرد: «ما خیلي جدي پیگیر این مســئله 
هستیم و با مسئولان در سطح بالا گفت وگو مي کنیم و در 
پایان هفته نیز نشستي داریم که مطمئنم نتیجه مطلوبي 
خواهیــم گرفــت. در این شــرایط جالب اســت بدانیم 
شرکت هاي گردشــگري آمریکایي فشار زیادي مي آورند 
که تورهاي این کشور را در ایران اجرا کنیم. آنها گفته اند 
که گروه هاي ۲۰ نفره ما ۴۰ نفره شــده اند که این افزایش 
به خاطر لجبازي با ترامپ است، حتي تعداد گردشگران 
آمریکایي قطار «عقاب طلایي» که از مجارستان به ایران 
مي آید، از ۵۰ نفر به ۹۸ نفر رسیده است؛ همه از سر لج 

با ترامپ مي خواهند به ایران بیایند».
به گزارش ایسنا، رئیس جامعه تورگردانان همچنین 
افــزود: «خیلي از اروپایي ها با آمدن آمریکایي ها به ایران 
ترغیب مي شوند به ایران سفر کنند، گروه هاي آمریکایي 
تأثیر زیادي روي گردشگران دارند. این قشر براي صنعت 
گردشگري ما مهم است، چون درآمدشان قابل مقایسه 

با سایر گردشگران نیست».
مصطفي شفیعي شــکیب، مدیرعامل دفتر خدمات 
گردشــگري فعال در زمینه تورهاي ورودي به ایران، در 
بخــش دیگري از گفته هاي خود با «شــرق» درباره نوع 
گردشــگران آمریکایي که به ایران مي آینــد نیز این گونه 
توضیح داد: «من در این بیست وسه، چهارسالي که در این 
حوزه فعالیت کرده و گردشگر خارجي از بیشتر کشورهاي 
دنیا به ایــران آورده ام مي توانــم به صراحت بگویم که 
همیشــه آمریکایي  هایي که به ایــران مي آمدند اغلب از 
جمله کســاني بودند که یا قبل از انقلاب در ایران بودند 
یا با دانش و اطلاعات و شــناخت راهي ایران مي شدند؛ 
یعني این طــور نبود که افراد معمولي و توریســت هاي 
ساده باشند، کسي که این هزینه زیاد و مسافت طولاني را 
براي دیدن ایران صرف مي کند حتما تمایلي فراتر از یک 
ســفر عادي دارد و با شناخت و اطلاع از ایران مي آید. به 
همین دلیل من مي توانم بگویم از نظر من، توریست هاي 
آمریکایي درمجموع جزء بهترین توریســت هاي خارجي 
واردشــده به ایران هســتند». او در ادامه تأکید مي کند: 
«همان گونه که ورود کشتي گیران آمریکایي به ایران براي 
مسابقات جهاني تأثیرات مثبت بسیاري در افکار عمومي 

و رسانه هاي آمریکایي داشت، حالا که تمایل براي دیدن 
ایران در اتباع این کشور بیشــتر هم شده است، مي توان 
از این فرصت اســتفاده کرد و واکنش خوبي به تصمیم 

خصمانه دولت آمریکا نشان داد».
ردپاي واکنش ها به شــروع ریاست جمهوري دونالد 
ترامپ و تصمیمات علني و شدید او علیه ایران را نه فقط 
در افزایــش تمایل گردشــگران آمریکایــي که در برخي 
رسانه هاي این کشور هم مي توان دید. ترامپ در روزهاي 
اخیر مشــغول نبردي ســنگین با برخــي از اصلي ترین 
رســانه هاي این کشــور مانند ســي ان ان، نیویورک تایمز، 
ان بي ســي و... اســت، به گونه اي که او سه روز پیش در 
یک توییت صریح این رســانه ها را نه فقط دشــمن خود 
که دشــمن مردم آمریکا اعلام کرد. این رسانه ها هم در 
واکنــش، در این مدت مشــغول واکنش نشــان دادن به 
سبک خود به همه کارهاي ترامپ هستند. انتشار خبرها 
و گزارش هاي جالب توجه درباره ایران هم به نظر بیشتر 
بخشــي از این واکنش هاست. در همین دو هفته گذشته 
دســت کم ســي ان ان و نیویورک تایمز بارها گزارش هاي 
جالب توجهي درباره ایران منتشــر کرده اند. درست چند 
روز پــس از صدور فرمــان ویزایي ترامــپ علیه ایران و 
شــش کشــور دیگر، ســي ان ان در یک گزارش مفصل و 
عکس محــور با تیتر «۳۲ دلیــل باورنکردني و زیبا براي 
دیدن ایران» اقدام به معرفي جذابیت هاي گردشــگري 
ایران به مخاطبان خود کرد.سفر تیم ملي کشتي آمریکا 
به ایران براي شــرکت در مسابقات جهاني کشتي که در 
کرمانشاه در حال برگزاري بود نیز بازتاب منحصربه فردي 
در رســانه هاي آمریکایي داشت. روزنامه واشنگتن پست 
گزارشــي دراین بــاره منتشــر کرد بــا تیتر «اســتقبال از 
کشتي گیران آمریکایي با گل و سلفي» و در آن از میزباني 
قابل ستایش ایراني ها از تیم آمریکا نوشت. به غیر از این 
روزنامه نیویورک تایمز هم فرداي روزي که تیم ملي این 
کشور به آمریکا بازگشــت، گزارشي منتشر کرد که در آن 
با اعضاي تیم ملي کشــتي آمریکا مصاحبه شــده بود و 
همه آنها بدون استثنا ســفر و حضور در ایران را بهترین 
تجربه حضور خود در یک تورنمنت خارجي عنوان کرده 
بودند.انتشــار گزارش هاي مثبت درباره ایران این روزها 
در رسانه هاي آمریکایي به شکل معناداري افزایش پیدا 
کرده است. در همین رابطه یکي از کاربران ایراني توییتر 
نوشت: «اینکه الان رسانه هاي آمریکایي از ایران تصاویر 
خوب پخش مي کنن، از لج ترامپه، نه به خاطر خود ایران، 

اما هرچي هست خوبه».

در واکنش به تصمیمات دونالد ترامپ صورت گرفته است

افزایش تمایل گردشگران آمریکایي براي سفر به ایران

شرق: اولین نشســت رسانه ای انجمن متخصصین 
مدیریت شــهری روز گذشته برگزار شــد. به گفته 
برگزار کننــدگان این نشســت برای تبییــن ماهیت 
انجمــن و شــکل گیری آن، توضیح درباره ســطح 
و ابعــاد فعالیت انجمن و رویکردهــا و همچنین 
بیان مطالبی دربــاره انجمن و انتخابات شــوراها 
برگزار شــد. انجمن متخصصین مدیریت شــهری 
دوران معاصر از ســال ۱۳۹۱ براســاس کمیسیون 
مــاده ۱۰ قانــون احــزاب به وســیله تعــدادی از 
مدیــران و متخصصین مدیریت شــهری به عنوان 
یک نهاد صنفی و مردم نهاد تشــکیل شد و اکنون 
با بیــش از۲۵۰ عضــو فعالیت می کنــد. اعضای 
هیئت مؤســس انجمن که بیشتر از بین شهرداران 
مناطق مختلف تهران و ســایر شــهرها و مشاوران 
شــهرداری در دوره های مختلف با سوابق طولانی 
انتخاب شــده اند، با بیــان محورها بــه ماهیت و 
اهداف انجمــن و ضرورت های تخصصی در حوزه 
شهرنشینی پرداختند. عبدالکریم بابارضا که ریاست 
شهرداری منطقه ۶، قائم مقامی خدمات شهری و 
معاونــت اجتماعی شــهرداری را در کارنامه خود 
دارد، به عنــوان یکــی از اعضای مؤســس انجمن 
متخصصین مدیریت شــهری دراین باره گفت: این 
انجمن یک نهاد صنفی اســت که با بودجه اعضا 
تأســیس و کاملا مردم نهاد بوده و بــه هیچ ارگان 
سیاسی یا اداری خاصی وابسته نیست. به گفته وی 
انجمن در تدوین جایگاه حقوقی مؤسسه مردم نهاد 
با رویکرد صنفی و با هدف ارتقای ســطح کیفی و 
کمّی در شــهرها و کمک بــه  اصلاح روند مدیریت 
شــهری از طریق نقادی علمی و کارشناسانه برای 
ارائه به نهادهای تصمیم گیر تشــکیل شد. بابارضا 
تعامل با رســانه ها را در این راستا بسیار بااهمیت 
توصیــف کرد و انتظــار انجمن از رســانه را ایجاد 
توفان فکری از طریق جامعه پرسشگر برای تبدیل 
یافته هــای علمی بــه مطالبه علمی اعــلام کرد. 
وی با بیان اینکه شــهر باید به دســت متخصصین 
اداره شــود و همه ما متعلق به خانواده شهرداری 
هســتیم، در پاسخ به سؤالی درباره حضور اعضای 
انجمن در انتخابات شــورای شــهر، گفت: حضور 
در انتخابــات را تجلی مدیریت شــهری می دانیم 
و اعضــای انجمــن از جهت گیری هــای صــرف 
سیاســی در انتخابات خودداری می کنند. در ادامه 
غلام عباس آقا علیخانی، دیگر عضو هیئت مؤسس 
«انجمــن متخصصیــن مدیریــت شــهری دوران 
معاصر» گفت: در کشــورهایی با ســاختار حزبی، 
احزاب برنامــه می دهند و تصــدی دارند؛ ولی در 
کشــور ما در عین دارا بودن قانون احزاب در حوزه 
مدیریت شــهری با خــلأ روبه رو هســتیم؛ چراکه 

احزاب بی برنامه نمی توانند به حوزه شــورای شهر 
و شهرداری ها وارد شده و پاسخ گو باشند. وی تأکید 
کرد: اعضای هیئت مؤســس انجمــن طمع مقام 
و پســت ندارند و انجمن قصد دارد خواســته های 
مردمی که هزینه شــهری در تهران و سایر شهرها 
را می پردازند، از مســئولان شهری مطالبه کند. این 
نماینده پیشــین مجلس با بیان اینکه قصد انجمن 
پرکردن خلأ بین مردم و مســئولان مدیریت شهری 
است، اظهار کرد: اعضای انجمن با رصد و تحلیل 
درســت مســائل شــهری در آینده به عنوان گروه 
تخصصی عضو شــورای شهر یا شهرداری خواهند 
بــود. در ادامه علی اصغرنصیــری، مجری خط ۴ 
مترو تهــران، عضو دیگر هیئت مؤســس «انجمن 
متخصصین مدیریت شهری دوران معاصر» اظهار 
کرد: داشتن حیات شهری کمترین توقع مردم است؛ 
ولی تهران به دلیل توسعه ناموزون زندگی شهری 
دچــار آلودگی بیشــتر و ترافیک شــده و ارتباطات 
اجتماعی ناملایم تر شــده؛ چون به افکار عمومی 
بهایی داده نمی شود. وی افزود: متأسفانه از زمانی 
که شــهرداری سیاسی شــده، هدف گذاری ها هم 
بــرای نقطه دیگری غیر از مدیریت شــهری اعمال 
می شــود و پروژه ها و استراتژی و رابطه با نهادها و 
جلب نظر مردم برای گروه های دیگر است و با این 
هدف گذاری های غیرمرتبط برنامه های بالادســتی 
اجرا نمی شــود. این عضو هیئت مؤسس «انجمن 
متخصصیــن مدیریت شــهری دوران معاصر» در 
پاســخ به ســؤالی درباره الزام آوربودن مصوبات یا 
توصیه های انجمن برای شورای شهر یا شهرداری، 
بیان کرد: انجمن مداخله قانونی در شــورای شهر 
و شــهرداری نخواهد داشت و با معرفی کاندیدا از 
بین متخصصین سطح جامعه و حتی شهرداری ها، 
مشاور امین شورای شــهر خواهد بود. وی انجمن 
را یــک مجموعه فراجناحی و بــدون گرایش های 
سیاسی و یک پشــتوانه تخصصی برای اداره شهر 
دانســته و وظیفــه دیگــر انجمــن را راهنمایی و 
دیده بانی شورای شهر و شفاف سازی خواسته های 
مــردم و ارتقادادن و رســاندن به گوش شــورای 
شــهر عنوان کــرد. همچنین حســن رباطی، عضو 
هیئت مؤســس انجمن درباره پیشینه اعضا گفت: 
اعضای این مجموعه در ســنوات پــس از انقلاب 
دوره مدیریتــی و کارشناســی پلکانی و تخصصی 
را طی کردند و هم و غم همه اعضا ایجاد شــهری 
برای آسایش و آرامش مردم است. وی تأکید کرد: 
فصل الخطــاب ما اجرای قانون اســت و باید برای 
مردمــی که بودجــه کلانی در قالب عــوارض و... 
می پردازنــد، آســایش و رفاهی با تکیــه بر حقوق 

شهروندی فراهم کنیم.

در نشست انجمن متخصصین مدیریت شهری مطرح شد
لزوم اداره شهر توسط متخصصین
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