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گــروه سیاســت: معــاون حقوقــی رئیس جمهوری 
بــا تأکید بر اینکــه امید ملی را نبایــد از بین برد گفت: 
«گاه صحبت هایی که در شــبکه های رادیویی اسرائیل 
یا منافقــان برای بدنام کردن مســئولان و ایجاد تفرقه 

مطرح می شود، به وسیله برخی رسانه ها ...

گــروه سیاســت: منطقــه خاورمیانــه را بــا همــه 
پیچیدگی هایش ســاده روایت می کنــد. موضوعات و 
متغیرهاي اصلی را اول می چیند و بعد می رود ســراغ 
جزئیات. ســیدمحمد صدر، دیپلمات داروساز، نسخه 

منطقه را در همکاری و تعامل کشورهای...

غیر دیپلمات ها  تحت نظر 
دیپلمات ها عمل کنند

برخی از انتشار منشور 
حقوق شهروندي بدحال شدند

توصیه  معاون عربي دولت اصلاحات: معاون حقوقي رئیس جمهوري:
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پرونده زنجاني به 
دادگاه انقلاب برگشت
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پرنده هاى فرانسوى 
در آسمان ایران

حمله به معاون 
و تسبیح روحانی با مهر 

مردى  10 نفر را  
به رگبار  بست

منشور حقوق شهروندى 
خلاف قانون است

آیت االله یزدی: 

انقلاب از  راست ۱

در غیــاب چپ هــای انقلابی، 
«راســت کیش»  اصولگرایــانِ 
به چــه می اندیشــند کــه چنین 
به مخالفان جدی  خستگی ناپذیر 
تبدیل  روحانــی  حســن  دولــت 

شــده اند. پروژه آنان چیســت و چرا رسانه هایشــان 
در کنســرتی همنــوا خطاهــای دولــت یازدهم را 
آمــاری  واقعیت هــای  گاه  و  کــرده  بزرگ نمایــی 
اقتصــادی اش را مخدوش می کننــد. آن هم دولتی 
که وارث ویرانه های اصولگرایان است، نه سبب ساز 
آن. روزنامه کیهان: «اگر رشد اقتصادی ۴/۷ درصدی 
که رئیس جمهور و مســئولان بانک مرکزی از آن یاد 
می کنند درســت باشــد، درحال حاضر نرخ بیکاری 
باید تک رقمی باشــد. این در شرایطی است که طبق 
آخرین گــزارش مرکز آمار، نرخ بیکاری در تابســتان 
امسال، بیشترین جهش را در ۱۸ فصل گذشته داشته 
و به رقم بی ســابقه ۱۲/۴ درصد رسیده است».البته 
این یادداشــت در مقامِ دفاع از دولت نیست و بیشتر 
بر آن اســت تا با واکاوی رفتــار و عملکرد مخالفان 
نشــان دهد آنان بیــش از آنکه در پــی منافع مردم 
باشند، سودای منافع بی چون وچرای خود و جریان ها 
و نهادهای موســوم به اصولگریان را دارند؛ از این رو 
تأکیدشان بر مردم معنای خاص می یابد. آنان تلاش 
می کننــد جامعه متشــکل از مردم خاص را شــکل 
دهند. «خاص بودگی» که در قالب هویتی منسجم و 
برساخته تعین می یابد. نظریه پردازان جدی اصولگرا 
بر این باورند که ســرمایه داری در ســیطره فردگرایی 
عاری از توده و غایت والا شــده است. آنان با تجربه 
هشــت ســال جنگ به دنبال آنند تا آن تجربه را در 
سیاســت نیز تئوریزه کنند و در این معنا فرد به هدف 
و غایــت جمعی سیاســت آنان وصل شــود. هدف 
جمعی  که مبتنی بر خاص بودگی است. اصولگرایان 
می دانند فقط در شــرایط انقلابی و جنگی است که 
می توان آن میزان از تعهد سیاسی بی چون وچرا را از 
مردم انتظار داشت. جنگ یا سایه جنگ، ذات و جوهر 
سیاست است و دولت به مثابه دولت با جنگ ساخته 
می شود: «اگر دولتی از امکان جنگ طفره برود، دیگر 
بازیگر قــدر قدرتی در صحنه تاریــخ نخواهد بود و 
صرفــا به آماج عمل و اقدام دیگــران تبدیل خواهد 
شد... بنای سیاســت خارجی همه بر تهدید پنهان یا 
آشــکار نبرد با سایر دولت ها اســتوار است. سیاست 

خارجی صرفا ادامه جنگ با وسایل دیگر است».۲
خبرگزاری فارس، زارعی: «آقای ظریف و دوستان 
او ابژه انسان غربی شده و آن  طور می اندیشند که نوع 
غربی می خواست و این البته با خیانت متفاوت است. 
تیم مذاکره کننده را پرکار، کم عمق، ظاهرگرا و منحل 
در ایدئولــوژی شرق شناســانه می دانیــم؛ زیرا غربی 
می گوید من بدون شــلیک حتی یــک گلوله ایران را 
وادار به تسلیم کردم. وقتی آقای جان کری در سفارت 
آمریکا در جمع کارکنان و دیپلمات ها و کارشناســان 
خود می گوید بروید و به نوه هایتان روایت کنید و حتی 
پیازداغش را می توانید زیاد کنید که چگونه نشســتند 
و آقای ظریف را در برابر قدرت متقاعدکننده خود به 
تســلیم کشــاندند، لذا آنها ظریف و روحانی را ابژه و 

ماده تحلیل خود کردند».
اگــر اصولگرایان با ملی گرایی ســر ناســازگاری 
نداشــتند، قاعدتا بایــد به ســوی ملی گرایی افراطی 
می رفتند. سیاســتی که احمدی نژاد و رحیم مشــایی 
به دنبال احیای شــکلی از آن بودند، اما سنت گرایان 
اصولگرا چنین فرصتــی را به آنها ندادنــد. با اینکه 
اصولگرایان از ملی گرایــی بیزارند، اما می دانند آنچه 
دنبالش هســتند تا به واســطه آن جامعه ای هویتی 
بســازند، همانا شور و شــعفی از ســنخ ملی گرایی 
افراطی اســت، منتها در قالبی دیگــر. اصولگرایان و 
آبای راســت گرای آنان همواره بــه دنبال آن بوده اند 
که ملتی تــازه را در مفهومی تازه خلق کنند و تعین 

بخشند که فرمانبردارشان باشد.

سرمقاله

احمد غلامى . سردبیر

ادامه در صفحه ۴

حرف اول

ادبیات نامناسب در دولت تدبیر

یکی از معضلاتــی که دامن گیر 
تصمیمات مهم کشور و موجب 
اتلاف وسیع منابع و فرصت های 
مردم و جامعه شده، ورود افراد 
غیرمتخصــص، بــه موضوعات 
علــوم انســانی، به ویــژه علوم اجتماعی اســت. 
برخلاف برخی تصورات عامیانه، موضوعات علوم 
اجتماعی از پیچیده ترین مفاهیم علمی اســت که 
اظهار نظر دربــاره آنها نیاز به تخصص و مطالعه 
عمیق، گســترده و طولانی دارد. بــا این وصف، از 
آنجا کــه اغلب مردم بــا این موضوعــات درگیر 
هســتند، ورود افراد بی تخصص بــه مباحث این 
حوزه، بســیار رایج و عادی شده است. شاید بتوان 
در ورود افراد کم دانش بــه حوزه های تخصصی 
متفاوت، اغماض کرد، اما ورود افراد متخصص در 
حوزه های غیرمرتبط بــا موضوعات پیچیده علوم 
اجتماعی، به هیچ وجه پســندیده نیســت. البته تا 
زمانی کــه این افراد در مســند تصمیم گیری های 
خــرد و کلان در حوزه هــای اجتماعــی نباشــند، 
لطمه ای جدی و فوری به جامعه وارد نمی شود. 
مشــکل زمانی پیش می آیــد که این گونــه افراد 
مســند  در  اجتماعی-اقتصــادی  حوزه هــای  در 
تصمیم گیــری و در نتیجــه تخصیــص منابــع و 
بودجه قرار گیرند. بخش وســیعی از مشــکلات 
از  ناشــی  موجــود،  اجتماعــی   - اقتصــادی 
تصمیم گیری های نادرســت و غیرعلمی است که 
افراد غیرمتخصص در علوم اجتماعی-اقتصادی 
گرفته انــد. با این حال، اغلب مشــکلات اقتصادی 
- اجتماعــی کنونــی به دلیــل تــداوم حضور یا 
تأثیرگذاری این افراد، به معضلاتی لاینحل و مزمن 
تبدیل شــده اند. آخریــن مورد از ایــن دخالت ها، 
اظهاراتی است که از سوي برخي مسئولان وزارت 
بهداشــت پیرامون حوزه رفاه بیان شــده اســت. 
جدا از اینکه ادبیات به  کار گرفته شــده، در شــأن 
دولت تدبیر نیســت، ســخنان ابرازشــده از سنخ 
همــان بحث های غیرعلمــي در حوزه های علوم 
اجتماعی اســت. اینکه تصور شود رفاه اجتماعی 
صرفــا به نیازهای بهداشــتی و پزشــکی جامعه 
محدود می شود، برداشتی کاملا عوامانه از مفهوم 
رفاه اســت. حساســیت موضوعاتی همچون فقر 
و نابرابــری فرصت های اقتصــادی و اجتماعی و 
گســتردگی آســیب های اجتماعــی در میان توده 
مردم به حدی زیاد اســت که غفلت از آن، بدون 

تردید موجب بروز برخي تنش ها خواهد شد. 

سیدمرتضى افقه
اقتصاددان و عضو هیئت علمى دانشگاه

تهران در  حالت اضطرار تهران در  حالت اضطرار 

غول آلودگی هوا دوباره بیدار  شدغول آلودگی هوا دوباره بیدار  شد

شلیک به پرنده مشکوکدر  منطقه پرواز ممنوع صورت گرفت
    صفحه  صفحه  ۱۷۱۷
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ارتبـاط با روزنـامه شـرق
SHARGHLINE

@ SHARGHDAILY.IR

ضمیمه رایگان امروز روزنامه شرق

از روزنامه فروشی ها بخواهید
ویژه نامه استان بوشهرویژه نامه استان بوشهر

خواهی بشــوی یکتا، هم رنگ جماعت نشــو. 
این تعریضی اســت به همان ضرب المثل ایرانی 
کــه اگــر هر کجا صــادق باشــد ولــی در حوزه 
برندســازی به هیچ وجه صادق نیســت زیرا برند 
یعنــی یک رنگ نبــودن. حــال با ایــن مقدمه به 
ایرانمان فکر کنیم. رنگ ایران امروز چیســت؟ آیا 
حســن روحانی همان رنگــی را برای ایران حفظ 
کرده است که محمود احمدی نژاد ساخته بود؟! 
همه کشــورها در دنیای امروز به  دنبال ایجاد 
مزیت و هویت رقابتی برای خود و شهروندانشان 
هســتند تــا ظرفیتــی بــرای عرضــه در مجامع 
بین المللــی و منطقه ای برای خــود فراهم کنند 
و پشــتوانه ای مقتــدر و باثبــات در عرصه هــای 
اقتصــاد، فرهنــگ،  باشــند.  گوناگــون داشــته 
جامعه مدنــی، صنعت، صادرات، گردشــگری، 
سیاست های توســعه ای و جامعه جوان همگی 
شــاخص هایی هســتند که اضلاع مزایای رقابتی 
کشــورها در ســاخت برند هر کشــور و ملتی را 
شامل می شــوند. پویایی و توانمندی دولت ها در 
تبیین سیاست های کاربردی در حوزه های یادشده 
و همچنیــن توانمندی برقراری تعاملی ســازنده 
بیــن دولت ها و ملت ها در پیشــبرد این برنامه ها 
از عوامل مهم در سنجش شاخص برند ملی هر 

کشوری به شمار می رود. 

آنچه امــروز در جهان بین کشــورهایی مانند 
ژاپن، ســنگاپور، مالزی، کره جنوبی، کانادا، چین، 
اســپانیا و آلمان مشاهده می شــود، نتیجه تبیین 
برنامه های مرتبط با شاخص های رشد برند ملی 
در این کشورهاســت که بــا هم گرایی دولت ها و 
ملت ها به عرصه عمل آمــده و انگاره ای مثبت 
از این کشورها را در عرصه های ملی، منطقه ای و 

بین المللی شکل داده است. 
ایران با شــروع مــوج جدیــدی از برنامه ها و 
چشــم اندازهای توسعه محور با آغاز دولت تدبیر 
و امید در ســال ۹۲ و همچنین بــا برخورداری از 
هم گرایی حداکثری فضــای اجتماعی و جامعه 
جوان، گوی سبقت را در این حوزه از رقبای خود 
ربود تــا جایی کــه در تحقیقات مراکــز پایش و 
 financial tribune سنجش برندینگ ملی مانند
و brand finance در ســال ۲۰۱۵ ایران با ارتقای 
شــش رتبه ای برند ملــی به عنوان اولین کشــور 
پیشرو در توسعه و بهبود برند ملی معرفی شد. 

افزایش امیــد و آینده بــاوری در بین جوانان، 
تعامل ســازنده بخش های مختلــف اجتماعی، 
اقتصادی و فرهنگی در بازآفرینی هویت و قدرت 
رقابتی ایران، تعامــل با جهان و معرفی ایران به 
جامعه جهانی به عنوان کشــور و ملتی منطقی 
و مقتــدر همــراه بــا ارزش های جهان شــمول، 
نمونه هایی از شــاخص هایی هستند که به  بهبود 
برند ملی ایران را در ســه ســال گذشته سرعت 
بخشیده اند. ارتقای شاخص برند ملی هر کشوری 
نشــانگر نگاه سرمایه گذاران داخلی و خارجی در 
آن کشــور اســت و این نیز محصــول تلاش های 

همه جانبه ای است که دولت یازدهم در بهبود و 
توسعه امور دنبال کرده است. 

از منظــر کارشناســان و متخصصان توســعه 
ملی و برندینــگ ملی، دولت حســن روحانی با 
اجرای برنامه هایی مبتنی بر چشم اندازهای کلان 
و سیاست های توســعه ای، راهبردی استراتژیک 
را در ســال های اخیــر به اجــرا درآورد تا مزایا و 
امکانات کشــور را در قالــب ظرفیت های رقابتی 
و ســرمایه های ملموس ایران به رقبای خود در 
منطقه و جامعــه بین المللی منعکــس کند. با 
این رویکرد قدرت و ماهیت اســتراتژیک کشور در 
عرصه هــای مختلف بیش از پیــش به جهانیان 
معرفی شــد و ایران به عنوان مرکــز ثقل منطقه 
ســرخط تحلیل هــا و پایش های مختلــف قرار 

گرفت. 
آنچه امروز در عرصه بین المللی از برند کشور 
و ملت ایران شــناخته می شــود، انگاره ای است 
که هر روز زوایای مهم تــر و مؤثرتری از آن برای 
جهانیان مشهود می شود و این انگاره منشوری از 
توانمندی ها و ظرفیت های کشور را دربر می گیرد 
که توان رقابتی کشــور را بیش  از پیش توســعه 
بخشیده اســت. قدرت و اثربخشــی منشور برند 
ملــی ایران در گــرو هم گرایی دولــت و ملت در 
سال های اخیر است که منجر به بازتولید امید در 
بخش های مختلف جامعه و حرکت رو به رشــد 

کشور شده است. 
پیش تر نمونه هم گرایی ملت و دولت در سال 
۹۲ اتفــاق افتاد و چنان کدی به دنیا منتقل شــد 
که بســیاری از کشــورها فهمیدند با رنگی جدید 

از ایران روبه رو هســتند، ایرانی که با افتخار اعلام 
می کند اهــل گفت وگو و حل مســالمت آمیز هر 
نوع اختلافی اســت. این «پارادایم شــیفت» در 
وجهه یــا همان برند ایــران، آورده هایی دارد که
آرام آرام در حال ظهور است، به طوری که حتی با 
تغییر رئیس جمهور کشور ابرقدرتی مانند آمریکا 
همه کشــورها به دفاع از برجام روی آوردند. این 
یعنی حســن روحانی توانسته است رنگ ایران را 
در اذهــان جهان تغییر دهد؛ همــان جهانی که 
روزگاری برای تصویب هر نوع قطع نامه ای علیه 

ایران دست خود را بلند می کرد. 
و حال در آســتانه پایان دولت اول و با تحلیل 
فضــای موجود در آغــاز راه دولت دوم حســن 
روحانی هســتیم. که اگر نام دولت اول روحانی 
را «کاشــت» بگذاریــم، نام دولــت دوم او فصل 
«برداشــت» است، برداشــت از برند جدید ایران. 
بدیهی اســت که یک باغبان زمانی که دانه خود 
را در دل زمین قرار می دهد، انتظار ندارد از همان 
جوانه، اندکی بعد ثمره بگیرد. ثمره زمانی رؤیت 

می شود که دانه، نهال و نهال، درخت شود. 
تیم رســانه ای دولت نباید اسیر بازی مخالفان 
خود شــوند کــه اذهــان را منحــرف می کنند تا 
دولت مجبور شــود در جواب این بحران ها فقط 
از ثمره هــا بگوید، زیرا میوه هــای اصلی هنوز در 
راه انــد. دولت باید از دانه هایی که کاشــته حرف 
بزند و تبیین کنــد باغی که همین مخالفان امروز 
او روزگاری تا توانستند سوزاندند، باید از ابتدا دانه 

بگیرد، نهال ببیند و در نهایت میوه دهد. 
* معاون جوانان وزارت ورزش و جوانان
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